
Magdalena Jaworska z turystyką związana jest od 2011, kiedy rozpoczęła pracę w Polskiej 

Agencji Rozwoju Turystyki, gdzie m.in. pracowała przy realizacji dużego projektu 

międzynarodowego Business To Nature (B2N), dofinansowywanego z programu Interreg IVC. 

Jako konsultant prowadziła szkolenia z zakresu marketingu i zastosowania języka promocji             

w turystyce oraz doskonalenia zawodowego dla pracowników pierwszej linii branży 

turystycznej.  

Jest absolwentką Wydziału Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego. Ukończyła specjalizację 

psychologia społeczna, wybierając marketing i reklamę, jako dziedziny najbardziej 

interesujące i perspektywiczne. Doświadczenie zawodowe zbierała w międzynarodowej 

firmie, gdzie jako manager mogła wykorzystywać wiedzę w praktyce, doskonaląc zarówno 

zarządzanie zasobami ludzkimi, wykorzystywanie nowoczesnych technik sprzedaży jak 

również prowadząc szkolenia. 

Od 2013 roku w Polskiej Organizacji Turystycznej odpowiada za opracowania koncepcyjne                   

i wizualne wydawnictw informacyjno-promocyjnych, realizuje kampanie promocyjne 

produktów turystycznych oraz prowadzi bank wizerunków.  

Jej nowym zadaniem i wyzwaniem jest projekt dedykowany promocji branży usług 

prozdrowotnych „Poland is well”, którego jest liderem. Projekt realizowany jest w ramach 

umowy partnerskiej z Ministerstwem Rozwoju - „Promocja gospodarki w oparciu o polskie 

marki produktowe – Marka Polskiej Gospodarki – Brand” poddziałania 3.3.2 Programu 

Operacyjnego Inteligentny Rozwój 2014-2020. 

 

 


