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Informacja prasowa

»Polska. Come and find your story” - zagraniczna kampania promujaca polska turystyke,
realizowana w ramach duzego projektu unijnego ,Promujmy Polske Razem”. Obecnie swoim
zasiegiem obejmuje: Irlandie, Wiochy, Hiszpanie, Rosje, Czechy i Ukraine. Ponadto Polska
Organizacja Turystyczna prowadzi dziatania ze $rodkéw unijnych na wybranych rynkach azjatyckich
tj. Chiny, Japonia i Indie w ramach projektu ,Lubie Polske”. Kampanie trwaja do korica 2014 r.

W kolejnych latach od rozpoczecia projektu ,Promujmy Polske Razem” w 2010 roku,
w dziataniach promocyjnych Polska Organizacja Turystyczna wykorzystuje duze wydarzenia
kulturalne i sportowe (Rok Chopinowski, UEFA Euro 2012™). W tym roku takim ,medialnym
wydarzeniem” sg Mistrzostwa Swiata w Pitce Siatkowej Mezczyzn.

Duze wydarzenia sportowe przyciggajg uwage medidow. W rankingu dyscyplin pod wzgledem
wygenerowanej wartosci mediowej (,Ranking Pentagon Research 2012 Top 22/88”) siatkdwka
mezczyzn jest na drugim miejscu po pitce noznej. Warto$s¢ medialna w ciggu ostatnich lat wzrosta
22 min zt w roku 1999 do 322 min zt w roku 2011 i 292 mlIn zt w 2012 roku.

Z Raportu Pentagon Research wynika, ze najwiecej widzow przed telewizorami - a tym
samym najwyzsze wartosci mediowe dla sponsoréw w 2012 roku, wygenerowaty: pitka nozna
(45,68%) i siatkdwka (15,17%). ,,Wartos¢ marketingu sportowego stale rosnie i tak jak sponsorzy my
tez wykorzystujemy ten potencjat promocyjny” — mowi Elzbieta Wasowicz-Zaborek Wiceprezes
Polskiej Organizacji Turystyczne;j.

W kampanii ,Polska. Come and find your story” powstaty, przy wspotpracy z miastami
i regionami, wspdlne layouty promujgce polskie produkty turystyczne. W tym roku do wszystkich
reklam zostaly dodane elementy graficzne nawiazujgce do Mistrzostw Swiata w Pitce Siatkowej
Mezczyzn 2014. Wykorzystane zostaty zewnetrzne nosniki reklamowe, prasa, internet i telewizja.

»Sport, a w tym przypadku siatkdwka oraz impreza rangi mistrzostw swiata — nobilitujg nasze
dziatania i tworzg korzystne wsparcie dla przekazu kampanii” — méwi Elzbieta Wasowicz-Zaborek
Wiceprezes Polskiej Organizacji Turystycznej. ,Organizacja, co dwa lata tak duzych imprez
(UEFA Euro 2012™, MS 2014) daje nam niepowtarzalng szanse zakodowania w umysle odbiorcy

pozytywnych wrazen i wizerunku Polsce” — dodaje Elzbieta Wasowicz-Zaborek.

Kontakt: Katarzyna Draba Rzecznik prasowy POT, tel. 606 909 202, e-mail:

katarzyna.draba@pot.gov.pl
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