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Turystyki Przyjazdowej

KATALOG FORMATOW DO WYKORZYSTANIA W PROMOC)JI POLSKI

Postanowienia ogélne

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

Niniejszy zatacznik okresla katalog dziatan stuzacych zapewnieniu
widocznosci polskiej turystyki i promocji Polski jako celu podrézy w ramach
realizowanych aktywnosci branzowych na rynkach zagranicznych.

Elementy widocznosci majg charakter informacyjny, promocyjny
i wizerunkowy oraz stuzg zwiekszeniu rozpoznawalnosci Polski jako kierunku
turystycznego.

Elementy wizualne powinny wykorzystywaé logo/znak do tej pory
wykorzystywany jako turystyczne logo Polski, uzupetnione odpowiednimi
hastami i nazwami, nazwany dalej (logiem). Zestaw standardowych grafik
zostanie przekazany Wykonawcom w ramach podpisanych uméw. Zasady
akceptacji projektow zawarte zostang w umowie.

Zakres i forma zastosowania elementéw widocznosci powinny by¢
dostosowane do specyfiki danego dziatania, jego skali oraz warunkéw
organizacyjnych.

Organizacja warsztatow branzowych i wydarzen B2B:

2.1.

Elementy widocznosSci:
a) ekspozycjalogo na:

e materiatach promocyjnych (katalogi, prezentacje, identyfikatory);
e zaproszeniach irejestracji uczestnikow;
e roll-upachielementach brandingowych wydarzenia;
b) prezentacja materiatéw wideo POT (np. filmy promujgce Polske jako
kierunek turystyczny);
c) emisja spotdow lub prezentacji multimedialnych POT podczas wydarzenia;
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umieszczenie oznaczenia logo i POT na $ciankach medialnych
i przestrzeniach networkingowych;

dystrybucja materiatdw informacyjnych POT ws$réd uczestnikdow;

krotkie wystgpienie lub prezentacja przedstawiciela POT (jesli obecny);
uwzglednienie POT jako instytucji wspotuczestniczacej w komunikaciji
wydarzenia (np. zaproszenia, agenda, komunikaty branzowe);
wspotautorstwo w mediach spotecznosciowych.

3. Wizyty studyjne dla zagranicznych touroperatorow i agentéw turystycznych:

3.1.

Elementy widocznosSci:

a)

b)

oznaczenie programu wizyty jako dziatania realizowanego przy udziale
POT (np. w materiatach informacyjnych);
ekspozycja logo w:

e programie wizyty;

e materiatach dla uczestnikéw;

e prezentacjach i briefingach;
przekazanie uczestnikom materiatow promocyjnych POT;
prezentacja filmow i materiatéw promujacych Polske przygotowanych
przez POT;
oznaczenie miejsc i atrakcji odwiedzanych w ramach programu jako
elementéw promocji Polski;
mozliwos¢ organizacji krétkiego spotkania z przedstawicielem POT lub
lokalnego biura POT;
dokumentacja wizyty (foto/video) z uwzglednieniem identyfikacji POT.

4. Udziat w targach turystycznych i warsztatach branzowych:

4.1.

Elementy widocznosci:

ekspozycja logo na stoisku wystawcy (jezeli stosowane);

umieszczenie materiatdw promocyjnych POT w przestrzeni stoiska;
prezentacja filmoéw promocyjnych POT na ekranach multimedialnych;
wykorzystanie identyfikacji wizualnej Polski jako destynacji (np. ,,Poland
Travel” z odniesieniem do POT);

udziat materiatow POT w pakietach dystrybuowanych do kontrahentéw;
oznaczenie udziatu Polski jako kierunku promowanego we wspélnych
katalogach i materiatach targowych;

obecnos¢ informacji o POT w komunikacji B2B prowadzonej podczas
wydarzenia.



5. Dziatania promocyjne na rynkach zagranicznych:

5.1.

Elementy widocznosSci:

a)
b)

umieszczanie logo w materiatach kampanii (digital, video, print);
oznaczanie POT podmiotem wspoétrealizujgcym dziatania w kampaniach
online i offline;

wykorzystanie materiatow wideo i graficznych POT w kampaniach
promocyjnych;

oznaczenie POT w dziataniach social media (jesli dotyczy);
wspoétbrandowanie materiatdw promocyjnych (co-branding POT +
podmiot);

wykorzystanie tresci promocyjnych POT w webinarach, szkoleniach online
i prezentacjach sprzedazowych;

wskazanie POT jako wspottwdrcy materiatéw informacyjnych.

6. Postanowienia koncowe

6.1.

6.2.

6.3.

Zakres zastosowania elementéw widocznosci logo i POT moze byé

dostosowany do specyfiki danego dziatania oraz warunkdéw organizacyjnych.

Ostateczny sposoéb prezentacji elementéw widocznosci podlega uzgodnieniu
z POT.
Elementy widocznosci nie mogg narusza¢ spojnosci komunikacyjnej

wydarzenia ani ograniczac jego efektywnosci sprzedazowe;.



