Zarzadzenie nr 2O /2026

Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej
zdnia .. 2427 e 2026 r.

zmieniajace zarzadzenie Prezesa Polskiej Organizacja Turystycznej nr 44/2022 z dnia 16
maja 2022 r. w sprawie wprowadzenia ,Zasad uczestnictwa w Polskich Stoiskach
Narodowych organizowanych na migdzynarodowych targach turystycznych i przemysiu
spotkan”

Dzialajac na podstawie art. 8 ustawy z dnia 25 czerwca 1999 r. o Polskiej Organizacji
Turystycznej (Dz. U. z 2024 r., poz.1541), § 4 ust. 1 pkt 2 i ust. 2 pkt 1 Regulaminu
organizacyjnego Biura Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej, stanowiacego zalacznik do
zarzadzenia nr 4/2025 Prezesa Polskiej Organizacji z dnia 10 lutego 2025 r. w sprawie
nadania regulaminu organizacyjnego Biura Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej,
zarzadzam, jak ponizej:

§1

W zalaczniku nr 1 do zarzadzenia Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej nr 9/2025 z dnia
24 lutego 2025 r. w sprawie wprowadzenia .Zasad uczestnictwa w Polskich Stoiskach
Narodowych organizowanych na migdzynarodowych targach turystycznych i przemyslu
spotkan”, zmianie podlega w czesci IIl lit. A ppkt 2 w ten sposob, Ze otrzymuje nowe,
nast¢pujace brzmienie:

..2. Podmioty zainteresowane udzialem w PSN, w pierwszej kolejnosci przesylajg formularz
wstepnego  zgloszenia udzialu. Na podstawie niniejszych zasad oraz nadestanych
dokumentéw POT dokonuje oceny zgodnie z kryteriami doboru oraz potwierdzeniem przez
POT braku podstaw do wykluczenia podmiotu z uwagi na udokumentowang dzialalnos¢
takiego podmiotu, ktora moglaby, choéby potencjalnie godzi¢ w wizerunek Rzeczypospolitej
Polskiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki jak tez POT, a nastgpnie podmiotom
zakwalifikowanym przesyla formularz zgloszenie udzialu - umowy. Podmioty
zainteresowane udzialem w PSN jak tez w ramach tego udziatu oraz w okresie nastepujgcym
po takim udziale. przystgpujac do systemu PSN okreslonego regulaminem zobowiazujg sig
wystepowaé w przestrzeni publicznej w sposob niewykraczajacy poza przyjgte w danym
srodowisku standardy zachowan, a w szczegdlnosci dba¢ o dobre imig Rzeczypospolitej
Polskiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki jak tez Polskiej Organizacji Turystycznej. POT
przystuguje prawo do odrzucenia wniosku o udzial w PSN od podmiotow, ktére swoim
postepowaniem wykraczajg poza przyjgte normy i standardy zachowan w przestrzeni
publicznej oraz okreslone przez organizatora danych targow, jak tez odrzucenie wnioskéw od
podmiotow godzacych w dobre imi¢ Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa Sportu i
Turystyki oraz samego POT.”

§2
1. Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem #4424 42.24. 1.

2. Jednolity tekst .Zasad uczestnictwa w  Polskich  Stoiskach  Narodowych
organizowanych na miedzynarodowych targach turystycznych i przemystu spotkan”,



w brzmieniu uwzgledniajacym dokonane zmiany, stanowi zalgcznik nr 1 do
niniejszego zarzadzenia.
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ZASADY UCZESTNICTWA W POLSKICH STOISKACH NARODOWYCH
ORGANIZOWANYCH NA MIEDZYNARODOWYCH TARGACH
TURYSTYCZNYCH I PRZEMYSLU SPOTKAN

(zwane dalej: ,Zasadami”)

obowigzujace od imprez targowych realizowanych od 01 maja 2026 r.

wprowadzone Zarzgdzeniem nr. 20/2026 z dn. 22 kwietnia 2026 r.

POSTANOWIENIA OGOLNE

. Zasady maja na celu wsparcie podmiotéw branzowych dzialajacych w obszarze turystyki
przyjazdowej, organizacj¢ spotkan i wydarzen w Polsce, a takze usystematyzowanie
wszelkich dzialan zwiazanych z udzialem wystawcoéw w Polskich Stoiskach Narodowych
(zwanych dalej: .,PSN™), organizowanych na migdzynarodowych targach turystycznych
i przemystu spotkan.

. Zasady regulujg kryteria doboru wystawcow PSN, zasady uczestnictwa oraz koszty udziatu
w targach.

. Organizatorem PSN jest Polska Organizacja Turystyczna (zwana dalej: ,,POT”), ktora moze
dziala¢ przez biuro z siedzibg w Warszawie lub przez Zagraniczne Osrodki Polskiej
Organizacji Turystycznej (zwane dalej: ZOPOT), a takze Poland Convention Bureau
(zwane dalej: PCB), zwane w dalszej czgsci dokumentu ,organizatorami stoisk/
organizatorami PSN™.

W przypadku PSN organizowanych przez POT, a ktorych wspotorganizatorami sa placowki
dyplomatyczne, zagraniczne placowki instytucji rzadowych (ambasady, Instytuty Polskie,
Polska Agencja Inwestycji i Handlu) oraz inne Narodowe Organizacje Turystyczne, Zasady
nie maja zastosowania. W tych przypadkach warunki uczestnictwa okre$lane sg odrgbnie.

Wystawca w PSN organizowanym na targach turystycznych moga byc:

1) Regionalne Organizacje Turystyczne (zwane dalej: ,,ROT”),

2) Lokalne Organizacje Turystyczne (zwane dalej: ,,LOT”) oraz jednostki samorzadu
terytorialnego,

3) podmioty z branzy turystycznej, w tym m.in: biura podrézy, obiekty noclegowe,
uzdrowiska, przewoznicy, zarzadzane atrakcje turystyczne, samorzad gospodarczy,
stowarzyszenia i organizacje branzowe, pola golfowe, wydawnictwa i portale
turystyczne dzialajace w obszarze promocji turystyki przyjazdowej do Polski oraz inne
podmioty zwigzane z organizacja i obstuga turystyki przyjazdowe;.

4) Polskie Marki Turystyczne (zwane dalej: ,,PMT?”) — laureaci tytulu Polska Marka
Turystyczna (uczestnicy spelniajacy wytyczne w zakresie dobrych praktyk zarzadzania
i promocji markg turystyczng).



{IB/V\ POLSKA
ORGANIZACJA
‘o(s A

N TURYSTYCZNA

6. Wystawcg w PSN organizowanym na targach przemyslu kongresowego moze by¢
podmiot z branzy przemyslu spotkan w postaci miejskich i regionalnych biur kongresow
(convention bureaux, zwanych dalej: .,CBx”), rekomendowanych przez POT
profesjonalnych organizatorow kongresow (zwanych dalej: ,PCO”) 1 podrozy
motywacyjnych (regulamin rekomendacji znajduje si¢ na stronie: www.pot.gov.pl, w
zakladce Poland Convention Bureau)!, DMC - Destination Management Company,
centrow kongresowych, wystawienniczych, obiektow hotelowo-konferencyjnych oraz
innych jednostek zajmujgcych si¢ obstuga turystyki biznesowej w Polsce.

"'Poland Convention Bureau Polskiej Organizacji Turystycznej prowadzi Program Rekomendacji dla Convention Bureau

(CBx) oraz firm wyspecjalizowanych w kompleksowej organizacji i obstudze kongreséw w Polsce (PCO) oraz podrozy

motywacyjnych (ITC) w Polsce. Regulamin rekomendacji znajduje sie na stronie www.pot.gov.pl w zaktadce PCB:
https://www.pot.gov.pl/pl/pcb/zorganizuj-swoje-spotkanie/regionalne-convention-bureaux
https://www.pot.gov.pl/pl/pcb/zorganizuj-swoje-spotkanie/organizatorzy-kongresow
https://www.pot.gov.pl/pl/pcb/zorganizuj-swoje-spotkanie/organizatorzy-podrozy-motywacyjnych
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KRYTERIA DOBORU WYSTAWCOW PSN ORGANIZOWANYCH
W FORMULE STACJONARNEJ ORAZ ODPLATNOSC ZA UDZIAL.

PSN NA TARGACH TURYSTYCZNYCH

1) Kryteria doboru wraz z punktacja

Lp. Kryterium Punktacja

Warunkiem koniecznym przyjecia zgloszenia wystawcy bedzie
posiadanie strony internetowej* przygotowanej w jezyku oficjalnym 5 pkt
obowigzujgcym na danym rynku,

1. | W przypadku nowych wystawcow, ktorzy cheg rozszerzy¢ swojg
dziatalno$¢ o nowe rynki, a takze w innych uzasadnionych przypadkach

(okreslanych w ofercie udziatu?) akceptowana bedzie strona 2 pkt
internetowa przygotowana w jezyku angielskim
2. | Dodatkowo punktowana bedzie aktywnos$¢ potencjalnego wystawcy na
danym rynku w ciaggu wybranych 5 lat wspétorganizowane z POT i/lub
ZOPOT, przy czym:
a) udzial w PSN na tej samej imprezie w latach jw. 2 pkt za imprezg
b) aktywnos¢ na danym rynku poprzez udziat w innych | ,
. . : . pkt za
wydarzeniach (np. inne targi na danym rynku, warsztaty, podroze )
wydarzenie

studyjne i prasowe, road show, prezentacje) max. 10
wydarzen.
* W przypadku ROT, LOT, JST i PMT zamiennikiem strony internetowej moze byc katalog
produktowy, punktowany zgodnie z kryteriami dla stron internetowych.

2) Kolejno$é przyjmowania zgloszen i sposéb oceny

Kazdorazowo w ofercie udziatu okreslany bedzie:

a) procentowy udzial stoisk przeznaczonych dla wystawcow, ktorzy spelniajg warunki
aktywnosci na danym rynku,
b) procentowy udzial stoisk dla nowych wystawcow.

W przypadku niewykorzystania miejsc wedlug kryteriow jw. przyjmowane bgdg zgloszenia
kolejnych wystawcow wedtug uzyskanych punktéw i kolejnosci ich zgloszen.

Po zakonczeniu akwizycji POT dokona oceny przestanych zgloszen, na tej podstawie zostanie
przygotowana lista wystawcow zakwalifikowanych do udziatu w PSN, na podstawie ktorej
zakwalifikowani wystawcy otrzymajg stosowng umowe.

2 Oferta udzialu ma kazdorazowo charakter informacyjny i nie stanowi oferty handlowej w rozumieniu art. 66
Kodeksu cywilnego



PSN NA TARGACH PRZEMYSLU SPOTKAN

1) Kryteria doboru wraz z punktacja

A. Kryteria dla Organizatorow kongreséw i Convention Bureaux
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Lp. PROFESJONALIZACJA BRANZOWA PUNKTACJA
1. Posiadana rekomendacja POT (PCO, ITC, CBx) 3 pkt za kazda posiadana
rekomendacje
Prosze wskazac jaka?
/maksymalna liczba
1) g
o) S, pAIGKEGH 6/
3)
2. Priorytetowe rynki dziatalnosci rekomendowanych organizatorow, 1 pkt za rynek
publikowane na stronach:
/maksymalna liczba
> https://www.pot.gov.pl/pl/pcb/zorganizuj-swoje- punktow 10/
spotkanie/organizatorzy-kongresow
» https://www.pot.gov.pl/pl/pcb/zorganizuj-swoje-
spotkanie/organizatorzy-podrozy-motywacyjnych)
3. Inne posiadane certyfikaty, wyroznienia, nagrody krajowe i 1 pkt za kazdy wskazany,

mi¢dzynarodowe potwierdzajace dobre praktyki i dziatalnos¢
ekspercka na rzecz branzy spotkan

(Site CIS, "Zastuzony dla Turystyki", OR, MP Power Awards etc.,
National Geographic Traveler — Best of the World destinations,
etc.)

Prosze wskazac jaka? (nazwa, rok przyznania)

/maksymalna liczba
punktéow 14/

DODATKOWA DZIALALNOSC NA RZECZ PROMOCJI I WYMIANY MIEDZYNARODOWEJ

4.

Czlonkostwo w organizacjach migdzynarodowych (ICCA, UIA,
MPI, Site i inne), prosz¢ wypisac jakie:

1 pkt za kazda,

/maksymalna liczba
punktow 10/
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5. Wczesniejszy udzial w innych wydarzeniach organizowanych przez | 5 pkt za kazdy udziat ,
POT dot. przemyshu spotkan w latach..................... , tj. udzial )
w Stoisku Narodowym POT, w warsztatach, road show lub /maks?/malna liczba
prezentacjach zagranicznych organizowanych przez PCB POT punktow 50/
Prosze¢ poda¢ nazwe wydarzenia, miejsce, rok
6. Poszerzenie kanalow promocji i sprzedazy na rynkach 1 pkt za kazdy,
zagranicznych poprzez wspdtprace z profesjonalnym )
reprezentantem tzw. reps / maksjv malna liczba
Prosze poda¢ nazwe reprezentanta, rynek dziatalnosci, strong punktéw 10/
kontaktowg
maksymalna liczba punktow 100
B. Kryteria dla obiektow z zapleczem kongresowym i targowych
Lr. PROFESJONALIZACJA BRANZOWA DLA OBIEKTOW Z PUNKTACJA
ZAPLECZEM KONGRESOWYM I TARGOWYCH
1. Posiadana autocertyfikacja Bezpieczny Obiekt MICE, Bezpieczny | 3 pkt za kazdg wskazang
Obiekt lub/i obecnos¢ w katalogu Poland Online Site Inspection 1 potwierdzona
Prosze wskazaé /maksymalna liczba
JAIGED ..o omi e indis b o NSRS A S TTRAVE TR punktow 9/
2. Inne posiadane certyfikaty, wyrdznienia, nagrody krajowe 1 pkt za kazda,

i miedzynarodowe potwierdzajace dobre praktyki i dzialalnos¢
ekspercka na rzecz branzy spotkan (MP Power Awards etc.,
najlepszy obiekt kongresowy, targowy, certyfikat CSR

etc.)

Prosze wskaza¢ jaka? (nazwa, rok przyznania)

/maksymalna liczba
punktow 10/
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3. Rodzaj i powierzchnia obiektu:
Obiekt kongresowo-targowy (21 pkt)

Obiekt konferencyjno-hotelowy mieszczacy ponad 1000 osob (15 /maksymalna liczba

pkt) punktow 21/
Obiekt konferencyjno-hotelowy mieszczacy 500-1000 oséb (10
pkt)

Obiekt konferencyjno-hotelowy mieszczacy 200-500 osob (8 pkt)
Obiekt konferencyjno-hotelowy mieszczacy do 200 oséb (6 pkt)
Obiekt historyczny/butiqowy/unique venue (10 pkt)

Prosze wskazac: nazwa, miasto .................

DODATKOWA DZIALALNOSC NA RZECZ PROMOCJI | WYMIANY MIEDZYNARODOWEJ

4. Czlonkostwo w organizacjach migdzynarodowych (ICCA, UIA, 1 pkt za kazde,

MPI, Site i inne)
/maksymalna liczba

Prosze wskazaé jaka? (nazwa, rok przyznania) punktow 10/

5. Wczesniejszy udzial w wydarzeniach targowych organizowanych | 10 pkt za kazdy udzial ,
przez POT dot. przemystu spotkan w latach.......................... i /maksymalna liczba
wylacznie udziatu w Stoisku Narodowym POT punktéw 50/

Prosze podaé nazwe¢ wydarzenia, miejsce, rok

maksymalna liczba punktow 100

2) Kolejno$é przyjmowania zgloszen

Kazdorazowo w ofercie okreslana bedzie liczba stanowisk dla CBx, PCO/DMC i obiektow. O
przyjeciu decydowa¢ bedzie liczba uzyskanych punktow wg kryteriow jw., a w przypadku
jednakowej liczby punktow, decydowac bedzie kolejnos¢ zgloszen.

Wystawca powinien poinformowac Organizatora PSN, czy i w jakim zakresie spetnia warunki
udziatu w danym PSN, wymieniajgc swoje aktywnosci we wstepnym zgloszeniu udziahu.

Po zakonczeniu akwizycji POT dokona oceny przestanych zgloszen, na tej podstawie zostanie
przygotowana lista wystawcow zakwalifikowanych do udzialu w PSN, na podstawie ktorej
zakwalifikowani wystawcy otrzymajg stosowng umowe.



POLSKA

’%é@m ORGANIZACJA

= TURYSTYCZNA

ODPLATNOSC ZA UDZIAL W POLSKIM STOISKU NARODOWYM NA TARGACH
TURYSTYCZNYCH
Targi w formule stacjonarnej (zréznicowanie zalezne od wielkosci stoisk):

a) 5000 zl brutto — dla przedsigbiorcow turystycznych, PMT, LOT, JST

b) 5 000 zi brutto — pakiet podstawowy dla Regionalnych Organizacji Turystycznych —
umozliwiajacy udzial maksymalnie jednego podmiotu branzowego wspotdzielacego stoisko z
ROT

¢) 10 000 z! brutto —pakiet rozszerzony dla Regionalnych Organizacji Turystycznych —
umozliwiajacy udzial maksymalnie dwoch podmiotow branzowych wspétdzielacych stoisko
zROT

ODPLATNOSC ZA UDZIAL W POLSKIM STOISKU NARODOWYM NA TARGACH
PRZEMYSLU SPOTKAN

Targi w formule stacjonarnej — 20 000 zl brutto — dla branzy przemystu spotkar;

II. ZASADY UCZESTNICTWA W POLSKICH STOISKACH
NARODOWYCHTARGI ORGANIZOWANE W FORMULE STACJONARNEJ

Wystawcami tradycyjnego PSN moga by¢ wszystkie podmioty wyszczegdlnione w czesei |
pkt 5 Zasad, ktérzy otrzymaja najwigkszg liczbe punktéw zgodnie z kryteriami opisanymi
w czesei 11 Zasad, przy czym wielko$¢ i wyposazenie stoisk, a takze ich zasady wykorzystania sg
rozne, w zaleznosci od kategorii wystawcy.

REGIONALNE ORGANIZACJE TURYSTYCZNE (ROT)

ROT jest glownym partnerem POT w promocji Polski i jest podstawowa jednostka
do ubiegania sie o udzial w prezentacji swojego regionu w ramach PSN.

1. Powierzchnia PSN wraz z zabudowa na poszczegolnych targach udostepniania jest ROT
w postaci stoisk regionalnych o wielkosciach:

a) PSN o powierzchni 51-99 m® —wielkos¢ modutu dla ROT jest zalezna od wybranego
pakietu: pakiet podstawowy - do 4 m’, pakiet rozszerzony - do 8 m> * i jego
wielokrotnos¢,

b) PSN o powierzchni powyzej 100 m? — wielkos¢ modutu dla ROT jest zalezna od
wybranego pakietu: pakiet podstawowy - do 4 m?, pakiet rozszerzony - do 10 m* * i
jego wielokrotnos¢,

¢) PSN o powierzchni do 50 m? — udzial w stoisku zgodnie z ofertg udziatu
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2. Przez zabudowe stoiska regionalnego na PSN wymienionych w pkt 1 lit. a i b rozumie sig:
1 lada, 2 hokery, miejsce do prowadzenia rozmdéw handlowych w czgsci ogolnej,
ekspozycja logo®,

3. Polskie Stoisko Narodowe posiada¢ bedzie tzw. grafike ogdélng z mozliwoscia
wykorzystania zdje¢ wystawcow. Ostatecznego wyboru zdje¢ dokonuje organizator PSN.

4. W przypadku PSN do 50 m? informacja o wyposazeniu stoiska zostanie okreslona w ofercie
udzialu w danej imprezie targowej. Ostateczne wyposazenie stoiska wystawcy bedzie
ustalane w drodze konsultacji.

5. Branza turystyczna — czlonkowie ROT maja prawo do udzialu w stoisku regionalnym poprzez
prezentacje wiasnych materialdow i katalogdw z mozliwoscia umieszczenia nazwy firmy na
elemencie PSN wskazanym przez organizatora, przy czym liczba podmiotow z branzy
turystycznej zalezna jest od wybranego pakietu: pakiet podstawowy - udzial maksymalnie jednego
podmiotu branzowego wspdtdzielacego stoisko z ROT, pakiet rozszerzony - udzial maksymalnie
dwoch podmiotow branzowych.

6. Branza turystyczna niebedaca cztonkiem ROT ma prawo do udziatu w stoisku regionalnym
poprzez prezentacje wlasnych materialow i katalogow, ale bez mozliwosci posiadania
indywidualnej wizualizacji w postaci logo, znaku i nazwy na elementach PSN i osobistego
udziatlu w PSN.

7. Powierzchnia wspdlna PSN (zaplecze kuchenne, magazynowe, szatnia, miejsca do
rozméw) wykorzystywana jest przez wszystkich wystawcow PSN i organizatora.
Maksymalng liczbg 0sob obstugujacych stoisko ROT ustala si¢ w zaleznosci od wybranego pakietu:
pakiet podstawowy- do 3 0sob na modul, pakiet rozszerzony do 4 0osob na modut, ktérych
uczestnictwo na PSN (korzystanie ze wszystkich funkcji PSN takich jak: zaplecze kuchenne oraz
napoje i przekaski, magazyn, powierzchnia wspolna oraz podtaczenia mediow — woda, prad) jest
objety umowa udziatu.

3 Ostateczna wielkos¢ modutu bedzie okreslona w ofercie udziatu w PSN.

4 Ostateczna wielkos¢ modutu bedzie okreslona w ofercie udziatu w PSN.

> Na elemencie z grafikg ogdlng dopuszczalne jest umieszczenie nazwy regionu lub miasta oraz logotypu
~marki” regionu.



POLSKA

’Poé(fszm ORGANIZACJA

~= TURYSTYCZNA

LOKALNE ORGANIZACJE _TURYSTYCZNE (LOT) ORAZ JEDNOSTKI
SAMORZADU TERYTORIALNEGO

LOT, urzedy marszalkowskie, urzedy miast zainteresowane uczestnictwem w PSN
wystepuja obligatoryjnie o udziat do ROT. Jedynie w przypadku, kiedy ROT nie bierze udziatu
w danej imprezie targowej, w/w podmioty moga zglasza¢ si¢ bezposrednio do organizatora
stoiska. Inne jednostki samorzadu terytorialnego niz wyzej wymienione mogg wystapi¢ o udziat
bezposrednio do organizatora stoiska po uzyskaniu rekomendacji wiasciwego ROT.

1. Powierzchnia PSN wraz z zabudowa na poszczegolnych targach udostepniania jest LOT,
urzedom marszatkowskim i urzedom miast w postaci stoisk o wielkosciach:
a) PSN o powierzchni powyzej 51 m?> — modut dla LOT (do 4 m* lub jego
wielokrotnosc),
b) PSN o powierzchni do 50 m? — udzial w stoisku zgodnie z oferta.

2. Przez zabudowe stoiska rozumie sie: 1 lada, hoker, miejsce do rozmow handlowych w
czescei ogblnej, ekspozycja logo LOT na elemencie PSN wskazanym przez organizatora lub
2 logo (logo LOT oraz logo przedstawiciela branzy obecnego na stoisku LOT zgodnie z pkt.
4 na elemencie PSN wskazanym przez organizatora.

3. W przypadku PSN o powierzchni do 50 m’ informacja o wyposazeniu stoiska zostanie
okres$lona w ofercie udzialu w danej imprezie targowej. Ostateczne wyposazenie stoiska
wystawcy bedzie ustalane w drodze konsultacji.

4. Na stoisku LOT, poza LOT, moze prezentowa¢ si¢ maksymalnie 1 przedstawiciel branzy.

5. Branza turystyczna — czlonkowie LOT majg prawo do udzialu w stoisku LOT poprzez
prezentacje wlasnych materialow i katalogéw z mozliwo$cig umieszczenia nazwy firmy na
elemencie PSN wskazanym przez organizatora.

6. Stoisko dla LOT jest niepodzielne i stanowi jedna calos¢, stuzac prezentacji LOT
lub zgloszonych podmiotéw zgodnie z pkt 4.

7. Powierzchnia wspdlna PSN (zaplecze kuchenne, magazynowe, szatnia, miejsca
do rozmow) wykorzystywana jest przez wszystkich wystawcow PSN i organizatora.
Maksymalng liczbg 0sob obstugujacych stoisko LOT ustala si¢ do 2 w przypadku, gdy LOT
wystawia si¢ samodzielnie lub 3 w przypadku, gdy LOT wystawia si¢ lacznie
z przedstawicielem branzy, ktorych udzial w PSN (tj. korzystanie ze wszystkich funkcji
PSN takich jak: zaplecze kuchenne oraz napoje i przekaski, szatnia, magazyn, powierzchnia
wspodlna oraz podigczenia mediow) jest objety umowa udziatu.
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BRANZA TURYSTYCZNA

Polscy przedsiebiorcy, tj. biura podrozy, obiekty noclegowe, uzdrowiska, przewoznicy,
zarzadzane atrakcje turystyczne, samorzad gospodarczy, stowarzyszenia 1 organizacje
branzowe, pola golfowe, wydawnictwa i portale turystyczne dzialajace w obszarze promocji
turystyki przyjazdowej do Polski oraz inne jednostki zwigzane z organizacjg i obstuga turystyki
przyjazdowej wystepuja bezposrednio do organizatora stoiska o przydzial powierzchni
wystawienniczej. W wyjatkowych sytuacjach dopuszcza si¢ udzial podmiotow zagranicznych
w PSN po uprzednim uzyskaniu akceptacji Prezesa POT.

1. Powierzchnia PSN dla branzy turystycznej udost¢pniana jest w postaci stoisk branzowych:

a) PSN o powierzchni 100 m? i powyzej — modut dla branzy (do 4 m? 7 lub jego
wielokrotnos¢), PSN o powierzchni 51-99 m? —modut dla branzy (do 2 m? )3,
b) PSN o powierzchni do 50 m? — udzial w stoisku zgodnie z oferts.

2. Stoisko branzowe jest niepodzielne i stanowi jedng catos$¢ stuzac prezentacji zgloszonego
podmiotu.

3. Przez zabudowe stoiska branzowego rozumie si¢: 1 lada, hoker, ekspozycja logo
na elemencie PSN wskazanym przez organizatora, miejsce do rozméw handlowych
w czgscl ogblnej stoiska.

4. W przypadku PSN o powierzchni do 50 m* informacja o wyposazeniu stoiska zostanie
okreslona w ofercie udzialu w danej imprezie targowej. Ostateczne wyposazenie stoiska
wystawcy bedzie ustalane w drodze konsultacji.

5. Organizator PSN dopuszcza mozliwo$¢ organizacji ,,strefy biznesowej — stolikowej”
w obrebie PSN wg odrebnych zasad okreslonych w ofercie udziatu.

6. Powierzchnia wspolna PSN (zaplecze kuchenne, magazynowe, szatnia, miejsca
do rozmow) wykorzystywana jest przez wszystkich wystawcow PSN i jego organizatora
Ustala sie¢ maksymalng liczbe 0sob obstugujacych stoisko branzowe na poziomie 2, ktorych
koszt udziatu na PSN (korzystanie ze wszystkich funkcji PSN takich jak: zaplecze kuchenne
oraz napoje i przekaski, szatnia, magazyn, powierzchnia wspolna oraz podtaczenia mediow)
jest objety umowg udziatu.

7. Podmiot biorgcy udzial w PSN jako wspotwystawca na stoisku ROT lub LOT nie jest
uprawniony do ubiegania si¢ o przydzial powierzchni wystawienniczej w postaci stoiska
branzowego.

2

¢ Ostateczna wielko$¢ modutu bedzie okreslona w ofercie udzialu w PSN.
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PRZEMYSL SPOTKAN

Wszystkie podmioty zajmujgce sie przemystem spotkan, w tym: miejskie i regionalne biura
kongreséw (convention bureaux), rekomendowani przez POT profesjonalni organizatorzy
kongresow (PCO) i podrézy motywacyjnych, centra kongresowe, wystawiennicze, obiekty
hotelowo-konferencyjne oraz inne jednostki zajmujgce si¢ obstugg turystyki biznesowej
w Polsce, wnioskujg o udzial w imprezie bezposrednio do organizatora stoiska.

1. Powierzchnia PSN dla branzy przemystu spotkan udostgpniana jest w formie stoisk
branzowych. Stoisko branzowe jest niepodzielne i stanowi jedna calo$¢ stuzac prezentacji
zgloszonego podmiotu/miasta.

2. Przez zabudowe stoiska rozumie si¢: 1 lada, hoker, stolik do prowadzenia rozmow
handlowych w czgsci ogdlnej stoiska, ekspozycja logo na elemencie PSN wskazanym przez
organizatora:

a) W przypadku PSN o powierzchni do 50m? informacja o wyposazeniu stoiska
zostanie okreslona w ofercie udzialu w danej imprezie targowej. Ostateczne
wyposazenie stoiska wystawcy bedzie ustalane w drodze konsultacji,

b) Organizator dopuszcza mozliwo$¢ organizacji ,, strefy biznesowej — stolikowej "
w obrebie PSN wg odrgbnych zasad okreslonych w ofercie udziatu.

3. Powierzchnia wspolna PSN (zaplecze kuchenne, magazynowe, szatnia, miejsca do rozmow)
wykorzystywana jest przez wszystkich wystawcoéw PSN i organizatora.

POLSKIE MARKI TURYSTYCZNE (PMT)

Polskie Marki Turystyczne (PMT) — laureaci tytulu Polska Marka Turystyczna, ktorzy
otrzymali tytuly w latach 2019, 2022 i 2023. Zarzagdcami marki mogg by¢: organizacje,
samorzady terytorialne i gospodarcze, instytucje, spodtki, fundacje, stowarzyszenia,
przedsiebiorcy prywatni, organizatorzy turystyki i inne jednostki, ktérych jednym z celow lub
zadan statutowych jest promocja turystyki. PMT mogg zglasza¢ udzial w PSN indywidualnie
niezaleznie od udzialu w tragach ROT i LOT lub branzy.

1. Na poszczegdlnych imprezach targowych powierzchnia PSN jest udostgpniana
w postaci stoisk dla PMT:
a) PSN o powierzchni powyzej 51 m?> — modut dla PMT (do 4 m® lub jego
wielokrotnos¢),
b) PSN o powierzchni do 50 m? — udziat w stoisku zgodnie z oferta.
2. Przez zabudowe stoiska rozumie si¢: 1 lada, hoker, miejsce do rozmoéw handlowych
w czesci ogolnej, ekspozycja 1 logo na elemencie PSN wskazanym przez organizatora.
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3. W przypadku PSN o powierzchni do 50m? informacja o wyposazeniu stoiska zostanie
okreslona w ofercie udziatlu w danej imprezie targowej. Ostateczne wyposazenie stoiska
wystawcy bedzie ustalane w drodze konsultacji.

4. Stoisko dla PMT jest niepodzielne i stanowi jedng catos¢ stuzac prezentacji zgloszonego
podmiotu, bez mozliwosci udzialu innych podwystawcow.

5. Powierzchnia wspolna PSN (zaplecze kuchenne, magazynowe, szatnia, miejsca
do rozmow) wykorzystywana jest przez wszystkich wystawcow PSN i organizatora.

6. Maksymalng liczbe 0sdb obstugujacych stoisko PMT ustala si¢ do 2, ktérych udzial
w PSN (1. korzystanie ze wszystkich funkcji PSN takich jak: zaplecze kuchenne oraz
napoje i przekaski, szatnia, magazyn, powierzchnia wspdlna oraz podtgczenia mediow)
jest objety umowa udziatu. Nie dopuszcza si¢ przebywania na stoisku PMT liczby 0s6b
przewyzszajacych powyzsze limity Nieprzestrzeganie powyzszej zasady moze
skutkowac karg finansowa w wysokosci kosztu udostepnianego stoiska.

Szczegolowa lista imprez targowych na dany rok zamieszczona jest na stronie www.pot.gov.pl
w zakladce dziatalnosé/targi.

7 Ostateczna wielko$¢ modutu bedzie okreslona w ofercie udziatu w PSN.
8 Ostateczna wielkos¢ modutu bedzie okreslona w ofercie udzialu w PSN.

11
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IIl. Zgloszenia, zawieranie uméw i zasady organizacji i funkcjonowania
PSN

A. Zgloszenia i umowy
1. Informacje o organizowanych PSN (lista targdw na dany rok) zamieszczane sg na stronie
internetowej POT www.pot.gov.pl /w zakladce dziatalnos¢/targi i wystawy/. POT bedzie
okresowo informowata na swojej stronie internetowej, a takze za posrednictwem wysytki
mailowej, o stanie dziatan podejmowanych w zakresie organizacji poszczegdlnych PSN,
przesylajac/ udostgpniajac informacje o ofercie udziatu w PSN oraz formularza

wstepnego zgloszenia udzialu.

2. Podmioty zainteresowane udzialem w PSN, w pierwszej kolejnosci przesylaja formularz
wstepnego zgloszenia udzialu. Na podstawie niniejszych zasad oraz nadestanych
dokumentéw POT dokonuje oceny zgodnie z kryteriami doboru oraz potwierdzeniem
przez POT braku podstaw do wykluczenia podmiotu z uwagi na udokumentowang
dziatalno$¢ takiego podmiotu, ktéra moglaby, chocby potencjalnie godzi¢ w wizerunek
Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki jak tez POT, a nastgpnie
podmiotom zakwalifikowanym przesyla formularz zgloszenie udzialu — umowy.
Podmioty zainteresowane udzialem w PSN jak tez w ramach tego udziatu oraz w okresie
nastgpujacym po takim udziale, przystepujac do systemu PSN okreslonego regulaminem
zobowiazuja sie wystepowaé w przestrzeni publicznej w sposdb niewykraczajgcy poza
przyjete w danym $rodowisku standardy zachowan, a w szczegdlnosci dbac¢ o dobre imig
Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki jak tez Polskiej Organizacji
Turystycznej. POT przystuguje prawo do odrzucenia wniosku o udzial w PSN od
podmiotow. ktére swoim postgpowaniem wykraczaja poza przyjete normy i standardy
zachowan w przestrzeni publicznej oraz okreslone przez organizatora danych targdw, jak
tez odrzucenie wnioskow od podmiotéw godzacych w dobre imi¢ Rzeczypospolite]
Polskiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki oraz samego POT.

3. Formularz zgloszenia udzialu—umowy jest podpisywany w dwéch egzemplarzach. Na
podstawie otrzymanego i podpisanego formularza zgloszenia udzialu — umowy, POT ma
prawo obcigzy¢ wystawce kosztami udzialu wg zasad okreslonych w niniejszym
dokumencie.

4.  Termin dokonania zgloszenia udziatlu oznacza datg, do kiedy zgloszenie musi wplyna¢
do organizatora.

5. Koszt udzialu wystawcy w PSN organizowanym na danej imprezie targowej okresla
dokument zgloszenie udzialu-umowa. Wystawca dokona platnosci na podstawie
wystawionej przez Organizatora PSN noty obcigzeniowej. Brak wplaty we wskazanym
w umowie terminie skutkowa¢ bedzie niedopuszczeniem wystawcy do udziatu w stoisku.

6. W przypadku braku informacji o rezygnacji z udzialu w PSN w terminie okreslonym
w zgloszeniu udziatu — umowie, zostanie zastosowana kara finansowa w wysokosci
12
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petnych kosztow poniesionych przez POT za organizacj¢ stoiska wystawcy.
B. Organizacja PSN
W przypadku targéw w formie stacjonarnej:

1. ROT’y zobligowane sa we wskazanym przez organizatora PSN terminie do zgloszenia
wszystkich uczestnikéw stoiska regionalnego (podwystawcow). Wszelkie zgloszenia
przekazane po terminie zostang rozpatrzone indywidualnie przez organizatora PSN w
zaleznosci od wolnej powierzchni wystawienniczej i mozliwosci dokonania rejestracji u
organizatora tragow.

2. Organizator PSN zastrzega sobie prawo do korekty wielkosci powierzchni poszczegdlnych
stoisk, jesli uklad calego stoiska lub liczba wystawcow bedzie tego wymagata. Zmiany
wielkosci powierzchni odbedg sie po wezesniejszych konsultacjach z wystawcami.

3. Podzialu powierzchni PSN dokonuje organizator PSN, kierujac si¢ przede wszystkim
warunkami techniczno — projektowymi PSN, logicznym rozlokowaniem stoisk (wg.
regiondw lub produktowo) oraz wielkoscig zamawianych modutow.

4. Projektant PSN wykona projekt podstawowy z podzialem na poszczegdlnych wystawcow, a
takze projekt indywidualny stoiska wystawcy przedstawiajacy lokalizacj¢ jego stoiska,
metraz, rozstawienie sprzetu i innych elementow, wizualizacj¢ grafiki 1napisow w
przypadku stoisk powyzej 50 m? oraz stoisk na targach przemystu spotkan.

5. Projekt indywidualny musi uzyskac pisemng (dopuszcza si¢ mailowa) akceptacje wystawcy
w terminie wskazanym przez organizatora stoiska. Brak przestania odpowiedzi we
wskazanym terminie traktowany bedzie jako akceptacja.

6. Po uzyskaniu akceptacji wystawcy wszelkie zmiany w projekcie indywidualnym mozliwe
beda jedynie po uzyskaniu zgody organizatora stoiska.

Zabudowa PSN jest realizowana przez organizatora stoiska wedtug przyjetego przez niego
projektu.

7. Wykonywanie zabudowy wlasnej, a takze umieszczanie na stoiskach elementow wystroju
nieprzewidzianych w koncepcji plastycznej PSN, np. napisy, plakaty, kalendarze, zdjecia,
banery, roll-up,itp. nie jest mozliwe.

C. Funkcjonowanie stoisk
1. W przypadku targéw organizowanych w sposob stacjonarny:

a) Organizator PSN zapewnia wykonanie stoiska poszczegolnych wystawcow zgodnie
z wezesnie] zaakceptowanym projektem.

b) Stoiska sg odbierane przez wystawcoOw na podstawie protokotu zdawczo-
odbiorczego w przeddzien otwarcia imprezy targowej. W tym dniu przyjmowane sa
uwagi dotyczace niezgodnosci wystroju stoiska z wczesniej zaakceptowanym
projektem.
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¢) Odbidr stoiska moze nastgpi¢ w dniu otwarcia targow, lecz nie pdzniej niz w czasie
poprzedzajacym otwarcie imprezy. W takim przypadku uwagi dotyczace wystroju
nie beda uwzglednione, jako niezgodnos¢ z projektem.

d) Zgloszenia awarii, usterek itp. sg przyjmowane przez Organizatora PSN w czasie
godzin otwarcia Targow. Drobne awarie, usterki itp. bedg usuwane w czasie godzin
otwarcia Targow. Pozostale awarie, usterki itp. beda usuwane w ramach dostepnego
sprzgtu 1 materiatu i po godzinach otwarcia Targow w danym dniu.

e) W przypadku zniszczenia lub powstania uszkodzenia Stoiska Wystawcy podczas
jego nieobecnosci, ktorym mogltby zapobiec, przebywajgc na Stoisku, Organizator
PSN ma prawo do obcigzenia Wystawcy kosztami zwigzanymi z naprawg Stoiska.

f) Wszyscy Wystawcy sg zobowigzani do obstugi wlasnego stoiska przez caly okres
trwania targow, a takze zapewnienia profesjonalnej, merytorycznej i rzeczowej
obstugi. Pozostawienie stoiska bez obstugi przez Wystawce moze spowodowaé naliczenie
kary finansowej w wysokosci 20% kosztow stoiska.

g) Obstuga stoiska winna wladac biegle jezykiem oficjalnie obowigzujagcym w kraju,
w ktorym odbywa sie dana impreza targowa oraz minimum j¢zykiem angielskim.

h) Obstuga stoiska winna cechowac¢ si¢ takze gleboka wiedzg merytoryczng, wysoka
kulturg osobistg i schludnym wygladem.

i) Na stoiskach mogg by¢ rozpowszechniane aktualne materiaty promocyjne dobrane
do charakteru imprezy targowej i rynku, na ktérym odbywa si¢ impreza.

j)  Wystawcy sa odpowiedzialni za zapewnienie wysokiego poziomu dystrybuowanych
materialdw promocyjnych prezentowanych na wlasnych stoiskach.

k) Podmiotowi nieposiadajgcemu  wlasnego stoiska (dotyczy takze stoisk
regionalnych) nie przystuguje prawo odbywania rozmdéw handlowych, a takze
prezentowania wlasnej oferty na terenie PSN.

1) W przypadku stoisk regionalnych za ich uczestnikdw, podwystawcoéw oraz
prezentowane materialy promocyjne odpowiada ROT.

m) Na ladach informacyjnych PSN prezentowane i dystrybuowane sg materialy POT.
Inne materialy oraz specjalne wydania targowe magazyndéw i gazet turystyczno —
gospodarczych moga by¢ eksponowane na glownej ladzie informacyjnej PSN na
podstawie indywidualnej decyzji organizatora stoiska. Tres¢ i szata graficzna tych
wydawnictw musi uzyska¢ wczesniej akceptacj¢ organizatora stoiska.

n) Niedopuszczalne jest prowadzenie wszelkich akcji promocyjnych 1 agitacji
potencjalnych kontrahentéw, w miejscach innych niz wlasne stoiska lub miejsca do
tego wyznaczone.

0) Dodatkowe animacje kulturalno — rozrywkowe, takie jak: wystepy folklorystyczne,
prezentacje tworcow ludowych, konkursy, itp. moga mie¢ miejsce wylacznie po
uzgodnieniu z organizatorami stoiska.

p) Przyjmuje si¢, ze PSN na miedzynarodowych targach turystycznych i przemystu
spotkan sg obj¢te zakazem palenia tytoniu.

q) Organizator stoiska nie ponosi odpowiedzialnosci za warto$ciowe przedmioty
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pozostawione bez opieki na terenie PSN, podczas godzin otwarcia targow 1 poza
tymi godzinami.

r) Na wybranych targach przemystu spotkan przedstawiciel POT- Poland Convention
Bureau bedzie prowadzil prezentacje ogolne o polskiej turystyce biznesowej
przeznaczone dla grup Hosted Buyers. Wielkos¢ grupy bedzie regulowana aktualnie
obowigzujgcymi wytycznymi organizatora tragdw i sanitarnymi.

s) Warunki dostepu do podigczenia Internetu, wody, ekranu plazmowego, sprzetu
nagtasniajgcego dla wystawcow PSN sg okreslane na podstawie odrebnych ustalen
z organizatorem stoiska.

t) Po zakonczeniu danej imprezy targowej wystawcy PSN poproszeni zostang przez
organizatora stoiska o wypelnienie ankiety informacyjnej podsumowujacej udziat w
targach.

u) Zabudowa, wyposazenie PSN oraz dziatania w ramach funkcjonowania stoiska beda
kazdorazowo dostosowane do biezgcych wytycznych sanitarnych i wytycznych
organizatora tragow.

IV. RODO -PRZETWARZANIE DANYCH OSOBOWYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: RODO) informuje sig:

1) Administratorem danych osobowych Wystawcy podanych w formularzu zgloszenia udzialu
umowy przetwarzanych w ramach udzialu w Polskim Stoisku Narodowym jest Polska

Organizacja Turystyczna, z siedzibg w Warszawie, ul. Mlynarska 42, (dalej: Administrator
lub POT).

2) Dane osobowe beda przetwarzane przez Administratora zgodnie z art. 6 ust. 1 lit. b) RODO
w celu zawarcia umowy udziatu w Polskim Stoisku Narodowym.

3) Dane osobowe podane przez Wystawce w formularzu zgloszenia udzialu — umowie
w Polskim Stoisku Narodowym (PSN) sg niezbedne do zawarcia 1 wykonania przedmiotu
umowy. Bez podania informacji nie be¢dzie mozliwe zawarcie i realizacja umowy.

4) We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych Wystawcy
przez POT mozna kontaktowac¢ si¢ z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

e mailowo: dpo@pot.gov.pl

e listownie na adres korespondencyjny administratora Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Mtynarska 42, V pigtro, 01-171 Warszawa

5) Dane osobowe nie bedg udostgpniane innym podmiotom niz to wynika z przepisow prawa.
6) Dane osobowe nie beda przetwarzane w sposob zautomatyzowany i nie bedg profilowane.

7) Osoby, ktérych dane osobowe zostaty podane w sposob i w celu opisanych powyzej,
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majg prawo do:

a) dostgpu do swoich danych osobowych na podstawie art. 15 RODO,

b) sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

¢) zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych, na
podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkow, o ktorych mowa w art. 18 ust.
2 RODO

8) Podane w formularzu zgloszenia-umowie dane beda ujawniane jedynie gldéwnemu
organizatorowi imprezy targowej (Nazwa Wystawcy, adres, imi¢ i nazwisko osoby
do kontaktu, e-mail, telefon, adres www).

9) Okres przechowywania przekazanych przez Wystawce danych zawartych w formularzu
zgloszenia udzialu - umowie w danym PSN obowigzuje od momentu przestania
podpisanego formularza zgloszenia udzialu — umowy przez caly czas przygotowan do danej
imprezy targowej, a takze w trakcie jej trwania oraz czas objety realizacja dodatkowych
dziatan promocyjnych realizowanych w ramach PSN. Nastepnie dane beda archiwizowane
i przechowywane przez okres oraz w zakresie wymaganym przez przepisy powszechnie
obowigzujgcego prawa.

10) Wystawcy moga korzysta¢ z uprawnienia do zlozenia wobec POT sprzeciwu wobec
przetwarzania ich danych oraz prawa do przenoszenia danych do innego administratora
danych. Jezeli chcg skorzystac z ktoregokolwiek z tych uprawnien — proszeni sg o kontakt
z wyznaczonym w  POT inspektorem ochrony danych, dostgpnym pod
adresem: dpo@pot.gov.pl.

11) Osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a) prawo do usunigcia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub e) RODO,

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,

¢) prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktérym mowa w art. 21
RODO, gdyz podstawag prawng przetwarzania danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit ¢)
RODO

12) Informujemy, ze Wystawcy przysluguje prawo wniesienia skargi do organu
nadzorujgcego przestrzeganie przepisOw ochrony danych osobowych w sposéb i w trybie
okre$lonym w przepisach RODO oraz prawa polskiego, w szczegdlnosci ustawy o ochronie
danych osobowych, gdy uzna, ze przetwarzanie jego danych osobowych narusza przepisy
RODO.
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