MAZOWIECKA

REGIONALNA
ORGANIZACJA

TURYSTYCZNA

) /\/\ POLSKA
ORGANIZACJA
EO(S_.._"&.,Q TURYSTYCZNA

Blok IV: Zrownowazony rozw03 kulturowy

Prelegent: dr Michat Koskowski, Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie & Heritage Management Co.
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«Sekcja A: Zrownowazone zarzadzanie -
skupia sie na systemach zarzadzania,
zgodnosci z prawem i komunikacji.

«Sekcja B: Zrownowazony rozwoj
spoteczno-gospodarczy - dotyczy
wspierania lokalnej spotecznosci, godnej
pracy i rownego traktowania.

«Sekcja C: Zrbwnowazony rozwoj
kulturowy - ochrona zabytkow, tradycji
i lokalnej tozsamosci.

«Sekcja D: Zrownowazony rozwoj
Srodowiska - ochrona zasobow
naturalnych, redukcja zanieczyszczen i
bioréznorodnosc.
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«Sekcja C: Zrbwnowazony rozwoj
kulturowy - ochrona zabytkow, tradycji
i lokalnej tozsamosci.
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Agenda:

1. Ochrona dziedzictwa, kultywowanie tradycji i zarzadzanie
dobrami kultury jako fundament autentycznej oferty
turystycznej.

2. Kryteria GSTC: Obszar C (Ochrona dziedzictwa kulturowego,
Zwiedzanie obiektow kultury)

3. Praktyka: Flandria (Belgia), Flinders Island (Australia),
Vanuatu (Oceania), Potudniowy Tyrol (Wtochy)
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Znaczenie zrownowazonego o e 20| HHE
rozwoju turystyki dla kultury
(oraz kultury dla turystyki)

« Autentyczne doswiadczenie (autentycznosé egzystencjalna
turystyki) kultury miejsca docelowego jest gtownym
celem 50% podrozy zagranicznych (ATLAS)

Kultura jako atrakcja (John Urry i inni)

Kultura jako produkt

» utowarowienie kultury (komodyfikacja) i komercjalizacja
Alternatywa: kultura jako kapitat INTAGE SCHUMAGHER
Kultura, tozsamosc, spotecznosc

®©

Small is Beautiful
A Study of Economics
as if People Marrered
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Q00 Co konkretnie bierzemy pod uwage?

(I
C(a) Ochrona dziedzictwa kulturowego

*  C(b) Zwiedzanie obiektow kultury



POLSKA AZOWIECKA
OOOOOOO 'g} A

S e kCJ d C - P e 20
Zrownowazony ) |
rozwoj kulturowy oQiGSTC

C(a) Ochrona dziedzictwa kulturowego

O o O « C1 Ochrona débr kultury
I' i| |i 'l - C2 Artefakty kulturowe
- (C3 Dziedzictwo niematerialne
- C4 Dostep dla spotecznosci lokalnej
- C5 Wtasnosc intelektualna

C(b) Zwiedzanie miejsc kultury
C6 Zarzadzanie odwiedzajgcymi w obiektach kultury
C7 Interpretacja obiektow kultury
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G Gospodarz

T Turysta




Dobre przyktady ze swiata

Flandria (Belgia) - systemowe podejscie

Flinders Island (Australia) — komunikacja wartosci
. Vanuatu (Oceania) - lokalna wspétpraca

Potudniowy Tyrol (Wtochy) - dojrzata destynacja

| | I
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Flandria

VISITFLANDERS THE PLACE

TRAVEL TO e
lomgvww e

“We are not living in an era of
change but in a change of era.”

Prof. Jan Rotmans

https://www.visitflanders.com

https://www.traveltotomorrow.be




Spotecznosc rozwija sie

gdy turysci, przedsigbiorcy, miejsce i mieszkancy dziatajg w rownowadze

TURYSTA

* czuje sie autentycznie
mile widziany

« doswiadcza istoty miejsca

« odczuwa pozytywny wptyw
pobytu: nowa energia,
inspiracja, rozwdj osobisty,
zaangazowanie

« szanuje nature, kulture
i charakter miejsca

* wigze si¢ z miejscem,
czuje sie zaangazowany i chce
wrdci¢ lub polecic je innym

=

e

MIEJSCE

« jest atrakcyjne, przyjazne i bezpieczne
« sprzyja spotkaniom miedzy
mieszkaricami, przedsiebiorcami

i turystami i nikogo nie wyklucza
podkresla swéj unikalny charakter
oraz chroni swoja tozsamosc,

nature i kulture

zapewnia przestrzen dla kreatywnosci
i eksperymentowania

czerpie z wiedzy i inteligencji

lokalnej spotecznosci

taczy sie ze Swiatem i wnosi pozytywny
wktad w dobrostan naszej planety

X
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DOBROSTAN

\(

SPOLECZNOSCI

Zréwnowazony rozwdj

J

SN—

miejsca

N-

szczesliwi ludzie, prosperujaca gospodarka,
zachowane srodowisko i silna spotecznos$c

\'/ WSPOLNY CEL:

PRZEDSIEBIORCA /
USLtUGODAWCA

« dziata rentownie i elastycznie,
dobrze reaguje na zmiany

« ma dobre warunki pracy i uznanie

« jest peten pasji, kreatywny
i innowacyjny; dba o wyjatkowos¢
swojej oferty

« jest ambasadorem miejsca

« dazy do wysokiego poziomu
satysfakgji dzieki autentycznej
goscinnosci i profesjonalizmowi

« uwzglednia wptyw swojej dziatalnosci
na innych ludzi i miejsce

« wnosi pozytywny wktad w dobrostan
spotecznosci, w ktérej dziata

MIESZKANIEC

o lubi mieszka¢ w tym miejscu,
dobrze je zna i jest z niego dumny

« angazuje sie w (polityke turystyczna)
miejsca, aby wspierac jego
pozadany rozwdj

 czerpie korzysci z turystyki:
zachowanie i wzmacnianie
infrastruktury, dziedzictwa, kultury,
dochodéw, miejsc pracy, spotkan
miedzykulturowych itp.

« nie odczuwa ucigzliwosci
zwigzanych z turystyka
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RGANIZACJA
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F li n d e rS I S la n d Slow down. Breathe in. Welcome to island time.

A TASTE OF THE ISLAND - WILD HORIZONS, FRESH AIR IN YOUR
LUNGS, AND STORIES YOU'LL CARRY HOME.

ENOUGH TIME TO LET THE ISLAND'S RHYTHM FIND YOU - SALT ON

YOUR SKIN, TRAILS UNDERFOOT, AND FLAVOURS SHARED AT A
LONG TABLE.

STAY LONGER AND THE ISLAND OPENS UP - A QUIET MAGIC THAT
LINGERS, LONG AFTER YOU'VE LEFT ITS SHORES.

https://www.islanderway.co/
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Zamiast pytac: ,Jak mozemy rozwijac turystyke?”,
odwraocilismy perspektywe i zapytaliSmy:
W jaki sposdb turystyka moze przyczyniac sie
do rozwoju spotecznosci, miejsca i Srodowiska?”

FLINDERS

ISsLAND

4 »
Untammed Land. UUntold Beady

As the rest of the world chases growth, we chase meaning

Don’t try to change this place. Let this place change you.
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REGENERATIVE
niied

The easiest destination for a zero waste traveller.
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Vanuatu Sustainable Tourism Policy (VSTP) 2018-2030
— strategia oparta na kryteriach GSTC

800 operatoréw zaangazowanych w przedsiewziecie
System certyfikacji lokalnych biznesow

Lokalna duma i che¢ wspétpracy

ANSWER
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Tyrol Potudniowy

N

spac?South Tyrol
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e Sustainable Tourism Standard South Tyrol - standard dla
. wielu innych regionéw w Europie, m.in.:
ém;_n,.mm - Przyroda jako zaséb, gwarantujgcy odpornos¢
i - Transport publiczny w rozwoju turystyki
A - Zaawansowana gospodarka odpadami
,.“"""‘w:““"‘ ke~ - Zaangazowanie lokalnych mieszkancéw (m.in. 4500
SRR stowarzyszen)
m».-.»...w«-««w - South Tyrol Sustainability Label (dla hoteli, pensjonatow,
restauracji, miejsc)
South Tyrol Climate Plan 2040 - ,Act Locally, Work Together”
- Strategia zarzgdzania energig
- Architektura i zabytki
W co wierzymy
.(5 of .
O, B (5 e  suptiroL
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Michat Ryszard Koskowski, PhD, CEO

Szkota Gtowna Handlowa w Warszawie

SGH

Heritage Management Company

-

DEVELOPMENT
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Zrownowazone
destynacje w praktyce:

P rze rwa l U n C h Owa :‘- = _ —f ‘ :? DROGA DO CERTYFIKACJI
- ,_,_; WARSZAWA

REGION CENTRALNO-WSCHODN

1 2 06.2026

WARSZAWA, 1-2.06.2026
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