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zarzadzanie i rozwoj spoteczno-gospodarczy
-_—

landbrand WARSZAWA, 1-2.06.2026



POLSKA MAZOWIECKA
REGIONALNA

RGANIZACJA
TURYSTYCZNA

{(BN\ ORGANIZACJA 20 o
’PO(S—& TURYSTYCZNA

Agenda:

1.  Czy turystyka naprawde potrzebuje
rownowagi i czy turysci sa na nig gotowi?

2. Kryteria GSTC: Obszar A (Struktura
zarzadzania, Zaangazowanie interesariuszy,
Zarzadzanie presja) oraz Obszar B (Lokalne
korzysci ekonomiczne, Dobrostan spoteczny).

3. Praktyka, ktéra inspiruje: Przeglad dziatan z
Jackson Hall (USA), Wysp Owczych,

Kopenhagi, Nowej Zelandii i Austrii.
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Turysci chca by¢ agentami zmian na lepsze

A

' 66%

of trawvelers sany
they want to
leawve the places
they visit better
than when

they arrived

Sustainable
Travel 2024

Booking.com

landbrand

wyrdéziniamy miejsca

e

71%

of travelers say
they want to
leawve the places
they wvisit better
than when

they arrived
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Itnieje przepas¢ miedzy dekIar%cja?'a dziataniami.

Wedtug agencji Kantar 70% turystéw chce dziata¢ w
sposdb zrownowazony, ale nie znajdujg prostych
rozwigzan i dlatego tylko okoto 20% tak czyni.

Tu pojawia sie miejsce na aktywne dziatania branzy,
POT i MSIiT




Zréwnowazona/odpowiedzialna o e 20
turystyka to juz globalny standard zarzadzania
turystyka, gdzie Polska'moze szybo awansowac

Coraz wiecej krajow buduje panstwowe systemy
certyfikacji, ktére — w sposdb kompleksowy i
mierzalny — potwierdzaja, ze turystyka w danym
miejscu:

ODIN 2024 (Open Data Inventory) — wynik 1. miejsce
na Swiecie

Zrédto: GSTC (Global Sustainable Tourism Council), UNWTO, krajowe organizacje turystyczne Niemiec, Stowenii i Szwajcarii
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wspiera lokalne przedsiebiorstwa, miejsca pracy i
gospodarke

chroni zasoby kulturowe i przyrodnicze — ze
zrozumieniem i poszanowaniem lokalnych
warunkoéw

wzmachia spotecznosci goszczace, a nie tylko
generuje ruch

jest zarzgdzana w sposdb systemowy, mierzalny i
podlegajacy weryfikacji zewnetrznej

. GUS L/?‘ Turystyka+

Konieczno$é wspétpracy z GUS

rand
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Przyktady certyfikatow dla o e 20
destynacji - Niemcy: Certifikat N -
(TourCert — Nachhaltiges Reiseziel)

Status: krajowy system certyfikacji zréwnowazonej turystyki, prowadzony przez TourCert we
wspotpracy z DTV (Deutschen Tourismusverband); akredytowany przez GSTC

»  Zasieg: w Niemczech certyfikat ,,Nachhaltiges Reiseziel" posiada dzis ok. 25—-35 destynacji

*  Czym jest Certifikat N: ogélnoniemieckie oznakowanie (,N” od ,,Nachhaltigkeit” —

zréwnowazonoé¢), wdrazane od 2012 r. w wspdtpracy z Federalnym Ministerstwem Srodowiska Tourcert

Travel for Tomorrow About Us v  Offers v

*  Ocena wedtug 4 filaréw: srodowisko naturalne, spotecznos$¢ lokalna, jakos¢ dla turystow,
zarzadzanie i gospodarka — kazdy filar z konkretnymi wskaznikami

*  Koszt: cennik tylko na zapytanie; dla firm od ok. 900 EUR (mate firmy do 3 pracownikéw, obrét
do 600 tys. EUR)

- : _—
“gyt *

Y

®

Ceft:ficati

*  Cykl audytu: co 3 lata; walidacja przez niezaleznych audytoréw; jeden certyfikat dla catego
podmiotu (destynacja, obiekt lub firma)

*  Wyrédinik: pionierski model integrowania standardu eko-spotecznego z rynkowg promocjg;
certyfikowane gminy s3 wyodrebniane w ogdélnoniemieckich kampaniach turystycznych ADAC i
DZT

Destinations

Get Your Destination Certified Now!

* Inspiracja dla Polski: destynacje, ktdre zainwestujg w certyfikacje TourCert ,,Nachhaltiges
Reiseziel", uzyskujg dostep do federalnego systemu wyrdznien (Bundeswettbewerb), a zwyciezcy
trafiajg do miedzynarodowych kampanii DZT — instytucji finansowanej z budzetu federalnego,
dziatajgcej w 25 rynkach zagranicznych.

Zrédto: https://www.viabono.de/ | https://www.bmwk.de/nachhaltiger-tourismus
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Przyktady certyfikatow dla ) o 20 =
destynacji - Szwajcaria: Swisstainable

switizerland Cele podrézy  Zainteresowania  Zakwaterowanie  Planowanie Q Szukaj

Status: ogdlnokrajowy program zrédwnowazonej turystyki prowadzony przez Switzerland Tourism
(STV/ST) — organizacje centralng ds. promocji turystyki Szwajcarii; oficjalnie od 2021 r.

3 %%

- 1§ W Swisstainable -
odpowiedzialne podrézowanie

*  Zasieg: ponad 2 200 partneréw — hotele, transport, atrakcje, regiony, gminy; Szwajcaria jako
pierwszy kraj wdrozyta program na poziomie catego sektora

*  Pie¢ poziomoéw: od Level | (,commited”, engaged, leeding ) do Level Il (,,pioneer” — lider); kazdy
poziom wymaga spetnienia okreslonych kryteridw i jest weryfikowany

*  Ocena wedtug 3 wymiarow: srodowisko (klimat, bioréznorodnosé, gospodarka odpadami),
spoteczenstwo (lokalne korzysci, warunki pracy), gospodarka (taricuchy dostaw, lokalnos¢)

po Szwajcarii.”

-

*  Wyrodznik: program integruje certyfikacje z marketingiem — logo Swisstainable jest widoczne we
wszystkich materiatach Switzerland Tourism; certyfikacja to jednoczesnie przepustka do
ogolnokrajowych kampanii promocyjnych S e

s M 2010 1 ol

* Inspiracja dla Polski: model pokazuje, ze certyfikacja moze byé silnie zintegrowana z instytucja :
panstwowg ds. turystyki (analog do POT) i stanowi¢ filar strategii promocji kraju — a nie
oddzielny projekt

https://www.youtube.com/watch?v=yAmijlebYPKI&t=30s

Zrédto: https://www.swisstainable.ch/
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https://www.youtube.com/watch?v=yAmjJebYPKI&t=30s

Przyktady certyfikatow dla
destynacji - Slovenia Green

Status: krajowy program certyfikacji zréwnowazone;j turystyki prowadzony przez Stoweriskg Organizacje
Turystyczng (STB) we wspotpracy z akredytowanym partnerem — stowarzyszeniem GoodPlace,
posiadajgcym licencje na ocene wedtug standardu Green Destinations Standard (GDS)

Zasieg: destynacje, obiekty noclegowe, biura podrdzy i parki na terenie catej Stowenii; program dziata
od 2016 r., obejmuje 18 partnerdéw kontraktowych + STB jako partner strategiczny

Czym jest Slovenia Green: ogdlnokrajowy system znakow jakosci z czterema kategoriami (Destination,
Accommodation, Travel Agency, Park) i tréjstopniowg skalg (ztoto / srebro / braz) — punktacja 1-10 w 5
kategoriach; certyfikacja destynacji jest wiarygodna tylko wtedy, gdy osiggnieta zostaje masa krytyczna
certyfikowanych ustugodawcéw

Ocena wedtug 2 poziomoéw: destynacje (poziom obszarowy) oraz ustugodawcy (poziom operacyjny);
ustugodawcy muszg posiadac jeden z 6 uznanych ekoznakdw (m.in. Green Key, EU Ecolabel, Green
Globe); parki — jeden z 2 znakéw (UNESCO MaB lub EUROPARC)

Cykl audytu: ustandaryzowana 11-stopniowa Sciezka wdrozenia (zielony koordynator = zielony zesp6t
- podpisanie zielonej polityki - ankiety - plan dziatann > wizyta terenowa); re-ocena co 3 lata

Wyréinik: jako pierwszy kraj Stowenia zbudowata spdjng, ogdlnokrajowa architekture certyfikacji
opartg na strategicznej decyzji politycznej — ,,zielony" kierunek stat sie osig pozycjonowania catej
oferty, a nie wyrdznikiem pojedynczych produktéw (Sfowenia jest zielona / dziata zielono / promuje
Zielono)

Inspiracja dla Polski: model pokazuje, ze skuteczna certyfikacja wymaga decyzji na poziomie krajowej

organizacji turystycznej (analog POT) i spdjnej architektury obejmujacej jednoczesnie destynacje i
ustugodawcow — bez tego certyfikat pozostaje symbolem, a nie narzedziem zarzadzania

Zrédto: https://www.slovenia-green.si/

landbrand
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Turystyka zrownowazona

Turystyka, ktora w petni uwzglednia swoje
obecne i przyszte skutki gospodarcze
(Economic), spoteczne (Social) i T

srodowiskowe (Environmental), T e T e -
odpowiadajac na potrzeby odwiedzajacych, e T T e
branzy (tourism industry), srodowiska oraz e e e
spotecznosci goszczacych” g s P

Wedtug UNWTO (Swiatowa Organizacja Turystyki) T G {bl _{_«;_f."
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Kategorie podmiotow
mogacych ubiegac sie o
certyfikacje w Polsce

Dla skutecznego wdrozenia programu w Polsce, rekomenduje sie, aby program opierat sie na istniejgcej strukturze wspétpracy
POT-ROT-LOT, ktora stanowi fundament systemu zarzadzania turystykg w Polsce. Zachowanie tej struktury zapewni ciggtos¢
organizacyjnga, przejrzystos¢ odpowiedzialnosci oraz skuteczng komunikacje pomiedzy poziomem krajowym, regionalnym i
lokalnym.

Nalezy przy tym dodad, ze organizacje te musiataby $cisle wspétpracowac z jednostkami samorzadu terytorialnego, ktére
odpowiedzialne s3 za zarzagdzanie obszarem w sferze spotecznej, klimatycznej, gospodarki odpadami itp.

A zatem organizacje turystyczne powinny wystepowac jako reprezentant danej destynacji, ale decyzja o podejsciu do certyfikacji

powinna by¢ podjeta wspdlnie z JST, znajdujacych sie na danym obszarze

W zwigzku z tym, jako podmioty uprawnione do aplikowania o certyfikacje, rekomenduje sie:

e Lokalne Organizacje Turystyczne (LOT) — jako gtéwnych wnioskodawcow i operatoréw procesu certyfikacji na poziomie
destynacji,

e Marki turystyczne®,
e Parki narodowe, parki krajobrazowe oraz geoparki*
o Gminy, powiaty i Lokalne Grupy Dziatania*

*Pod warunkiem uzyskania rekomendacji wtasciwej Regionalnej lub Lokalnej Organizacji Turystycznej (ROT / LOT)

Warunkiem koniecznym udziatu w programie jest podpisanie umowy partnerskiej z jednostkami samorzadu terytorialnego (JST)
znajdujgcymi sie w granicach obszaru objetego certyfikacjg.
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Warszawa, 30 listopagy 2025
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Zrédto: Koncepcja Krajowego Programu Certyfikacji Zrownowazonych Destynacji Turystycznych dla Polskiej Organizacji Turystycznej
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Wptlyw spoteczny i ekonomiczny
turystyki na gospodarke,... i Swiat

TRAVEL & TOURISM:
ECONOMIC IMPACT 2024

EUROPE

w
99.1%

(2426 BN)

¢ASIA PACIFIC

7.3%

(52,586.3 BN)

. @son DX \de-@oex
COUTH ;‘”“:; A 5 .7
2023 Key Data e ) NA s
Total contribution of Travel - ‘::' 74 BN)
I. Yo‘u;u‘m' t‘o GOP u: 0 ; 8.] % }

AFRICA

©e6.8%

(S191.88N )

v

Io;al contri bcého; of Travel —
‘ourism to Employment in o]
(% of Total Employment) k.

WORLD ©9.1% ©10.0% A X ——

59,8993 8N ) (329.6 MN jobs)

In 2023, the Travel & Tourism sector contributed 9.1% to the global GDP. Image: World Travel & Tourism Council
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CULTURAL
PRESERVATION

SECURITY

OF SERVICES

1.6 TRILLION IN EXPORTS

EXPORTS

Zrédto WTTC, Economic Impact Research



https://wttc.org/research/economic-impact

Od degeneracji do
ekonomii obwarzanka 1
regeneratywnosci
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AN ECONOMY

Place - Culture - Enterprise - Government - Commons

* Wzrost nie jest

nieograniczony
» Polikrysys jest

faktem A

LESS

* Turyst ka moze byC Energy / Materials

zatrudniona jako Required

sita naprawcza )

CONVENTIONAL GREEN SUSTAINABLE RESTORATIVE REGENERATIVE

1) Adult population (aged 15+) who are illiterate: 15% (2013)
2) Children aged 12-15 out of school: 17% (2013)

MORE
Energy / Materials
Required

Zrédto: https://www.kateraworth.com/doughnut/

landbrand

T T Zrédto: Bill Reed, The Integrative Design Guide to Green Building”



Cztery przykazania
Zrownowazonego rozwoju®

Zarzgdzaj Madrze

Efektywne zarzgdzanie i
zgodnosc

Dzialaj Zrownowazenie

<

Rozwijaj
Spotecznie

Korzysci dla

=

Chron
Dziedzictwo

Zachowanie kultury i
toZzsamosci

Zrodto: GSTC

landbrand
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spolecznosgci i pracy @
Q00

Dbaj o ﬁ-ﬁ-ﬂ

Srodowisko

Qchrona zasobdw i

bioréznorodnosci

Na podstawie kryteriow zrownowazonego rozwoju dla destynacji f M j

oQ: GSTC

Global Sustainable Tourism Council
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«Sekcja A: Zrownowazone zarzadzanie -
skupia sie na systemach zarzadzania,
zgodnosci z prawem i komunikacji.

«Sekcja B: Zrbwnowazony rozwoj
spoteczno-gospodarczy - dotyczy
wspierania lokalnej spotecznosci, godnej
pracy i rownego traktowania.

«Sekcja C: Zrébwnowazony rozwoj
kulturowy - ochrona zabytkow, tradycji i
lokalnej tozsamosci.

«Sekcja D: Zrownowazony rozwoj
srodowiska - ochrona zasobow
naturalnych, redukcja zanieczyszczen i
bioréznorodnosc.



GLOBAL SUSTAINABLE TOURISM oog GSTC

COUNCIL (GSTC)

POLSKIE TLUMACZENIE

https://www.gstc.org/gstc-criteria/criteria-translations/

Kryteria GSTC dla
destynacji
turystycznych

Global Sustainable Tourism Council

®
w} GSTC ABOUT STANDARDS CERTIFICATION ACCREDITATION TRAINING MEMBERSHIP EVENTS RESOURCES giEEnglish Q
i Tourism C: il

e L A L

Italian - Italiano

Japanese — &35

LI I - - -

Korean — st 0{

Lao — 290

Macedonian - MakeaoHCKK
Malay Bahasa

Mongolian - moHron
Persian - -

Polish — Polski

« Kryteria branzowe GSTC — GSTC-| (w/H indicators)
» Kryteria branzowe GSTC Wskazniki wydajnosci dla biur padrozy — GSTC-| (w/TO indicators)
+ Kryteria GSTC dla destynacji turystycznych — GSTC-D



JAK WYKORZYSTAC STANDARDY GSTC?

STANDARDY
GSTC

STANDARDY
GSTC

INNY STANDARD -

landbrand

AKREDYTOWANA
FIRMA
CERTYFIKUJACA

NIEAKREDYTOWANA
FIRMA
CERTYFIKUJACA
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Petna zgodnos¢
z GSTC — najbardziej wiarygodny
certyfikat

Standard dobry, ale audyt moze nie
spetnia¢ wymagan GSTC

Niekoniecznie zgodny z GSTC
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RY:
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S e kCJ d A N Pl eveen Q| HEE
rownowazone
Zarzadzanie

Co konkretnie bierzemy pod uwage?

A(a) Struktura i ramy

zarz dzania

A(b) Zaangazowanie
7 mteresanuszy

A(c) Zarzadzanie presja i zmiang
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A - Zrownowazone zarzgdzanie PR e 20
destynacjg

Struktura i ramy zarzgdzania A(a)

Al Odpowiedzialnosc¢ za zarzadzanie destynacjg

A2 Strategia zarzadzania destynacjg i plan dziatania

A3 Monitorowanie i raportowanie

A(b) Zaangazowanie interesariuszy

A4 Zaangazowania przedsiebiorstw i zrOwnowazonego rozwoju
A5 Zaangazowanie mieszkancow i informacje zwrotne

A6 Zaangazowanie odwiedzajgcych i informacje zwrotne

A7 Promocja i informacja

A(c) Zarzadzanie ruchem turystycznym i zmianami

A8 Zarzadzanie liczbg odwiedzajgcych i ich aktywnoscia

A9 Przepisy dotyczgce planowania i kontrola zagospodarowania
przestrzennego

* A10 Przystosowanie do zmian klimatu

* Al1l Zarzadzanie ryzykiem i sytuacjami kryzysowymi

landbrand



Sekcja B —Zrownowazony . ...

rozwoj spoteczno-
gospodarczy

landbrand

i

B(a) Zapewnienie
lokalnych korzysci
ekonomicznych

B(b) Dobrostan spoteczny
| skutki spoteczne
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B - Zrownowazony rozwoj
spoteczno-gospodarczy

Bierze sie w nim pod uwage nastepujace kryteria:

* B(a) Zapewnienie lokalnych korzysci ekonomicznych

* Bl Pomiar wktadu turystyki do gospodarki

* B2 Godna praca i mozliwosci rozwoju kariery

* B3 Wspieranie lokalnych przedsiebiorcéw i sprawiedliwego handlu

B(b) Dobrostan spoteczny i skutki spoteczne

B4 Wsparcie dla spotecznosci

B5 Zapobieganie wykorzystywaniu i dyskryminacji
B6 Prawo wtasnosci i uzytkowania

B7 Bezpieczenstwo i ochrona

B8 Dostep dla wszystkich

landbrand



Przejscie alpejskie z Tegernsee do o B Q@S

il ) Sterzing, indywidualnie
,Komfortowo bez bagazu”

Szczegétowe zestawienie cen dla opcji ,,Przeprawa przez Alpy z Tegernsee do

° Niezwyk{e’ rodzinne biuro podrézy Sterzing, rezerwacja indywidualna, komfort, bez bagazu”.
* 0d 2025 wszyscy dostawcy s3a
certyfikowani @& € {0 iy
66% 27% 5% 2%
- .
Tworzl?)nki:l nwez}rtoéci margines prgg’;\.z\gﬁ;rgie Inne podatki

Przejscie alpejskie z Tegernsee do Sterzing, indywidualnie ,Komfortowo bez bagazu”
24 i wyue'a.ka i 5’

Asl Original

Slad ekologiczny — podczas tej podrdzy
powstaje okoto 200 kg CO2

Wybierz rok podrézy: [P1eS

Minimalna liczba uczestnikéw od 1osoby

Diugosé czasu 8dni

Certified Poziom trudnotci €) WA

P ro u d t O b e Odpowiada to 100% wygenerowanych emisji CO2irozkiada sie w nastepujacy P TR ‘
t St 5 ‘ sposéb: Przeglad najwazniejszych wydarzen s
recertified. , |

o Zanurz si¢ w prawdziwe] alpejskiej przygodzie od Bawarii po Potudniowy Tyrol

o Odéwiez si¢ w jeziorze Tegernsee lub jeziorze Achensee

Corporation o Podrodze molesz delektowat sig pysznymi regionalnymi przysmakami.
i B

o Odkryj réznorodnos¢ alpejskich krajobrazéw

7% 65% 28%

la n d b ra n d Dzialania Zakwaterowanie transport

wyrézniamy miejsca Zrédto: https://www.asi-reisen.de/




Jezioro Hornborga

ol o 20/ E
Hornborgasjon (Szwecja)

REGIONALNA
RGANIZACJA

TURYSTYCZNA

Valkommen till Trandansen

Planera ditt besok/Plan your visit
/j—;‘f"HBRSI\JIE?ORGASJON

naturum &
Hornborgasjon I

® 07-10  10-11

11-14 1416

16-21
Fa besokare Manga besokare | Flest bestkare
Few visitors Many visitors Most visitors

" ON T
A
<0

ot L

\_\N\OTU WE TH FR ¢

; e/
ob SUM o

\

e Y g p
o 4 " A l‘dh'ﬁ ‘I’ N"‘ﬂl A.'/./‘" A,..;‘ ' M”A

N g
'f/ d s 1Y

VIl S T
HORNBORGASJO

naturum &
Homborgasjén

https://www.youtube.com/watch?v=xZXmi9awHUg

Zrédto: www.vastsverige.com/hornborgasjon/


https://www.youtube.com/watch?v=xZXmi9awHUg

MAZOWIECKA
REGIONALNA
ORGANIZACJA
TURYSTYCZNA

‘one zarzadzanie z ) oA
{} M wptywem na ® (SQ ronvervezn 20
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C lokalng }ﬂﬁ"ﬁw"!‘

TOURISM AT WORK
il FOR OUR EGONOMY

Without visitor-paid taxes, each household
would have to pay an additional $11,062
to retain the same level of public services

. o q _ . Tourism is Teton County,

Wlth9ut visitor-paid taxes,. each household would have tc? pay an T Y 398.7 MILLION

additional $11,062 to retain the same level of public services 31 74B|ll|0N total visitor-paid axes
Zrédto: https://industry.visitjacksonhole.com/2025-annual-report nerd speningin ewon 349 MII.I.IUN

local tax contributions

'$526 MILLION
landbrand e on $5 A MILLION

;s s . e - County, WY
wyrozniamy miejsca

state tax contributions
8.480



Przyl {ay konk’F”éfnego |

leeprotectlon

JMORE STATS »

wptywu turystyki

HTTB allocation of lodging tax funds supports sustainable outdoor access for visitors and locals, noting 210,000 recreators

on Nordic trails and 1,435 riders on the free Teton Pass shuttle.

Lodging tax collections from the JHTTB allocated to Friends of Bridger-Teton, the Jackson Hole Wildlife Foundation, and the
Town of Jackson funded 57 bear-proof trash cans, 90 issued warnings for food storage violations in Bridger-Teton National
Forest, and prevention efforts leading to ZERO human-wildlife conflicts in areas where JHTTB-funded ambassadors

were present.

Teton County, the Town of Jackson, and the Jackson Hole Travel and Tourism Board reinvest visitor-paid taxes in public
transportation, supporting affordable START Bus services throughout, to and from the airport, and to all three ski resorts in

%E P “.,;\A...

L VN

 Town of Jackson and Teton County, WY, directly contribute lodging tax funds to the public safety (police and sheriff
departments), Fire/EMS, Parks & Recreation, and Pathways.

! ' \ ."A : : 4 o’ — R | | y g
!’_? LA EE b ..5."} M e e i n;/,t”‘w;-‘-v,? .?E?J“-»‘}(’t s Mo

f

Partnerships between the JHTTB and local organizations protect Jackson Hole's history and culture, one of the most
significant tourism drivers. Through these partnerships, the JHTTB made possible the Teton Heritage Walking Tours, training
in outdoor leadership of the Latino community through Camina Conmigo, newsroom coverage on KHOL, and affordable

entertainment through the Discovery! Series.



Zrownowazone
zarzadzanie w czasie
rzeczywistym

* The Jackson Hole Travel & Tourism Board z
Datafy opracowaty Dashboard do
zarzadzania turystyka zrownowazong

« Jackson jest jednym z pierwszych, ktore
uwzgledniaja raporty dotyczace statystyk
takich jak sredni dzienny ruch,
korzystanie z transportu publicznego,
odpady wysytane na wysypiska i
przekierowywane z nich, kolizje pojazdow
Z dzikimi zwierzetami oraz nastroje
odwiedzajacych i mieszkancow.

Zrédto: https://industry.visitjacksonhole.com/data-and-reports

landbrand

rozniamy
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Travel
& Tourism
Board

TETON COUNTY SUSTAINABLE DESTINATION INDICATORS

€ »n 3

Economic Environmental Social
Metrics used to assess the overall Metrics used to track and assess the Metrics that measure the impact of
health and performance of Teton environmental impacts and travel and tourism on the local
County’s travel and tourism sustainability performance of Teton community and visitors including
economy, including visitation and County's travel and tourism industry. results from visitor and resident
financial impact. sentiment surveys.

VIEW CHARTS » VIEW CHARTS » VIEW CHARTS »



Jak mozna zarzadzac t.

Zrownowazong w oparciu o dane

share of Visitation by State

3,63%
1,64% 0,67% ¥
0,24%
1,8% 269% 2,52% — 041%
0.58% 1,95% 2,33% 268%  —133%
1,85% T 0,84%
1,07% 221% 1 sa%
1,25% S 2,42% —0,22%
3,26%1,32% 0.3% 1175
1,8%
L11%  1,94% 0,99%
2215 2,03% 246%
2,51% 0,4% 1,07% 1,16%

0,96%1.64% 3%

1.04%

0,23%

0,32%

3reakdown of Trips by Designated
“ounty Area

oint of Interest

Marketing Area
Share of Trips DMA

ellowstone, Teton County Only 69,59% — Salt Lake City
]

\oose 29,48% Denver
] ]
ackson 25,92% Los Angeles
] ]
ridger Teton National Forest 11,29% MNew York

] ]

eton Village 9,83% Seattle-Tacoma

] ]

\oran 5,8% San Francisco-Oak-5an Jose
] ]

Vilson 1,9% Minneapolis-5t. Paul

)

Breakdown of Trips by Designated

Share of Trips

7,85% *
==
4,48%
45-64:

Share of Overnight vs 1-Day Visitation
Avg Length of Stay: 2,7

Overnight Stays:
77,1%

® Day Trips: 22,9%

Demographics
Age

3,89%

34.6%
2,59%
2,54%

2% ® 16-24: 13.03%
199% ® 25-44: 27.57%
® 45-64: 34.6%

® Overnight Stays: 77,1%

P VoA B wazowEccs
’Po (‘5 KA ORGANIZACJA CRGANIZACIA
2N TURYSTYCZNA
() Average Visitation by Day ()

Household Income

100k+: ‘
44.84% ’

—

® <50k: 23.75%
® 50-75k: 14.6%
® 75-100k: 16.81%

5iys. 10 tys 15 tys 20 tys 25 tys 30 tys 35 tys.

Average Visitors

Household Size

g

1-2:
46.22%

®1-2:46.22%
® 3-5: 44.63%
® 6+:9.15%



Przeglad wskaznikow zrownowazonej destynacji

turystycznej badanych w Jacksonhole

Lodging Tax

Lodging Tax Collected by Teton County (1)

‘Source: Teton County Tressurer

Travel-Generated Sales Tax Receipts for (1)

25 min

2 min

1.5 min

1 min

Q.

17

M

oM

®F23

"lil""”lu

Jul Aug Oct MovDec Jan Feb Mar AprMay

Fi'24 @Fr2s ®FY26

Lodging Tax Disbursement (O]
‘Source: Teton County Tressurer
Town of
Year Total JHTTE (60%) Jackson & Tet
County (40%
FY'26 11190422USD G710653USD 4 478 760 US|
FY'25 1144067EUSD GOBBOA04USD 4570874 US|
F¥'24 10832605USD G400617USD 4333072USI
F¥'23 10085203USD 6057122USD 4032081USI
F¥'2Z 11020541 USD G653734USD 4435202 US|
F¥'21 GEB48BTUSD  4130812USD 27353875UsSI
FY'24 Lodging Tax Disbursement for :
Teton County
‘Source: Teton County Tressurer
@ Fublic Transportation: 1 260 000 USD
@ General Fund: 612 750 USD
@ FParks and Recreation: 355 000 USD
@ Historical Society and Museurn: 170 000 USD
@ Fire and Emergency Medical Services: 150 000 USD

@ Grand Targhee Resort: 75 000 USD
"

(

\

landbrand

wyrézniamy miejsca

Teton County

Source: Wyoming Office of Tourism
Year Total Tax Receipts State Tax Local Ta:
2024 102200000 USD 54 200 000 USD 400000001
2023 08TDDOOOUSD 51800000 USD 4690000014
2022 03000000USD 40200000 USD 43 20000014
2021 05900000USD 51600000 USD 4430000014
2020 55200000USD 25300000 USD 2090000014
2012 67200000USD 303200000 USD 370000000

FY'24 Spending of Lodging Tax Funds by 3
JHTTB

Source: Jackson Hole Travel and Tourism Board

@ Destination Marketing, Advertising, and Educa... 3 6870301
@ Community Event Funding and Program Mana... 20769461

@ Community Partnership Grants: 1 164 327 USD

@ visitor Services and Destination Global Sales: 1 050 000 S

@ Operational Expenses: 515 850 USD
@ Local Communications and Media: 397 319 USD
@ Sustainable Destination Management Plan (S... 104 555 US

o

4
\

)

FY'24 Lodging Tax Disbursement for
Town of Jackson

‘Source: Town of Jackson Finance Department

@ Fublic Transportation: 1459 187 USD

@ Parks and Recreation: 500 000 USD

@ Public Safety: 484 650 USD

@ Pathways: 47 301 USD

pe

[}
¢o
Economic

Metrics used to assess the overall
health and performance of Teton
County’s travel and tourism
economy, including visitation and
financial impact.

VIEW CHARTS »

onaan: ppzowscn
’Po (‘5 KA\ ORGANIZACJA CRGANIZACIA
~== TURYSTYCZNA
Average Daily Rate By Season () Average Daily Rate by Month ()
Source: DestiMetrics Source: DestiMetrics
1200 USD 800 USD
1000 USD
800 USD 600 USD
600 USD -
400 USD 400 USD
200 USD I -
0USD 200 USD
FY22 FY23 FY24 FY25 FY26
@ Spring © Spring On-the-Books @ Summer 0 USD
Summer On-the-Books @ Fall @ Winter Jul 23 Jui24 Jul 25 Jul 26

Winter On-the-Books

@ Historical Actual Data @ On-the-Books Data

Average Occupancy Rate @

Source: DestiMetrics

Average Daily Population ()
Daily Population includes visitors, residents, commuters, and
part-time residents.

100% Source: Teton County Comprehensive Plan

0%

&

F

BD%
40
“1il u“
0%

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Mov Dec

®2023 ¢ 2024 @2025 @2026
2026 On-the-Books

Zrédto: https://industry.visitjacksonhole.com/data-and-reports

60 tys

50 fys.
40 tys.
30 fys.
20 tys.
10 ys.

]

2019 2020 2021 2022 2023

® Summer @ Winter @ Shoulder



Przeglad wskaznikow zrownowazonej destynacji AR 20
1 T (5 KA\ TuRvsTvCzNA TORVSTVCENA
turystycznej badanych w Jacksonhole
Elecrriciry Wildlife Vehicle Collisions Average Daily Traffic :
REyU O v O Souee s s it Lot e

20 tys.

267
250 236
3 tys. KWh 220 210
15 tys.
200
2 tys. KWh 4 tys. KiWh 165
10 tys.
150
1 tys. KWh
5 tys.
o Eh 100
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

o]

@ Spring @ Summer @Fall @Winter @ Spring @ Summer @Fall @ Winter “ L]

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Mov Dec

Environmental 0 92020 @2021 @2022 92023 02024
Waste Metrics used to track and assess the 2018 2020 2021 2022 2023 92025 ®2026
"a'l' environmental impacts and
sustainability performance of Teton
Waste Sent to the L A ~ County's travel and tourism industry.
0 g -
Source: Teton County Intagrated Solid Waste &R:ewchnn “S [atﬁEnaieJ::Sibwn of Jackson ]JII!: U E.‘.d h} 4"-'\_1 tl F &: & Pathways & Tl"EIll Usage by MOﬂﬂJ . @
' Gaso s Reduc 7 Alternative Fuels
40 tys b VIEW CHARTS » Mass Transit Source: Friends of Pathways
3T tys. 55“,1 1,5 mid gal 1.4 mid gal
32 tys, B3 tys. t 5“’5 " 1.2 mid gal 1.3 mid gdl3 mid gal Source: Yellowstone-Taton Clean Cities
R 1,2 mid gal 0y
D tys. 1 400 15, -
1 mid gal 40 tys.
20 tys. § 300 tys.
30 tys.
0.5E gal 200 tys.
10 tys. 1 20
100 tys. -
0B gal 10 tys.
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2019 2020 2021 v
‘ . 1 I e Wbz o 0
@ /MT Reductions @ Electric, Hybrid, Plug-ins 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Zrédto: https://industry.visitjacksonhole.com/data-and-reports @ Off Foad Viehicles @ Alternative Fus! and Vehicles ® Snow King @Path 22 @ Blair Gardens
a n ra n ® Fuel Economy Improvemsnts v

« IS b @ Hwy 390 ® Garaman Park @ South Park
wyréziniamy miejsca



Przeglad wskaznikow zrownowazonej destynacji o -
turystycznej badanych w Jacksonhole g(sg 20 i

TURYSTYCZNA TORVSTYCENA
Visitor Sentiment Resident Sentiment
. . a
IPA of Jackson Hole's Tourism Offerings ()~ Grand Teton Visitor Sentiment :
Source: 2024 Visitor Sentiment Survey Source: 2022 Situation Anslysis Report B . 3 3 B
[ Commerae | | [Fop oo e oot Categary  Frequency of Mention Positive Sentiment Resident Response To: Tourism is () Resident Response To: Tourism benefits ()
- s . Value 03% 70% important to the local economy:. me economically.
= Value far mangy  Prigting emAronment
e - Someataduonune Source: 2022 Resident Sentiment Survey Source: 2022 Resident Sentiment Survey
vamlr'ﬁncllmnl\'undmllure Clzanfnzss 1% 100%
; AFnl:_ll:l.i_nmuf_nE!ide_nls X
« Arodilability 24 vigibor indormation ) .
E ~Zatory Visitor Density % 55% 5 5
« Destinahon sustanat iy
Performance 8| +Eas oftrip planring 473
* 1 . Transportation 17% 20% 41
[ Bosbls Ol . .
« Lack ofraffic + Thirgs for chidren and famifies Experience 7% 2% H H
= Variety of kdying optiors: todo i i E E 3
= Awaiabiily of Airbritrs V2B + Saumeting o post on social madia = =
it cote ol ity restmrant Amenitiss 5% 4% £ 3 £ 3 23
. :mﬁ;ﬁnhmnmm option g g
' fﬁ"éﬁ:"::;‘_“jf"""‘ Envirenment 38% 24% v o o
) | -] =
4 I |z m 2
. . a2 : :
Visitor Response To: I changed my @ Visitor Response To: How satisfied are you (i Y o o
behavior based on seeing JH's responsible with your visit to Jackson Hole? 1 1
visitation messaging. Source: Visitor Intarcept Surveys .
Source: Visitor Intercept Surveys SOClal
L 45 42 o o
5 Metrics that measure the impact of
L travel and tourism on the local @ 2022 @2025 ®32022 @2025
£ i community and visitors including
‘_E . FE resuits from visitor and resident
] @ sentiment surveys. . . .
I :, Resident Response To: In general, the () Resident Response To: Tourism helpsto (i)
£ H benefits of tourism outweigh drawbacks. maintain the integrity of Teton County's
' ' VIEW CHARTS » Seource: 2022 Resident Sentiment Survey natural environment.
N . Source: 2022 Resident Sentiment Survey
@ Winter 23724 @ Summer ‘24 @ Winter 23724 o Summer 24 v ]
4 G l 4 G 5
a
Visitor Rcsponse To: How did Jackson a Visitor Response To: How would yuu rate C = 4
Hole live up to your expectations? Jackson Hole as a sustainable destinati ] = 4
Source: Visitor Intercept Surveys ‘Bouwrce: Visitor Intercept Surveys ‘_E. a8 E
= 2 2 =
10 & 25 ‘E k]
g A
t £ § : g2 16
8 8 = i 1
E E L4 =
E E X
H 3 1 ;
) z
g g
H H
< R o 0
l a @ 2022 @2025 @2022 @2025
11\J

wyrozmamy miejsca

Zrédto: https://industry.visitjacksonhole.com/data-and-reports
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zarzadzania destynacjg turystyczng

A new
chapter

Heim

I‘aroese for home (noun)
/hepm/

- one’s place of residence
a place to call home.

TROCHE HISTORII:

Strategia ,Preservolution" (2019 - 2025)Visit Wyspy Owcze
uruchomito wiosng 2019 roku nowa strategie rozwoju
zrownowazonej turystyki — restrukturyzujac sie z
organizacji marketingu destynacji w organizacje
zarzadzajgca destynacjami. Strategia opierata sie na
czterech kluczowych filarach, z zasada "jakos¢ ponad ilos¢".
TravMedia Nazwa strategii, "Preservolution", taczy stowa
"zachowac", "ewoluowac" i "rozwigzac". Jej podwdjne
zobowigzanie obejmuje zaréwno promocje, jak i
zrownowazony rozwdj kraju, uwzgledniajgc obawy i
spostrzezenia lokalnych mieszkaficow.

landbrand

Zrodto:

https://visitfaroeislands.com/en/press-

: a familiar or usual setting: congental environment

home 1s where the heart Is.

:a place of origin or habitat
the islands are home to many specles of birds.

professionals/about3/the-faroe-
islands/tourism-strategy-2030

Our ambition

By 2000, tourt=m will be making the Faros Islands, our home,
a better place soctally, and iy

Our purposc

To ensure that tourism ¥ used to bulld, share and preserve our home
in comjunction with local people, guests, bustnesses and argantzations.




Dom jako nowe podejscie dla ) B D

~=) TURYSTYCZNA

URY:

zarzadzania destynacjg turystyczng

Zrédto: https://visitfaroeislands.com/en/press-
professionals/about3/the-faroe-islands/tourism-strategy-2030

landbrand
wyrdéziniamy miejsca
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== TURYSTYCZNA

To build a better home,
Visit Faroc Islands will:

STARTING NOW:

d launch profect, which
h b food

Inittate and launch 3 project among, toursm businesses, foozsing an events, during the winter and shouk-

- -
Bl_llldlng der-scasons. ,enhancieg the iskinds’ rich cultural e, music, dining, gastronomy, art, shapping, cic. The goal
yen

with local and tourist

ture of the bourism secior, o imp and on Imit{athves across the
our nome e
BY 2024:
‘W want to use "heima” as an overarching idea to further Imittate and kunch a project to focus on prodisct development, with spectal emphasts an quality sowvenirs
develop activities, projects, and meaningful intaractions whtich bulld o cur culture, tradition and history.
across each of our strategic initiatives. Launch p— at and hos-
pitality, a5 well & encouraging more responsibde behaviour from our Buest

Start a peoject focusing an further use of local produce and food warse at restaurants and cafés across the
ishand.

Inittate and krunch 3 MICE development and marketing project with the atm of making the Fare bslands 2
destimation for mesting design which s constdersd a market leader and creattve bub for innovative meet-
Ing-destgn with spectal emphasts on ratre and culture in crder o enhance peal commections between local
people and delegate.

BY 2025

Fusther develop products with tes to “hetma™ 2 an g i, such ax b
knitting and raditional storytelling.

project focsed

Iz, dliving, rowing, kayaking, eic.).

BY 2026

Launcha an the "Home” concrpt, and which acknowledges local
oy i making

Zrédto: https://visitfaroeislands.com/en/press-
professionals/about3/the-faroe-islands/tourism-strategy-2030
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Heimahugni

Relaring at home

Bindiklubb - Knitting club

In the Faroe Islands, many women are actively involved in local knitting clubs,
where they come together to knit, chat, and enjoy some cake. These gatherings are

acentral part of community life, creating a space for sharing skills and stories. The
enthusiasm for knitting is evident online as well, with about 18,000 members in the
“Faroese Knitting Club' on Facebook—roughly 35% of the Faroese population in
2024.

Sharing
our home

We wil continuously dovelop image markefing of the Faroe
Islands towards both leisure and MICE segments, in close

collaboration with the toursm indusiry to enhance our brand
position as an atiractive destination for nature and cuiiure
seckers as wel as a source of professional knowledge in the
lourism sector.

Home concerts

HOYMA is an event where twenty unplugged concerts by ten different artists occur in
ten different family homes in Southern Gota, home of the G! Festival.

HOYMA was established to get back to basics and
to establish a powerful connection between the
audience and the performer by performing in the
audience's living room. HOYMA combines two
essential elements of Faroese culture: the
concept of hiisagonga and the utilization of the
living room, which was central to the

preservation and creation of the Faroese

language, storytelling, and singing traditions

for centuries when the authorities did not officially appreciate the Faroese language
and culture.

Zrédto: https://visitfaroeislands.com/en/press-
professionals/about3/the-faroe-islands/tourism-strategy-2030

landbrand

wyrozmamy miejsca

Handicrafts at the old
store in Fuglafjerdur

Discover handicrafts at the old store in
Fuglafiordur, a cosy shop featuring
unique local art and handmade....

Eysturoy

POLSKA

Foroya Heimavirkisfelag

Discover unique homemade knitted
and crafted articles at Foroya
Heimavirkisfelag in Torshavn, perfec...

Térshavn

ORGANIZACJA
TURYSTYCZNA

Discover Unique Handcrafted Finds

1912

Discover 1912 - homemade knit and
crafts in Klaksvik, Faroe Islands.
Explore unique handmade sweaters...

Nordoyggjar

Suduroyar Heimavirki

Discover Suduroyar Heimavirkiin
Suduroy -

Kvivikknit

Discover Kvivikknit in the Faroe
ande: lub and h:

Krambiidin in Vestmanna

Discover Krambiidin in Vestmanna, a

handmade goods, Faroese products,...

Suduroy

8
hnitted goods with stunning views a...

Streymoy

d craft shop with
bt Faroese wool products, caf...

Streymoy

MAZOWIECKA
REGIONALNA
ORGANIZACJA
TURYSTYCZNA

The handycraft shop i
Nolsoy

Discover The handycraft shop i Nolsoy
with unique homeknitted article:
crafted by locals. Visit us for authenti...

Torshavn

Heimavirkni in Runavik

Discover Heimavirkni in Runavik, a
cosy shop offering authentic
handmade Faroese woollen knitwea....

Eysturoy

Fish, Visit & Dine in Arnafjerdur
®7h & Uptos

DKK 2590 5

Fishing Tour  Home Hospitaiity  +2

Faroese Cultural Experience

@ sh3om & Upto10
DKK 1200

Home Hospitality  Guided walk ~ +2

Faroe Fish Dinner

®2h & Upto12
DKK 995 5
Home Hospitality

Dining with the
Farmers

Bsrysilidnd v Qv o Gl

SupperClub
®@3n £ Upto30
DKK 1195 5
Home Hospitality

Fish, Visit & Dine in Elduvik
@7 &Uptos
DKK 2355 5

Fishing Tour ~ Home Hospitality  +1

Guided WALK! Soup, wine, and...
@ 3h30m #Upto12

DKK 665 k5

Home Hospitality  Guided walk

Zrédto:https://eatlocal.fo/

Local meal in mixed...

®2n & Upto10
DKK 375 48
Home Hospitality

Enjoy a meal in a cozy...

@3n & Upto12
DKK 895 5
Home Hospitality
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REGIONALNA
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To preserve our home, ‘
Visit Faroc Islands will:

@ STARTING NOW:

Prioritis vemues, hatels and other partners
highlightod on cur webetie.

ROADMAP TOWARDS 2030

Comtirmaz to develop and qualtfy the fagship Inttiative ‘Closed for Malnterarce” wilk locl municipaliie,

Preserving oz

Al o bave a clear sy P thetrvolces to be
heard on a contrumes basts through a digital matlbox which will weloome input on toarsm development.

our home | —

Expand the mastes plan for which behaviour In mahe,
m wath local nd ather

We acknowledge that we must do everything we can to

presarve our most important towrism resource: nature. Our byt of in with ‘ﬂmﬂ::::
oS

nature is one of e main reasons intamational guests visit our —

] e abn_ uu B and e Further strengthen and develop Famese hiking

which make us a special nation in the North Atantic region. S

® BY2025

Estabilisha L relevant parties o
e puabibic trameport when visiting the Fasoe islands.

@ BY202%
Cordevelop a methodology 1o mome acosmiely messure the emdmemental, soctal and economic mpact of
tourtem om and nature, with the Unbversity of the Fame isnds and extemal
xperts.
Capacity the most mxposed with signage
and epttmtzed bourtsn fows.

la ] d b ran d Zrédto: https://visitfaroeislands.com/en/press-

professionals/about3/the-faroe-islands/tourism-strategy-2030
wyrdézniamy miejsca



Strategia Copenhagen,

All Inclusive.

Turystyka musi uwzgledniac petny
rachunek — zarowno pozytywne, jak i
negatywne skutki dla srodowiska i
spoteczenstwa

Trzy cele: zielona transformacja /
wartosciowe doswiadczenia / szersze
korzysci spoteczno-ekonomiczne

Redukcja emisji 0 27% do 2030i 37% do
%82(5) — neutralnos¢ klimatyczna do

Nowe narzedzie pomiaru — Copenhagen
Compass — zastepuje wskaznik "gtow
w tézkach,,

Do 2030: 100% partnerdw z certyfikatem
zrOwnowazonego rozwoju + pozycja nr
1 w Europie jako destynacja eco-
friendly

OUR VISION

TOURISM SHOULD
MAKE THE WORLD A
BETTER DESTINATION

OUR MISSION

WE'RE HERE TO ENSURE THAT
YOUR JOURNEY TO COPENHAGEN
CREATES A BETTER WORLD THAN
IF YOU STAYED HOME

MAZOWIECKA
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ORGANIZACJA
TURYSTYCZNA
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wonderful -
copenhagen

—COPENHAGEN,
ALL INﬁl.?@WE;

TOURISM IN THE GAPITAL
OF DENMARK 2024-2030

/[


https://www.wonderfulcopenhagen.com/
https://www.wonderfulcopenhagen.com/
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Strategia Copenhagen, ) e D@
All Inclusive.

Trzy proste cele i jeden kompas: -
4 «,‘é e %
' R
Turystyka w Kopenhadze powinna przyspieszyc zielong i & F %,
transformacje lokalnie i globalnie = N AR ‘
Turystyka tworzy wzbogacajgce spotkania i trwatg wartos¢ |
Turyst¥ka w Kopenhadze powinna tworzy¢ wigkszg wartosc A 2
spoteczno-ekonomiczng dla wiekszej liczby osdb TR 6,:‘"

SociogconoMi®

NET ZERO CLIMATE ROADMAP FOR COPENHAGEN'S TOURISM

Photo: Giuseppe Liverino Photo: Lukas Bukoven Photo: Wonderful Copenhagen

GOAL #1 GOAL #2 GOAL #3

Tourism in Copenhagen should accelerate the green transition locally Tourism creates enriching encounters and lasting value Tourism in Copenhagen should create larger socioeconomic value for
and globally Y more people

https://www.wonderfulcopenhagen.com



https://www.wonderfulcopenhagen.com/
https://www.wonderfulcopenhagen.com/

CopenPay zarzadzanie
przez zaangazowanie

Powstat na podstawie raportu firmy badawcze;j
Kantar, ktory wykazat przepas¢ miedzy deklaracjami a
rzeczywistymi zrachowaniami: 82% konsumentéw
chciato dziata¢ bardziej zréwnowazenie, ale tylko 22%
faktycznie zmienito swoje nawyki (Declaration —
Action GAP)

Przyktady dziatania:

« Sprzatanie portu - bezptatny positek z nadwyzek

ZYyWnosci

* Przyjazd pociggiem - darmowy wynajem roweru

* Praca w miejskim ogrodzie - znizki do muzeum

* WYybor roweru zamiast samochodu - darmowe
wejscie do zamku Kronborg

landbrand

wyrdéziniamy miejsca

Put your consumers’ environmental and social
demands at the heart of your plan for growth

BUILD A WINNING
SUSTAINABILITY STRATEGY

Edycja2025

Liczba partnerdw
Uczestnicy
= Wzrost WypoZyczen rowerow
gl Zcbrane odpady
Zadowolenie uczestnikow

Wartoéé medialna (earned media) 111 mln USD

Zrédto: https://www.wonderfulcopenhagen.com/ Fotograf: Daniel Rasmussen

100



https://www.wonderfulcopenhagen.com/

lcelandic Pledge -
Islandia

Jestem odpowiedzialnym podroznikiem'

/obowiazanie do:

 Pozostawienia natury nietknietej

« Poruszania sie tylko wyznaczonymi
sciezkami

 Szacunku dla lokalnej kultury i tradycji

 Bezpieczenstwa - sprawdzania pogody i
warunkow

https://pledge.visiticeland.com/

landbrand

wyrdéziniamy miejsca
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WI™* OUT DYING FOR
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Tiaki Promise - Nowa
Zelandia

ZEALONG

« Tiaki' w jezyku Maori oznacza ‘chronic i
opiekowac sie'.
« Zobowigzanie turystow do:

 Ochrony przyrody dla przysztych
pokolen

« Szacunku dla kultury Maori

 Bezpiecznego i odpowiedzialnego
podrozowania

* Pozostawienia miejsc lepszymi niz
zastali

https://www.youtube.com/watch?v=kwyFXsMofiA&|ist=PF

landbrand
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POLSKA
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> TURYSTYCZNA

Blok I: Zrownowazona turystyka poprzez sprawne
zarzadzanie i rozwoj spoteczno-gospodarczy

landbrand GDYNIA, 25-26.05.2026
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