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Nazwa oraz adres Zamawiajgcego.

Tryb udzielenia zamdwienia.

Opis przedmiotu zamoéwienia.

Termin wykonania zamodwienia.

Warunki udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spetnienia
tych warunkoéw.

Wykaz oswiadczen lub dokumentéw, potwierdzajacych spetnianie warunkéw udziatu
w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia.

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami oraz
przekazywania o$wiadczen i dokumentéw, a takie wskazanie oséb uprawnionych
do porozumiewania sie z Wykonawcami.

Wymagania dotyczgce wadium.

Termin zwigzania oferta.

Opis sposobu przygotowania ofert.

Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert.

Opis sposobu obliczenia ceny.

Opis kryteridw, ktdrymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz
z podaniem znaczenia tych kryteriéw i sposobu oceny ofert.

Informacje o formalnosciach, jakie powinny zostaé dopetnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Wymagania dotyczgce zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tresci zawieranej
umowy w sprawie zamowienia publicznego, ogdlne warunki umowy albo wzdér umowy,
jezeli Zamawiajgcy wymaga od Wykonawcy, aby zawart z nim umowe w sprawie
zamowienia publicznego na takich warunkach.

Klauzula informacyjna dotyczgca RODO.

Pouczenie o S$rodkach ochrony prawnej przystugujgcych Wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zamdwienia.

Zataczniki do SIWZ:

Zatgcznik nr 1
Zatgcznik nr 2
Zatgcznik nr 3

Zatgcznik nr 4
Zatgcznik nr 5
Zatgcznik nr 6
Zatgcznik nr 7

Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia.

Formularz ofertowy.

Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu oraz
o braku podstaw do wykluczenia.

Istotne postanowienia umowy.

Oswiadczenie dotyczgce przynaleznosci do grupy kapitatowe;j.

Wykaz ustug.

Wykaz oséb.
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NAzZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO.

Polska Organizacja Turystyczna (POT)

ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
Fax: +48 22 5367004

Strona internetowa: www.pot.gov.pl
E-mail: pot@pot.gov.pl

REGON: 016213775

NIP: 525-21-50-196

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA.

Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie art. 10
ust. 1 i art. 39 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamowien publicznych
(Dz. U.z 2018 r., poz. 1986), zwanej dalej ,, ustawg Pzp”, dla ustug o wartosci zamédwienia nie
przekraczajacej kwoty okreslonej w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy
Pzp (tj. 144 000 EURO).

vk

© 0N

11.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA.

Przedmiotem zamodwienia jest kompleksowe przygotowanie i realizacja operacji
dotyczacej: identyfikacji, upowszechniania i promocji dobrych praktyk w turystyce
na obszarach wiejskich — kontynuacja, zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego.
Szczegbtowy opis przedmiotu zamdwienia zawiera Zatgcznik nr 1 do SIWZ.

Kod Wspdlnego Stownika Zamdwien Publicznych (CPV):

79342200-5 — ustugi marketingowe;

79342000-3 — ustugi reklamowe;

79952000-2 — ustuga organizacji imprez;

79824000-6 — ustugi drukowania i dystrybucji.

Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamédwien uzupetniajgcych, o ktérych
mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 Pzp.

Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowej.

Zamawiajgcy nie przewiduje aukcji elektronicznej.

Rozliczenia z Wykonawca dokonywane bedg w PLN.

Zamawiajgcy nie przewiduje zwrotu kosztéw udziatu w postepowaniu, z zastrzezeniem
art. 93 ust. 4 ustawy Pzp.

. Zamawiajacy nie ogranicza mozliwosci ubiegania sie o zamdéwienie publiczne tylko dla

Wykonawcdw, u ktérych ponad 50% pracownikow stanowig osoby niepetnosprawne.

Na podstawie art.36 b ust. 1 ustawy Wykonawca jest zobowigzany umiesci¢
w sktadanej ofercie informacje o czesSci zamodwienia, ktérg zamierza powierzyé
podwykonawcom i podania przez wykonawce firm podwykonawcdw. Zamawiajgcy nie
zastrzega zadnej czesci zamdwienia, ktdra nie moze by¢ powierzona podwykonawcom.

IV. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Od dnia podpisania umowy do dnia 25.09.2019 .
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V. WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPELNIENIA TYCH
WARUNKOW.
1. O udzielenie zamdwienia mogg ubiegac sie Wykonawcy, ktorzy:

1)

2)

nie podlegajg wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12 — 23 ustawy Pzp.
Zamawiajacy nie przewiduje wykluczenie Wykonawcy na podstawie art. 24 ust. 5
pkt 1 ustawy Prawo zamdwien publicznych:

spetniajg warunki udziatu w postepowaniu dotyczace:

a)

b)

kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci
zawodowej, o ile wynika to z odrebnych przepisow.

Zamawiajacy nie postawit szczegdétowego warunku w tym zakresie.

sytuacji ekonomicznej lub finansowe;.

Zamawiajacy nie postawit szczegdétowego warunku w tym zakresie.

zdolnosci technicznej lub zawodowej, w celu potwierdzenia spetnienia tego
warunku,Wykonawca powinien wykazag, ze:

w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, nalezycie
zorganizowat co najmniej 3 (stownie: trzy) kampanie reklamowe

w Internecie z zakresu komunikacji/PR majacych na celu promocje

regiondw/atrakcji/produktéw turystycznych.

Jako kampanie Zamawiajgcy rozumie, na potrzeby oceny spetniania

warunkéw udziatu w postepowaniu, realizacje kompleksowego zespotu

dziatan promocyjnych w formie online i offline na rzecz
regiondw/atrakcji/produktéw turystycznych. Przyktadowe dziatania:

° prasa, w tym magazyny o tematyce podrdzniczej — turystyczne;j;

. druk materiatéw promujacych na zewnatrz — foldery promujace;

. konferencja prasowe — petna organizacji konferencji;

° reklama online — Kampanie Google Adwords, Kampania na Social
Mediach, Kampanie w postaci baneréw promujgcych w Internecie
na roznych stronach jak réwniez w kanale You Tube oraz w innych
narzedziach online;

° stworzenia aplikacji konkursowej i zwigzanej z niej procedurg
konkursowa jak i mechanizmem;

. konkurs online — przeprowadzenie konkurséw ogdlnopolskich;

° content markieting — dostarczenie odpowiednich tresci
promocyjnych do danego projektu dla wszystkie narzedzia biorgce
udziat w promocji, tworzenie notek prasowych dla dziennikarzy;

° blogosfera — wspétpraca z blogerami w zakresie promocji
produktow w tym produkcja filmikow promujgcych produkt
wyprodukowany przez blogera — publikacje w formie artykutéw,
materiatdow video i relacji w mediach spotecznosciowych
opublikowane przez blogerow w ich kanatach (blogi, profile
w mediach spotecznos$ciowych);
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° Social Media - prowadzenie kampanie i przygotowanie
materiatdw promocyjnych w kanatach Facebook, Instagram,
Twitter;

° statystka — raporty do wszystkich uzytych narzedzi wraz

z wykazem efektywnosci;

° inne — wspotpraca biezgca w dziennikarzami;

° sesje zdjeciowe — przeprowadzenie sesji zdjeciowej pokazujgce
wartosci produktu turystycznego.

ii. dysponuje lub bedzie dysponowat nastepujagcymi osobami do realizacji
zamowienia:

e Lider projektu — jedna osoba, posiadajgca co najmniej 3 lata
doswiadczenia zawodowego na tym stanowisku w agencji
PR/marketingu internetowego, w tym przy realizacji co najmniej 3
kampanii z zakresu komunikacji/PR majacych na celu promocje
regionéw lub atrakcji turystycznych.

e Specjalista ds. online marketingu i social media - jedna osoba
posiadajgca co najmniej 3 lata doswiadczenia zawodowego na
stanowisku zwigzanym z online marketingiem, dziataniami PR lub
reklamg, w tym musi posiadaé doswiadczenie w organizacji
konkursow.

e Specjalista ds. PR lub Copywriter — jedna osoba posiadajgca co
najmniej 2 lata doswiadczenia zawodowego na stanowisku
zwigzanym z redagowaniem, tworzeniem tekstéw warto$ciowych
o charakterze promocyjnym.

2. Zamawiajgcy moze, na kazdym etapie postepowania, uznac¢, ze Wykonawca nie posiada
wymaganych zdolnosci, jezeli zaangazowanie zasobow technicznych lub zawodowych
Wykonawcy w inne przedsiewziecia gospodarcze Wykonawcy moze mieé¢ negatywny
wptyw na realizacje zamdwienia.

3. W przypadku Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia warunki,
o ktérych mowa w rozdz. V. 1. 2) niniejszej SIWZ zostang spetnione wytgcznie jezeli
Wykonawcy potwierdzajg spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu oraz brak
podstaw wykluczenia w zakresie, w ktéorym kazdy z Wykonawcow wykazuje spetnianie
warunkéw udziatu w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia.

4. Wykonawca moze w celu potwierdzenia spetniania warunkéw, o ktérych mowa w rozdz.
V. 1. 2) lit. ¢ niniejszej SIWZ w stosownych sytuacjach polega¢ na zdolnosciach
technicznych lub zawodowych innych podmiotéw, niezaleznie od charakteru prawnego
taczacych go z nim stosunkdéw prawnych.

5. Zamawiajacy jednoczesnie informuje, iz ,,stosowna sytuacja” o ktérej mowa w rozdz. V.4
niniejszej SIWZ wystgpi wytgcznie w przypadku kiedy:

1) Wykonawca, ktéry polega na zdolnosciach lub sytuacji innych podmiotéw udowodni
Zamawiajgcemu, ze realizujagc zamdwienie, bedzie dysponowat niezbednymi
zasobami tych podmiotéw, w szczegdlnosci przedstawiajgc zobowigzanie tych
podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na potrzeby
realizacji zamdwienia.

2) Zamawiajgcy oceni, czy udostepniane Wykonawcy przez inne podmioty zdolnosci
techniczne lub zawodowe, pozwalajg na wykazanie przez Wykonawce spetniania
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warunkow udziatu w postepowaniu oraz zbada, czy nie zachodzg wobec tego
podmiotu podstawy wykluczenia, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 pkt 13-22.

6. Kwestie polegania na zasobie podmiotu trzeciego reguluje szczegétowo art. 22a ust. 1-6
ustawy Pzp.

7. Wykonawca, ktéry podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 i 14 oraz
16—20 ustawy Pzp, moze przedstawié¢ dowody na to, ze podjete przez niego srodki sg
wystarczajgce do wykazania jego rzetelnosci, w szczegdlnosci udowodni¢ naprawienie
szkody wyrzgdzonej przestepstwem lub przestepstwem skarbowym, zados$éuczynienie
pieniezne za doznang krzywde lub naprawienie szkody, wyczerpujace wyjasnienie stanu
faktycznego oraz wspétprace z organami $cigania oraz podjecie konkretnych srodkéw
technicznych, organizacyjnych i kadrowych, ktére sg odpowiednie dla zapobiegania
dalszym przestepstwom lub przestepstwom skarbowym lub nieprawidtowemu
postepowaniu Wykonawcy. Regulacji, o ktérej mowa w zdaniu pierwszym nie stosuje
sie, jezeli wobec Wykonawcy, bedacego podmiotem zbiorowym, orzeczono
prawomocnym wyrokiem sgdu zakaz ubiegania sie o udzielenie zamdwienia oraz nie
uptynat okreslony w tym wyroku okres obowigzywania tego zakazu.

8. Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli Zamawiajgcy, uwzgledniajgc wage
i szczegdlne okolicznosci czynu Wykonawcy, uzna za wystarczajgce dowody
przedstawione na podstawie pkt 7.

9. Zamawiajgcy moze wykluczy¢ Wykonawce na kazdym etapie postepowania o udzielenie
zamoéwienia.

10. Ocena spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonywana w oparciu
o przedtozone przez Wykonawcéw dokumenty i oswiadczenia, o ktérych mowa w rozdz.
V, na zasadzie spetnia/nie spetnia.

11. Ponadto o realizacje zamdwienia mogg sie ubiega¢ wytgcznie Wykonawcy bedacy
w stanie zrealizowa¢ zamodwienie zgodnie z Zatacznikiem 1 do niniejszej SIWZ.

VI. WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, POTWIERDZAJACYCH SPEENIENIE WARUNKOW UDZIALU
W POSTEPOWANIU ORAZ BRAK PODSTAW WYKLUCZENIA.

1. Do oferty kazdy Wykonawca musi dotgczy¢ aktualne na dzien sktadania ofert
oswiadczenie w zakresie wskazanym w Zataczniku nr 3 do SIWZ. Informacje zawarte
w o$wiadczeniu bedg stanowi¢ wstepne potwierdzenie, ze Wykonawca nie podlega
wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu.

2. W przypadku wspdlnego ubiegania sie o zamdwienie przez Wykonawcéw oswiadczenie
o ktérym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ sktada kazdy z Wykonawcdw wspdlnie
ubiegajgcych sie o zamdwienie. Oswiadczenie musi potwierdzaé spetnianie warunkdéw
udziatu w postepowaniu, brak podstaw wykluczenia w zakresie, w ktdrym kazdy
z Wykonawcow wykazuje spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu, brak podstaw
wykluczenia.

3. Zamawiajacy 2ada, aby Wykonawca, ktéry zamierza powierzy¢ wykonanie czesci
zamowienia podwykonawcom, w celu wykazania braku istnienia wobec nich podstaw
wykluczenia z udziatu w postepowaniu zamieszcza informacje o podwykonawcach
w oswiadczeniu, o ktérym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ.

4. Wykonawca, ktéry powotuje sie na zasoby innych podmiotéw, w celu wykazania braku
istnienia wobec nich podstaw wykluczenia oraz spetnienia - w zakresie, w jakim
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powotuje sie na ich zasoby - warunkéw udziatu w postepowaniu zamieszcza informacje
o tych podmiotach w oswiadczeniu, o ktérym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ.

5. Zamawiajgcy, zgodnie z art. 24 aa ustawy Pzp, w pierwszej kolejnosci dokona oceny
ofert, a nastepnie zbada czy Wykonawca, ktérego oferta zostata oceniona najwyzej nie
podlega wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu.

6. Zamawiajgcy przed udzieleniem zamodwienia, wezwie Wykonawce, ktérego oferta
zostata najwyzej oceniona, do zfozenia w wyznaczonym terminie, nie krétszym niz
5 dni, aktualnych na dzien ztozenia nastepujgcych oswiadczen lub dokumentéw:

1) Wykaz wykonanych, a w przypadku swiadczen okresowych lub ciggtych réwniez
wykonywanych ustug, w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu
sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — wtym
okresie, wraz z podaniem ich przedmiotu, dat wykonania i podmiotéw, na rzecz
ktérych ustugi zostaty wykonane, oraz zataczeniem dowoddéw okreslajacych, czy
te ustugi zostaty wykonane lub s3 wykonywane nalezycie, przy czym dowodami,
o ktérych mowa sg referencje badz inne dokumenty wystawione przez podmiot,
na rzecz ktorego ustugi byty wykonywane, a w przypadku swiadczenn okresowych
lub ciggtych sg wykonywane, a jezeli z uzasadnionej przyczyny o obiektywnym
charakterze Wykonawca nie jest w stanie uzyska¢ tych dokumentéw -
oswiadczenie Wykonawcy; w przypadku swiadczen okresowych lub ciggtych nadal
wykonywanych referencje badz inne dokumenty potwierdzajgce ich nalezyte
wykonywanie powinny by¢ wydane nie wczesdniej niz 3 miesigce przed uptywem
terminu sktadania ofert. Przedtozone dokumenty muszg potwierdza¢ w sposéb
bezsporny spetnienie warunku okreslonego w rozdz. V, pkt 1 ppkt 2 lit. c) i. Wzér
wykazu ustug stanowi zatacznik nr 6 SIWZ.

2) Wykaz oséb skierowanych do realizacji przedmiotu zamoéwienia, potwierdzajgcy
spetnienie warunku okreslonego w rozdz. V, pkt 1 ppkt 2 lit. c) ii, zgodnie ze
wzorem stanowigcym zatacznik nr 7 do SIWZ.

3) Zobowigzanie podmiotéow do oddania Wykonawcy do dyspozycji niezbednych
zasobow na potrzeby realizacji zamoéwienia, w formie pisemnej (oryginat).
W powyzszej sytuacji w celu oceny, czy Wykonawca polegajac na zdolnosciach lub
sytuacji innych podmiotéw na zasadach okreslonych w art. 22a ustawy Pzp, bedzie
dysponowat niezbednymi zasobami w stopniu umozliwiajgcym nalezyte wykonanie
zamowienia publicznego oraz oceny, czy stosunek tgczacy Wykonawce z tymi
podmiotami gwarantuje rzeczywisty dostep do ich zasobdéw, Zamawiajgcy zada,
ktdre okreslajg w szczegdlnosci:

— zakresu dostepnych Wykonawcy zasobdw innego podmiotu,

— sposobu wykorzystania zasobdw innego podmiotu, przez Wykonawce,
przy wykonaniu zamdwienia,

— zakresu i okresu udziatu innego podmiotu przy wykonaniu zamdwienia,

— czy podmiot, na zdolnosciach ktérego Wykonawca polega w odniesieniu
do warunkdéw udziatu w postepowaniu dotyczgcych wyksztatcenia, kwalifikacji
zawodowych lub doswiadczenia, zrealizuje ustugi, ktérych wskazane zdolnosci
dotycza.

7. Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej
informacji, o ktérej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp, przekaze Zamawiajgcemu
oswiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do tej samej grupy
kapitatowej (wzér oswiadczenia stanowi Zatacznik nr 5 do SIWZ), o ktdrej mowa
w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp. Wraz ze ztozeniem oswiadczenia, Wykonawca moze
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przedstawi¢ dowody, ze powigzania z innym Wykonawcg nie prowadzg do zaktdcenia
konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamdwienia.

8. W zakresie nie uregulowanym SIWZ, zastosowanie majg przepisy rozporzadzenia
Ministra Przedsiebiorczosci i Technologii z dnia 17 pazdziernika 2018 r. w sprawie
rodzajow dokumentéw, jakich moze zgda¢ Zamawiajgcy od Wykonawcy
w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia (Dz. U. z 2016 r., poz. 1126 z pdzn. zm.).

9. Oferte stanowi:

1) Wypetniony i podpisany Formularz ofertowy, zgodnie z wzorem stanowigcym
Zatacznik nr 2 do SIWZ wraz z prezentacija (.ppt lub .pdf), zawierajagcg harmonogram
i strategie dziatan, identyfikacje wizualng operacji, strategie komunikacji
operacji/projektu.

2) Petnomocnictwa,

3) Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udzialu w postepowaniu oraz o braku
podstaw do wykluczenia, zgodnie z wzorem stanowigcym Zatacznik nr 3 do SIWZ.

VII.INFORMACIE (o] SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO
Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN | DOKUMENTOW, A TAKZE WSKAZANIE OSOB
UPRAWNIONYCH DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI.

1. Z zastrzezeniem wyjatkéow okreslonych w ustawie, wszelkie oswiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje pomiedzy Zamawiajagcym oraz Wykonawcami beda
przekazywane:

1) pisemnie na adres Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8,
00 - 613 Warszawa, lub
2) drogq elektronicznag na adres e-mail: marzena.witkowska@pot.gov.pl

2. Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca bedy przekazywaé oswiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje drogg elektroniczng, kazda ze stron
na zgdanie drugiej niezwtocznie potwierdzi fakt ich otrzymania.

3. Wykonawcy, ktérzy nie ztozyli oswiadczenia, o ktérym mowa w art. 25a ust. 1 ustawy
Pzp, oswiadczen lub dokumentéw potwierdzajgcych okolicznosci, o ktérych mowa
w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp lub innych dokumentéw niezbednych do przeprowadzenia
postepowania, oswiadczenia lub dokumenty sg niekompletne, zawierajg btedy lub budza
wskazane przez Zamawiajgcego watpliwosci Zamawiajacy wzywa do ich ztozenia,
uzupetnienia lub poprawienia lub do udzielania wyjasnien w terminie przez siebie
wskazanym, chyba ze mimo ich ztozenia, uzupetnienia lub poprawienia lub udzielenia
wyjasnien oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu albo konieczne bytoby uniewaznienie
postepowania.

4. Jezeli Wykonawca nie ztozyt wymaganych petnomocnictw albo ztozyt wadliwe
petnomocnictwa, Zamawiajacy wzywa do ich ztozenia w terminie przez siebie
wskazanym, chyba ze mimo ich ztozenia oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu albo
konieczne bytoby uniewaznienie postepowania. Petnomocnictwa nalezy ztozy¢ w formie
oryginatu wystawionego przez osoby uprawnione do reprezentacji Wykonawcy lub kopii
(odpisu) notarialnie poswiadczone;j.

5. Wykonawca moze zwraca¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SIWZ.
Zamawiajgcy niezwtocznie udzieli wyjasnien, nie pdzniej niz na 2 dni przed uptywem
terminu sktadania ofert, pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wptynie
do Zamawiajgcego nie pdiniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa potowa
wyznaczonego terminu skfadania ofert.
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6. Zamawiajacy przekaze tres¢ wyjasnienia jednoczesnie wszystkim Wykonawcom, ktérym

przekazano SIWZ oraz zamiesci jg na stronie internetowej, bez ujawniania Zrdédta
zapytania.

7. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajgcy moze przed uptywem terminu skfadania
ofert zmieni¢ tres¢ SIWZ. Dokonang zmiane SIWZ Zamawiajgcy przekaze niezwtocznie
wszystkim Wykonawcom, ktérym przekazano SIWZ oraz zamiesci na stronie
internetowej. Kazda wprowadzona zmiana staje sie integralng czescia tej SIWZ.

8. Osobg upowazniong do kontaktowania sie z Wykonawcami jest Marzena Witkowska -
tel. 22 536 70 24.

VIII. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM.

Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia wadium.

IX. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

o.

Wykonawca zgodnie z art. 85 ust. 1 pkt 1 ustawy Pzp pozostanie zwigzany ofertg przez
okres 30 dni.
Bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skfadania ofert.

. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzyé termin

zwigzania ofertg, z tym ze Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed
uptywem terminu zwigzania ofertg, zwrdci¢ sie do Wykonawcéw o wyrazenie zgody na
przedtuzenie tego terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT.

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku ztozenia przez
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, wszystkie oferty zostang odrzucone na podstawie
art. 89 ust. 1 pkt 1 w zwigzku z art. 82 ust. 1 ustawy Pzp.

Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.

Wskazane jest, aby wszystkie zapisane, zadrukowane strony oferty byty kolejno
ponumerowane, ztgczone w sposob uniemozliwiajacy jej dekompletacje.

Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim na maszynie do pisania, komputerze lub inng
trwatg i czytelng technika biurowa.

Wszelkie poprawki, zmiany lub wykreslenia w tekscie oferty muszg by¢ parafowane
i datowane przez osobe upowazniong do podpisywania oferty.

Oferta i oswiadczenia muszg by¢ podpisane przez osobe/osoby uprawnione
do reprezentowania i sktadania o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcy — zgodnie
z wpisem do witasciwego rejestru.

Jezeli upowaznienie do podpisywania oferty, oswiadczen, reprezentowania
Wykonawcy/Wykonawcdw w postepowaniu izaciggania zobowigzan w wysokosci
odpowiadajacej cenie oferty wynika z petnomocnictwa - winno by¢ ono udzielone
(podpisane) przez osobe/osoby uprawnione zgodnie z wpisem do wtasciwego rejestru,
oraz dotgczone do oferty. Petnomocnictwo musi by¢ ztozone w formie oryginatu
lub kopii potwierdzonej notarialnie.

Zapis pkt 8 stosuje sie odpowiednio do dalszych petnomocnictw.

10. Osoba/osoby podpisujgce oferte muszg by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan
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w wysokosci odpowiadajgcej cenie oferty zgodnie z wpisem do wtasciwego rejestru.
Wymagane w SIWZ dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym, muszg by¢ ztozone wraz
z ttumaczeniem na jezyk polski.

Wszystkie strony oferty oraz wszystkie zatgczone oswiadczenia, ttumaczenia
i inne dokumenty, winny by¢ parafowane przynajmniej przez jedng osobe upowazniong
do podpisania oferty. Dotyczy to zaréwno oryginatéw oswiadczen i dokumentdw, jak tez
ich poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem kserokopii.

Zamawiajgcy informuje, iz zgodnie z art. 8 w zwigzku z art. 96 ust. 3 ustawy Pzp oferty
sktadane w postepowaniu o zamdwienie publiczne sg jawne i podlegajg udostepnieniu
od chwili ich otwarcia, z wyjgtkiem informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa
W rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
(Dz. U. z 2018 r. poz. 419), jesli Wykonawca w terminie sktadania ofert zastrzegt, ze nie
mogg one by¢ udostepniane i jednoczesnie wykazat, iz zastrzezone informacje stanowig
tajemnice przedsiebiorstwa.

Zamawiajgcy zaleca, aby informacje zastrzezone, jako tajemnica przedsiebiorstwa byty
przez Wykonawce ztozone w oddzielnej kopercie wewnatrz oferty z oznakowaniem:
tajemnica przedsiebiorstwa lub spiete (zszyte) oddzielone od pozostatych jawnych
elementéw oferty. Brak jednoznacznego wskazania, ktére informacje stanowig
tajemnice przedsiebiorstwa oznacza¢ bedzie, ze wszelkie dokumenty i informacje
ztozone wraz z ofertg sg jawne. Wraz z zastrzezeniem informacji stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa, Wykonawca do oferty zatgczy uzasadnienie zastrzezenia poprzez
wskazanie przyczyn faktycznych i wykazanie spetnienia podstaw normatywnych
uprawniajgcych do dokonania zastrzezenia.

W przypadku braku wskazania w sposéb jednoznaczny, ktére informacje podlegaja
ochronie jako tajemnica przedsiebiorstwa lub braku uzasadnienia zastrzezenia poprzez
wskazanie przyczyn faktycznych i wskazanie spetniania podstaw normatywnych
uprawniajacych do dokonania zastrzezenia, Zamawiajgcy moze nie uznac prawidtowosci
dokonanego zastrzeienia tajemnicy przedsiebiorstwa bez obowigzku Zgdania
dodatkowych wyjasnien od Wykonawcy. W takim przypadku Zamawiajacy zwolniony
bedzie od wszelkiej odpowiedzialnosci za jakiekolwiek ewentualne szkody powstate
w zwigzku z ujawnieniem zastrzezonych informacji osobom trzecim. Zastrzezenie
informacji, danych, dokumentéw Ilub oswiadczedn niestanowigcych tajemnicy
przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisdw o nieuczciwe] konkurencji lub niewykazanie,
iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa powoduje ich
odtajnienie.

Przez ,tajemnice przedsiebiorstwa” rozumie sie nie ujawnione do wiadomosci publicznej
informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsiebiorstwa Iub inne
informacje posiadajgce wartos¢ gospodarczg, co do ktérych przedsiebiorca podijat
niezbedne dziatania, w celu zachowania ich poufnosci — art. 11 ust. 4 ustawy z dnia
16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Zastrzezenie informacji, ktére nie stanowig tajemnicy przedsiebiorstwa w rozumieniu
ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji bedzie traktowane, jako bezskuteczne
i skutkowa¢ bedzie zgodnie z uchwatg SN z 21 pazdziernika 2005 (sygn.. Ill CZP 74/05) ich
odtajnieniem.

Oferta winna zawiera¢ wymagane dokumenty, zataczniki, oswiadczenia wymienione
W niniejszej SIWZ.

Jezeli oferta jest sktadana przez Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie
zamowienia, Wykonawcy ci ponoszg solidarng odpowiedzialno$¢ za niewykonanie lub

10



Nr sprawy: 7/2019/MW

nienalezyte wykonanie zobowigzania.

20. Oferta Wykonawcoéw, ktérzy beda ubiegaé sie wspdlnie o udzielenie zamdwienia musi
by¢ podpisana w taki sposdb, aby prawnie zobowigzywata wszystkich Wykonawcow
wystepujacych wspdlnie.

21. W przypadku oferty skfadanej przez Wykonawcdw ubiegajacych sie wspdlnie
o udzielenie zamodwienia do oferty musi by¢ zatgczony dokument ustanawiajgcy
petnomocnika Wykonawcéw wystepujgcych  wspdlnie do reprezentowania ich
w postepowaniu o udzielenie zamodwienia albo reprezentowania w postepowaniu
i zawarcia umowy w sprawie zamoéwienia publicznego. Petnomocnictwo musi by¢
ztozone w formie oryginatu lub notarialnie potwierdzonej kopii.

22. Poswiadczenia za zgodno$¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio Wykonawca, podmiot,
na ktérego zdolnosciach lub sytuacji polega Wykonawca, Wykonawcy wspdlnie
ubiegajgcy sie o udzielenie zamdwienia publicznego albo podwykonawcy, w zakresie
dokumentéw, ktére kazdego z nich dotycza.

23. Zaleca sie opracowanie pierwszych stron oferty wg zataczonego do SIWZ wzoru
(Zatacznik nr 2 do SIWZ). Niezastosowanie wzoru okreslonego w Zatgczniku nr 2 nie
spowoduje odrzucenia oferty. Jednakze Zamawiajacy wymaga, zeby w ztozonej ofercie
znalazty sie wszystkie oswiadczenia zawarte we wzorze oferty.

24. Oferte nalezy ztozy¢ w zaklejonym, nienaruszonym opakowaniu w Polskiej Organizacji
Turystycznej, ul Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa, XIX pietro, sekretariat.

25. Opakowanie (koperta) z ofert3 powinno by¢ oznakowane w ponizszy sposéb:
Kompleksowe przygotowanie i realizacja operacji dotyczacej: identyfikacji,
upowszechniania i promocji dobrych praktyk w turystyce na obszarach wiejskich.
Postepowanie nr 7/2019/MW
Nie otwierac przed dniem 11.06.2019 r. godzina 12:30
adresat: Polska Organizacja Turystyczna, ul Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa,
nadawca: nazwa, doktadny adres i numery telefondw Wykonawcy (dopuszcza sie odcisk
pieczeci).

UWAGA: Zamawiajgcy nie ponosi odpowiedzialnosci za otwarcie oferty przed terminem
w przypadku nieprawidtowego oznaczenia koperty.

26. Zgodnie z art. 84 ust. 1 ustawy Pzp Wykonawca moze przed uptywem terminu
do skfadania ofert zmienié¢ lub wycofa¢ oferte. O wprowadzeniu zmian lub zamiarze
wycofania oferty przed ostatecznym terminem skfadania ofert nalezy pisemnie
zawiadomi¢ Zamawiajgcego.

27. Zmiany do oferty nalezy umiesci¢ w oddzielnej, zaklejonej i nienaruszonej kopercie
z dopiskiem ,,ZMIANA”. Na kopercie musi znajdowac sie nazwa Wykonawcy, doktadny
adres i numer telefonu Wykonawcy (dopuszcza sie odcisk pieczeci).

28. Wykonawca nie moze wycofaé oferty i wprowadzi¢ zmian w ofercie po uptywie
ostatecznego terminu sktadania ofert.

XI. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKtADANIA | OTWARCIA OFERT.

1. Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Zamawiajgcego:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa
XIX pietro - sekretariat
2. Termin sktadania ofert uptywa w dniu 11.06.2019 r. o godz. 12:00
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3. Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie Zamawiajgcego w dniu 11.06.2019 r. o godz. 12:30
w Sali konferencyjnej: XIX pietro POT.
4. Otwarcie ofert jest jawne. Obecnos¢ Wykonawcdédw nie jest obowigzkowa.
5. Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy odczyta informacje, o ktérych mowa w art. 86 ust. 4
ustawy Pzp.
6. Niezwitocznie po otwarciu ofert Zamawiajgcy zamiesci na stronie Zamawiajgcy zamiesci
na stronie dotyczace:
a) kwoty, jakg zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia;
b) firm oraz adreséw Wykonawcow, ktdrzy ztozyli oferty w terminie;
c) ceny, terminu wykonania zamdwienia, okresu gwarancji i warunkéw ptatnosci
jezeli sg zawarte w ofertach.

XIl. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY.

1. Podana w ofercie cena musi uwzglednia¢ wszystkie koszty, jakie poniesie Wykonawca
z tytutu nalezytej realizacji przedmiotu zamodwienia zgodnie z warunkami wynikajgcymi
z SIWZ, a w szczegdlnosci Szczegétowego Opisu przedmiotu zamdwienia i Umowy.

2. Cena brutto ma zawieraé nalezny podatek VAT.

3. Jezeli w postepowaniu ztozona bedzie oferta, ktérej wybdr prowadzitby do powstania
u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od towaréw
i ustug, Zamawiajgcy w celu oceny takiej oferty doliczy do przedstawionej w niej ceny
podatek od towardw i ustug, ktéry miatby obowigzek rozliczy¢ zgodnie z tymi przepisami.
W takim przypadku Wykonawca, sktadajgc oferte, jest zobligowany poinformowaé
Zamawiajgcego, ze wybor jego oferty bedzie prowadzic do powstania
u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego, wskazujac nazwe (rodzaj) ustugi, ktorej
wykonanie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujgc jej wartos¢ bez kwoty
podatku.

XIll. OPIS KRYTERIUM, KTORYM ZAMAWIAJACY BEDZIE KIEROWAt SIE PRZY WYBORZE OFERTY, WRAZ
Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW ORAZ SPOSOBU OCENY OFERT.

1. Zamawiajacy dokona oceny ztozonych ofert, w oparciu o przedstawione ponizej kryteria:

Lp. Kryterium Waga kryterium
1. | Cena 30%
2. | Prowadzenie catej operacji/projektu 30%
3. | Zasieg dotarcia kampanii 30%
4. | Strategia komunikacji operacji/projektu 10%

1) Kryterium cena (C). Punkty za kryterium ,cena” zostang obliczone w nastepujacy
sposodb: _
C === x 30 pkt
gdzie:
C — liczba punktdw przyznanych za kryterium ,,cena”;

C min—najnizsza cena oferty z posréd ofert waznych i nie podlegajgcych odrzuceniu;
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Co — cena oferty badanej;
W kryterium ,cena” oferta moze otrzymac¢ maksymalnie 30 pkt.

Kryterium prowadzenie catej operacji/projektu — w tym kryterium ocena oferty
bedzie dokonana w oparciu o zatagczong do oferty prezentacje (ppt lub pdf). W tym
kryterium oferta moze uzyska¢ maksymalnie 30 pkt. Zamawiajgcy oceni oferte za
pomocg ponizej opisanego mechanizmu:

a)

b)

d)

Zadeklarowany termin wykonania catej operacji/przedmiotu zamdwienia
zgodnie z Szczegbétowym opisem przedmiotu zamodwienia (maks. 10 pkt)

° do 25 wrzesdnia — 0 pkt

. do 23 wrzesnia — 2 pkt

. do 20 wrzesnia — 6 pkt

. do 18 wrzesnia — 10 pkt
Liczba kreacji dla poszczegélnych kategorii konkursowych — w tym

podkryterium punkty zostang przyznane w oparciu o prezentacje zatgczong do
oferty (maks. 5 pkt)

° 1 linia kreatywna dla kazdej kategorii konkursu — 0 pkt

. 2 linie kreatywne dla kazdej kategorii konkursu — 2 pkt

. 3 linie kreatywne dla kazdej kategorii konkursu — 5 pkt
Harmonogram i strategia dziatan (tabela) - w tym podkryterium punkty zostang
przyznane w oparciu o prezentacje zatgczong do oferty (maks. 5 pkt)

° umiejscowienie w czasie poszczegdblnych aktywnosci w ramach operacji
— 0 pkt
° umiejscowienie w czasie poszczegdlnych aktywnosci w ramach operacji

we wszystkich kanatach (przed, w trakcie i po konkursie) — 5 pkt
Przedstawienie identyfikacji wizualnej operacji - w tym podkryterium punkty
zostang przyznane w oparciu o prezentacje zataczong do oferty (maks. 10 pkt)

. . . Liczba przyznanych
Oceniane cechy rozwigzania i
punktow
Zgodnej z Cl Zamawiajgcego, korzystajgc z istniejgcego 0-1 okt
logo konkursu ,,Na wsi najlepiej” P
Z zastosowaniem logotypéw KSOW i PROW, zgodnie z 0-1 okt
Ksiegg wizualizacji znaku P
Dostosowanej do grup docelowych 0-3 pkt
W przemyslany sposéb pokazujgcej walory turystyki 0-1 pkt
wiejskiej P
Spojnych projektéw graficznych 0-1 pkt
Przedstawienie propozycji postow (FB, IG, Twitter) na 0-3 okt
pierwszy tydzien akcji (grafika+tresc) P
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3) Kryterium zasieg dotarcia kampanii tacznie na stronach:
nawsinajlepiej.polska.travel/, pot.gov.pl, zarabiajnaturystyce.pl. Punkty zostang
przyznane zgodnie z zadeklarowang liczba zasiegu w nastepujacy sposdb:

R = Ro/Rmax X 30 pkt
gdzie:
R - punkty za kryterium ,Zasieg dotarcia kampanii” przyznane ocenianej ofercie;
Rmax — hajwyzsza wartos¢ w danym kryterium sposréd ztozonych ofert;
Ro — wartos¢ obliczanej oferty w danym kryterium.
W kryterium ,zasieg dotarcia kampanii” oferta moze otrzymaé maksymalnie
30 punktéw.
Uwaga. W przypadku gdy Wykonawca zadeklaruje minimalny zasieg dotarcia
wymagany w OPZ, tj. do 210 000 uzytkownikéw, to woéwczas jego oferta w tym
kryterium otrzyma 0 pkt. Zadeklarowanie zasiegu dotarcia do mniejszej liczby
uzytkownikow bedzie skutkowato odrzuceniem oferty, jako niezgodnej ze SIWZ.

4) Kryterium strategia komunikacji operacji/projektu. W tym kryterium punkty zostang
przyznane w oparciu o prezentacje zaftaczong do oferty (maks. 10 pkt). Oferta
powinna zawiera¢ koncepcje strategii komunikacji na kazdym jej etapie
uwzgledniajaca informacje zawarte w OPZ:

a)  opis sposobu dotarcia do grup docelowych (maks. 3 pkt);
. opis dotarcia do jednej grupy - 1 pkt
° opis dotarcia do dwdch grup - 2 pkt
° opis dotarcia do trzech grup - 3 pkt
b) opis dziatan PR majgcych nagtosni¢ i przedstawi¢ idee operacji, wraz
z kluczowymi przestaniami komunikacyjnymi »key messages”
odzwierciedlajgcymi idee operacji/projektu a zarazem bedgcych wartosciowymi
i interesujgcymi informacjami dla odbiorcéow operacji (maks. 5 pkt):
° opis dziatan PR majgcych nagtosni¢ i przedstawi¢ idee operacji
(Wykonawca we wtasciwy sposob scharakteryzuje specyfike kampanii
i na tej podstawie okresli taktyke dziatan oraz wyznaczy cele
szczegotowe dla danego kanatu) — 0 - 2 pkt
° za dziatanie dodatkowe online — 1 pkt
° za dziatanie dodatkowe w prasie — 1 pkt
° za dziatanie dodatkowe w radiu — 1 pkt
c)  opis sposobu zaangazowania mediéw (maks. 2 pkt). W tym podkryterium
punkty zostang przyznane w oparciu o prezentacje zatgczong do oferty, w ktérej
bedg zaproponowane:
° sposdb wspodtpracy — 1 pkt,
° kanaty dotarcia — 1 pkt.
W kryterium ,strategia komunikacji operacji/projektu” oferta moze otrzymac tacznie
maksymalnie 10 pkt.

Punkty nie wynikajgce ze wzoréw arytmetycznych zostang przyznane przez cztonkow
komisji przetargowej bedacej pracownikami komérki organizacyjnej, wtasciwej ze
wzgledu na przedmiot zamodwienia, zgodnie z ww. zatozeniami. Liczba punktéw
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przyznana przez cztonkdw komisji dokonujgcych oceny wtych kryteriach zostanie
zsumowana, a nastepnie podzielona przez liczbe oceniajgcych cztonkdéw komisji.

2. Obliczenia beda prowadzone z doktadnoscia dwdch miejsc po przecinku, wartosci na
trzecim miejscu zaokraglone bedg od 0 do 5 w dét, od 6 do 9 w gére.

3. Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana ta oferta, ktdra uzyska najwyzszg liczbe
punktow po zsumowaniu punktdw otrzymanych przez Wykonawce we wszystkich
kryteriach.

4. W toku badania i oceny ofert Zamawiajagcy moze zgda¢ od Wykonawcéw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

XIv. INFORMACIE o FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE
PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO.

1. Wykonawcy bioracy udziat w postepowaniu zostang powiadomieni o jego wynikach.

2. Po zatwierdzeniu wyboru najkorzystniejszej oferty Zawiadomienie o wyborze zostanie
umieszczone na stronie internetowej Zamawiajgcego.

3. Zamawiajacy przystgpi do zawarcia umowy dla danej czesci z wybranym Wykonawcg
w trybie art. 94 ustawy Pzp.

4. Jezeli zostanie wybrana oferta Wykonawcow ubiegajgcych sie wspdlnie o udzielenie
zamoéwienia, Wykonawcy zobowigzani sg dostarczy¢ Zamawiajgcemu w terminie przez
niego wyznaczonym umowe regulujgcg ich wspétprace. Umowa regulujgca wspotprace
Wykonawcdw sktadajgcych wspdlnie oferte powinna okresla¢ m.in.:

1) podmioty sktadajgce oferte;

2) cel gospodarczy, dla ktérego zostata zawarta umowa;

3) zasady reprezentacji i prowadzenia spraw;

4) oznaczenie czasu trwania umowy (wymaga sie, aby czas trwania umowy byt nie
krotszy niz okres realizacji zamowienia oraz okres gwarancji i/lub rekojmi).

5. Brak przedstawienia dokumentdw, o ktérych mowa w pkt 4 Zamawiajgcy potraktuje
jako uchylenie sie od podpisania umowy, w takim przypadku Zamawiajacy wybierze
oferte najkorzystniejszg sposrod pozostatych ofert.

XV. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY.
Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.
XVI. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO TRESCI ZAWIERANEJ UMOWY
W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO, OGOLNE WARUNKI UMOWY ALBO WZOR UMOWY JEZELI
ZAMAWIAJIACY WYMAGA OD WYKONAWCY, ABY ZAWARt Z NIM UMOWE W SPRAWIE ZAMOWIENIA

PUBLICZNEGO NA TAKICH WARUNKACH.

Istotne postanowienia umowy stanowig Zatgcznik nr 4 do niniejszej SIWZ.

XVII. KLAUZULA INFORMACYJNA DOTYCZACA ART. 13 RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
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danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,RODQ”), informujemy, ze:

1.

Administratorem Panstwa danych osobowych jest Polska Organizacja Turystyczna
z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubiiskiego 8, NIP: 525 21 50 196 (dalej jako POT lub
Administrator).

We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Panstwa danych osobowych przez

POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

a. mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

b. listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

Panstwa dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c) RODO w celu

zZwigzanym z postepowaniem o udzielenie zamowienia publicznego

pn. Kompleksowe przygotowanie i realizacja operacji dotyczgcej: identyfikacji,
upowszechniania i promocji dobrych praktyk w turystyce na obszarach wiejskich,

numer 7/2019/MW prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego.

Odbiorcami Panstwa danych osobowych bedg podmioty, ktérym udostepniona zostanie

dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia 6 wrzesnia

2001 r. o dostepie do informacji publicznej (Dz. U. 2016 poz. 1764 z pdzn. zm.).

Panstwa dane osobowe bedg przechowywane, zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp, przez

okres 4 lat od dnia zakonczenia postepowania o udzielenie zamdwienia, a jezeli czas

trwania umowy przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caty czas trwania
umowy.

W odniesieniu do Panstwa danych osobowych decyzje nie beda podejmowane w sposdb

zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

Posiadajg Panstwo:

1) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Parstwa
dotyczacych;

2) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania danych osobowych Panstwa
dotyczacych?;

3) na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktdrych mowa
w art. 18 ust. 2 RODO?;

4) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uznajg Panstwo, ze przetwarzanie danych osobowych Panstwa dotyczgcych narusza
przepisy RODO.

Nie przystuguje Panstwu:

1) w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) i e) RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;

2) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

1 Skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowaé zmiang wyniku postepowania o udzielenie

zamoOwienia publicznego ani zmiang postanowien umowy w zakresie niezgodnym z ustawg Pzp oraz nie moze
naruszac integralnosci protokotu oraz jego zatgcznikow.

2 Prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania,

w celu zapewnienia korzystania ze sSrodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej
lub prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa
cztonkowskiego.
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3) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania Paristwa danych osobowych jest
art. 6 ust. 1 lit. c) RODO.

XVIIL. POUCZENIA o SRODKACH OCHRONY PRAWNEIJ PRZYStUGUJACYCH WYKONAWCY
W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA.

Srodki ochrony prawnej zostaty okreélone w Dziale VI ustawy Pzp. Srodki ochrony prawne;j
przystuguja Wykonawcy oraz innemu podmiotowi, jezeli ma Ilub miat interes
w uzyskaniu danego zamdwienia oraz ponidst lub moze ponies¢ szkode w wyniku naruszenia
przez Zamawiajacego przepiséw ustawy Pzp. Srodki ochrony prawnej wobec Ogfoszenia
o zamoOwieniu oraz Specyfikacji istotnych warunkéw zamédwienia przystugujg réwniez
organizacjom wpisanym na liste, o ktorej mowa w art. 154 pkt. 5 ustawy Pzp.
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Zatacznik nr 1 do SIWZ

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (OPZ)

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest kompleksowe przygotowanie i realizacja operacji
dotyczacej: identyfikacji, upowszechniania i promocji dobrych praktyk w turystyce
na obszarach wiejskich — kontynuacja, zgodnie z wytycznymi Zamawiajgcego.

TERMIN WYKONANIA ZADANIA

Przedmiot zamdwienia zostanie wykonany do 25 wrze$nia 2019 r.

WPROWADZENIE / TLO ZADANIA

Celem POT jest promowanie Polski jako kraju atrakcyjnego dla turystéw, nowoczesnego,
z wysokimi standardami ustug i korzystnymi cenami. Dziatania na rzecz promocji i rozwoju
turystyki polskiej POT prowadzi zaréwno w kraju jak i zagranica.

W zwigzku z duzym potencjatem turystycznym jaki znajduje sie na polskich obszarach
wiejskich, POT w roku 2019 podjeta sie dziatan promocyjnych ww. obszaréw i przeprowadzi
m.in. konkurs dot. dobrych praktyk w zakresie turystyki na terenach wiejskich.

Operacja pn. Identyfikacja, upowszechnianie i promocja dobrych praktyk w turystyce
na obszarach wiejskich — kontynuacja, ma na celu zidentyfikowanie, rozpowszechnienie
i rekomendowanie dobrych praktyk w zakresie rozwoju turystyki wiejskiej w Polsce.

W przypadku uzyskania przez POT srodkdw na realizacje operacji w ramach Planu Dziatania
Krajowe] Sieci Obszarow Wiejskich, operacja wspoétfinansowana bedzie ze srodkéw Unii
Europejskiej w ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.
Wykonawca bedzie musiat na kazdym etapie dziatan informowac i rozpowszechniaé
informacje o realizowanej operacji zgodnie z przepisami zatgcznika Ill do rozporzadzenia
808/2014 opisanymi w Ksiedze wizualizacji znaku PROW 2014-2020 opublikowanej na
stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Operacja bedzie realizowana w ramach Planu Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich na
lata 2014-2020 realizowanej w ramach dziatania ,Europejskiego Funduszu Rolnego
na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”,
wspotfinansowanego przez Unie Europejska.
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CEL DZIALAN

Operacja bedzie polegata m.in. na zorganizowaniu i przeprowadzeniu drugiej edycji
ogodlnopolskiego konkursu pod nazwa ,Na wsi najlepiej — 12 dobrych praktyk w turystce
wiejskiej” dot. dobrych praktyk w turystyce na obszarach wiejskich w Polsce
(zidentyfikowanie), nastepnie promocji (rozpowszechnienie), przygotowaniu i wydaniu
publikacji dot. wybranych w ramach konkursu najlepszych praktyk zwigzanych
z turystykg na obszarach wiejskich w roku 2018 i 2019 (rekomendowanie), przekazaniu
wiedzy na temat zasad przygotowania innowacyjnych rozwigzan zwigzanych z tworzeniem
ofert w turystyce wiejskiej oraz promocji turystyki wiejskiej m.in. w oparciu
o skategoryzowang wiejskg baze noclegowa.

Podstawowym elementem operacji jest zaangazowanie 0sob i podmiotéw zajmujgcych sie
tworzeniem, prowadzeniem, promocjg, zarzadzaniem, produktami turystycznymi
na obszarach wiejskich do wziecia udziatu w ogdlnopolskim konkursie ,,Na wsi najlepiej — 12
dobrych praktyk w turystce wiejskiej”.

Motywacjg do uczestnictwa w konkursie powinna by¢ atrakcyjnos¢ udziatu w takim
dziataniu, mozliwo$¢ prezentacji swoich tresci m.in na portalach POT, zwiekszenia zasiegow
swoich stron, udziat w dziataniach promocyjnych POT.

Dzieki operacji POT zyska nowe materiaty promocyjne oraz zwiekszy zainteresowanie forma
turystyki wiejskiej wsréod m.in. o0sdb zainteresowanych rozwojem obszaréw wiejskich,
turystéw i internautow.

Grupa docelowag operacji (konkurs) bedg mieszkaicy wsi prowadzacy dziatalnosé
turystyczng, podmioty prowadzace dziatalno$é turystyczng na wsi oraz regionalne
organizacje turystyczne, lokalne organizacje turystyczne, administracja samorzgdowa,
lokalne grupy dziatania, organizacje i stowarzyszenia turystyczne, branza turystyczna.

Kolejng grupa docelowg operacji (promocja) bedg osoby i podmioty, ktére planujg podjecie
dziatalnosci turystycznej na obszarach wiejskich.

Bardzo wazng grupa docelowg operacji (promocja) bedg turysci korzystajgcy lub chcacy
skorzystaé z bazy turystyki wiejskiej, osoby ktdre czesto podrdzujg, osoby interesujgce sie
naturg do ktérych beda kierowane dziatania promocyjne majgce na celu rozpowszechnienie
dobrych przyktadéw ofert turystyki wiejskiej.

PRZEBIEG DZIAtAN

Przedmiotowe dziatania sktadajg sie z dwaoch etapow:

Etap |
e Przygotowania, zaplanowania i realizacji catej operacji;
e Zorganizowania i przeprowadzenia ogdlnopolskiego konkursu dot. dobrych praktyk;
e Promocji i zachecania do udziatu w konkursie;
e Weryfikacji zgtoszen oraz realizacja materiatéw zdjeciowych;
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Etap Il

Przygotowania obrad kapituty konkursu;
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Przygotowania konferencji prasowej potgczonej z wreczeniem nagréd;

Opracowania scenariuszy wyjazdéw studyjnych dla blogeréw i ich realizacji;

Promocji w Internecie;
Opracowania, druku i dystrybucji publikacji;

Realizacji, monitoringu i biezgcym raportowaniu akgcji

Podsumowania akcji — przygotowaniu raportu korncowego

W odniesieniu do wszystkich termindw wskazanych w niniejszym opisie przedmiotu
zamoéwienia, za date rozpoczecia realizacji operacji uznaje sie date podpisania umowy
pomiedzy Zamawiajagcym a Wykonawca.

1.1.

Przygotowania, zaplanowania i realizacji catej operacji

Wykonawca przedtozy do akceptacji

Zamawiajgcego harmonogram dziatan

komunikacyjnych, rozpoczynajacych sie w czerwiec/lipiec 2019 roku, jak i réwniez

dziatan majacych na celu promowanie akcji przed jej oficjalnym startem (tabela

format .xls), oraz prezentacje projektu catej operacji (PowerPoint).

aktywnosci w ramach komunikowania akcji

Opis dziatan Termin
Caty  harmonogram i strategia  dziatan. | (do 7 dni kalendarzowych
Umiejscowienie w czasie poszczegdlnych | od podpisania umowy)

Zgodnej z Cl Zamawiajgcego i
do ,Na
z zastosowaniem logotypéw KSOW i PROW.

nawigzaniem

konkursu wsi  najlepiej” oraz
Wykonawca bedzie korzystat z istniejgcego juz
logotypu Na wsi najlepiej, natomiast KV/layouty
graficzne powinny nawigzywac¢ do poprzedniej
edycji (np. w zakresie kolorystyki wywodzqcej sie z

logotypu)

we wszystkich kanatach (przed, w trakcie
i po konkursie).
Przedstawienie identyfikacji wizualnej akcji. | (do 7 dni kalendarzowych

od podpisania umowy)

Przygotowanie regulaminéw konkursu i kapituty
konkursowej.

(do 7 dni
od podpisania umowy)

kalendarzowych

Przygotowanie projektu formularza konkursu

z prostymi elementami mechanizméw zgtoszen

on-line zintegrowanego z landig page strony

(do 14 dni kalendarzowych
od podpisania umowy)
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konkursu: https://nawsinajlepiej.polska.travel/
funkcjonujgcego w oparciu o system zarzadzania
trescig Wordpress.

Stworzenie lub uzycie gotowej platformy/ systemu

zgtoszeni/ formularza zgtoszen

Rozpoczecie i zakoriczenie konkursu.
Nie dtuzej niz 35 dni naboru zgtoszen i nie krocej
niz 19 dni

(rozpoczecie nie pdziniej niz
14 dni kalendarzowych od
momentu podpisania

umowy)

Weryfikacji zgtoszen po etapie nominacji oraz
realizacja materiatéw zdjeciowych.
Nie wiecej niz 20 najwyzej ocenionych przez

(nie dtuzej niz 25 dni)

kapitute zgtoszen.

Zorganizowanie i przeprowadzenie kapituty | (do 30 dni po etapie

konkursu jak réwniez wytonienie zwyciezcow. nominacji do finatu
konkursu)

Przygotowanie i przestanie gotowych materiatéw | (do 9 dni po kapitule

promujgcych zwyciezcow w odpowiednich plikach | konkursu)

do zamieszczenia na stronach POT.

Konferencja prasowa. (do 14 dni po kapitule
konkursu)

Propozycje i wybdér minimum 4 blogeréow

biorgcych udziat w akgji.

(do 20 dni kalendarzowych
od podpisania umowy)

Podpisanie uméw z blogerami.
Uzyskanie odpowiednich zgod do materiatow przez
nich wykonanych.

(w trakcie | etapu)

Promocja.

Laureatdw, turystyki wiejskiej m.in.

skategoryzowanej Wiejskiej Bazy Noclegowej.

(od ogtoszenia laureatéow na
konferencji do 25 wrzesnia
2019)

Publikacja.
Druk, przekazanie i wysytka (folder dot. laureatow
konkursu);

(do 30 dni po konferencji)
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1.2. Zorganizowanie i przeprowadzenie ogdlnopolskiego konkursu dot. dobrych
praktyk w zakresie rozwoju turystyki wiejskiej w Polsce w tym przygotowania lub
dostarczenia gotowego mechanizmu online i jego wsparcia, umozlwiajgcego
zgtaszanie dobrych praktyk z zakresu turystyki na obszarach wiejskich wraz
z mozliwoscig oceniania zgtoszonych projektéw on-line

Adresatami konkursu s3 mieszkancy wsi prowadzacy dziatalnos$¢ turystyczng,
podmioty prowadzgce dziatalnos¢ turystyczng na wsi oraz regionalne organizacje
turystyczne, lokalne organizacje turystyczne, administracja samorzgadowa,
organizacje i stowarzyszenia turystyczne oraz branza turystyczna.

Aby zidentyfikowac i zebraé najbardziej wartosciowe oferty turystyki wiejskiej
i na ich bazie nastepnie budowaé pozytywny wizerunek polskiej wsi, nalezy
przeprowadzi¢ kolejng edycje ogdlnopolskiego konkurs dot. ww. oferty. Konkurs
ma za zadanie wybranie minimum 12 najlepszych praktyk z zakresu turystyki
na obszarach wiejskich a nastepnie na ich nagrodzeniu.

Minimalna ilo$¢ osdéb/podmiotow, ktéra weimie udziat w konkursie musi
przekroczy¢ 80 poprawnych i zaakceptowanych zgtoszen.

Wykonawca przedstawi do akceptacji catosciowg koncepcje konkursu. W tym
kryteria, regulaminy, zasady prowadzenia, ,narzedzia” do przeprowadzenia,
identyfikacje wizualng konkursu i projekty graficzne materiatéw zgodnie z Cl POT
i konkursu ,Na wsi najlepiej” oraz materiaty konkursowe w porozumieniu
z Zamawiajgcym.

1.2.1. Konkurs zostanie przeprowadzony w maksymalnie czterech kategoriach:
a) wypoczynek u rolnika
b) wypoczynek na wsi
c) oferta uzupetniajgca wypoczynek na wsi
d) tradycyjna kuchnia polskiej wsi
Petna segmentacja grup docelowych znajduje sie w zatgcznik nr 1

1.2.2. Czas trwania konkursu
Rozpoczecie nie pdzniej niz 14 dni kalendarzowych od momentu podpisania
umowy. Konkurs nie powinien by¢ dtuzszy niz 35 dni kalendarzowych i nie
powinien by¢ krotszy niz 21 dni kalendarzowych (zamawiajacy zachowuje
prawo do modyfikacji terminu konkursu).

1.2.3. Regulamin konkursu powinien zawiera¢ m.ni.:
* Informacje o realizatorze oraz organizatorze operacji
* Informacje ogdlne
* ldea Konkursu
» Zakres Konkursu oraz Kryteria — zatgcznik nr 2
*  Przebieg Konkursu
*  Kapituta Konkursu
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*  Warunki zgtoszenia (w tym kto doktadnie moze wzig¢ udziat)

*  Terminy

* Nagrody

* Inne postanowienia

* Informacje organizacyjne

* Informacje o udzieleniu przez uczestnikdw na rzecz wykonawcy
i zamawiajgcego praw autorskich i licencji na powstate w ramach konkursu
zgtoszenia

* Regulamin zgodny z ustawg RODO, zabezpieczajgcy ochrone danych
zgodnie z RODO

Wykonaweca, w ciggu 7 dni od daty rozpoczecia realizacji operacji, przedstawi
Zamawiajgcemu do akceptacji, proponowany harmonogram konkursu wraz
regulaminem w tym réwniez komunikacje i promocje tego przedsiewziecia.

Do obowigzkéw Wykonawcy naleze¢ bedzie rdéwniez zabezpieczenie
powstatego zgodnie z powyzszym zapisem zbioru danych osobowych zgodnie
z obowigzujgcymi przepisami prawa, w tym w szczegdlnosci z ustawa
o ochronie danych osobowych RODO.

1.2.4. Udokumentowanie dziatania
Wykonawca po realizacji przedstawi nastepujgce raporty:

a)
b)

d)
e)
f)

g)

kopia regulaminu konkursu,

kopia protokotu z posiedzenia komisji konkursowej wytaniajgcej
laureatédw konkursu przygotowana w przejrzysty sposoéb,
zawierajgca notke z posiedzenia

kopia decyzji komisji konkursowej o przyznaniu nagréd (dyplomy,
statuetki)

kopia protokotu odbioru nagréd rzeczowych/pucharéw przez
laureatéw konkursu,

zdjecia w postaci cyfrowej z widoczng wizualizacja PROW 2014-
2020 z ogtoszenia wynikdw konkurséw, w liczbie 60 szt.

zdjecia w postaci cyfrowej z widoczng wizualizacja PROW 2014-
2020 nagrdd w liczbie 30 szt.;

inne dokumenty konieczne do udokumentowania realizacji
operacji, tj.

* raport przedstawiajgcy ostateczng koncepcje konkursu i
jego przeprowadzenia zawierajgcy w szczegdlnosci: kryteria,
zasady prowadzenia, ,,narzedzia” do jego przeprowadzenia,
identyfikacja wizualna konkursu, link do strony zawierajgcej
utworzony microsite konkursu z uwidocznionym
mechanizmem zgtoszen on-line oraz print screeny strony
i podstron, formularz zgtoszeniowy;

* kopie wszystkich materiatéw konkursowych;

* raport z dziatan PR — lista dziennikarzy, ilo$¢ publikacji,
docelowe miejsca publikacji
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* kopie CV 0sdb biorgcych udziat w dziataniach PR lub notka
biograficzna takiej osoby ze wskazaniem minimum
2 projektdw zblizonych do tematyki operacji

* kopie CV ekspertdw, cztonkdéw Kapituty

* wykaz postéw (linki) umieszczonych na FB POT oraz
FB POLSKA TRAVEL wraz z liczbg ich odbiorcéw,
segmentacje klienta zgodg z przedstawiong grupa docelowg
danych kategorii dziatan

* dokumentacje techniczng przeprowadzonych zamian w
systemie zarzadzania trescig CMS oraz wdrozonych
funkcjonalnos$ci zwigzanych z obstugg konkursu.

1.2.5. Konkurs on-line

Konkurs musi by¢ dostepny online za posrednictwem sieci Internet oraz
wykorzystywaé obecnie uzywang platforme do zarzadzania tresciag (CMS
Wordpress), dla ktérej Wykonawca stworzy funkcjonalnosci umozliwiajgce
przeprowadzenie konkursu i ocene zgtoszen zdalnie przez kapitute Konkursu,
oraz funkcjonalno$¢ umieszczenia w systemie zgtoszen przestanych droga
tradycyjna.

Po stronie wykonawcy jest obstuga tresci konkursu w CMS w tym zapewnienie
umieszczenia wszystkich zgtoszen otrzymanych w formie papierowej (droga
tradycyjna) w mechanizmie/na platformie w odpowiednim czasie, tak
by wszystkie zgtoszenia zaréwno online jak i tradycyjne zostaty zamkniete
w jednym terminie i tym samym udostepnione Kapitule.

1.2.6. Specyfikacja mechanizmu online i jego wsparcie, umozilwiajgce
zgtaszanie dobrych praktyk z zakresu turystyki na obszarach wiejskich (np.
micro-site dedykowany do przeprowadzenia konkursu z elementami
mechanizmoéw zgtoszen on-line)

Mechanizm (aplikacja, platforma) bedzie wspomagac realizacje konkursu
przez Zamawiajgcego poprzez utatwienie przeptywu informacji i automatyczne
jej przetwarzanie oraz zostanie zaimplementowana w obecnym systemie CMS
strony https://nawsinajlepiej.polska.travel.

Mechanizm/Aplikacja powinna umozliwia¢ wypetnienie formularza online
stworzonego zgodnie z zasadami UX (towarzyszy¢ majg temu rozmaite
udogodnienia) i przestanie materiatdow multimedialnych drogg elektroniczna.
Komisja Konkursowa (Kapituta) bedzie miata mozliwos¢ rowniez ogladac
i ocenia¢ zebrane materiaty z dowolnego miejsca i czasie na Swiecie. Wszelka
punktacja wprowadzona w systemie dla kazdego kandydata przez Cztonka
komisji powinna by¢ od razu sktadowana w bazie danych i na jej podstawie
automatycznie powinny by¢ tworzone listy rankingowe oraz inne statystyki
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w konkursie. W szczegdlnosci odpowiedni podziat konkursu na poszczegdlne
kategorie. Mechanizm powinien réwniez zawiera¢ opcje dodania zgtoszenia
przestanego droga tradycyjng. Mechanizm powinien zosta¢ umieszczony
na serwerze Zamawiajgcego i musi by¢ zintegrowany z landing page:
https://nawsinajlepiej.polska.travel/.

Wykonawca zobowigzuje sie przygotowaé szczegbétowag specyfikacje
funkcjonalng mechanizmu / aplikacji do obstugi konkursu na podstawie
opisanych wymagan oraz planowanych zmian w CMS Wordpress
do akceptacji Zamawiajgcego w terminie 7 dni od podpisania umowy.

Edycja i przegladanie formularza zgtoszenia

Uzytkownik moze formularz wypetnia¢ bardzo dtugo. Wykonawca
zaproponuje rozwigzanie automatycznego zapisu, ktéry pozwoli zapobiec
utracie danych wprowadzanych przez uzytkownika.

Ocena konkursu w mechanizmie on-line przez Kapitute

Cztonek Komisji Konkursowej (Kapituta) po zalogowaniu sie do Aplikacji
po wybraniu konkursu musi mie¢ mozliwosé¢ filtrowania zgtoszonych
formularzy wedtug filtréw okreslonych przez Organizatora. Po wyborze danej
kandydatury Cztonek Komisji (Kapituta) przeglada dane kandydata zebrane
przez formularz wraz z towarzyszgcymi mu galeriami zdje¢, filmami i innymi
zatgcznikami w takim samym widoku w jakim widzi to Kandydat lub Instytucja
Posredniczaca (POT).

Raporty i statystyki

Wszelka punktacja wprowadzona przez Cztonka Komisji Konkursowej powinna
by¢ od razu sktadowana w bazie danych. Powinna zostaé umozliwione
tworzenie dowolnych list rankingowych oraz statystyk. Statystyki koricowe
mogg by¢ sporzgdzane wytgcznie przez organizatora. W przypadku braku
mozliwosci wykonania aplikacji z finalng opcjg segregacji zwyciezcow
(ilos¢ zwyciezcow — miejsca 1,2,3) dopuszczamy mozliwos¢ bezposredniego
zliczenia gtoséw i wybrania zwyciezcow na podstawie zliczonej sumy gtoséw,
ktéra zostanie przestana w formie raportu w formie Excel.

Uwagi ogdlne

Interfejs aplikacji powinien zostaé¢ zaprojektowany z wszelkimi zasadami
UX i usability, tak by jego uzywanie bylo jak najbardziej ergonomiczne
i intuicyjne. Projekt graficzny front endu nie powinien przyttacza¢
nadmiernymi elementami graficznymi lub animacyjnymi. Najwazniejsza jest
przejrzystos¢, schludnosé¢ i nowoczesny design projektu, a przede wszystkich
tatwa i prosta oraz intuicyjna aplikacja.

Formularz zgtoszeniowy

Formularz musi by¢ wykonany tak, aby mozliwy byt jego wydruk oraz
w wersji papierowej wygladat on czytelnie i przejrzyscie tak, aby mozliwe byto
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jego wypetnienie. Nalezy tutaj wzig¢ pod uwage, ze niektére jego pola moga
w sobie miesci¢ znaczace ilosci tekstu.

Stosowanie Aplikacji/ Mechanizmu nie wyklucza tego, ze niektdrzy kandydaci
przeslg formularz zgtoszeniowy do konkursu drogg tradycyjng, woéweczas
organizatorzy konkursu go zeskanujg i w takiej postaci przedstawig Komisji
Konkursowej, nalezy sprawi¢, aby cztonkowie Komisji Konkursowej
przegladajgc kandydatury widzieli formularz w takiej samej postaci jakg ten
formularz posiada w wersji elektronicznej i papierowej. Innymi stowy,
graficznie wszedzie formularz ma wygladac tak samo.

Multimedia

Mogga by¢ prezentowane w dowolny sposoéb: zaréwno w formie galerii czy tez
slideréw. Wazne jest to, aby sposéb prezentacji nie utrudniat przegladania
i oceniania materiatéw. Potencjalni uzytkownicy nalezacy do Komisji
Konkursowej moga nie posiada¢ umiejetnosci internetowych do radzenia
sobie z wymysinymi interfejsami.

Wykaz tematéw oraz szczegétowe zagadnienia, ktére Wykonawca bedzie
zobowigzany zrealizowa¢ podczas konkursu wskazano w punkcie
1.2 niniejszego OPZ.

Ponadto zadaniem Wykonawcy bedzie takze uzyskanie odpowiednich zgdd
zgtoszonych do konkursu, na wykorzystywanie ich wizerunku i materiatéw
powstatych na potrzeby realizacji przedmiotowych dziatan, wyrazenie zgody
powinno by¢ udokumentowane. Wykonawca musi przenies¢ wszystkie prawa
autorskie na Zleceniodawce.

1.3. Promocja i zachecanie do udziatu w konkursie (wsparcie PR organizacji
konkursu, wsparcie akwizycji i przebiegu dziataniami w social mediach oraz
kampanie online)

Przeprowadzenie zaplanowanych w operacji dziatai, m.in. ogdlnopolskiego
konkursu dot. wytonienia najlepszych przyktadéw dobrych praktyk zwigzanych
z turystykag wiejskg, umozliwi profesjonalne i kompleksowe ich zidentyfikowanie.
Aby do tego doszto nalezy podjgé¢ dziatania promocyjne zachecajgce do ich
zgtaszania.

Akwizycje uczestnikéw konkursu przeprowadzi Wykonawca.
Wykonawca, w ciggu 7 dni od daty podpisania umowy przedstawi
Zamawiajgcemu do akceptacji propozycje planu akwizycji uczestnikow,
uwzgledniajgcg m.in. nastepujace zatozenia:

* reklamy w mediach spotecznosciowych;

* reklame displayowg i/lub natywng w mediach zainteresowanych tematyka

turystyczng;
*  wysytke mailingéw;
* kontakt telefoniczny;
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* wydarzenia skupiajgce branze agroturystyczng;
* promocje na blogach podrdzniczych (banner/news/artykut) i innych.

1.3.1. Dziatania Social Media

Przygotowanie strategii komunikacji dla akcji i dystrybucja komunikatow
nt. akcji. Wykorzystanie i poprowadzenie posiadanych przez POT kanatow
komunikacji (SM), ktére bedg stuzyty do wzmocnienia dziatan PR. Nalezy takze
uzywac unikatowe hashtagi akcji i konsekwentnie komunikowa¢ we wszystkich
dziataniach.

Wykonawca zapewni ciggte wsparcie PR organizacji konkursu, akwizycji
do konkursu, m.in. dziataniami w social mediach ktérymi dysponuje POT, to jest
m.in.  Instagram  (polska.travel), Twitter (@POT_GOV_Pl), Facebook
(@PolskaOrganizacjaTurystyczna) w ilosci nie mniejszej niz 2 posty tygodniowo na
Twitter i Facebook oraz 1 post na Instagramie. Liczba postéw moze ulec zmianie
na wieksza w przypadku braku efektywnosci dziatan  kampanii
do osiggniecia celu.

Zamawiajgcy udostepni Wykonawcy dostep do profiléw spotecznosciowych POT z
zastrzezeniem stworzenia osobnego konta reklamowego przez Wykonawce, ktére
zostanie udostepnione Zamawiajgcemu w postaci dostepu do weryfikacji dziatan
(harmonogramu publikacji postéw). Dostep zostanie udzielony na czas
przeprowadzenia konkursu. Po zakoriczeniu wszystkich dziatan na social mediach,
dostepy Wykonawcy zostang przez niego usuniete niezwtocznie.

Udokumentowanie dziatania.
Wykonawca po realizacji przedstawi nastepujgce raporty:
* wykaz postéw (linki) umieszczonych na FB wraz z liczba ich odbiorcéw,
zasiegiem oraz pozostata statystkg dostepng przez narzedzia Social Media;
* raport przedstawiajgcy segmentacje klienta zgodg z przedstawiong grupa
docelowg danych kategorii dziatan.

1.3.2. Wsparcie PR

Przygotowanie wg wytycznych Zamawiajgcego i w konsultacji oraz przekazanie do
akceptacji Zamawiajgcego listy medidw regionalnych/lokalnych do przekazania
materiatdw prasowych dot. zaproszenia do wziecia udziatu w konkursie.

Kluczowe dla pozyskania frekwencji jest informowanie potencjalnych uczestnikéw
poprzez media (Internet, prasa i inne kanaty). To one zapewnig masowe i
powszechne dotarcie komunikatu. W tym konteks$cie w dziatania media relations
poprzedzajace konkurs oraz zapraszajagc do wziecia w nim udziatu witgczony
powinien zosta¢ element stymulowania w mediach regionalnych/lokalnych
publikacji zapowiedzi-zaproszen. Wykonawca powinien wiec potozy¢ szczegdlny
nacisk na ten aspekt ksztattowania relacji z lokalnymi mediami, w tym na
bezposrednie kontakty z redakcjami, ktére zapewnig opublikowanie zapowiedzi-
zaproszen w jak najszerszym wymiarze nie mniej jednak niz 20 publikacji (prasa).

27



Nr sprawy: 7/2019/MW

Dotarcie z zapowiedzig akcji i jej rozprzestrzenienie zapewni tez obecnos$¢
informacji o przedsiewzieciu w serwisach internetowych i kanatach
spofecznos$ciowych:

* zamawiajacego;

* ROT w poszczegdlnych regionach;

* lokalnych organizacjach turystycznych;

e urzedéw marszatkowskich;

* urzeddéw gmin.
Inspirowanie takich publikacji powinno zosta¢ ustalone we wspdtpracy z POT
i na podstawie gotowych materiatow do publikacji opracowanych wg wytycznych
Zamawiajgcego i przekazanych tym podmiotom przez Wykonawce.

Zamawiajacy przyjmuje, ze Zadanie zostato wykonane jedynie w sytuacji, gdy
zgtosi sie co najmniej 80 oséb/podmiotéw do konkursu, ktére spetniajg zatozone
kryteria oceny.

Wykonawca podejmie odpowiednie dziatania promocyjne majgce na celu jak
najskuteczniejszg akwizycje.

Obowigzkiem Wykonawcy jest réwniez czuwanie nad prawidtowym przebiegiem
konkursu, zbierania aplikacji, oraz udzielanie informacji w trakcie catego procesu.
Wykonawca jest odpowiedzialny za poprawno$é¢ przebiegu konkursu oraz
bezpieczenstwo zbierania danych w konkursie zgodnie obowigzujgcym prawem.

Udokumentowanie dziatania.
Wykonawca po realizacji przedstawi nastepujgce raporty:

a) wersja elektroniczna informacji/publikacji na dowolnym nosniku danych w
pliku otwartym do edycji, gotowym do druku, oraz w pliku zamknietym
gotowym do zamieszczenia na stronie internetowe;j;

b) zrzut z ekranu strony internetowej, na ktorej zostata zamieszczona
informacja/publikacja, zapisany na dowolnym nosniku danych;

c) inne dokumenty konieczne do udokumentowania realizacji operacji, tj.

» wszystkie zdjecia powstate i wykorzystane przy realizacji formy,

* raport (zawierajacy dane potwierdzajgce dotarcie z informacjg oraz z
reklamg, w tym wyswietlenia, zasieg, dziatania odbiorcéw) dotyczacy
wszystkich wykorzystywanych w kampanii narzedzi,

* raport zawierajgcy dane (w szczegdlnosci liczbe wyswietlen i liczbe
odbiorcow) z internetowego narzedzia do analizy statystyk serwisow
WWW, dotyczacy stron, na ktérych zostaty zamieszczone
informacje/publikacje

» kopie CV ekspertéw- portfolio wykonawcy, notka dot. CV — przebieg
kariery, doswiadczenie, przyktadowe realizacje wczesniejsze
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Weryfikacji zgtoszen oraz realizacja materiatow zdjeciowych

W celu wybrania najlepszych praktyk zwigzanych z turystykg wiejska,
Wykonawca dokona weryfikacji okoto 20 (5 na kazdg z kategorii) uprzednio
najlepiej punktowanych przez kapitute konkursu zgtoszen. A nastepnie sporzadzi
raport i rekomendacje z tej wizytacji, ktérg zaprezentuje podczas posiedzenia
kapituty konkursu.

Podczas weryfikacji Wykonawca, zrealizuje materiaty zdjeciowe (sesje zdjeciowe)
do promocji wynikdow i przygotuje opisy ofert jaka jest prezentowana przez
uczestnikdw konkursu.

Materiaty pozyskane w ramach sesji fotograficznych powinny zachecac
do odwiedzania prezentowanych miejsc i przedstawia¢ mozliwosci jakie dajg
obszary wiejskie. Wykonawca udzieli POT wytgcznych i nieograniczonych
terytorialnie praw autorskich do dziet powstatych w zwigzku i w ramach realizacji
sesji zdjeciowej i filmowej, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2017 r. poz. 880, z pézn.zm.)

Sesja zdjeciowa (specyfikacja):

* Zdjecia przedstawiajgce turystyke wiejska

* Dynamiczne zdjecia z ludZzmi w réznorodnych plenerach

* Gwarancja wytgcznego prawa do wielokrotnego wykorzystania
i powielania dostarczonych zdjeé, bez ograniczen terytorialnych

* Pola eksploatacji — poligrafia i multimedia (m in. wydawnictwa drukowane
i e-wydawnictwa, internet, roll-upy, bannery, prezentacje multimedialne,
billboardy)

* Zdjecia majg podkresli¢ wartosci danej dobrej praktyki i zaprezentowad jg
dla turysty

* Zdjecia, ktére majg 2000 pikseli na dtuzszym boku i 300 DPI

¢ Minimum po 10 zdjec¢ (zaakceptowanych przez Zamawiajgcego) dla
kazdego z miejsc.

Przygotowanie obrad kapituty konkursu

W celu zapewnienia wysokiego poziomu i fachowosci w podejsciu do oceny
zgtoszonych najlepszych praktyk do wziecia udziatu w pracach kapituty zostang
zaproszeni przez Wykonawce eksperci w zakresie turystyki, budowy i promociji
produktow  turystycznych,  komunikacji  spotecznej i  marketingowej,
przedstawiciele srodowisk akademickich, przedstawiciele mediéw oraz izb
branzowych wskazanych przez POT. Ostateczny wybér cztonkéw zostanie podjety
w uzgodnieniu z POT. Spotkanie odbedzie sie w siedzibie POT. Wykonawca
odpowiedzialny bedzie tez za obstuge kapituty konkursu i jej posiedzen tj. m.in.
przygotowanie regulaminu prac kapituty konkursowej, powofanie kapituty
konkursowej, zaproszenie na spotkanie do siedziby POT, przedstawienie
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zebranych wynikéw konkursu, przeprowadzenie ewentualnych prezentacji
zebranych wnioskéw i rekomendacji, sporzadzenie protokotu z obrad kapituty.

Wykonawca zapewni Eksperta Gtéwnego z zakresu turystyki wiejskiej, ktory
bedzie czuwat nad przebiegiem merytorycznym konkursu. Bedzie on czuwat nad
merytorycznymi kwestiami dot. turystyki wiejskiej w projekcie. Ekspert ten musi
spetnia¢ nastepujgce warunki: wyksztatcenie co najmniej wyzsze o profilu
turystycznym, ktéry w ciggu ostatnich 4 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert co najmniej 2 razy uczestniczyt w jury konkursu zwigzanego z oceng
produktu turystyki wiejskiej oraz byt koordynatorem co najmniej 3 projektéw
zwigzanych z promocjg produktu turystyki wiejskiej, a takze posiada co najmniej
5-letnie doswiadczenie z zakresu:

* promogji i reklamy oferty turystyki wiejskiej;

» funkcjonowania i rozwijania polskiego systemu informacji turystyki
wiejskiej;

* wdrazania i promocji produktéw turystyki wiejskiej;

* wspodtpracy z organizacjami, instytucjami i osobami prywatnymi,
krajowymi i/lub zagranicznymi, w zakresie turystyki na obszarach
wiejskich i agroturystyki.

Ekspert Gtéwny musi zostaé powotany do 7 dni po podpisaniu umowy. Ostateczny
wybor Eksperta Gtdwnego dokonuje Zamawiajgcy.

Udokumentowanie dziatania.
Wykonawca po realizacji przedstawi nastepujgce raporty:
* raport z przygotowania regulaminu prac kapituty konkursowej;
* CV lub Notki profilowe wszystkich oséb z kapituty konkursowej;
* CV Eksperta Gtéwnego;
* materiaty graficzne zaproszenia na dowolnym nosniku danych w pliku
otwartym do edycji, gotowym do druku, oraz w pliku zamknietym;
* raport zebranych wynikéw konkursu w przejrzystej formie;
* raport wnioskow i rekomendacji z przedstawionych zgtoszen;
e raport/ protokét z obrad kapituty.

Przygotowaniu konferencji prasowej

Wykonawca w ramach dziatan przygotuje i przeprowadzi konferencje prasowa
na ktdrej nagrodzone zostang (m.in. statuetki, dyplomy) wybrane dobre praktyki.
Konferencja odbedzie sie w Warszawie w terminie najpdzniej do 21.08.2019 r.,
i bedzie prowadzona w sali konferencyjnej zlokalizowanej w hotelu o standardzie
co najmniej 4-gwiazdkowym, zlokalizowanych w odlegtosci umozliwiajgcej
dotarcie do niego z dworca PKP (Dworzec Centralny), komunikacjg miejska w
czasie nie dtuzszym niz 30 minut.

Wykonawca zobowigzany jest zapewnic:

* miejsce na przeprowadzenie konferencji prasowej wraz z niezbednym
wyposazeniem i obstugg;
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sale na co najmniej 50 osbb, spetniajgcg wymogi bezpieczenstwa i higieny
pracy, dostosowang do liczby uczestnikdw wraz z niezbednym
wyposazeniem (system nagtos$nienia itp.);

z mozliwo$cig zaciemnienia sali do prezentacji multimedialnych oraz

z mozliwoscig zapewnienia oswietlenia sztucznego;

sale klimatyzowang;

zainstalowany sprzet: rzutnik multimedialny, dostep do bezptatnego
Internetu bezprzewodowego;

diodowy bezszwowy telebim obramowany hipsem KV (format 16:9,
szerokos¢ ok. 5m)

przygotowanie techniczne sceny (podestu), zbudowanie jej na wysokos¢
30-40 cm (z jednym schodkiem)

min. dwa przypodfogowe ekrany na scenie stanowigcych podglad dla oséb
na scenie;

zapewnienie zwyzki i kostki dla mediow;

odpowiedni sprzet do ptynnego przetaczania prezentacji (mikser);
przygotowanie efektowego oswietlenia sali (np. dodatkowe oswietlenia
skierowane na prelegenta, podtogowe diodowe oswietlenie).

warunki nagto$nienia i o$wietlenia umozliwiajace rejestracje audio-wideo
(m.in. dla prasy, tv itp.), w tym co najmniej 4 mikrofony, w tym

2 bezprzewodowe oraz 1 przy méwnicy na statywie oraz 1 na statywie
przed pierwszym rzedem krzeset dla uczestnikéw;

mownica z pulpitem umozliwiajgcym postawienie laptopa wraz

z doprowadzonym podfgczeniem do sieci elektrycznej oraz podtgczeniem
do nagtos$nienia Sali, bezprzewodowy pilot prezentacji multimedialnych;
laptop kompatybilny z rzutnikiem umozliwiajgcy odtwarzanie prezentacji
Power Point oraz prezentacje narzedzi sformatowanych w plikach pakietu
MS Office, a takze flash oraz formaty plikdw filmowych;

zapewnienie na wypadek awarii podczas konferencji rezerwowego
sprzetu, w szczegdlnosci laptopa, rzutnika, mikrofonéw

zapewnienie obstugi technicznej sprzetu nagtasniajgcego oraz
prezentacyjnego (telebim, projektor, oswietlenie, mikser, laptop)
przeprowadzenie testéw sprzetu przed konferencjg, w tym w
szczegoblnosci w zakresie prawidtowego odtwarzania na sprzecie
zapewnionym przez Wykonawce materiatow dostarczonych przez
Zamawiajgcego na okreslonych nosnikach

stoty i krzesta w ilosci odpowiadajgcej liczbie osdb ktdre zarejestrujg sie na
konferencje. Ustawienie krzeset musi zapewnia¢ swobodny widok na
ekran oraz sale. Uczestnicy muszg miec zapewnione swobodne dojscie do
wszystkich miejsc siedzgcych;

zapewnienie oznakowania dojscia do miejsca konferencji (,,drogowskazy”)
— przy drzwiach wejsciowych do budynku oraz w jego wnetrzu, o ile sala,
w ktorej bedzie sie odbywac konferencja nie jest zlokalizowana
bezposrednio przy wejsciu;

punkt informacyjny tzw. recepcja, punkt informacyjny ma znajdowac sie
w bezposrednim sgsiedztwie wejscia do sali konferencyjnej. Do zadan
0s0b obstugujgcych punkt co najmniej 2, nalezeé bedzie: przeprowadzenie
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rejestracji uczestnikow, wydawanie materiatéw promocyjnych, udzielanie
ewentualnej pomocy uczestnikom;

punkt informacyjny bedzie wspdtpracowac z koordynatorem
organizacyjnym wskazanym przez Zamawiajgcego;

przy punkcie informacyjnym powinien znajdowac sie element graficzny
przekazany przez Zamawiajgcego najpozniej na 4 dni kalendarzowe przed
konferencjg;

materiaty promocyjne (np. $cianka wystawiennicza, roll-up’y, ulotki)
przekazane przez Zamawiajgcego; w tym odbiér tych materiatéw

z siedziby Zamawiajgcego i dostarczenie na miejsce imprezy oraz zwrot
po zakonczeniu przedmiotowych dziatan;

zapewni: szklany pojemnik do zebrania wizytéwek, wydruk aktualnej listy
0s0b zgtoszonych i potwierdzonych w co najmniej 3 egzemplarzach oraz
obstuge punktu wraz z ekipg techniczng do montazu i demontazu punktu
informacyjnego;

zaprosi zwyciezcow konkursu na konferencje finatowg i potwierdzi ich
udziat;

przygotuje 2 minutowa animacje przedstawiajgcg najwazniejsze zatozenia
i misje Konkursu oraz dobre praktyki dot. turystki na obszarach wiejskich.
Bazg do powstania animacji mogg by¢ tresci zawarte w materiatach
zebranych podczas konkursu oraz przygotowanych w ramach promog;ji

i rekonesansu. Animacja do przygotowania w formacie: 1920/1080 pix;
HD, rozszerzenie MP4 na potrzeby projekcji na ekranach (render motion
blur, animacja budujaca sie od podstaw, animowane tekstury, animacja
vectorowa, mile widziane elementy 3D nawigzujgce do informacji, gtebia —
multiplane);

przygotuje minimum 12 prezentacji flash/spot (kazda miedzy 30-45
sekund) przyblizajgce wizerunek wybranych dobrych praktyk bedacych
laureatami Konkursu. Wszystkie prezentacje powinny mie¢ lektora

i muzyke. Bazg do powstania prezentacji mogg by¢ tresci zawarte

w materiatach zebranych podczas konkursu oraz przygotowanych

w ramach promocji. Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego catos¢
autorskich praw majatkowych do dziet. Przekazanie praw majatkowych
daje Zamawiajgcemu wytgczne prawo do ich wielokrotnego
wykorzystania i powielania, dla wiasnego statutowego uzytku, bez
ograniczen terytorialnych na wszystkich znanych w chwili zawarcia
niniejszej umowy polach eksploatacji;

przygotuje 10 sec. animacji- intro konkursu ,,Na wsi najlepiej” wraz z datg i
miejscem imprezy. Logotypy i informacje do umieszczenia w animacji
dostarczy Zamawiajacy;

zaprojektuje i wykonana animacje na konferencje, bedgcej w petni
zsynchronizowang sytuacjg na scenie. Animacja zawiera¢ musi INTRO i
OUTRO, kluczowe hasto i elementy zwigzane z przedstawieniem
nagrodzonych z petnym obelkowaniem, oraz date i imprezy w formie apli.
Zamawiajgcy zapewni program merytoryczny wystgpien i prezentacji
swoich przedstawicieli podczas konferencji prasowej i przekaze
Wykonawcy ich zarys lub petng tres¢ do wiadomosci;
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Wykonawca zapewni nagrody dla wybranych najlepszych praktyk
(statuetki i dyplomy);

podstawowy catering (kawa, mleczko, herbata, cytryna, zimne napoje,
ciastka, tartinki itp.) przed konferencja i w trakcie jego trwania;
zapewnienie obstugi kelnerskiej (co najmniej 3 osoby);

przygotowanie wg wytycznych Zamawiajgcego i w konsultacji
szczegotowego scenariusza (programu) konferencji prasowej —

z uwzglednieniem i przekazanie go do akceptacji Zamawiajgcego

na co najmniej 10 dni przed terminem konferencji;

przygotowanie wg wytycznych Zamawiajgcego wzoru zaproszenia

do gosci oficjalnych;

uzgodnienie z Zamawiajacym ostatecznej formy wysyitki zaproszen

do gosci oficjalnych oraz - po akceptacji wzoru zaproszenia przez
Zamawiajgcego - przygotowanie kompletnych zaproszen w uzgodnionej
formie gotowej do wysytki;

monitorowanie we wspotpracy z Zamawiajgcym mozliwosci udziatu

w konferencji zaproszonych gosci oficjalnych, wynikajacych z kalendarzy
ich obowigzkéw oraz zbieranie potwierdzen udziatu;

wysytke zaproszenie i poinformowanie o niej przedstawicieli mediéw
ogdlnopolskich. Ze wzgledu na kluczowe znaczenie relacji z mediami dla
zapewnienie konferencji rozgtosu, wspdtpraca z redakcjami

i dziennikarzami wymaga najwyzszej starannosci i pieczotowitosci. W tym
kontekscie istotne jest m.in. ksztattowanie scenariusza konferencji
uwzgledniajgcego charakter pracy redakc;ji i dziennikarza (np.
odpowiednie pory), komfort udziatu w konferencji (np. miejsca
parkingowe dla dziennikarzy; warto pomyslec¢ nie tylko o miejscach dla
samochoddw, ale tez o stojakach na rowery), zapewnienie materiatow (w
formie, ktéra utatwi dziennikarzom prace, a réwnoczesnie przyczyni sie do
wysokiej jakosci merytorycznej publikacji tj. gotowe materiaty do
wykorzystania), wysoka aktywnos$¢ w kontaktach z mediami;

jesli chodzi o materiaty dla medidw, to zasadniczy komunikat prasowy
(informacja prasowa) powinien by¢ wyposazony w uzupetniajgce
materiaty merytoryczne — zataczniki: kompleksowa informacja o projekcie,
o przedmiotowych dziataniach. Materiaty powinny sktadac sie na pakiety
(opakowane w teczke/torbe itp.), spdjne rowniez pod wzgledem
wizualnym, zgodnym z wytycznymi Zamawiajgcego w zakresie jego
brandingu;

nalezy tez zrealizowac¢ dokumentacyjne materiaty fotograficzne i video
oraz udostepnié je — z prawem do wykorzystania — mediom, niezwtocznie
po zakonczeniu konferencji prasowej (dokumentacja samej konferencji,
gosci oficjalnych);

przekazanie (udostepnienie) Zamawiajagcemu w dniu konferencji, po jej
zakonczeniu, co najmniej wybranych 40 fotografii z konferencji, w wersji
elektronicznej, rozdzielczo$¢ 300dpi;

opracowanie materiatu video i montaz reportazu dokumentujgcego
przebieg konferencji prasowej, czas trwania 60-180 sekund i przekazanie
Zamawiajgcemu w terminie do 2 dni roboczych po terminie konferencji;
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* monitoring poswiecony konferencji ukazujacy sie w mediach
i sporzadzenie raportu medialnego dokumentujgcego takie publikacje.
Raport zostanie sporzgdzony po uptywie 3 dni roboczych
od konferencji i przekazany Zamawiajagcemu w formie elektronicznej.

W przypadku, gdy wskutek monitoringu medidéw Wykonaweca stwierdzi
ukazywanie sie kolejnych publikacji, sporzadzi i przekaze Zamawiajgcemu
aktualizacje raportu medialnego. Po zakonczeniu przedmiotowych dziatan,
Wykonawcy sporzadzi kompletny, cato$ciowy raport medialny;

* Zamawiajacy przekaze Wykonawcy wytyczne dot. przygotowania
(scenariuszy) programéw konferencji prasowych, listy mediéw oraz
materiatow prasowych;

* Zamawiajacy przekaze Wykonawcy materiaty merytoryczne stuzgce
do opracowania materiatéw prasowych.

Udokumentowanie dziatania.
Wykonawca po realizacji przedstawi nastepujgce raporty:
» lista dziennikarzy biorgcych udziat w konferenciji
* lista obecnosci - podpisana
* kopia materiatow video i prezentacji
* wz0r zaproszen
» kopia listy zaproszen na konferencje
* kopia protokotu odbioru nagrdd rzeczowych/pucharéw przez laureatéw
konkursu,
» zdjecia w postaci cyfrowej z widoczng wizualizacjg PROW 2014-2020 z
ogtoszenia wynikéw konkurséw, w liczbie 60 szt.
» zdjecia w postaci cyfrowej z widoczng wizualizacjg PROW 2014-2020
nagrod rzeczowych/statuetki/puchary w liczbie 40 szt.;
* kopia materiatéw prasowych
* raport z dziatan PR.

Opracowania scenariuszy wyjazdow studyjnych dla blogerow i ich realizacji

Gtéwnym celem akgji jest stworzenie wizerunku polskich obszaréw wiejskich jako
atrakcyjnego miejsca do zycia i prowadzenia biznesu oraz promocja tego
wizerunku z wykorzystaniem najnowszych trendéw w marketingu internetowym,
w tym wspotpracy z influencerami.

Materialty w formie artykutéw, materiatdw video i relacji w mediach
spotecznosciowych zostang opublikowane przez blogeréw w ich kanatach (blogi,
profile w mediach spotecznosciowych) i spopularyzowane z wykorzystaniem
zbudowanych przez nich zasiegdw i spotecznosci. Relacje z projektu wraz
z linkami do materiatéw stworzonych przez blogeréw bedg publikowane
w mediach nalezagcych do Polskiej Organizacji Turystycznej (strona
https://nawsinajlepiej.polska.travel/, kanaty w mediach spotecznosciowych POT).
W ramach promocji akcji zostanie réwniez przeprowadzona kampania
w Internecie (artykuty sponsorowane, kampania na Facebooku, crosspromocja
z mediami regionalnymi).
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Wykonawca zobowigzany bedzie do zapewnienia minimum 4 blogeréw zgodnie
z wytycznymi Zamawiajgcego, ktérzy opisywaé bedg wybrane w konkursie
najlepsze dobre praktyki turystyczne z obszaréw wiejskich. Blogerzy bedg mieli
tez za zadanie przygotowanie materiatéw video ze swoich podrézy. Wykonawca
moze zaproponowacé blogerdw ktdrzy brali udziat w Turystycznych Mistrzostwach
Blogeréw w roku 2018 - https://mistrzostwablogerow.polska.travel/ranking.

Wykonawca podejmie odpowiednie dziatania majgce na celu zapewnienie
blogeréw, wedtug deklaracji przygotowanej krétkiej formy wideo oraz
nastepujgcych wytycznych liczbowych:
e minimum 8 000 unikalnych uzytkownikéw bloga miesiecznie
(na podstawie Sredniej z minimum trzech miesiecy);
e minimum 2 000 fanéw bloga na portalu Facebook;
e minimum 4 500 obserwujgcych na Instagramie.

Wykonawca przedstawi co najmniej 12 propozycji blogeréow publikujgcych m.in.
tematy o turystyce, do wyboru Zamawiajacego sposrdd ktérych wybranych
zostanie 4 do wykonania tego zadania. Wykonawca przygotuje raport, sktadajgcy
sie z dokumentu (tabeli) gromadzgcej wszystkich kandydatéw i sortujgc ich pod
katem zasiegéw liczbowych (1. Unikalni Uzytkownicy oraz 2. Liczba fanéw
fanpage na portalu Facebook, Instagram).

Wykonawca odpowiada za nabdér i kontakt z blogerami w tym honoraria
(podpisanie umow) blogeréw, ryczattowe dodatki do honorariow na koszty
logistyki podrézy do nagrodzonych miejsc, dodatki do honorariéow na ptatne
wsparcie promocyjne przez blogeréow ich publikacji oraz podpisanie umoéw
z blogerami.

Ponadto zadaniem Wykonawcy bedzie takie uzyskiwanie zgdd blogerdw,
na wykorzystywanie ich wizerunku i materiatéw powstatych na potrzeby realizacji
przedmiotowych dziaftan i przekazania materiatéw wraz z majgtkowymi prawami
autorskimi dla Zamawiajgcego. Wyrazenie zgody powinno by¢ udokumentowane
pisemnie, a cato$¢ tej dokumentacji zostanie przekazana Zamawiajgcemu
po zakonczeniu przedmiotowych dziatan.

W przypadku uzyskania przez POT srodkéw na realizacje operacji w ramach Planu
Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich, Bloger bedzie musiat informowac
i rozpowszechniaé¢ informacje o realizowanej operacji zgodnie z przepisami
zatacznika Ill do rozporzadzenia 808/2014 opisanymi w Ksiedze wizualizacji znaku
PROW 2014-2020 opublikowanej na stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa
i Rozwoju Wsi.

Obowigzkowo Bloger bedzie musi umieszcza¢ wszystkie znaki i hasta zwigzane
z realizacjg projektu na poczatku materiatu, ktéry bedzie publikowat w formie
tablicy lub kadru, nie krétszym niz 3 sekundy.

Materiaty, ktére muszg zosta¢ zamieszczone:
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* symbolu Unii Europejskiej;
* zdania , Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw
Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”;
* logo PROW 2014-2020;
* logo KSOW;
* zdania ,Instytucja Zarzadzajgca Programem Rozwoju Obszaréw
Wiejskich na lata 2014—-2020 — Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi”;
* zdania , Operacja wspotfinansowana ze srodkow Unii Europejskiej
w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej ,,Krajowa Sie¢
Obszardw Wiejskich” Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na
lata 2014-2020"
* logo POT.
Wykonawca powinien koordynowac powstawanie scenariuszy wszystkich podrézy
we wspotpracy z blogerem oraz Zamawiajgcym.

Udokumentowanie dziatania.
Wykonawca po realizacji przedstawi nastepujgce raporty:

* raport, sktadajacy sie z dokumentu (tabeli) gromadzgcej wszystkich
kandydatéw i sortujgc ich pod katem zasiegéw liczbowych (1. Unikalni
Uzytkownicy oraz 2. Liczba fanéw fanpage na portalu Facebook,
Instagram)

* raport zilosci obserwujgcych dany materiat, jego zasieg oraz ilos¢

* raport zilosci reportazy

* print screeny wszystkich publikacji — reportaz, zdjecia, filmiki, animacje

* raport z petnej kampanii online przeprowadzonej w Internecie.

Promocja w Internecie

Ptatne wsparcie reklamowe komunikacji na social mediach i w Internecie w tym
reklama on-line (Google Adwords), pozyskanie materiatéw ilustracyjnych
ze zrédet wtornych, integracja materiatdw blogerskich ze strong Zamawiajgcego
w postaci widgetéw social media pobierajgcym zawartos¢ wpiséw lub inne
metody zaproponowane przez Wykonawce.

Opracowanie tresci na zakfadki stron POT, tj. m.in. www.pot.gov.pl w zakresie
informacji o projekcie oraz https://nawsinajlepiej.polska.travel/ w zakresie
promocji wynikéw konkursu i dobrych praktyk zwigzanych z turystkg wiejska.
Na portalu www.zarabiajnaturystyce.pl w zakresie informacji skierowanych
do osob, ktdre dziatajg na obszarach wiejskich jak i dla tych ktérzy chcieliby
w przysztosci rozpoczgé prace w obszarze turystyki wiejskiej z informacjami jakie
mozliwosci daje ta forma turystyki oraz na co nalezy zwraca¢ uwage przy takiej
pracy.

Identyfikacja wizualna bedzie obecna w:

* kanatach spotecznosciowych zamawiajgcego (POT) - Facebook, Instagram,
Twitter,
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* portalach zamawiajgcego (POT): www.pot.gov.pl,
www.nawsinajlepiej.polska.travel/,www.zarabiajnaturystyce.pl,

W przypadku uzyskania przez POT $rodkdw na realizacje operacji w ramach Planu
Dziatania Krajowej Sieci Obszaréow Wiejskich, Wykonawca dodatkowo
ma za zadanie promowac popularyzacje standardow i turystyki wiejskiej jaka
realizowana jest przez partnera POT — Polskg Federacje Turystyki Wiejskiej
"Gospodarstwa Goscinne". Bardzo waznym elementem w przypadku tej promocji
bedzie tworzenie komunikatow, artykutéw, banerdéw i reklam dot. Wiejskiej Bazy
Noclegowej jakg dysponuje partner POT, ktéra dostepna jest na portalu
https://odpoczywajnawsi.pl/.

Wykonawca przeprowadzi réwniez efektywng kampanie promocyjng operac;ji

promocji wybranych w ramach konkursu najlepszych dobrych praktyk zwigzanych

z turystyka na terenach wiejskich oraz Wiejskiej Bazy Noclegowej w technologii

programmatic RTB (réwniez w aplikacjach mobilnych).

Kampania w szczegdlnosci obejmuje:

I.  Przygotowanie spersonalizowanych  materiatéow  reklamowych dla
poszczegdlnych kategorii konkursu.
Realizujgc kampanie Wykonawca w catosci odpowiada za przygotowywanie
niezbednych  kreacji  reklamowych  zgodnych z  wypracowanym
i zaakceptowanym key visual’em (KV), produkcyjnych formatéw
reklamowych zgodnych ze specyfikacjg techniczng wydawcy, dostarczenie
copy z uwzglednieniem:
e poprawnosci jezykowej,
* wyraznego, zachecajgcego i jasno sformutowane CTA (Call to Action),
e spetnienia wymagan specyfikacji technicznej wydawcy,
e personalizacji komunikatu zgodnie 1z zainteresowaniami grupy

docelowej.

W zaleznosci od skutecznosci prowadzonej kampanii Wykonawca
zobowigzany jest do optymalizowania kreacji. Majatkowe prawa autorskie
wraz z akceptacjg produkcyjnych materiatéw przechodza na Zamawiajacego.

II. Realizacje kampanii zgodnie z zatozonym harmonogramem dziatan

i budzetem w celu realizacji wymaganych celéw.

Ill. Dostarczenie ew. kodu trackingowego na strone www oraz zapewnienie
dostepu do statystyk kampanii.

IV. Staty monitoring i optymalizacja efektywnosci i skutecznosci prowadzonej
kampanii w celu uzyskania jak najlepszych efektéw oraz zbudowania zasiegu
dotarcia na poziomie nie mniejszym niz 210 000 uzytkownikéw z CTR nie
mniejszym niz 0,1% zasiegu.

V. Raportowanie przebiegu, skutecznosci oraz efektdw kampanii na biezgco
w trybie roboczym (tygodniowym) oraz przedstawienie podsumowania
na zakonczenie kampanii. Raport z prowadzonych dziatan powinien zawierac
informacje co najmniej o podstawowych wskaznikach skutecznosci
dostepnych z poziomu statystyk danego narzedzia.
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Zasieg dotarcia do co najmniej 210 000 uzytkownikdow grupy docelowej przy
zatozeniu, ze jeden odbiorca zobaczy reklame maksymalnie 2 razy (capping=2)
i nie mniej niz 60% reklam bedzie emitowane above the fold (w czesci strony,
ktérg widaé bezposrednio po zatadowaniu w przegladarce).

Wspdtczynnik klikalnosci (CTR): deklarowany CTR na poziomie minimum
0,1%-0,2% w grupie docelowej (nie mniej niz 60 000 kliknie¢ w reklame).

Szczegblng uwage zwracamy na precyzyjnie targetowanie w tym odpowiednie
dopasowanie reklam do profilu naszej grupy docelowe;j.

Udokumentowanie dziatania.

Wykonawca po realizacji przedstawi nastepujgce raporty:

e zestawienie wszystkich aktywnych/wytgczonych formatéw reklamowych wraz
ich statystykami (format, widocznos¢, informacje dotyczgce przebiegu aukcji
(budzet, estymowany koszt bidu),

o llos¢ wyswietlen, klikow, CTR, eCPC,

e Raport liczcbowy podsumowania wydanego budzetu,

e Raport merytoryczny - w raporcie powinno znalezé sie merytoryczne
podsumowanie prowadzonych dziatan wraz z rekomendacjami wynikajgcymi
z podjetych optymalizaciji.

Opracowaniu, druku i dystrybucji publikacji w zakresie wybranych

w ramach konkursu najlepszych praktyk zwiazanych z turystyka

na obszarach wiejskich oraz laureatow z edycji 2018

Wykonawca przygotuje publikacje nt. konkursu w tym nagrodzone najlepsze
praktyki oraz inne wazne aspekty w zakresie tematyki operacji w S$cistej
wspotpracy z Zamawiajgcym.

Zawarto$¢ merytoryczna materiatdw powinna zawiera¢ poszerzony zakres
materiatéw, opisow, zdjeé i map.

Wykonawca przygotuje materiaty dotyczace poszczegdlnych tematéw
i przedstawi je Zamawiajgcemu do akceptacji w terminie najpdzniej do 30 dni od
konferencji prasowej, Zamawiajacy zaakceptuje materiaty lub zgtosi uwagi
w terminie 3 dni od daty ich otrzymania.

Wszelkie materiaty przekazane Zmawiajgcemu nie mogg naruszaé praw
przystugujgcych osobom trzecim, w szczegdlnosci praw autorskich tych oséb.
Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe
do materiatow przygotowanych, w tym prawo do wykorzystywania tresci
materiatow na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w ustawie o prawie
autorskim.

Materiaty powinny byé opatrzone graficznym logotypem Zamawiajgcego oraz
wykonane zgodnie z obowigzujgcym brandbookiem POT i w przypadku uzyskania
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finansowanie informacji, o operacji w ramach Planu Dziatania Krajowej Sieci
Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 realizowanej w ramach dziatania
,Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa

inwestujgca w obszary wiejskie”, wspoétfinansowanego przez Unie Europejska.

Wykonawca bedzie réwniez odpowiedzialny za sktad materiatéw do druku.

Dane techniczne wydawnictwa:

Format: 125x170 mm
Objetos¢: miedzy 52 a 64 strony+4 strony okfadka
Technika druku:
- srodki: wysoka jakos¢ druku - petny kolor (offset 4+4)
-oktadka: kolor offset 4+4
Papier:
- $rodki: kreda (mat) 90 g/m2
- oktadka: kreda 250 g/m2 + folia btysk jednostronnie
- oprawa miekka klejona grzbiet prosty
llos¢:
10 000 egz. — w polskiej wersji jezykowej

Zakres prac:

opracowanie;

druk;

foliowanie oktadki, oprawa;

pakowanie: broszury - po 50 egz. w paczki z zaznaczeniem tytutu, wersji jezykowe;j
i ilo$ci egzemplarzy w paczce;

dostawa do Magazynu w Jabtonnej lub dowolne miejsce w Warszawie wskazane
przez Zamawiajgcego;

wysytka do wskazanych punktow: Lokalne i regionalne organizacje turystyczne
(okoto 200 podmiotéw), centra informac;ji turystycznej (okoto 100 podmiotdw),
stowarzyszenia turystyczne (okoto 100 podmiotdéw). tacznie 400 podmiotéw;

Dystrybucja:

Wykonawca przesle wydawnictwo do wszystkich oséb, ktéore wziety udziat
w konkursie i na adresy instytucji wskazanych przez Zamawiajgcego (regionalne
i lokalne organizacje turystyczne stowarzyszenia, informacji turystycznych
uczelnie, itp.).

Dystrybucja materiatow zakonczy sie do korica 19 wrzesnia 2019 roku.

Udokumentowanie dziatania.
Wykonawca po realizacji przedstawi nastepujgce raporty:
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a) kopie listy dystrybucyjnej publikacji, materiatéw drukowanych, analiz,
ekspertyz, badan wraz z kopiami dowoddw dystrybucji (lista adresatéw);

b) wersja papierowa publikacji, materiatéw drukowanych, analiz, ekspertyz,
badan;

c) wersja elektroniczna publikacji, materiatow drukowanych, analiz,
ekspertyz, badan na dowolnym nos$niku danych w pliku otwartym do
edycji, gotowym do druku, oraz w pliku zamknietym gotowym do
zamieszczenia na stronie internetowej;

d) inne dokumenty konieczne do udokumentowania realizacji operacji, tj.

* kopie CV autoréw publikacji;
» wszystkie zdjecia wykorzystane w publikacji (w wersji
elektronicznej w formacie jpg).

Informacje dodatkowe:

Wszystkie materiaty zewnetrzne zostang przygotowane przez Wykonawce
zgodnie z ustaleniami z Zamawiajgcym oraz beda podlega¢ akceptacji
Zamawiajgcego.

1.10.

Realizacja, monitoring i biezace raportowanie akcji (wsparcie PR;
prowadzenie monitoringu publikacji i efektow dziatan blogerskich)

Strona docelowa zawierajgca informacje o nagrodzonych w ramach konkursu
»Na wsi najlepiej” funkcjonuje w strukturze drzewka istniejgcej strony
Polska.Travel w przyjaznym adresie uwzgledniajgca nazwe akgji.

Zamawiajgcy zapewni Wykonawcy mozliwos¢ zarzadzania tresciami
w zakresie landing page na swojej stronie polska.travel, dajgc mu dostep
do systemu.

Gtéwna funkcja strony bedg cele informacyjno-promocyjne.

a) state aktualizowanie informacji, zwigzanych z konkursem i etapami
towarzyszgcymi promocji i blogerom w ich podrdzy,

b) prezentacja wszystkich nagrodzonych dobrych praktyk oraz informacji
na temat zasad przygotowania innowacyjnych rozwigzan zwigzanych
z tworzeniem ofert w turystyce wiejskiej,

c) Interaktywna mapa Polski z zaznaczonymi miejscami odwiedzanymi
przez blogeréw. Zaznaczone miejsca powinny by¢ aktywne
i wyswietla¢ w miejscu lub przekierowywac do bloga, relacji, na strone
docelows,

d) informacje o partnerach akgji,

e) osadzenie social feeda na landing page, prezentujgca tresci na
kanatach social media, zwigzane z akcjg, filtrowane po odpowiednim,
ustalonym wczesniej hashtagu akcji,

f) link zewnetrznego formularza do zgtaszania dobrych praktyk,

g) podpiety regulamin konkursu oraz adnotacje o przetwarzaniu danych
osobowych,
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h) zaproponowanie adresu w domenie Zamawiajgcego, pod ktérym
bedzie dostepna strona docelowa akcji, np. polska.travel/turystyka-
wiejska.

Obstuga kampanii i analiza wynikéw

Analiza ruchu na landing page w oparciu o Google Analytics. Po zawarciu
Umowy Zamawiajgcy udostepni Wykonawcy dostep do narzedzia Google
Analytics.

Wykonawca  zobowigzany jest zapewni¢ odpowiednie  narzedzia
do monitoringu oraz listeningu social mediéw i wynikdw prowadzonych
dziatan na kanatach spotecznosciowych akcji z uwzglednieniem kanatéw:
Facebook, Instagram. Cotygodniowy raport, dotyczacy aktywnosci fandw,
wzrostu zasiegdw, zastosowania ewentualnego wsparcia w promocji ptatnej
dotarcia zasiegdw. Na koniec kazdego miesigca Wykonawca przygotowuje
raport podsumowujgcy wszystkie dziatania.

Wz6r raportu zostanie przygotowany w konsultacji z Zamawiajgcym
w terminie okreslonym umowa.

Wyniki zasiegowe
Wykonawca gwarantuje, ze catos¢ jego zadan koordynatorskich i animujgcych
akcje w okresie od wytonienia zwyciezcow az do konca promocji osiggnie
wynik dotarcia do minimum 210 000 unikalnych uzytkownikéw tgcznie
na stronach:

* nawsinajlepiej.polska.travel/,

¢ pot.gov.pl,

* zarabiajnaturystyce.pl,

W przypadku uzyskania przez POT srodkdw na realizacje operacji
w ramach Planu Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich Wykonawca ma
za zadanie promowaé popularyzacje standardéw i turystyki wiejskiej jaka
realizowana jest przez partnera i kierowa¢ rdwniez ruch do strony:
www.odpoczywajnawsi.pl.

Kreacja
Zadanie obejmuje tworzenie, dostosowywanie i przeformatowywanie
projektéw i kreacji, zwigzanych z operacjg na jej kanatach social media,
zgodnie z biezacym zapotrzebowaniem Zamawiajgcego przez caly czas
realizacji zamowienia.
a) kreacje dostosowane na kanat Facebook zgodnie ze specyfikacja
techniczng serwisu,
b) kreacje dostosowane na kanat Instagram zgodnie ze specyfikacjg
techniczng serwisu,
c) publikowanie przez Wykonawce - w portalach i serwisach
uzgodnionych z Zamawiajgcym - materiatdw video oraz
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fotograficznych w celu zainicjowania ich rozprzestrzeniania
na zasadzie viral marketing.

Akceptacja

Przez caty czas realizacji zamodwienia ostateczna decyzja na temat
podejmowanych dziatan lezy po stronie Zamawiajgcego. Zamawiajgcy moze
dokonywac zmian/modyfikacji projektow z wybranej linii kreatywnej w trakcie
realizacji zamowienia. Kazdy docelowy projekt musi uzyskaé¢ ostateczng
akceptacje Zamawiajgcego. Dlatego tak istotny jest uprzednio wspomniany
harmonogram publikacji i strategii obstugi operacji.

Wykonaweca zaproponuje koncepcje dziatan PR po zakonczeniu przedmiotowej
operacji na etapie sktadania oferty. Celem dziatan powinna by¢ jak najszersza
promocja operacji, jej rezultatéw oraz laureatow po zakoniczeniu konkursu
oraz konferencji finatowe;.

Udokumentowanie dziatania.
Wykonawca po realizacji przedstawi nastepujgce raporty:

a) wersja elektroniczna informacji/publikacji na dowolnym nosniku
danych w pliku otwartym do edycji, gotowym do druku, oraz w pliku
zamknietym gotowym do zamieszczenia na stronie internetowej;

b) zrzut z ekranu strony internetowej, na ktérej zostata zamieszczona
informacja/publikacja, zapisany na dowolnym nosniku danych;

c) inne dokumenty konieczne do udokumentowania realizacji operacji, tj.

* wszystkie zdjecia powstate i wykorzystane przy realizacji formy,

* raport (zawierajacy dane potwierdzajgce dotarcie z informacja
oraz z reklamg do turystéw poszukujgcych oferty wypoczynku
na obszarach wiejskich, w tym wyswietlenia, zasieg, dziatania
odbiorcow) dotyczacy wszystkich wykorzystywanych
w kampanii narzedzi,

* raport zawierajgcy dane (w szczegdélnosci liczbe wyswietlen i
liczbe odbiorcow) z internetowego narzedzia do analizy
statystyk serwisow WWW, dotyczacy stron, na ktorych zostaty
zamieszczone informacje/publikacje,

* kopie CV ekspertéw- portfolio wykonawcy, notka dot. CV —
przebieg kariery, doswiadczenie, przyktadowe realizacje
wczesniejsze,

* raport z przeprowadzonych dziatan na social mediach,

* raport z dziatan Google Adwords,

* raport z ilosci stworzonych grafik,

* raport z ilosci stworzonych materiatéw tekstéw uzytych do
promocji.

1.11. Podsumowaniu akcji — przygotowaniu raportu koncowego

Wykonawca w terminie do 26 wrzesnia 2019 r. przedstawi Zamawiajgcemu
whnioski z przeprowadzonego konkursu i dziatan promocyjnych.
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Wykonawca uzyska rowniez od uczestnikdéw konkurséw minimum 4 pisemne
wypowiedzi (max 1000 znakéw — czcionka 12) =z informacjg,
co z zaobserwowanych dobrych praktyk zostato lub zostanie zastosowane
w praktyce. Moga to by¢ krotkie odpowiedzi na zadane przez Wykonawce
pytania otwarte.

Materiat zostanie przekazany Wykonawcy w formie drukowanej
i elektronicznej a takze w postaci prezentacji ,power point” zgodnie
z wymaganiami graficznymi Zamawiajacego. Prezentacja oprdcz tekstdw musi
zawierac zdjecia lub rysunki urozmaicajgce przekaz.

Zamawiajacy ma prawo wnie$¢ uwagi w terminie 3 dni od momentu
otrzymania materiatu.

Informacje dodatkowe:

1. W przypadku uzyskania przez POT srodkdw na realizacje operacji w ramach Planu
Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich Wykonawca bedzie musiat na kazdym
etapie dziatan informowac i rozpowszechnia¢ informacje o realizowanej operacji
zgodnie z przepisami zatacznika Ill do rozporzadzenia 808/2014 opisanymi w Ksiedze
wizualizacji znaku PROW 2014-2020 opublikowanej na stronie internetowe;j
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

2. Wykonawca zobowigzany bedzie do stosowania logo POT, PROW 2014-2020
i KSOW opublikowanych na stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi.

3. W przypadku form realizacji operacji takich, jak warsztat, spotkanie, szkolenie,
seminarium, konferencja, impreza o charakterze plenerowym, olimpiada, konkurs,
obowigzek zamieszczenia:

* symbolu Unii Europejskiej;

* zdania ,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich:
Europa inwestujgca w obszary wiejskie”;

* logo PROW 2014-2020;

* logo KSOW;

* zdania ,Instytucja Zarzadzajgca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich
na lata 2014-2020 — Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi”;

* zdania ,Operacja wspoétfinansowana ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach
Schematu Il Pomocy Technicznej ,Krajowa Sie¢ Obszarow Wiejskich”
Programu Rozwoju Obszardw Wiejskich na lata 2014-2020"

* logo POT.

4. Wykonawca zobowigzany jest do zamieszczenia elementéw wymienionych
w przypadku materiatdw promocyjnych, oraz do zamieszczenia elementdow
wymienionych z odestaniem do organu odpowiedzialnego za tres¢ informacji
w przypadku:

» druku materiatéw/publikacji — na pierwszej stronie oktadki publikacji;
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* emisji materiatéw w mediach — w formie tablicy lub kadru zamieszczonego
na poczatku materiatu, z czasem emisji umozliwiajgcym zapoznanie sie z tymi
elementami i informacja, jednak nie krétszym niz 3 sekundy.

5. Elementy wymienione oraz odestanie, o ktérym mowa, Wykonawca zobowigzany jest
zamiesci¢ na danym materiale w sposéb trwaty w widocznym miejscu.

6. Wsrdd elementédw wymienionych nie moze by¢ umieszczane logo wykonawcy, ktory
wykonuje poszczegdlne formy realizacji operacji. Dopuszczalne jest zamieszczenie
logo jednostki upowaznionej do zawarcia Umowy, Partnera KSOW, herbu lub logo
wojewddztwa lub gminy lub godta painstwowego pomiedzy znakiem Unii Europejskiej
i logo PROW 2014-2020, z tym ze w przypadku zamieszczenia herbu wojewddztwa
lub gminy lub godta panstwowego nalezy obok symbolu Unii Europejskiej zamiescic¢
wskazanie na udziat Unii Europejskiej poprzez tekst: ,,Unia Europejska”.
Niedopuszczalne jest wyodrebnienie jakiegokolwiek z zastosowanych logo poza ciag
znakoéw.

7. Wykonawca zobowigzany jest do informowania uczestnikéw realizowanej operacji
o wsparciu realizowanej operacji ze sSrodkéw KSOW.

8. Wykonawca zgodnie z przepisami prawa nabedzie a nastepnie przekaze
Zamawiajgcemu majgtkowe prawa autorskie do wszelkich utworéw powstatych
podczas i w zwigzku z realizacjg operacji od ich autora lub autordéw, oraz ze zakres
nabycia przez niego tych praw bedzie wystarczajgcy do realizacji postanowien
Umowy.

9. Wykonawca udzieli Zamawiajagcemu wytgcznej, i nieograniczonej terytorialnie praw
materialnych do dziet i wszystkich materiatéw powstatych w zwigzku i w ramach
realizacji operacji na okres 10 lat zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2017 r. poz. 880, z pézn.zm.).

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezeé¢ bedzie rowniez zabezpieczenie powstatego zgodnie
z powyzszym zapisem zbioru danych osobowych zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
prawa, w tym w szczegdlnosci z ustawg o ochronie danych osobowych.

Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego cato$¢ autorskich praw majgtkowych
do dziet powstatych w ramach realizacji catej operacji. Przekazanie praw majatkowych daje
Zamawiajgcemu prawo do ich wielokrotnego wykorzystania i powielania, bez ograniczen
terytorialnych na wszystkich znanych w chwili zawarcia umowy polach, na okres 10 lat.
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Zatacznik nr 1 do OPZ

Operacja skierowana bedzie do:

a)

b)

mieszkancow wsi prowadzacych dziatalnos¢ turystyczng

Wiele osdéb, zyjacych w miejscowosciach turystycznych jest biernym uczestnikiem
procesow zachodzacych w lokalnych srodowiskach. Czesto doprowadza to do
marginalizacji tych oséb i konfliktéw spotecznych. Przedstawione w projekcie
przyktady wskazg mozliwosci wigczania sie do dziatalnosci turystycznej bez
koniecznosci posiadania bogatej bazy turystyczne;.

Operacja dotrze do ok. 4 tys. oséb z tej grupy beneficjentdw w catej Polsce.

podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ turystyczng na wsi

Wiedza o mozliwosci wsparcia zewnetrznego oraz pozytywne przyktady pozwoli
tej grupie beneficjentdw na sieganie po s$rodki zewnetrzne. Poprzez realizacje
konkursu, promocje oraz odwiedziny serwisu internetowego, materiaty
zrealizowane w ramach operacji dotrg do ok. 8 tys. beneficjentdw z tej grupy
w catej Polsce.
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Zatacznik nr 2 do OPZ

ZAKRES KONKURSU

Na terenach wiejskich znajduje sie wiele miejsc i obiektéw o duzym znaczeniu kulturowym
i sSrodowiskowym, ktére mogg by¢ lepiej wykorzystane dla spotecznosci regionu i turystow.
Dlatego tak wazne staje sie szerzenie dobrych praktyk w zakresie promocji i budowania
wizerunku turystycznego poszczegélnych regiondw. Okazjg do rozpowszechniania tego typu
dziatan moze stac sie konkurs.

W ramach Konkursu przyjmowane bedg zgtoszenia dot. dobrych praktyk w zakresie rozwoju
turystyki wiejskiej w Polsce. Konkurs bedzie okazjg, by zaprezentowad
i promowac walory poszczegolnych regionoéw, w szczegélnosci terenédw wiejskich.

Przedmiotem Konkursu jest wybodr najlepszych dobrych praktyk z terenéw obszaréw
wiejskich w nastepujacych kategoriach:

a) wypoczynek u rolnika

e wypoczynek w gospodarstwach prowadzacych dziatalnos¢ rolniczg;

e kategoria dla obiektéw oferujgcych noclegi na wsi prowadzonych przez
osobe fizyczng lub osobe prawng lub jednostke organizacyjng
nieposiadajgcg osobowosci prawnej, ktdérej gospodarstwo rolne
potozone jest na terenie Polski i ktéra prowadzi dziatalnos¢ rolnicza,
ktore eksponujg w swojej ofercie rekreacyjno-wypoczynkowej walory
polskiej wsi, w tym bogactwo kulinarne, kulturalne i potencjat
mieszkarncdw, m.in. prowadzona produkcja roslinna i/lub hodowlana,
ogrodnicza, sadownicza, rybacka;

e zgodnie z definicjg Polskiej Federacji Turystyki Wiejskiej;

e dopuszcza sie udziat podmiotéw nieskategoryzowanych, ale
spetniajgcych powyzsze warunki.

b) wypoczynek na wsi

e wypoczynek na wsi w obiektach nie prowadzacych dziatalnosci
rolniczej;

e kategoria dla obiektéw oferujgcych noclegi na wsi prowadzonych przez
osobe fizyczng lub osobe prawng lub jednostke organizacyjng
nieposiadajgcg osobowosci prawnej, ktoérej obiekt potozony jest
na terenie Polski;

e obiekty noclegowe potozone na obszarach wiejskich wykorzystujgce
i eksponujgce w swojej ofercie rekreacyjno-wypoczynkowej szczegélne
walory polskiej wsi, w tym bogactwo kulinarne, kulturalne i potencjatu
mieszkanncow obszarow wiejskich.

c) oferta uzupetniajaca wypoczynek na wsi
e oferta uzupetniajgca pobyt wypoczynkowy na wsi;
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e kompleks wielu atrakc;ji i ustug opartych na zasobach polskiej wsi;
e m.in. oferta pakietowa, w tym edukacyjna i kulturalna.

e) tradycyjna kuchnia polskiej wsi
e szlaki kulinarne, restauracje, lokale gastronomiczne prowadzone na wsi
e lokalne inicjatywy (sieci) dotyczgce promocji kuchni regionalnej

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do ostatecznej akceptacji opisow kategorii.

Kapituta przeprowadza ocene merytoryczng zgtoszen, wyrazong w punktacji, na podstawie
ponizszych kryteridw: (Do wykonawcy naleze¢ bedzie sporzadzenia petnych kryteriéw wraz
z doborem ich oceny. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do ostatecznej akceptac;ji).

KRYTERIA OCENY (Propozycja) Ocena

Opis dobrych praktyk 0-5

Opisz i udowodnij

»Wypoczynek u rolnika”
Opis
Kategoryzacja wedtug obecnych norm:

o Sijedlisko zagospodarowane tradycyjnie - Dom, budynki gospodarskie,
podworze, ogrdd przydomowy

e Otaczajgce kwatere tereny wiejskie - Otoczenie kwatery to zabudowania
gospodarskie, pola, taki, lasy.(sceneria, krajobraz, przestrzen)

e |lo$¢ miejsc w kwaterze - 30

e Prowadzona produkcja rolna: roslinna i/lub hodowlana, ogrodnicza,
sadownicza, rybacka 10

e Zwierzeta stanowigce atrakcje turystyczng gospodarstwa (liczba gatunkéw —
3)

e Ogrdéd warzywny

e Positki domowe wytwarzane na bazie produktow wiejskich - mozliwosé
degustacji regionalnych potraw serwowanych w kwaterze dla gosci

e Elementy dekoracyjne w obiekcie oraz poszczegdlnych pokojach zwigzane
z kultywowaniem rodzimych tradycji, kultury, etnografii

e Rozwigzania ekologiczne w gospodarstwie - mp. segregacja $mieci,
kompostownie, wtasna oczyszczalnia Sciekdw, odnawialne Zzrédta energii
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»Wypoczynek na wsi”

Opis

»,Oferta uzupetniajaca wypoczynek na wsi”
Opis

Oferta dostepna u Tour Operatora 10 pkt

,Tradycyjna kuchnia polskiej wsi”
Opis

Perspektywy dalszego rozwoju (jakie dziatania sg planowane w celu dalszego
rozwoju produktu ) 0-10

Opis atrakcyjnosci dobrej praktyki z punktu widzenia turystow (mi.n. gtéwne 0-10
atrakcje, jakie unikalne cechy motywujg turystow do skorzystania z oferty
produktu? Jakie walory krajobrazu, cechy klimatu przyciggajg turystéw na dany
tereniobszar?

Opis podjetych dziatan promocyjnych 0-10

udziat w targach, internet, eventy, ciekawe dziatania promocyjne i inne
oryginalne formy promaocji

Ocena materiatéw promocyjnych zatgczonych do niniejszej aplikacji (jakos¢ 0-5
filmoéw, zdjec¢ i innych materiatéw)
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Zatacznik nr 2 do SIWZ

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8

00 — 613 Warszawa

FORMULARZ OFERTOWY

Nazwa i adres podmiotu sktadajgcego oferte:

NUM T LRI TONU: et e et e e et e e e e e e eeeaeaeees

N U] 0 LT = 1 YU TR

W odpowiedzi na ogtoszenie o przetargu nieograniczonym sktadamy niniejszg oferte na
Kompleksowe przygotowanie i realizacje operacji dotyczacej: identyfikacji,
upowszechniania i promocji dobrych praktyk w turystyce na obszarach wiejskich, znak
sprawy: 7/2019/MW

j R 0= o F= T o 1= o (o YV W A L= o PP zt

(O] =10 =1 10XV 2= I o U1 1 o o TR zt
[ oLy L= RO .

w tym: (w ofercie nalezy rozpisaé kosztorys poszczegélnych dziatan).

Dziatanie Cena brutto

Przedstawienie identyfikacji  wizualnej
akcji. Zgodnej z ClI Zamawiajgcego i
nawigzaniem do konkursu ,Na wsi
najlepiej” oraz z zastosowaniem
logotypow KSOW i PROW.
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Przygotowanie regulamindw konkursu i
kapituty konkursowej.

Przygotowanie projektu formularza
konkursu z prostymi elementami
mechanizmdéw zgtoszen on-line
zintegrowanego z landig page strony
konkursu:
https://nawsinajlepiej.polska.travel/
funkcjonujgcego w oparciu o system
zarzgdzania trescig Wordpress.

Stworzenie lub uzycie gotowej platformy/
systemu zgtoszen/ formularza zgtoszen

Rozpoczecie i zakoriczenie konkursu.

Nie dtuzej niz 35 dni naboru zgtfoszen i nie
krocej niz 19 dni

Weryfikacji zgtoszen po etapie nominacji
oraz realizacja materiatow zdjeciowych.
Nie wiecej niz 20 najwyzej ocenionych przez
kapitufe zgtoszen.(Sesje zdjeciowe)

Zorganizowanie i przeprowadzenie kapituty
konkursu jak réwniez wytonienie
zwyciezcow.

Przygotowanie i przestanie gotowych
materiatdw promujacych zwyciezcéw w
odpowiednich plikach do zamieszczenia na
stronach POT.

Konferencja prasowa.

Podpisanie uméw z blogerami.

Uzyskanie odpowiednich  zgéd  do
materiatdw przez nich wykonanych.

Promocja.
Laureatéw,  turystyki  wiejskiej  m.in.
skategoryzowanej Wiejskiej Bazy

Noclegowe;.

Wykonawca do formularza ofertowego zobowigzany jest dotgczyé prezentacje (ppt lub pdf),

zawierajgcg harmonogram i strategie dziatan, identyfikacje wizualng operacji, strategie

komunikacji operacji/projektu.

2.

Deklarowany termin wykonania catej operacji/przedmiotu zamdwienia:

O do 25 wrzesnia— 0 pkt
O do 23 wrzesnia—2 pkt
O do 20 wrzesnia— 6 pkt
O do 18 wrzesnia— 10 pkt
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3. Zatgczamy do oferty dla poszczegdlnych kategorii konkursowych:
O 1 linie kreatywng dla kazdej kategorii konkursu
O 2linie kreatywne dla kazdej kategorii konkursu
O 3 linie kreatywne dla kazdej kategorii konkursu
4. Oswiadczam/-y, ze:
1. przedmiot zamdwienia wykonamy w terminie okreslonym w SIWZ;
2) zapoznaliémy sie z warunkami i wymaganiami podanymi przez Zamawiajacego
w SIWZ, w szczegdlnosci w Szczegdtowym opisie przedmiotu zamodwienia,
akceptujemy je i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen;
3) uzyskalismy wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty i wykonania
zamowienia;
4) akceptujemy istotne postanowienia umowy i wyrazamy zgode na zawarcie umowy
bez jakichkolwiek zastrzezen i wytgczen sporzadzonej na jego podstawie;
5) uwazamy sie za zwigzanych niniejszg ofertg przez 30 dni od dnia uptywu terminu
sktadania ofert.

Cze$¢ zamodwienia, ktérej wykonanie zamierzamy powierzy¢é podwykonawcy/om
obejmuje (jezeli dotyczy):

5. Oferta zostata ztozonana ....ceeveeevveeeenn.n stronach.

6. Do oferty dotgczono stanowigce jej integralng czes¢:

1 ,
73 N ,
) N ,
R ,

(data, imie i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)

Zatacznik nr 3 do SIWZ

Piecze¢ Wykonawcy
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Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

OSWIADCZENIE

Przystepujac do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego
prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na Kompleksowe przygotowanie
i readlizacje operacji dotyczqcej: identyfikacji, upowszechniania i promocji dobrych praktyk
w turystyce na obszarach wiejskich, znak sprawy: 7/2019/MW, sktadam w imieniu Wykonawcy
nastepujace informacje:

Czesc I: INFORMACIJE DOTYCZACE WYKONAWCY
A: Informacje na temat Wykonawcy

Identyfikacja: Odpowiedz:

Nazwa: [

. [......]
Adres pocztowy:
Osoba lub osoby wyznaczone do kontaktéw3: [cond]
Telefon: [onn]
Adres e-mail: [onn]

Wyk jest?: .

Czy Wy onawcaugst [] Tak [] Nie3
- matym przedsiebiorstwem? [] Tak ] Nie
- $rednim przedsiebiorstwem ?

Rodzaj uczestnictwa: Odpowiedz:

3 Informacje dotyczace os6b wyznaczonych do kontaktéw nalezy powtdrzy¢ tyle razy, ile jest to konieczne.
4 Por. zalecenie Komisji z dnia 6 maja 2003 r. dotyczace definicji mikroprzedsiebiorstw oraz matych
i Srednich przedsiebiorstw (Dz.U. L 124 z 20.5.2003, s. 36). Te informacje s3 wymagane wylacznie do
celow statystycznych.

Mikroprzedsiebiorstwo: przedsiebiorstwo, ktoére zatrudnia mniej niz 10 oséb i ktédrego roczny obrét lub
roczna suma bilansowa nie przekracza 2 milioné6w EUR.

Mate przedsiebiorstwo: przedsiebiorstwo, ktére zatrudnia mniej niz 50 oséb i ktérego roczny obroét lub
roczna suma bilansowa nie przekracza 10 milionéw EUR.

Srednie przedsiebiorstwa: przedsiebiorstwa, ktére nie s3 mikroprzedsiebiorstwami ani matymi
przedsiebiorstwami i ktére zatrudniaja mniej niz 250 os6b i ktérych roczny obrét nie przekracza
50 milion6w EUR lub roczna suma bilansowa nie przekracza 43 milionéw EUR

5 Zaznaczy¢ wlasciwe.
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Czy Wykonawca bierze udziat w postepowaniu

o udzielenie zamdwienia wspodlnie z innymi
Wykonawcami (konsorcjum)?®

[] Tak [] Nie

Jezeli tak:
a) prosze wskazac role Wykonawcy w grupie

(lider, odpowiedzialny za okreslone zadania itp.):
b) prosze wskaza¢ pozostatych Wykonawcéw biorgcych
wspdlnie udziat w postepowaniu o udzielenie

zamowienia:

a): [......]

b): [......]

B: Informacje na temat przedstawicieli Wykonawcy’

Osoby upowaznione do reprezentowania:

Odpowiedz:

Imie i nazwisko,

Stanowisko/Dziatajgcy(-a) jako:

Adres pocztowy:

Telefon:

Adres e-mail:

W razie potrzeby prosze podac szczegétowe
informacje dotyczace przedstawicielstwa
(jego form, zakresu, celu itd.):

C: Informacje na temat polegania na zasobach innych podmiotéw

Wykazywanie warunkow z powofaniem sie Odpowiedz:
na zasoby innych podmiotow:

Czy Wykonawca polega na zasobach innych | [] Tak [] Nie
podmiotéw w celu wykazania spetnienia

warunkéw udziatu w postepowaniu?

Jezeli tak,® prosze podaé:

a) nazwe podmiotu na zasobach ktérych a) [...]
Wykonawca polega

b) warunki, ktére Wykonawca wykazuje
polegajgc na zasobach innego podmiotu. | b) [...]

C) adres pocztowy:

Wykonawca zobowigzany jest takze wypetni¢ formularz w czesci Il (,Podstawy
wykluczenia”) odrebnie dla kazdego innego podmiotu, na zasoby ktérego Wykonawca sie
powotuje.

6 Jezeli zaznaczono TAK, kazdy z wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o zamowienie sktada oéwiadczenie
odrebnie.

" Nalezy poda¢ dane osdb upowaznionych do reprezentowania wykonawcy na potrzeby danego postepowaniu na
podstawie pelnomocnictwa. Jezeli brak jest pelnomocnika, osoby widniejace w stosownych rejestrach (np. KRS)
upowaznione do reprezentowania wykonawcy w niniejszym postgpowaniu.

8 Poda¢ stosowne informacje tyle razy ile jest potrzeba, w zaleznosci od ilosci wskazywanych innych
podmiotow.
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D: Informacje dotyczgce podwykonawcdw, na ktorych zasobach wykonawca nie polega

Podwykonawstwo: Odpowiedz:
Czy Wykonawca zamierza zleci¢ osobom [] Tak [] Nie
trzecim podwykonawstwo jakiejkolwiek
czesci zamoéwienia?
Jezeli tak, wskazaé cze$é zamowienia, [...]
ktérych wykonanie zamierza powierzy¢
podwykonawcy (-om).
Jezeli taki o ile jest to wiadome, podaé [ ]
wykaz proponowanych podwykonawcéw:

Czes$c 1l: PODSTAWY WYKLUCZENIA
A: Informacja o braku istnienia okolicznosci wskazanych w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp

1. Oswiadczam, ze nie wystepuja wobec mnie okolicznosci wskazane
w art. 24 ust. 1 pkt 13-22 ustawy Pzp, ktore skutkowatyby wykluczeniem
z postepowania.®

2. Oswiadczam, ze wobec wskazanego/-ych w Czesci | sekcji C niniejszego o$wiadczenia
podmiotu/-ow:

na ktérego/-ych zasoby powotuje sie w celu wykazania spetnienia warunkéw udziatu
W niniejszym postepowaniu, nie wystepujg okolicznosci wskazane w art. 24 ust. 1 pkt 13-22
ustawy Pzp.t°

B: Informacja o istnieniu okolicznosci wskazanych w art. 24 ust. 1 uPzp.!?
Oswiadczam, ze zachodzg wobec mnie/ lub nastepujgcego innego podmiotu:*?
podstawy wykluczenia z postepowania na podstawie art. 24 ust. .....*3 ustawy Pzp.

Jednoczesnie oswiadczam, ze na podstawie art. 24 ust. 8 ustawy Pzp podjatem nastepujgce
srodki naprawcze, ktére w moim przekonaniu pozwalajg mi na udziat w postepowaniu:

9 Wykonawca moze wykresli¢ ten punkt, jesli zachodza w stosunku do niego podstawy wykluczenia i sktada
stosowne o$§wiadczenie w tym zakresie w dalszej czgsci.

10 Wykonawca moze wykresli¢ ten punkt, jesli samodzielnie wykazuje spehienie warunkéw udziatu
w postepowaniu lub jesli w stosunku do innego podmiotu zachodza podstawy wykluczenia i sktada stosowne
oswiadczenie w tym zakresie w dalszej czesci.

1 Wykonawca wypehia te sekcje tylko w przypadku, gdy istnieja okolicznosci wskazane w art. 24 ust. 1 wobec
odpowiednio wykonawcy/podmiotu trzeciego.

12 Niepotrzebne wykreslié.

13 Wykonawca powinien wskaza¢ majaca zastosowanie podstawe wykluczenia.
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Czesé 1ll: WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
Oswiadczam, ze spetniam warunki udziatu w postepowaniu okreslone przez Zamawiajgcego
w rozdziale V SIWZ.

Czgsé IV: OSWIADCZENIA KONCOWE

Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jq), Ze informacje podane powyzej w czesciach |-

Ill sq doktadne i prawidtowe oraz Ze zostaty przedstawione z petng swiadomoscig

konsekwencji powaznego wprowadzenia w btgd.

Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jq), Ze jest (sq) w stanie, na Zzgdanie i bez zwtoki,

przedstawi¢ zaswiadczenia i inne rodzaje dowodow w formie dokumentdw, z wyjgtkiem

przypadkow, w ktdrych:

a) instytucja zamawiajgca lub podmiot zamawiajgcy ma mozliwos¢ uzyskania odpowiednich
dokumentow potwierdzajgcych bezposrednio za pomocq bezptatnej krajowej bazy
danych
w dowolnym parnstwie cztonkowskim, lub

b) instytucja zamawiajgca lub podmiot zamawiajqgcy juz posiada odpowiedniqg dokumentacje.

(miejscowos¢, data) (podpis Wykonawcy lub upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 4 do SIWZ

Istotne Postanowienia Umowy

Zawarta dnia e r. w Warszawie

pomiedzy Polskg Organizacja Turystyczng, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa,
REGON 016213775, zwang w tresci umowy ,Zamawiajacym” lub ,,POT”, reprezentowang
przez:

.................................................................. reprezentowanyg PrZez: ......eeeeeeeevesnenenns
zwang dalej ,,Wykonawcg”,

Umowa zostata zawarta na podstawie art. 39 ustawy z dnia 29.01.2004 r. Prawo zamdwien
publicznych (tekst jedn.: Dz. U. z 2018 r., poz. 1986).

W przypadku uzyskania przez POT srodkéw na realizacje operacji w ramach Planu Dziatania
Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich, umowa zostaje zawarta na realizacje operacji w ramach
Planu Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich na lata 2014—2020 Plan operacyjny na lata
2018-2019.

Na podstawie art. 57g ust. 2 pkt 1 lit. a ustawy z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju
obszaréow wiejskich z udziatem srodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju
Obszaréw Wiejskich w ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014—-2020 (Dz.
U. z 2018 r. poz. 627) oraz wniosku o wyboér operacji do realizacji w ramach Planu Dziatania
Krajowej Sieci Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020 Plan operacyjny na lata 2018-2019,
ztozonego w ramach konkursu nr 3/2019 dla partneréw Krajowej Sieci Obszarow Wiejskich na
wybor operacji, ktére beda realizowane w 2019 r. w ramach dwuletniego planu operacyjnego
na lata 2018-2019.
Strony oswiadczajg, ze niniejsza umowa zostata zawarta w wyniku udzielenia zaméwienia
publicznego przeprowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie art. 39
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zamdwien Publicznych (t.j. Dz. U. z 2018 r., poz. 1986,
z pdin. zm.) zwana dalej ,,Umowa”.
Definicje

1. Materialy Zrédiowe - wszelkie materialty wykorzystane do przygotowania

i wyprodukowania Materiatdw Promocyjnych, wykorzystywanych w realizacji Operacji.
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2. Materialy Promocyjne — materiaty przygotowane przez Wykonawce na rzecz
Zamawiajacego w ramach niniejszej Umowy, wykorzystywane do realizacji dziatan
promujgcych Operacje na kazdym jej etapie.

§ 1. Przedmiot Umowy

1. Przedmiotem Umowy jest kompleksowe przygotowanie i realizacja operacji pn.
Lldentyfikacja, upowszechnianie i promocja dobrych praktyk w turystyce na obszarach
wiejskich - kontynuacja” (zwanym dalej ,,Operacjg”), ztozone z dwdch etapdéw realizacji,
w tym:

a) Etapl

e Przygotowania, zaplanowania i realizacji catej operacji;

e Zorganizowania i przeprowadzenia ogolnopolskiego konkursu dot. dobrych
praktyk pod nazwa ,Na wsi najlepiej — 12 dobrych praktyk w turystyce
wiejskiej”;

e  Promoaogiji i zachecania do udziatu w konkursie;

o  Weryfikacji zgtoszen oraz realizacja materiatéw zdjeciowych;

e  Przygotowania obrad kapituty konkursu;

e Przygotowania konferencji prasowej potaczonej z wreczeniem nagrod;

b) Etapll

e Opracowania scenariuszy wyjazddéw studyjnych dla blogeréw i ich realizacji;

e Promocji w Internecie;

e Opracowania, druku i dystrybucji publikacji;

e Realizacji, monitoringu i biezgcym raportowaniu akcji ;

e Podsumowania akcji — przygotowaniu raportu koricowego.

2. Wykonanie przez Wykonawce przedmiotu Umowy, o ktorym mowa w § 1 ust. 1
zostanie zrealizowane w zakresie zgodnym z Opisem Przedmiotu Zaméwienia, zwanym
dalej OPZ, stanowigcym Zatacznik nr 1 do Umowy, Oferta Wykonawcy, stanowiaca
Zatacznik nr 2 do Umowy oraz postanowieniami niniejszej Umowy. W razie sprzecznosci
miedzy trescig Zatgcznika nr 1 do Umowy a trescig Zatacznika nr 2 do Umowy,
pierwszenstwo majg zapisy Zatgcznika nr 1 do Umowy.

3. Wykonawca, w ramach niniejszej Umowy, a w szczegélnosci w ramach wynagrodzenia
okreslonego w §5ust. 1, przenosi na Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe
do wszelkich Materiatéw promocyjnych powstatych w ramach Umowy, na warunkach
W niej opisanych.

§ 2. Obowigzki Wykonawcy

1. Wykonawca zapewni odpowiedniej jakosci ustugi, gwarantujgce nalezyte wykonanie
Przedmiotu Umowy opisanego w § 1 ust. 1. Wykonawca zobowigzany jest do
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ustanowienia po swojej stronie osoby koordynujgcej wszystkie dziatania w czasie

realizacji Umowy, spetniajgcej wymogi opisane w warunkach udziatu w postepowaniu.

. Wykonawca oraz Zamawiajacy, kazdy w swoim zakresie, dotozg niezbednej starannosci

przy realizacji niniejszej Umowy, wzajemnie informujac sie o wyniktych problemach.

Przedmiot Umowy bedzie realizowany przez Wykonawce zgodnie z zaakceptowanym

przez Zamawiajgcego harmonogramem realizacji Umowy, o ktérym mowa w § 3 ust. 2.

. Wykonawca zobowigzuje sie do osiggniecia w czasie obowigzywania niniejszej Umowy

wskaznikdw sukcesu, przez ktore Strony rozumieja:

a.

osiggniecie liczby minimum 210 000 odwiedzin tgcznie na wskazane strony www:
www.nawsinajlepiej.polska.travel/, www.pot.gov.pl, www.zarabiajnaturystyce.pl,

chyba, ze Wykonawca zaproponowat w Ofercie wiekszg faczng liczbe odwiedzin na
powyzszych stronach — wéweczas o osiggnieciu wskaznika sukcesu, o ktérym mowa
W niniejszym postanowieniu, decyduje liczba odwiedzin wskazana w Ofercie
Wykonawcy;

przeprowadzenie konkursu, w ktérym zostanie osiggniete minimum 80 zgtoszen, a
z tego zostanie wybranych minimum 12 praktyk z podziatem na kategorie. W kazdej
kategorii zostanie wskazanych trzech zwyciezcow — 1 miejsce, 2 miejsce, 3 miejsce;
przeprowadzenie konferencji prasowej i wreczeniu nagréd dla zwyciezcow
konkursu na zakoriczenie | etapu operacji;

wykonanie celu strategicznego Operacji rozumianego jako zidentyfikowanie,
rozpowszechnienie i rekomendowanie dobrych praktyk w zakresie rozwoju
turystyki wiejskiej w Polsce;

wykonanie 12 prezentacji flash/spot o zwyciezcach prezentujgcych dobre praktyki
turystyczne z obszarow wiejskich;

zapewnianie minimum 4 blogerdw, ktérzy wykonajg reportaze dot. wybranych
w ramach konkursu dobrych praktyk;

wykonanie sesji zdjeciowej minimum 20 najwyzej punktowanych przez kapitute
konkursu zgtoszen, podkreslajgcej wartosci oraz prezentujacej walory dobrej
praktyki (minimum po 10 zdje¢ zaakceptowanych przez Zamawiajgcego dla kazdego
z miejsc);

przeprowadzenie efektywnej kampanii w mediach spotecznosciowych (Facebook,
Instragram, Twitter), zgodnie z Ofertg Wykonawcy;

przeprowadzenie efektywnej kampanii w wyszukiwarce Google w tym remarketing;
przeprowadzenie reklamy displayowej/ lub natywnej w mediach zainteresowanych
tematyka turystyczng — gtéwne portale newsowe, dziaty podrdznicze duzych portali
horyzontalnych, serwisy o tematyce podrdzniczej, lifestylowej;

przeprowadzenie promocji laureatow konkursu na blogach podrdzniczych,
lifestylowych, (banner/news/artykut);

dokonanie wysytki mailingdw;

petna obstuga kampanii i publikacji postow na Facebooku, Instagramie, Twitterze;
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n. dotarcie do grupy docelowej mieszkancéw wsi prowadzacych lub planujgcych
podjecie dziatalnosci turystycznej w liczbie dotarcia 4 tys.;

o. dotarcie do grupy docelowej podmiotéw prowadzacych lub planujgcych podjecie
dziatalnosci turystycznej na wsi w liczbie 8 tys.;

p. dotarcie do grupy docelowej turystow korzystajgcych lub chcacych skorzystac
z bazy turystyki wiejskiej w liczbie dotarcia 105 tys.;

g. wykonanie i przygotowanie 10 000 folderow drukowanych prezentujgcych
zwyciezcow i najlepsze praktyki z roku 2018;

r. dystrybucja 10 000 folderéw do wskazanych przez Zamawiajgcego miejsc;

s. zamieszczenie minimum 20 publikacji w Internecie na portalach, mediach,
branzowych

. W przypadku uzyskania przez POT srodkéw na realizacje operacji w ramach Planu

Dziatania Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich Wykonawca ma za zadanie promowacd

popularyzacje standardow i turystyki wiejskiej jaka realizowana jest przez partnera

(Polska Federacja Turystyki Wiejskiej ,,Gospodarstwa Goscinne”) i kierowac réwniez

ruch do strony: www.odpoczywajnawsi.pl.

§ 3. Termin realizacji Umowy

Przedmiot Umowy bedzie wykonywany od dnia podpisania Umowy do dnia

. W terminie 3 dni roboczych od daty podpisania Umowy, Wykonawca zobowigzuje sie
przedstawi¢ pisemny harmonogram realizacji Umowy zgodny 2z zaftozeniami
przedstawionymi w OPZ (Zatgcznik nr 1 do Umowy).

. W przypadku zgtoszenia uwag do harmonogramu przez Zamawiajgcego, Wykonawca
wprowadzi stosowne poprawki, zgodne z uwagami Zamawiajgcego, w terminie 24 h od
momentu zgtoszenia uwag. Zamawiajacy zgtasza uwagi pocztg elektroniczna.
Potwierdzeniem nalezytego wykonania niniejszej Umowy bedzie podpisany
bez zastrzezen przez obie Strony niniejszej Umowy protokdét koricowy odbioru
zrealizowanych prac, wedtug wzoru stanowigcego Zatacznik nr 4 do Umowy. Po
zakonczeniu kazdego stadium Strony podpiszg protokdt odbioru danego stadium prac.

§ 4. Wspétpraca Stron przy realizacji Umowy

. Strony wyznaczajg nastepujgce osoby, odpowiedzialne za koordynacje prac, bedacych
przedmiotem niniejszej Umowy, uprawnione do kontaktdw w tym zakresie oraz do
odbioru Przedmiotu Umowy, jak réwniez do kontaktéw roboczych:

a. ze strony Zamawiajacego: .....cceevvevrveennnnn.

b. ze strony Wykonawcy: ........cceeeeveevvenenee.

. Zamawiajgcy ma prawo zgda¢ od Wykonawcy zmiany o0séb wyznaczonych
do kontaktow z Zamawiajgcym. Wykonawca winien wykonaé zgdanie Zamawiajgcego
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w terminie 24 godzin od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego zgdania
pocztg elektroniczna.

. Akceptacja wersji koficowej harmonogramu i regulaminu konkursu, listy blogeréw,
a takze Materiatdw Promocyjnych, a w szczegdlnosci materiatéw reklamowych
przeznaczonych do emisji, nalezy do Zamawiajgcego. Wszelkie poprawki i zmiany do
przekazanych przez Wykonawce Materiatdbw Promocyjnych, Zamawiajgcy bedzie
wnosit jak najszybciej, jednakze w terminie nie dtuzszym niz 2 dni robocze od dnia
otrzymania propozycji poprawek Materiatdw Promocyjnych. Wnoszenie uwag
dokonywane bedzie w formie pisemnej, mailowej lub faksu, wedle wyboru Strony.
Wykonawca zobowigzany jest do niezwtocznego (24 godziny), a w kwestiach bardziej
skomplikowanych nie pdzniej niz w terminie 48 godzin, udzielenia odpowiedzi
Zamawiajgcemu oraz do wprowadzenia stosownych poprawek.

. Zamawiajacy ma prawo zazada¢ zmian i poprawek w zatwierdzonych Materiatach
Promocyjnych, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy,
jednakze w terminie nie dtuzszym niz jeden miesigc od ostatecznej ich akceptacji

§ 5. Wynagrodzenie

. Za prawidlowe wykonanie catosci Przedmiotu Umowy, Wykonawcy przystuguje

wynagrodzenie  ryczattowe W WysOKOSCI e zt  brutto
(STOWNIE: ettt ).
. Wynagrodzenie bedzie wyptacone w dwdch transzach:
a) transza | - 50% kwoty, o ktérej mowa w ust. 1 powyzej, tj. kwota brutto
......................... 7zt (stownie ztotych: ......iiriiiieeeeeeeeeen.) bedZiE

wyptacona po prawidtowej realizacji elementéw przedmiotu zamdwienia, o
ktérych mowa w § 1 ust. 1a Umowy (I etap Umowy oraz OPZ);

b) transza Il - 50% kwoty, o ktérej mowa w ust. 1 powyzej, tj. kwota brutto
........................... 7zt (stownie ztotych: .......cvcvcvcicicceceeseeeeeceeeenenn.) bEdzIE
wyptacona po prawidtowej realizacji Il etapu Umowy, o ktérym mowa w § 1 ust 1b
Umowy ( Il etap Umowy oraz OPZ).

Pfatnos¢ nastgpi w terminie 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajgcego

prawidtowo wystawionych poszczegélnych faktur. Podstawg do wystawienia

poszczegblnych faktur przez Wykonawce sg podpisane bez zastrzezen przez obydwie
strony protokoty odbioru poszczegdinych stadidw, wedtug wzoru stanowigcego

Zatacznik nr 4 do Umowy.

. Suma faktur czesciowych nie moze przekroczyé kwoty, o ktérej mowa w ust. 1 powyze;j.

§ 6. Prawa autorskie

Na wszystkie Materiaty Zrédiowe, ktére zostang przekazane Wykonawcy przez
Zamawiajgcego w celu wykorzystania ich do przygotowania Materiatéw Promocyjnych,
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Zamawiajgcy udziela Wykonawcy licencji niewytacznej, bez ograniczen terytorialnych
na czas realizacji Przedmiotu Umowy. Licencja udzielana jest wyfacznie do celow
zwigzanych z wykonaniem przedmiotu zamodwienia. W szczegdlnosci ww. prawa
dotyczg zdje¢ (w tym pochodzacych z banku zdje¢, wraz ze zgodami na uzycie
wizerunkéw o0séb), filméw, utworéw muzycznych i innych Materiatéw Zrédtowych
uzytych do wykonania Materiatéw Promocyjnych.

2. Wykonawca udziela licencji  wylacznej, bez ograniczen terytorialnych
i czasowych, do Materiatéw Zrédtowych pozyskanych przez Wykonawce, koniecznych
do wytworzenia Materiatéw Promocyjnych, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa
w § 5 ust. 1 niniejszej Umowy

3. Udzielenie licencji, o ktérych mowa w ust. 1 i 2 powyzej, obejmuje wszystkie pola
eksploatacji aktualnie istniejace, a w szczegdlnosci nastepujgce:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera Ilubinnego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek
technika, w tym drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego,
optycznego, elektronicznego lubinnego, technika analogowg lub cyfrowg, w
dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nosnikach, w tym nosnikach audio
lub video, no$nikach papierowych lub podobnych, $wiattoczutych, magnetycznych,
optycznych, dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych i innych
nosnikach zapiséw i pamieci;

b. wszelki obréot egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie z literg a)
niniejszego ustepu, jedynie w zakresie niezbednym do wykonania Przedmiotu
Umowy - wprowadzanie ich do obrotu poprzez; najem, uzyczanie lub oddawanie do
uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie utwordw, w zakresie niezbednym do wykonania
Przedmiotu Umowy w tym w szczegdlnosci:

= wszelkie publiczne udostepnianie utworéw w taki sposdb, aby kazdy madgt
mieé¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym
poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowej,
telekomunikacyjnej lub multimedialnej, bazy danych, serwery lub inne
urzadzenia i systemy, w tym takze oséb trzecich, w obiegu otwartym lub
zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez
mozliwosci zapisu,

= wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie, wystawianie.

4. Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego, nieograniczone w czasie ani terytorialnie,
autorskie prawa majatkowe do wykonanych w ramach niniejszej Umowy Materiatéw
Promocyjnych, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych (t. j.: Dz. U. z 2018 r.,, poz. 1191, z pdin. zm.), w ramach
wynagrodzenia, o ktdrym mowa w § 5 ust. 1 niniejszej Umowy.

5. Przeniesienie praw, o ktérych mowa w ust. 4 obejmuje wszystkie aktualnie istniejgce
pola eksploatacji, a w szczegdlnosci nastepujgce:
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a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do pamieci
komputera lubinnego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek
technika, w tym drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego,
optycznego, elektronicznego lubinnego, technika analogowg lub cyfrowa,
w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nosnikach, w tym nosnikach
audio lub video, nosnikach papierowych lub podobnych, s$wiattoczutych,
magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych
i innych nosnikach zapiséw i pamieci;

b. wszelki obrot oryginatem i egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie z literg
a) niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub
oddawanie do uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w tym w szczegdlnosci:

= wszelkie publiczne udostepnianie utworéw w taki sposéb, aby kazdy mégt
mieé¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, wtym
poprzez stacje naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowej,
telekomunikacyjnej lub multimedialnej, bazy danych, serweréw lub innych
urzadzen i systemdéw, w tym takze osdb trzecich, w obiegu otwartym lub
zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez
mozliwosci zapisu,

= wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie, wystawianie.

Udzielenie Zamawiajagcemu przez Wykonawce licencji do Materiatéw Zrédtowych,

o ktérej mowa w ust. 2 powyzej, nastepuje z chwilg ich przekazania, potwierdzonego

protokotem przekazania.

Przeniesienie przez Wykonawce na Zamawiajgcego majatkowych praw autorskich

do Materiatéw Promocyjnych nastepuje z chwilg akceptacji przez Zamawiajgcego

wersji koncowej danego Materiatu Promocyjnego, potwierdzonego protokotem
odbioru danego utworu lub z chwila wydania Zamawiajagcemu danego utworu

(Materiatu Promocyjnego), w przypadku braku obowigzku uzyskania akceptac;i

od Zamawiajgcego.

. Wykonawca oswiadcza, ze jego prawa do Materiatéw Promocyjnych stworzonych przez

Wykonawce oraz Materiatéw Promocyjnych, do ktérych autorskie prawa majgtkowe

zostaly nabyte, nie s3 inie bedg ograniczone w zakresie objetym niniejszag Umowa.

Ponadto Wykonawca zapewnia, iz do dnia zawarcia niniejszej Umowy nie zaciggnat

jakichkolwiek zobowigzan, ktére ograniczytyby lub wytaczaty prawo Wykonawcy do

przeniesienia przystugujgcych mu praw na Zamawiajgcego.

. Wykonawca oswiadcza, ze Materiaty Promocyjne stworzone na rzecz Operacji, nie

naruszajg praw autorskich oséb trzecich, uprawnien jakichkolwiek oséb zwigzanych

z rozpowszechnianiem ich wizerunku, przepisow ustawy z dn. 16.04.1993 r.

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji , s3 wolne od niedozwolonych zapozyczen oraz

nie majg miejsca zadne inne okolicznosci, ktére mogtyby narazi¢ Zamawiajgcego na

odpowiedzialno$é wobec osdb trzecich z tytutu eksploatacji Materiatdw Promocyjnych.
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Wykonawca zabezpiecza Zamawiajgcego i zwalnia z odpowiedzialnosci w odniesieniu
do roszczen oséb trzecich zawigzanych z naruszeniem praw autorskich, zaréwno
majatkowych, jak i osobistych, roszczen osdéb trzecich zgtoszonych w zwigzku
z rozpowszechnianiem ich wizerunkéw, wszelkich innych roszczen zwigzanych
z przedmiotem niniejszej Umowy, a takze w odniesieniu do roszczen Iub
odpowiedzialnosci Zamawiajgcego zwigzanej z nieprawdziwoscig ktéregokolwiek
z o$wiadczen lub zapewnien ztozonych przez Wykonawce.

W razie wystgpienia przez osobe trzecig z jakimikolwiek roszczeniami, skierowanymi
do Zamawiajgcego z tytutu naruszenia majgtkowych praw autorskich lub innych
opisanych w ust. 10 praw, Wykonawca dostarczy niezbedne dokumenty wykazujace
jego prawa i potwierdzajgce brak naruszenia praw oséb trzecich, a w przypadku ich
naruszenia pokryje wszelkie kosztéw zwigzane z dochodzeniem roszczen przez osoby
trzecie, w tym zasgdzonych kwot, odszkodowan oraz kosztéw obstugi prawnej,
w terminie do 14 dni od daty doreczenia Wykonawcy wezwania do zapftaty.
Wykonawca w ramach wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1 Umowy, przeniesie
na Zamawiajacego wraz z majatkowymi prawami autorskimi do Materiatéw
Promocyjnych, prawa do wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie zaleznych
praw autorskich, o ktérych mowa wart. 2 iart. 46 ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych, w tym miedzy innymi prawo tworzenia utworéw zaleznych
i dokonywania zmian w Materiatach Promocyjnych.

Strony jednoczesnie potwierdzajg, ze prawa autorskie do wszelkich przerdbek,
modyfikacji iadaptacji Materiatdw Promocyjnych (w tym prawo do korzystania
i dysponowania nimi) beda stanowity wytagczng wilasnos$¢ Zamawiajgcego, zgodnie
z zakresem wskazanym powyzej.

Strony potwierdzajg, ze wszelkie nabyte przez Zamawiajgcego na podstawie niniejszej
Umowy, majgtkowe prawa autorskie do Materiatéw Promocyjnych oraz Materiatéw
Zrédtowych, moga zostaé przeniesione na dowolng osobe trzecig, wyznaczong przez
Zamawiajgcego.

Wraz z przeniesieniem autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych do
Materiatow Promocyjnych, Wykonawca - w ramach wynagrodzenia ustalonego w § 5
ust. 1 Umowy - przenosi na Zamawiajgcego prawo wilasnosci nosnika, na ktérym
Materiaty Promocyjne zostaty utrwalone.

W przypadku wczesniejszego wygasniecia, rozwigzania lub odstgpienia od niniejszej
Umowy, Zamawiajgcy bedzie miat prawo do przeniesienia na dowolng osobe trzecig
nabytych przez niego w ramach niniejszej Umowy majatkowych praw autorskich
z Materiatéw Promocyjnych.

Wykonawca ma prawo pozostawi¢ u siebie utrwalony Materiat Promocyjny jedynie do
celéw wtasnej dokumentacji i prezentacji wtasnych dokonan, wytgcznie za zgodg
Zamawiajgcego, wyrazong na pismie pod rygorem niewaznosci.
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§ 7. Kary Umowne

1. Zamawiajacy naliczy, w razie nieosiggniecia przez Wykonawce zadeklarowanych

w ofercie wskaznikéw sukcesu, o ktérych mowa w § 2 ust. 4 Umowy w terminie,

o ktérym mowa w § 3 ust. 1 Umowy, kare Umowng w wysokosci:

a.

40% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1 Umowy — w przypadku mniejszej
liczby odwiedzin niz liczba, o ktérej mowa w § 2 ust. 4 lit a) Umowy, na
wskazanych w tym postanowieniu stronach internetowych;

30% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1 Umowy — w przypadku
zgromadzenia mniej niz 80 zgtoszen;

10 % wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1 Umowy — w przypadku braku
dotarcia do grupy docelowej tj. mieszkancow wsi prowadzacych lub
planujgcych podjecie dziatalnosci turystycznej w liczbie dotarcia do4 tys.;

10% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1 Umowy — w przypadku braku
dotarcia do grupy docelowej podmiotéw prowadzacych lub planujgcych
podjecie dziatalnosci turystycznej na wsi, w liczbie dotarcia 8 tys.;

10% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1 Umowy — w przypadku braku
dotarcia do grupy docelowej turystow korzystajgcych lub chcacych skorzystaé
z bazy turystyki wiejskiej w liczbie dotarcia 105 tys.;

20% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1 Umowy — w przypadku nie
wykonania sesji zdjeciowej 20 uprzednio najwyzej punktowanych zgtoszen do
konkursu;

30% wynagrodzenia okreslonego w & 5 ust. 1 Umowy — w przypadku nie
przeprowadzenia konferencji prasowe;.

2. Zamawiajgcemu przystuguje prawo do naliczenia kary umownej w przypadku

3.

5.

odstgpienia od Umowy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, w wysokosci 70%

catkowitego wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy.

Jako odstgpienie od Umowy z przyczyn lezgcych po stronie Wykonawcy zostang

potraktowane w szczegdlnosci:

1) rezygnacja przez Wykonawce z realizacji przedmiotu Umowy lub jej czesci,

2) niedotrzymanie poszczegdlnych termindw realizacji zamdwienia,

3) dziatanie lub zaniechanie Wykonawcy uniemozliwiajagce prawidtowg organizacje

Operacji, sprzeczne z zobowigzaniami zawartymi w § 2 ust. 4 Umowy, z

zastrzezeniem ze Zamawiajgcy ma prawo do odstgpienia od Umowy z Wykonawca

na tej podstawie po wczesniejszym pisemnym wezwaniu do zaprzestania dziatan

lub zaniechan moggcych mieé wptyw na organizacje Operacji.

Prawo odstgpienia od Umowy nie ogranicza prawa Zamawiajgcego do zadania

od Wykonawcy zaptaty kar umownych.

Zaptata kary lub kar umownych, jak rowniez ich potrgcenie przez Zamawiajcego,

nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku wykonania Przedmiotu Umowy.
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. W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy wartos¢ zastrzezonych kar umownych,
Zamawiajgcy moze dochodzié¢ odszkodowania na zasadach ogélnych.

. Wykonawca wyraza zgode na potracenie przez Zamawiajgcego kar umownych
z wszelkich naleznosci przystugujgcych mu od Zamawiajacego.

Kary umowne wskazane w niniejszym paragrafie podlegajg sumowaniu

§ 8. Promocja Informacji projektu

. W terminie od dnia podpisania Umowy, do dnia jej zakonczenia, Wykonawca jest
zobowigzany do informowania i rozpowszechniania informacji o realizowanej Operacji
zgodnie z przepisami zatgcznika Il do rozporzadzenia 808/2014 opisanymi w Ksiedze
wizualizacji znaku PROW 2014-2020 opublikowanej na stronie internetowej
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi we wszystkich materiatach przygotowywanych
dla Zamawiajacego.
. Wykonawca zobowigzany jest do stosowania logo PROW 2014-2020 i KSOW
opublikowanych na stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz
logo POT.
. W przypadku uzyskania przez POT $rodkédw na realizacje operacji Wykonawca ma
obowigzek zamieszczenia we wszystkich Materiatach Promocyjnych:

a. symbolu Unii Europejskiej;

b. zdania , Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa
inwestujgca w obszary wiejskie”;
logo PROW 2014-2020;
logo KSOW;
logo POT
zdania ,Instytucja Zarzadzajgca Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata
2014-2020 — Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi”;
g. zdania ,Operacja wspoffinansowana ze $rodkéw Unii  Europejskiej

-~ Do 0

w ramach Schematu Il Pomocy Technicznej ,Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich”
Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020"

§ 9. Warunki odstgpienia od Umowy

Poza przypadkami okreslonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajgcemu

przystugiwac bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku, gdy:

a) Wykonawca nie zdota osiggngé minimalnej liczby 210 000 odwiedzin na stronach
POT;

b) Wykonawca nie zdota osiggng¢ minimalnej liczby 80 zgtoszen do konkursu;

c) gdy Wykonawca nie bedzie realizowat niniejszej Umowy przez okres dtuzszy niz 7
dni kalendarzowych;

d) w przypadkach wskazanych w § 7 ust. 3 Umowy.
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Oswiadczenie Zamawiajgcego w przedmiocie odstgpienia od niniejszej Umowy zostanie
ztozone Wykonawcy na piSmie. Zamawiajgcy moze skorzystaé z przystugujgcego mu
prawa odstgpienia w terminie 30 dni od dnia powziecia wiadomosci, o zaistnieniu
okolicznosci uprawniajacej go do odstgpienia od Umowy.

Zamawiajgcy, odstepujagc od Umowy, ma prawo do zgdania zapfaty kary umownej,
o ktérej mowa w § 7 ust. 2. Zadanie to moze by¢ zgtoszone wraz z o$wiadczeniem
o odstgpieniu od Umowy lub w osobnym pismie skierowanym do Wykonawcy.

§ 10. Ochrona danych osobowych RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,,RODO”), informujemy, ze:

a) Administratorem Panistwa danych osobowych Wykonawcy jest Polska
Organizacja Turystyczna z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8, NIP: 525
21 50 196 (dalej jako POT lub Administrator).

b) we wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Paninstwa danych
osobowych przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem
ochrony danych:

i mailowo: dpo@pot.gov.pl lub
ii. listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubiniskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

c) Panstwa dane osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b i ¢)
RODO w celu zwigzanym z udzieleniem i rozliczeniem zamdwienia na organizacje
i przeprowadzenie operacji pt: ,ldentyfikacja, upowszechnianie i promocja
dobrych praktyk w turystyce na obszarach wiejskich - kontynuacja”

d) odbiorcami Paistwa danych osobowych beda podmioty, ktdrym udostepniona
zostanie dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia 6 wrzesnia
2001 r. o dostepie do informacji publicznej (t.j. Dz. U. 2018, poz. 1330, z pdin.
zm.).

e) Panstwa dane osobowe zwigzane z udzieleniem zamdwienia beda
przechowywane, zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp, przez okres 4 lat od dnia
zakonczenia postepowania o udzielenie zamodwienia, a jezeli czas trwania
Umowy przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caty czas trwania
Umowy.

f) Panstwa dane osobowe zwigzane 1z rozliczeniem zamédwienia bedg
przechowywane przez okres wymagany przepisami ustawy o rachunkowosci.

g) w odniesieniu do Panistwa danych osobowych decyzje nie bedg podejmowane
w sposéb zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

h) posiadajg Panstwo:
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1) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Panstwa
dotyczacych;

2) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania danych osobowych
Panstwa dotyczgcych

3) na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych
mowa w art. 18 ust. 2 RODO

4) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, gdy uznajg Panistwo, ze przetwarzanie danych osobowych
Panstwa dotyczgcych narusza przepisy RODO.

i) nie przystuguje Panstwu:

1) w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) i €) RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;

2) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20
RODO;

3) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania Panstwa danych
osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c) RODO.

2. Polska Organizacja Turystyczna wyraza, niniejszym, na rzecz Wykonawcy, zgode na
przetwarzanie danych osobowych swych pracownikdéw
wymienionych ponizej, dla celéw zwigzanych z realizacja zamodwienia,
a takze oswiadcza, e otrzymata zgode od kazdego pracownika
na przekazanie jego danych osobowych, dla wskazanych wyzej celéw, zgodnie z
RODO.

C — tel.: +48 (22) ...covvuenne.
T —— tel.: +48 (22) ...coeuuennn.

3. Udzielone na mocy niniejszej Umowy zgody na przetwarzanie danych osobowych
oraz wysyfania informacji zwigzanej z realizacjag zamdwienia drogg elektroniczng,
zawarte w § 4 ust. 1 Umowy, udzielone sg do czasu zakonczenia realizacji
przedmiotu zamoéwienia okreslonego w § 3 ust. 1 Umowy.

4. W celu prawidtowej realizacji niniejszej Umowy i wynikajacych z niej obowigzkéw
dotyczacych przetrwania danych osobowych oséb trzecich, Strony zobowigzujg sie
niezwtocznie zawrze¢ umowe powierzenia przetwarzania danych osobowych,
wedtug wzoru stanowigcego Zatgcznik nr 3 do Umowy.

§ 11. Klauzula poufnosci
Zamawiajgcy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczgce postanowien Umowy oraz
zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane , Informacjami Poufnymi”)

winny by¢ traktowane przez Wykonawce jako poufne i nie udostepniane osobom
trzecim bez uprzedniej zgody Zamawiajgcego wyrazonej w formie pisemne;j,

67



Nr sprawy: 7/2019/MW

z zastrzezeniem postanowien ust. 2, oraz ze mogg by¢ wykorzystywane w catosci badz
w czesci jedynie dla celéw zwigzanych z wykonywaniem Umowy.

2. Zamawiajacy wskazuje, ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich
w tajemnicy nie obejmuje:

a. informacji, ktére sg powszechnie znane lub ktére w uzasadniony okolicznosciami
sposdb mogg by¢ uwazane za powszechnie znane;

b. informacji, ktére znane byty Wykonawcy przed ich ujawnieniem przez
Zamawiajycego;

c. informacji, uzyskanych od osob trzecich, ktére miaty prawo ich ujawnienia;
przypadkéw, w ktérych Wykonawca zobowigzany jest do ich ujawnienia na
podstawie bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa.

3. Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody drugiej Strony swoim
pracownikom, cztonkom organdw i doradcom, w zakresie w jakim jest to konieczne dla
wykonania Umowy.

4. Ujawniajac Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3 powyzej,
Wykonawca powinien zobowigza¢ te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na
warunkach okreslonych w Umowie.

§ 12. Postanowienia koricowe
1. Wszelkie sprawy wynikte z realizacji niniejszej Umowy rozpatrywane bedg przez sad
wtasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.
2. Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagajg formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.
3. Gdyby jakiekolwiek postanowienie niniejszej Umowy okazato sie niewazne lub
bezskuteczne, nie wptywa to na waznosé i skutecznos¢ pozostatych jej postanowien.
W takim przypadku Strony zastgpig postanowienia uznane za niewaine lub
bezskuteczne innym, zgodnym z prawem, realizujgcym mozliwie najbardziej cel
niniejszej Umowy.
4., Wykonawca nie moze przenies¢ catosci lub jakiejkolwiek czesci praw, ani tez catosci lub
jakiejkolwiek czesci obowigzkédw wynikajgcych z niniejszej Umowy.
5. Umowa zostata sporzgdzona w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla
kazdej ze Stron.
6. Zatgczniki do niniejszej Umowy stanowig jej integralng czesc.
Zataczniki:

Zatgcznik nr 1 — Szczegétowy Opis Przedmiotu Umowy,

Zatgcznik nr 2 — Oferta Wykonawcy

Zatgcznik nr 3 - Umowa o przetwarzanie danych osobowych,

Zatacznik nr 4 — Protokét odbioru - wzér.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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UMOWA POWIERZENIA Zatacznik nr 3 do umowy

Umowa powierzenia przetwarzania danych osobowych
doumowy z dnia ...........cc... NF o,

zawarta dnia pomiedzy:

(dane podmiotu ktory umowe zawiera, w szczegdlnosci: firma spotki, siedziba, adres, oznaczenie sqdu
rejestrowego, w ktorym przechowywana jest dokumentacja spotki oraz numer pod ktérym spétka jest
wpisana do rejestru; NIP, wysokos¢ kapitatu zaktadowego i kapitatu wptaconego — art. 206 lub 374
ksh. W przypadku podmiotéow prowadzqcych dziatalnos¢ gospodarczqg imie nazwisko adres
zamieszkania osoby fizyczne, PESEL, firma pod jakq dziatalnosc jest prowadzona oraz adres gtdwnego
miejsca wykonywania dziatalnosci).

zwang w dalszej czesci umowy ,,Podmiotem przetwarzajgcym”
reprezentowana przez:

oraz

Polskg Organizacjg Turystyczng, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa, REGON 016213775,
zwanq w dalszej czesci umowy ,,Administratorem danych” lub ,,Administratorem”
reprezentowana przez:

1.
2.

Jacka Janowskiego - Dyrektora Departamentu Promocji Turystyki Krajowej
Haline Trojanowskg - Gtdwng Ksiegowg

§1

Powierzenie przetwarzania danych osobowych
Administratorem danych bedzie Polska Organizacja Turystyczna z siedzibg w Warszawie.
Administrator danych powierza Podmiotowi przetwarzajacemu, w trybie art. 28
rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w
sprawie ochrony o0séb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (zwanego w
dalszej czesci ,Rozporzadzeniem”) dane osobowe do przetwarzania, na zasadach i w celu
okreslonym w niniejszej Umowie.
Podmiot przetwarzajgcy zobowigzuje sie przetwarzac powierzone mu dane osobowe zgodnie
z niniejsza Umowa, Rozporzadzeniem oraz z innymi przepisami prawa powszechnie
obowigzujgcego, ktdre chronig prawa osdb, ktérych dane dotycza.
Przekazanie danych miedzy podmiotami nastgpi na szyfrowanym nosniku, na podstawie
protokotu przekazania.
Podmiot przetwarzajgcy oswiadcza, iz stosuje Srodki bezpieczenstwa spetniajgce wymogi
Rozporzadzenia.
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§2
Zakres i cel przetwarzania danych
Podmiot przetwarzajgcy bedzie przetwarzat powierzone na podstawie umowy dane osobowe
nastepujacych kategorii oséb, wykonujgcych umowe z dnia ........... numer..................... :

e podwykonawcy,

e blogerzy,

e dziennikarze,

e eksperci,

e kapitula konkursowa,

Podmiot przetwarzajgcy bedzie przetwarzat w stosunku do okreslonych w § 2 ust. 1 kategorii
0s6b powierzone na podstawie Umowy nastepujgce kategorie danych:

e nazwiska i imiona,

e adres zamieszkania lub pobytu,
e adres poczty elektronicznej,

e numer telefonu,

e numer faksu,

e numer ewidencyjny PESEL,

e CV Ekspertéw,

e Profile na social mediach,

Powierzone przez Administratora danych dane osobowe beda przetwarzane przez Podmiot
przetwarzajacy wytgcznie w celu realizacji umowy z dnia......................... N et

§3

Obowigzki Podmiotu przetwarzajacego
Podmiot przetwarzajacy zobowigzuje sie, przy przetwarzaniu powierzonych danych
osobowych, do ich zabezpieczenia poprzez stosowanie odpowiednich srodkéw technicznych i
organizacyjnych zapewniajgcych adekwatny stopien bezpieczenstwa odpowiadajgcy ryzyku
zwigzanym z przetwarzaniem danych osobowych, o ktérych mowa w art. 32 Rozporzadzenia.
Podmiot przetwarzajacy zobowiazuje sie dotozy¢ nalezytej starannosci przy przetwarzaniu
powierzonych danych osobowych.
Podmiot przetwarzajgcy zobowigzuje sie do nadania upowaznien do przetwarzania danych
osobowych wszystkim osobom, ktére beda przetwarzaty powierzone dane w celu realizacji
niniejszej umowy.
Podmiot przetwarzajgcy zobowigzuje sie zapewnié zachowanie w tajemnicy (o ktérej mowa w
art. 28 ust 3 pkt b Rozporzadzenia) przetwarzanych danych przez osoby upowaznione do
przetwarzania danych osobowych, zaréwno w trakcie zatrudnienia ich w Podmiocie
przetwarzajgcym, jak i po jego ustaniu.
Podmiot przetwarzajgcy po zakonczeniu swiadczenia ustug zwigzanych z wykonaniem umowy
Z dnig ... [/ usuwa wszelkie pozyskane lub powierzone mu dane
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osobowe oraz usuwa wszelkie ich istniejgce kopie, chyba ze prawo Unii lub prawo panstwa
cztonkowskiego nakazujg przechowywanie danych osobowych.

W miare mozliwosci Podmiot przetwarzajagcy pomaga Administratorowi w niezbednym
zakresie wywigzywac sie z obowigzku odpowiadania na zgdania oséb, ktérych dane dotycza
oraz wywigzywania sie z obowigzkéw okreslonych w art. 32-36 Rozporzadzenia.

Podmiot przetwarzajgcy po stwierdzeniu naruszenia ochrony danych osobowych bez zbednej
zwtoki zgtasza je w formie elektronicznej na adres dpo@pot.gov.pl Administratorowi nie
pozniej jednak niz 24 h po zaistnieniu zdarzenia.

84

Prawo kontroli
Administrator danych, zgodnie z art. 28 ust. 3 pkt h) Rozporzadzenia, ma prawo kontroli, czy
srodki zastosowane przez Podmiot przetwarzajgcy przy przetwarzaniu i zabezpieczeniu
powierzonych danych osobowych spetniajg postanowienia Umowy.
Administrator danych realizowaé bedzie prawo kontroli w godzinach pracy Podmiotu
przetwarzajgcego i powiadomi Pomiot przetwarzajacy o zamierza przeprowadzenia kontroli
z minimum 3 dniowym jej wyprzedzeniem. O dacie kontroli Administrator poinformuje
Podmiot przetwarzajgcy w formie elektronicznej na wskazany do korespondencji adres
poczty elektronicznej e-mail .......ccccuvveeveeiene v,
Podmiot przetwarzajacy zobowigzuje sie do usuniecia uchybie stwierdzonych podczas
kontroli w terminie wskazanym przez Administratora danych jednak nie dtuzszym niz 7 dni od
dnia zakonczenia kontroli.
Podmiot przetwarzajgcy udostepnia Administratorowi wszelkie informacje niezbedne do
wykazania spetnienia obowigzkéw okreslonych w art. 28 Rozporzadzenia.

§5

Dalsze powierzenie danych do przetwarzania
Podmiot przetwarzajgcy moze powierzy¢ dane osobowe objete niniejszg Umowa do dalszego
przetwarzania podwykonawcom jedynie w celu wykonania umowy z dnia ..................... nr
...................... .po uzyskaniu uprzedniej pisemnej zgody Administratora danych.
Przekazanie powierzonych danych do panstwa trzeciego moze nastgpic¢ jedynie na pisemne
polecenie Administratora danych, chyba Zze obowigzek taki naktada na Podmiot
przetwarzajacy prawo Unii lub prawo panstwa cztonkowskiego, ktéremu podlega Podmiot
przetwarzajacy. W takim przypadku przed rozpoczeciem przetwarzania Podmiot
przetwarzajacy informuje Administratora danych o tym obowigzku prawnym, o ile prawo to
nie zabrania udzielania takiej informacji z uwagi na wazny interes publiczny.
Podwykonawca, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy winien spetnia¢ te same gwarancje i
obowiazki jakie zostaty natozone na Podmiot przetwarzajgcy w niniejszej Umowie.
Podmiot przetwarzajagcy ponosi petng odpowiedzialnos¢ wobec Administratora za
niewywigzanie sie ze spoczywajacych na podwykonawcy obowigzkéw ochrony danych.

§6
Odpowiedzialnos¢ Podmiotu przetwarzajacego
Podmiot przetwarzajacy jest odpowiedzialny za udostepnienie lub wykorzystanie danych
osobowych niezgodnie z trescig Umowy, a w szczegdlnosci za udostepnienie powierzonych
do przetwarzania danych osobowych osobom nieupowaznionym.
Podmiot przetwarzajgcy zobowigzuje sie do niezwtocznego poinformowania Administratora
danych o jakimkolwiek postepowaniu, w szczegdlnosci administracyjnym lub sgdowym,
dotyczagcym przetwarzania przez Podmiot przetwarzajacy danych osobowych okreslonych w
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Umowie, o jakiejkolwiek decyzji administracyjnej lub orzeczeniu dotyczacym przetwarzania
tych danych, skierowanych do Podmiotu przetwarzajgcego, a takze o wszelkich planowanych,
o ile sg wiadome, lub realizowanych kontrolach iinspekcjach dotyczgcych przetwarzania w
Podmiocie przetwarzajgcym tych danych osobowych, w szczegélnosci prowadzonych przez
inspektorow upowaznionych przez Prezesa Urzedu Ochrony Danych. Niniejszy ustep dotyczy
wytacznie danych osobowych powierzonych przez Administratora danych.

§7
Czas obowigzywania umowy
Podmiot przetwarzajacy jest zobowigzany po zakoriczeniu realizacji umowy z dnia ...................... nr
......................... do usuniecia wszystkich pozyskanych i powierzonych danych w terminie do 14 dni
i przekazania protokotu z powyzszej czynnosci Administratorowi danych.

§8
Rozwigzanie umowy
1. Administrator danych moze rozwigza¢ niniejszg umowe ze skutkiem natychmiastowym, gdy
Podmiot przetwarzajacy:
a) pomimo zobowigzania go do usuniecia uchybien stwierdzonych podczas kontroli nie
usunie ich w wyznaczonym terminie;
b) przetwarza dane osobowe w sposdb niezgodny z umowa;
c) powierzyt przetwarzanie danych osobowych innemu podmiotowi bez zgody
Administratora danych;
2. Mimo rozwigzania Umowy w mocy pozostang zobowigzania natozone na Pomiot
przetwarzajagcy w zakresie ochrony danych osobowych wraz z wymogiem ich
natychmiastowego usuniecia.

§9
Zasady zachowania poufnosci
1. Podmiot przetwarzajacy zobowigzuje sie do zachowania w tajemnicy wszelkich informaciji,
danych, materiatéw, dokumentéw i danych osobowych otrzymanych od Administratora
danych i od wspétpracujacych z nim osdb oraz danych uzyskanych w jakikolwiek inny sposdb,
zamierzony czy przypadkowy w formie ustnej, pisemnej lub elektronicznej (,,dane poufne”).
2. Podmiot przetwarzajacy oswiadcza, ze w zwigzku ze zobowigzaniem do zachowania w
tajemnicy danych poufnych nie bedg one wykorzystywane, ujawniane ani udostepniane bez
pisemnej zgody Administratora danych w innym celu niz wykonanie umowy z dnia
.................... nr.............., chyba ze koniecznos¢ ujawnienia posiadanych informacji wynika
z obowigzujgcych przepiséw prawa lub Umowy.

§10
Postanowienia koricowe
1. Umowa zostata sporzgdzona w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach dla kazdej ze stron.
2. W sprawach nieuregulowanych zastosowanie bedg miaty przepisy Kodeksu cywilnego oraz
Rozporzadzenia.
3. Sadem wifasciwym dla rozpatrzenia sporéw wynikajacych z niniejszej umowy bedzie sad
wiasciwy Administratora danych.
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Administrator danych Podmiot przetwarzajacy
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Zatacznik nr 4 do Umowy

PROTOKOt ODBIORU
CZESCIOWEGO/KONCOWEGO*

Niniejszym stwierdzam, ze Etap I/Il przedmiotu umowy nr .......... z dnia .......... r. zostat
przekazany w dniu .............. r. do odbioru.

Nie zgtaszam zastrzezen do jakosci wykonanej pracy, traktujgc powyziszg prace jako
wykonana.

Warunki usuniecia wad: Nie dotyczy
Sprawdzono pod wzgledem merytorycznym: .

Podpis przyjmujgcego
Warszawa, ................. 2019r.
Miejscowos¢, data

Oswiadczenie o ewentualnym uznaniu za usprawiedliwione opdznienie w wykonaniu
przedmiotu umowy: Nie dotyczy

Akceptacja:

Podpis Zamawiajgcego Podpis Wykonawcy

*niepotrzebne skresli¢
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Zatacznik nr 5 do SIWZ

Piecze¢ Wykonawcy

Lista podmiotow nalezacych do tej samej grupy kapitatowej /
informacja o tym, ze Wykonawca nie nalezy do grupy kapitatowej*.

* UWAGA: nalezy skresli¢ niepotrzebne

Sktadajac oferte w postepowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego na: Kompleksowe
przygotowanie i realizacje operacji dotyczqcej: identyfikacji, upowszechniania i promocji
dobrych praktyk w turystyce na obszarach wiejskich, nr 7/2019/MW, w celu wykazania braku
podstaw do wykluczenia z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 23 Pzp:

1. Informuje, ze nie nalezymy do zadnej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16
lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2018 r., poz. 798).

2. Informuje, ze nie nalezymy do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia
16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2018 r., poz. 798)
z zadnym z podmiotdéw, ktdre uczestniczg w postepowaniu.

3. Skfadam liste podmiotéw, razem z ktdrymi nalezymy do tej samej grupy kapitatowej
w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw:

Nazwa podmiotu wchodzacego w sktad grupy kapitatowej / adres podmiotu / REGON

W zwigzku z tym iz naleze do grupy kapitatowej, a Wykonawcy, ktérzy nalezg do tej samej
grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentéw, ztozyli odrebne oferty wykazuje ponizej, ze istniejgce miedzy nami
powigzania nie prowadzg do zaktécenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie
zamoéwienia:
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W przypadku Wykonawcow wspodlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamowienia niniejszg
informacje sktada kazdy z Wykonawcoéw.

Prawdziwos$¢ powyzszych danych potwierdzam wtasnorecznym podpisem $wiadom
odpowiedzialnosci karnej z art. 297 k.k.

dnia 2019r.

(Podpis osoby uprawnionej lub 0séb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy w dokumentach
rejestrowych lub we wtasciwym petnomocnictwie)
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Zatacznik nr 6 do SIWZ

WYKAZ UStUG
Rodzaj
Nazwa i adres odbiorcy | Doty Wykenania oy iot — nazwa i krétki opis | 90%Viadczenia
Lp. Zaméwienia ustug (dd/mm/rrrr — ustugi (whasne,
dd/mm/rrrr) podwykonawcy,
innego podmiotu)

W okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci
jest krétszy - w tym okresie, nalezycie zorganizowatem co najmniej 3 (stownie: trzy) kampanie reklamowe
w Internecie z zakresu komunikacji/PR majgcych na celu promocje regiondw/atrakcji/produktow
turystycznych.

Jako kampanie Zamawiajgcy rozumie, na potrzeby oceny spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu,

realizacje kompleksowego zespotu dziatan promocyjnych w formie online i offline na rzecz
regionow/atrakcji/produktéw turystycznych.

L P

2 P

: P

Prawdziwos¢ powyzszych danych potwierdzam wtasnorecznym podpisem swiadom odpowiedzialnosci karnej
z art. 297 k.k.

(data, imie i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 7 do SIWZ

WYKAZ 0SOB

Nr sprawy: 7/2019/MW

Oswiadczam/y, ze do realizacji zamowienia skieruje nastepujgce osoby:

Podstawa
L.p. Imie i nazwisko | dysponowania Stanowisko Doswiadczenie?
osoba’
[ ]posiada co najmniej 3 lata
doswiadczenia zawodowego na tym
stanowisku w agencji
1 Lider projektu PR/marketingu internetowego, w

tym przy realizacji co najmniej 3
kampanii z zakresu komunikacji/PR
majgcych na celu promocje
regiondw lub atrakcji turystycznych.

Specjalista ds.

[ ] posiada co najmniej 3 lata
doswiadczenia zawodowego na
stanowisku zwigzanym z online

online . . L
2 . . marketingiem, dziataniami PR lub
marketingu i .
. . reklamg, w tym posiada
social media . . o
doswiadczenie w organizacji
konkursow.
[ ] posiada co najmniej 2 lata
doswiadczenia zawodowego na tym
3 Specjalista ds. PR stanowisku zwigzanym z
lub Copywriter redagowaniem, tworzeniem tekstow
wartosciowych
o charakterze promocyjnym
(imie i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)
Uwaga:

! nalezy podaé podstawe do dysponowania osobami wskazanymi w wykazie, np. umowa o prace,
umowa zlecenie, itp. Ponadto jezeli Wykonawca bedzie polegat na osobach innych podmiotéw
zdolnych do wykonania zamdwienia, niezaleznie od charakteru prawnego faczacych go z nim

stosunkéw, zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu,

iz bedzie dysponowat zasobami

niezbednymi do realizacji zamdwienia. W tym celu musi w szczegdlnosci przedstawi¢ pisemne
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zobowigzanie tych podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdw na okres
korzystania z nich przy wykonywaniu zamodwienia

2 Wykonawca potwierdza do$wiadczenie zgtoszonych oséb poprzez postawienie znaku ,x” w kratce

przy spetnianym warunku. Nie zaznaczenie warunkéw spowoduje, ze Zamawiajacy nie uzna danej
osoby za spetniajgcg warunki udziatu w postepowaniu okreslone w SIWZ.
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