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1. Nazwa imprezy:



Outbound Travel Mart OTM

2. Organizator imprezy:



Fairfest Media Ltd.

Fairfest House
D-6,Plot No.29,Versova Andheri Rameshwar
CHS, RSC 10, MHADA
S.V.P. Nagar, Andheri (W)
Mumbai 400053
Tel: (91) (22) 2637 2895, 2637 2883 Fax : (91) (22) 2637 2760
Email: ttfotm@fairfest.com, fairfest@vsnl.com
3. Miejsce i adres imprezy:


Bandra Kurla Complex – Mumbai, 
       Ashok Hotel Convention Centre – New Delhi
4. Termin i godziny otwarcia:  


9-11.02.2008 Mumbai, 14-16.02.2008 New Delhi

10.00-17.00

5. Liczba uczestników*:


Rok 2007*:

Kupujący : 8, 649
Odwiedzający ogółem: 15, 671

Liczba krajów: 28
Liczba wystawców: 581
6. Charakter imprezy:

Targi handlowo-konsumenckie

7. Poszukiwane materiały:

Oferty kierowane na rynek indyjski powinny uwzględniać pobyty w dużych miastach (z uwzględnieniem wizyty w centrach handlowych) oraz zwiedzanie największych atrakcji turystycznych Polski (obiekty UNESCO, atrakcje przyrodnicze, Parki Narodowe). Dużym zainteresowaniem wśród indyjskich turystów cieszy się Zakopane, ponadto ę noclegi w obiektach zabytkowych: zamkach i pałacach, standard 4-5*. Wymagane są materiały w języku angielskim. Preferowane wyżywienie wegetariańskie.

8. Potencjał rynku:


Indie to, obok rynku chińskiego najszybciej rozwijający się rynek turystyczny świata. Statystyki wskazują, że rocznie ruch wyjazdowy w Indiach przewyższa liczbę turystów odwiedzających subkontynent indyjski. W roku 2004 ponad 6 milionów Hindusów udało się w podróże zagraniczne, w tym 3,3 mln w celach turystycznych. Spodziewane tempo wzrostu turystyki wyjazdowej ma utrzymywać poziom 8,8% rocznie do 2014 roku. Szybko rozwijające się takie sektory gospodarki Indii jak IT, outsourcing czy chociażby branża filmowa sprawiają, że w Indiach gwałtownie wzrasta warstwa zamożnej klasy średniej (upper middle class), gotowej do podjęcia zagranicznych podróży. Znakomita większość indyjskich turystów pochodzi z  aglomeracji Mumbaju, Delhi i Bangalore –uznawanego za rejon tożsamy z Sillicon Valley w USA. Według badań Instytutu Turystyki w  2006 roku Polskę odwiedziło 9 900 obywateli Indii. 

Więcej informacji nt. imprezy znajdą Państwo na stronie www.ttfotm.com
* dane organizatorów targów 
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Opracowanie:  Polska Organizacja Turystyczna – Departament Promocji
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