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Międzynarodowe Targi Turystyczne HOLIDAY WORLD  to jedna z waŜniejszych międzynarodowych 
imprez turystycznych odbywających się w Europie Środkowo-Wschodniej.  
Organizator targów: Incheba Expo Praha spol. S. r.o.  
Miejsce targów:  Kompleks Wystawienniczy Prague Exhibition Grounds (Výstaviště) 
Powierzchnia wystawiennicza targów:  20.500 m2 .* 
Liczba wystawców (firm):   704 z  50 krajów.* 
Liczba uczestników: około 30 000 z czego 7.300 to specjaliści branŜowi.*  
Charakter targów:  promocyjno-handlowe. 
Najczęściej zadawane pytania przez odwiedzających polskie stoisko narodowe dotyczyły (rok 2008): 
regionów (Małopolska, Mazowsze), Mazur, Bieszczad, miast (Kraków, Wieliczka, Zakopane), polskich 
gór i morza, parków narodowych, szlaków rowerowych, moŜliwości noclegowych, atrakcji turystycznych, 
kulinariów, turystyki miejskiej i aktywnej.  
 
 Najbardziej poszukiwane materiały (rok 2008): mapy, przewodniki, cenniki, informatory o regionach 
Polski (Małopolska, Pomorze, Warmia i Mazury, Podlasie), informatory o bazie noclegowej, trasy 
rowerowe. 
 
Odwiedzający polskie stoisko narodowe (rok 2008): bardzo duŜe zainteresowanie naszym stoiskiem 
wykazywali turyści indywidualni; touroperatorzy byli zainteresowani współpraca w niewielkim stopniu. 
.   
Potencjał rynku czeskiego:  
Wśród grupy krajów sąsiedzkich Czechy to jeden z największych rynków, po rynku niemieckim. Stanowi 
dobre źródło turystów odwiedzających Polskę w obiektach typu pensjonaty, agroturystyka i campingi 
(baza o klasie turystycznej).  Jest to rynek, który będzie generował wielokrotne wizyty, jak 
i zainteresowanie ze strony róŜnych grup wiekowych.  Liczba wszystkich przyjazdów w 2007r. z Czech 
do Polski wyniosła  165 tys. Największa liczba wyjazdów zagranicznych przypada tradycyjnie na 
miesiące letnie – lipiec, sierpień. Turyści Czescy przyjeŜdŜają do Polski w celach typowo turystycznych 
oraz w interesach i słuŜbowo. Najczęściej deklarowanym sposobem spędzania czasu w Polsce jest pobyt 
w miastach i jest to jedyny produkt, na który nie maleje popyt. Ponad 50% turystów nocuje w obiektach 
hotelarskich: hotelach, motelach i pensjonatach. Najczęściej odwiedzane przez Czechów są 
województwa: mazowieckie, małopolskie, śląskie, dolnośląskie  i łódzkie. Wśród najczęściej 
odwiedzanych miast znajdują się Warszawa, Kraków, Katowice, Wrocław i Łódź. Turyści z Czech 
podróŜują przede wszystkim indywidualnie – grupy zorganizowane stanowią niecały 1 %. 
Priorytetowe produkty: turystyka weekendowa w miastach: Trójmiasto, Wrocław, Kraków oraz  górach, 
głównie w Sudetach i  na Jurze Krakowsko-Częstochowskiej. Drugim niezwykle istotnym produktem jest  
turystyka aktywna – turyści czescy naleŜą do segmentu chętnie wykorzystującego aktywny rodzaj 
spędzania wolnego czasu., wellness, turystyka wypoczynkowa na Mazurach i nad Bałtykiem. 
Wskazana aktywność promocyjna następujących regionów: Małopolska, Śląsk i Dolny Śląsk, Warmia 
i Mazury, Pomorze.  

 
Uczestnictwo w polskim stoisku narodowym i oferta: udział w polskim stoisku narodowym określają 
„Zasady uczestnictwa w polskich stoiskach narodowych organizowanych na międzynarodowych targach 
turystycznych i przemysłu kongresowego”. 
 
Prezentowana na stoisku oferta powinna być adekwatna do danego rynku, charakteru imprezy, a takŜe 
powinna być sporządzona w języku czeskim. 
 

� więcej o targach HOLIDAY WORLD na stronach internetowych organizatorów  www.holidayworld.cz 
� więcej o planach działania POT na stronach internetowych POT www.pot.gov.pl   
� więcej danych o turystyce przyjazdowej do Polski na stronach internetowych Instytutu Turystyki 

www.intur.com.pl 


