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Dotyezy: postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie
zapytania ofertowego na realizacj¢ internetowej kampanii promocyjnej
dedykowanej Laureatom konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny -
Certyfikat POT z uzyciem spotow.

Odpowiedzi na pytania

Pytanie 1

W zalaczniku nr 1 do zapytania ofertowego przedmiot dzialania okreslony jest jako
przygotowanie 11 spotéw (od 30 — 60 sekundowych) dostosowanych do emisji w internecie
na bazie materiatéw, ktorymi dysponuje POT oraz przeprowadzenie kampanii promocyjne;j
w internecie z wykorzystaniem w/w materialu. Poniewaz w tresci zaméwienia znajduje si¢
informacja, ze maksymalna kwota przeznaczona na realizacj¢ zamowienia ma by¢ nie wyzsza
niz 45 tysiecy zlotych brutto, cheieliby$Smy zapytaé, czy gdzies nie wkradt si¢ btad? Obecnie
cena przygotowania jednego spotu video o dtugosci 30 sekund potrafi osiagna¢ od 10 do 55
tysiecy zlotych. By¢ moze w dokumencie ucieklo jedno zero lub pojawil si¢ jakis skrot
myslowy?

Odpowiedz:
Zamawiajacy planuje przeznaczy¢ na ten cel kwote 45 tysiecy zi.

Pytanie 2:

45 tys brutto to jest kwota, ktora jest przeznaczona tylko na promocj¢, czy ma ona zawierac
rowniez wynagrodzenia agencji, opracowanie koncepcji itp?

Odpowiedz:
Kwote 45 000,00 Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na cato$¢ zamowienia.

Pytanie 3:

W jakich kanatach powinna by¢ prowadzona kampania poza social media?

Odpowiedz:
Poza social media (glownie youtube) dziatania reklamowe w sieci google.

Pytanie 4:

Co rozumiemy dokladnie przez przygotowanie spotow? i w jakim stopniu powinny by¢
wykorzystane poty zawarte w briefie? co doktadnie rozumiemy poprzez przeformatowanie?
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Odpowiedz:
Spoty zawarte w briefie stanowig podstawe w dziataniach w ramach planowanej kampanii,

jak zostang przeformatowane to zalezy od Wykonawcy. Celem dziatania kampanii jest
wygenerowanie maksymalnej liczby prawidlowych wyswietlen sumarycznie wszystkich
11 spotow

Pytanie S:

Czy kazdy spot ma prezentowa¢ jedng destynacj¢? ile ma by¢ w nim naszych materiatow,
a ile wykorzystania wewnetrznych?

Odpowiedz:

Tak. Kazdy spot ma prezentowaé jedng destynacj¢. Orientacyjnie 70 % materiatow
Zamawiajacego 30%, Zleceniobiorcy.
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