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Warszawa, 28 lutego 2017 roku

Szanowni Panstwo,

w zatgczeniu przesytam stanowisko Miedzyresortowego Zespotu ds. promocji Polski za granica odnosnie

funkcjonowania Polskiej Organizacji Turystycznej przyjete jednogtosnie podczas posiedzenia, ktére odbyto
si¢ w Kancelarii Prezesa Rady Ministrow 27 lutego 2017 r.
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Warszawa, 27.02.2017 r.

STANOWISKO MIEDZYRESORTOWEGO ZESPOtU DS. PROMOCII POLSKI ZA GRANICA ODNOSNIE
FUNKCJONOWANIA POLSKIEJ ORGANIZAC)I TURYSTYCZNE)

Zagraniczna turystyka przyjazdowa do Polski stanowi wazny dla kraju element budowy wizerunku
oraz przynosi wymierne przychody finansowe. Udziat gospodarki turystycznej w PKB utrzymuje sie na
poziomie 5-6%, a wplywy z turystyki zagranicznej stanowig przeszfo 6% wszystkich wplywow
z eksportu.

Najwazniejszym instrumentem dla sukcesu panstwa jest jego marka na arenie miedzynarodowe;.
W badaniu reputacji panstw (Reputation Institute) Polska zostata najwyzej oceniona w kategorii
atrakcyjnosci turystycznej (64 punkty na 100 mozliwych), przyjaznosci mieszkaricéw (62 pkt) i wktadu
w globalng kulture (56,9 pkt). Systematycznie wzrasta pozycja Polski w rankingu konkurencyjnosci
gospodarczej sektora turystycznego (T&T Competitiveness Index). W rankingu z 2015 roku Polska
uzyskata pod wzgledem konkurencyjnoéci turystyki 47 miejsce (na 141 analizowanych paristw). Jest
to o0 11 pozycji lepiej niz w 2009 r., kiedy Polska zajmowata 58 miejsce.

W wigkszosci krajow stawiajacych na rozwojow turystyki, narzedziem parstwa do realizacji dziatan
promocyjnych, pobudzajacych popyt oraz sprzedaz ustug za posrednictwem touroperatoréw, s3
narodowe organizacje turystyczne. Krajowym odpowiednikiem takiego podmiotu jest Polska
Organizacja Turystyczna, wraz z jej zagranicznymi oddziatami.

Polska zalicza sie do grupy paristw, w ktorych narodowa organizacja turystyczna dysponuje
zdecydowanie nizszymi srodkami pochodzacymi z budzetu panstwa, jednak nie oznacza to mniejszej
skutecznosci. W ostatnim czasie Polska Organizacja Turystyczna przeprowadzita szereg akcji, ktorych
zasigg byt mozliwy dzieki dobrej wspotpracy z podmiotami zewnetrznymi i konsolidacji srodkow.
Tylko w 2015 roku zagraniczne osrodki POT wspdlnie z branzg turystyczng, regionami, miastami,
a takze placéwkami dyplomatycznymi zrealizowaty promocje Polski, przy wktadzie (finansowym oraz
ustugowym) partneréw wartym 1.661.931 euro. Dodatkowo 199,7 min euro (ponad 858 min ztotych)
to ekwiwalent reklamowy publikacji prasowych, audycji radiowych i telewizyjnych, ktére powstaty
w wyniku dziatann POT w latach 2013-2015.

Istotnym elementem dziatari promocyjnych POT s3 podroze prasowe dla zagranicznych dziennikarzy.
W latach 2010-2016 POT zorganizowat wspdlnie z regionami i miastami podréze prasowe dla 4962
dziennikarzy.

Efekty dziatan POT w latach 2011-2014 byly przedmiotem przekrojowej kontroli Najwyiszej lIzby
Kontroli w 2015 roku. W informacji o wynikach kontroli napisano: ,stopieri wykonania miernikow
wskazuje, ze POT skutecznie realizowata zaplanowane przedsiewzigcia promocyjne”. Nalezy réwniez
docenic fakt, iz w latach 2015-2016 zatrudnienie w POT zmniejszyto sie o prawie 25%.

Biorgc pod uwage powyisze, Migdzyresortowy Zespot ds. promocji Polski za granica stoi na
stanowisku, iz dalsze funkcjonowanie Polskiej Organizacji Turystycznej znajduje uzasadnienie.
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