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#HWS17 Dublin #WeGoToPoland 
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Wstęp 
 

Od 23.01.2017 do 31.2017 zostały podjęte dedykowane działania w Social Media w celu promocji Polski na 

rynku irlandzkim podczas najważniejszych targów turystycznych w Irlandii – Holiday World Show. 

Holiday World Show 2017 w Dublinie 
 

Cele: 

 Przyciągnięcie jak największej liczby odwiedzających targi na stoisko PNTO 

 Budowanie relacji z influencerami - dziennikarzami i blogerami 

 Promocja partnerów PNTO 

 Komunikowanie nowych kanałów promocji PNTO w Irlandii 

 Relacjonowanie targów dla osób w nich nieuczestniczących (Social Media, Facebook Live) 

 

HWS w Social Media 

Oficjalne hashtagi imprezy #HWS17 #HolidayWorldShow 

 Twitter imprezy https://twitter.com/holworldshow  

 Instagram imprezy https://www.instagram.com/holidayworldshow/  

 Facebook imprezy https://www.facebook.com/theholidayworldshow  

 

Komunikacja i interakcje Social Media PNTO podczas targów HWS w Dublinie  

 Prezentacja stoiska  

 Akcja The Wall is yours - opinie, komentarze o Polsce 

 

Storify -  

http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
https://twitter.com/holworldshow
https://www.instagram.com/holidayworldshow/
https://www.facebook.com/theholidayworldshow
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 Wieczór #WeGoToPoland w Ambasadzie Polskiej w Dublinie - promocja losowania nagród 

voucherów w Krakowie i Warszawie oraz relacja z wieczoru 

  

 

 

 

 

 
 

 

 

http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
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 Dedykowane grafiki 

 

Przygotowane i publikowane materiały na Instagramie i Twitterze promujące stoisko PNTO i konkursy. 

  

  

  

  

  

http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
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http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk


 /JaroslawMarciuk               /JaroslawMarciuk            /Jaroslaw_Marciuk 

 5 

P
li
s
h

 N
a

ti
o

n
a

l 
T
o

u
ri

s
t 

O
ff

ic
e

 #
H

W
S

1
7

 D
u

b
li
n

 #
W

e
G

o
T
o

P
o

la
n

d
 |

  
 

5 

P
li
s
h

 N
a

ti
o

n
a

l 
T
o

u
ri

s
t 

O
ff

ic
e

 #
H

W
S

1
7

 D
u

b
li
n

 #
W

e
G

o
T
o

P
o

la
n

d
  

P
li
s
h

 N
a

ti
o

n
a

l 
T
o

u
ri

s
t 

O
ff

ic
e

 #
H

W
S

1
7

 D
u

b
li
n

 #
W

e
G

o
T
o

P
o

la
n

d
 |

  
 

Twitter 

 Publikacja informacji o nadchodzących wydarzeniach na stoisku 

 Publikacja przygotowanych grafik, zdjęć, linków  

 Publikacja stworzonych na stoisku krótkich materiałów wideo 

 Relacja z wizyty na stoisku Ambasadora RP w Dublinie 

 Tworzenie list influencerów (dziennikarze i blogerzy) 

 Interakcja z uczestnikami targów (likowanie, repostowanie, odpowiedzi) 

 Wszystkie posty (teksty, zdjęcia, video) na Twitterze 

https://twitter.com/hashtag/wegotopoland?f=tweets&vertical=default&src=hash  

 

 

 

  

  

http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
https://twitter.com/hashtag/wegotopoland?f=tweets&vertical=default&src=hash
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http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
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Instagram 

 Publikacja materiałów promujących wydarzenia i konkursy na stoisku 

 Publikacja postów ze stoiska targowego plus zdjęcia wizerunkowe z Polski  

 Interakcja z uczestnikami targów (likowanie, odpowiedzi na komentarze) 

 Instagram Stories 

 Wszystkie zdjęcia na Instagramie - https://www.instagram.com/explore/tags/wegotopoland/  

      

      

 

Video  

 Video na Twitterze  

 Transmisja na żywo na Facebook Live losowania nagród i degustacji wina 

 

  

http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
https://www.instagram.com/explore/tags/wegotopoland/
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Raport Brand 24 #HWS17 22.01.-30.01.2017 
 

PNTO było jednym najbardziej aktywnym użytkownikiem Social Media podczas targów oraz Polska 

pojawiała się jako jeden z najczęściej komentowanych tematów w trakcie Holiday World Show. Dane 

przedstawiają aktywności wszystkich uczestników targów posługujących się oficjalnym hashtagiem 

wydarzenia. Głównie komunikacja odbywała się na Twitterze (442), Facebooku (122)oraz Instagramie (77). 

 

 

 

http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
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http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
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Raport Brand 24 #WeGoToPoland 22.01-30.01.2017 
 

Podczas targów Holiday World Show z komunikatem #WeGoToPoland udało się dotrzeć do ponad 66 tys. 

użytkowników Social Media. 

 

 

 

 

http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
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http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
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Podsumowanie  
 

Twitter IE 

 Liczba obserwujących profil - 111 (wzrost o 84 nowych użytkowników z poziomu 27) 

 

 

Instagram 

 Liczba postów - 70 (wzrost o 20 postów) 

 Liczba obserwujących profil - 206 (wzrost o 80  użytkowników ze 126) 

 Liczba postów z hashtagiem #wegotopoland 196 (wzrost o 40 postów) 

 

http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
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Klout Score  

Wzrost wskaźnika Klout Score do 44 (siła na podstawie tylko irlandzkiego profilu Twitter. Wspólne dla 

obydwu rynków kanały komunikacji Facebook i Instagram oraz Twitter UK podłączone są pod brytyjski 

profil Klout. Obecny wskaźnik UK – 66) . 

 

 

 

Storify Story 
 

Zobacz najważniejsze posty w Social Media publikowane przez PNTO oraz gości targów z hashtagiem 

#WeGoToPoland  

https://storify.com/PolandTravel/poland-in-dublin-hws17  

 

 

 

http://www.linkedin.com/in/jaroslawmarciuk
https://twitter.com/JaroslawMarciuk
http://instagram.com/jaroslaw_marciuk
https://storify.com/PolandTravel/poland-in-dublin-hws17

