Opis Przedmiotu Zamdwienia
na wykreowanie hasta promocyjnego dla dziatan Polskiej Organizacji Turystycznej (POT)
na lata 2017-2018

Przedmiot zamdwienia:

Hasto promocyjne dla dziatan Polskiej Organizacji Turystycznej na lata 2017 —2018, rozumiane jako
hasto w jezyku polskim oraz trzech wersjach jezykowych: angielskiej, niemieckiej i francuskiej.

Wykreowanie Hasta promocyjnego musi uwzgledniaé:
1. plany promocyjne POT na lata 2017 — 2018, w tym przede wszystkim dziatania priorytetowe
z obszardw:
— turystyka kulturowa, ze szczegdlnym uwzglednieniem zamkéw, patacéw, dwordw;
— turystyka aktywna, ze szczegdlnym uwzglednieniem turystyki rowerowej i wodnej;
— turystyka zdrowotna ze szczegdlnym uwzglednieniem turystyki medycznej i pobytéw
w uzdrowiskach oraz SPA & Wellness.
2. narzedzia promocyjne, ktére bedg wykorzystywane w dziataniach POT — zatgcznik nr 1 do OPZ

Odbiorcami dziatan promocyjnych POT sg konsumenci, touroperatorzy, dziennikarze i przedstawiciele
innych srodowisk opiniotwérczych w kraju i na rynkach zagranicznych.

Hasto powinno uzupetnia¢ identyfikacje graficzng POT, obowigzkows i stosowang dla wszystkich
dziatan promocyjnych, do ktérej naleza:
- Logo POT,
- Slogan promocyjny — Move your imagination,
“krajka” — zestaw graficzny ikon, symboli kojarzonych z Polska.

Kod zamdwienia:

79342200-5 ustugi w zakresie promoc;ji

Cele realizacji zamodwienia:

1. Stworzenie pozytywnie wyrdzniajgcego sie komunikatu o Polsce uwzgledniajgcego tematy
przewodnie promocji POT na lata 2017 — 2018 i spdjnego z dotychczas wykorzystywang

wizualizacja.
2. Zainteresowanie komunikatem o Polsce, zwrdcenie uwagi na Polske jako destynacje
turystyczna.
Tto zadania:

Polska Organizacja Turystyczna jest narodowgq organizacjg turystyczng, ktérej celem jest promowanie
Polski jako kraju atrakcyjnego dla turystéw, nowoczesnego z wysokimi standardami ustug i korzystnymi
cenami. POT zagraniczne kampanie promocyjne realizuje za posrednictwem 14 przedstawicielstw —
Zagranicznych Osrodkéw POT znajdujacych sie w krajach: Austria, Belgia, Chiny, Francja, Hiszpania,
Holandia, Japonia, Niemcy, USA, Rosja, Szwecja, Wielka Brytania, Wtochy, Ukraina.

Majagc na uwadze Swiatowe trendy i ich wptyw na popyt turystyczny (rosngce tempo i presja zycia
codziennego, rosngca $wiadomos$¢ zdrowotna i ekologiczna, wzrastajgca liczba doswiadczonych



turystow poszukujgcych nowych doznan) oraz zmiany jakie nastgpity w podazy ustug w Polsce, POT
wyznaczyta priorytetowe obszary produktowe na lata 2017-2018:

> turystyka kulturowa, ze szczegélnym uwzglednieniem zamkoéw, patacéw, dwordw;

> turystyka aktywna, ze szczegdlnym uwzglednieniem turystyki rowerowej i wodnej;

» turystyka zdrowotna ze szczegdlnym uwzglednieniem turystyki medycznej i pobytow
w uzdrowiskach oraz SPA & Wellness.

Wymienione powyzej trendy powodujg zwiekszone zainteresowanie produktami specjalistycznymi,
rosngce wsrod konsumentdw oczekiwanie personalizacji oferty turystycznej oraz wzrost popytu na
ekoturystyke i produkty oparte na naturze. Coraz wieksza popularnoscig cieszy sie zjawisko tzw. ,slow
life” - zycia wedtug idei wellness, akcentujgcej koniecznos¢ harmonii pomiedzy ciatem, duchem i
umystem; spowolnienie biegu zycia, ,smakowanie” doznan konsumpcyjnych, popyt na ustugi pro-
zdrowotne. W $lad za tym, przewiduje sie rosngcg popularnosé¢ wyjazdéow oferujgcych aktywny
wypoczynek, podrdzy krotszych, tanszych, z potrzebg wypoczynku oraz wieksze znaczenie wyjazdow
weekendowych.

Turystyka kulturowa, temat wiodacy - zamki, patace i dwory

W ostatnich latach promocja wizerunkowa na rynkach zagranicznych, bazowata przede wszystkim na
dziedzictwie kulturowym miast. Jak pokazujg wyniki badan byty to dziatania skuteczne -
rozpoznawalnosé polskich miast iprzyjazdy do nich systematycznie wzrastajg. Wykorzystujac
umacnianie sie ich pozycji konkurencyjnej na miedzynarodowym rynku turystycznym, chcemy
poszerzyé propozycje poznawania dziedzictwa kulturowego Polski o bogatg oferte takich obiektow jak:
zamki, patace i dworki znajdujace sie poza granicami miast. Zamki i patace sg nie tylko siedzibami
muzedw, ale takze miejscami ciekawych wydarzen kulturalnych, atrakcyjnych imprez, ktdre przyciggaja
turystéw krajowych i zagranicznych. Wiele tych obiektow petni obecnie funkcje hoteli, centrow
konferencyjnych lub restauracji i oferujg go$ciom wyjgtkowg atmosfere.

Turystyka aktywna, temat wiodacy — rower i woda

Turystyka rowerowa staje sie bardzo popularng formag spedzania wolnego czasu, takie wsrdd
mieszkancow Polski. Dtuzsze, badZ krotsze wycieczki rowerowe majg pozytywny wptyw na zdrowie
i samopoczucie, a jednoczesnie sg powszechnie dostepng i relatywnie tanig formg turystyki. Dla
mitosnikow przyrody rower jest dobrym srodkiem transportu po parkach narodowych
i krajobrazowych, dla szukajacych ciszy i spokoju — idealnie nadaje sie do podrézy wiejskimi i polnymi
drogami, a dla zwiedzajgcych zabytki i miasta — do jazdy po coraz liczniej powstajgcych Sciezkach
i trasach rowerowych w duzych miastach. Rosngca dtugosé szlakéw i $ciezek rowerowych, rozwijajaca
sie infrastruktura zwigzana z turystyka rowerowa oraz popularnosc tej formy wypoczynku pozwala
szerzej prezentowac potencjat polskich regionéw i zachecac turystow do korzystania z ich bogatej
oferty.

Naturalne walory Polski oraz istniejgca infrastruktura na rzekach, jeziorach i nad morzem, stwarzajg
bardzo dobre warunki dla wszystkich, ktérzy lubig aktywnie spedzaé czas nad woda. Dlatego
w kolejnych dwdch latach POT zamierza poszerzy¢ dziatania promocyjne o takie oferty turystyki
aktywnej jak np.: sptywy kajakowe, rejsy statkami, todziami mieszkalnymi i tratwami, zeglowanie,
windsurfing i kitesurfing.



W zwigzku z ogtoszeniem roku 2017 ,Rokiem rzeki Wisty”, zaplanowano wiele ciekawych imprez
turystycznych, ktdre zostang wykorzystane w dziataniach promocyjnych w kraju, jako zacheta do
odwiedzenia wielu miejscowosci potozonych na jej szlaku.

Turystyka zdrowotna

Temat zwigzany ze zdrowym trybem Zzycia (well-being), wypoczynkiem, relaksem (SPA & Wellness)
i zdrowg, ekologiczng zywnoscig pojawiat sie regularnie w dziataniach promocyjnych realizowanych
przez POT. W kolejnych latach planowana jest ich kontynuacja, a jednocze$nie rozszerzenie
promowanej oferty o pobyty w uzdrowiskach i turystyke medyczng. Turystyka zdrowotna bedzie
tematem dedykowanego projektu ,,Poland is well” realizowanego ze srodkéw Unii Europejskiej (m.in.
w Rosji, Ukrainie, Stanach Zjednoczonych, Norwegii, Niemczech).

W komunikacji marketingowej za granicg zostang wykorzystane m.in. wazne wydarzenia sportowe
rangi miedzynarodowej, ktérych Polska bedzie gospodarzem w 2017 roku:

=  Mistrzostwa Europy w Pitce Siatkowej w 2017 roku (XXX edycja),

=  Swiatowe Igrzyska Sportédw Nieolimpijskich The World Games we Wroctawiu,

=  Mistrzostwa Europy U-21 w Pitce Noznej (16-30 czerwca 2017 roku, w Bydgoszczy, Gdyni, Kielcach,
Krakowie, Lublinie, Tychach).

Wydarzenia te bedg stanowity platforme do szerokiej, wizerunkowej i produktowej prezentacji
zardwno miast gospodarzy, jak i catej Polski.

Na rynku krajowym, waznym obszarem bedzie turystyka aktywna na obszarach wiejskich. Trend ten
bedzie wykorzystywany zaréwno w dziataniach promocyjnych jak i w ramach prac konsorcjéw
produktowych, szczegélnie przez konsorcjum , Turystyka wiejska”.

Krotki opis dziatan i narzedzi POT zawarty jest w zatgczniku nr 1 do OPZ.
Warunki udziatu w konkursie, wymagania dot. ofert, sposéb oceny i inne zasady okreslone sg w
Regulaminie Konkursu.



