Miedzynarodowe Targi Turystyczn€UR to najwaniejsza impreza tego typu w Skandynawii.
Ze wzgkdu na ilé¢ odwiedzajcych oraz szeroki kg adresatdéw nie tylko ze Szwecji, traktowana jest
przez brage i media bardzo prestwo.

MI EDZYNARODOWE TARGI TURYSTYCZNE TUR 2009
19 -22.03.2009 GOTEBORG

CHARAKTERYSTYKA TARGOW | RYNKU

Organizatorem targow jest szwedzka firma Svensksskla

Miejsce targéw: GOTEBORG - Svenska Massan

Powierzchnia wystawiennicza (rok 2008) 15 300n{.

Liczba uczestnikow (rok 2008):1 195

Odwiedzagcy: 51 326 ogotem, z czegd®2 469to profesjonafici. Pozostali to przedstawiciele
mediow 615) oraz turgci indywidualni @8 857.

Charakter targoéw: promocyjno-handlowy

Najczescie| zadawane pytania przez odwiedzagych Polskie Stoisko Narodowe dotyczyly (dane

za rok 2008)

Turystyka miejska i kulturowa, w tym krotkie podeddo miast (Warszawa, Krakéw, Tréjmiasto,
Pozna, Wroctaw, Zachodniopomorskie), tuystyka aktywnaym szlaki rowerowe, golf, campingi,
a take specjalistyczna z naciskiem riaalki SPA oraz gabinety medyczne.

Najbardziej poszukiwane materialy (dane za rok 2008

mapy, informatory o miastach i regionach (najsize atrakcje Polski), przewodniki, cenniki, manual
hotele i pensjonaty w Polsce oraz wypoczynek wektbich zabytkowych, kalendarz imprez,
konferencje i kongresy w Polsce.

Odwiedzajacy Polskie Stoisko Narodowe (dane za rok 2008)

Liczba odwiedzajcych Polskie Stoisko Narodowe jest co roku wysokadowalajca. Poniewatargi
TUR mah 2 dni tylko dla brasy i 2 dni dla publicznosci, dlategozte pierwszym etapie dominowal
touroperatorzy i biura podey, a nasfpnie studenci i turysci indywidulani. Odczuwale $akze
zwiekszone zainteresowanie dziennikarzy szwedzkich.pitiania dotyczyly gtdwnie diych miast
w tym Krakowa i Warszawy oraz pétnocnego pasa Folskz Wroctawia.

Potencijat rynku szwedzkiego:

Wedtug danych Instytutu Turystyki w roku 2007 liezprzyjazdow ze Szwecji wyniosta 222 tys.
Z punktu widzenia ruchu turystycznego do Polslatisy jest procentowy udziat przyjazdéw turystow
z poszczegodlnych krajow w stosunku do ludnosci g&v ma zaledwie 9 min miesZicw!).
Ubiegtoroczna edycja targébw TUR pokazalaw dalszym cigu 75% wjazddéw to krotkie wyjazdy
weekendowe do miast, gdzie turysqid zwiedzanie z dokonywaniem zakupdéw. Pobytyatzdne
sa z wykorzystaniem przelotéw tanimi liniami lotniany. Najczsciej odwiedzanymymi regionami
pozostag Pomorskie, Zachodniopomorskie i Matopolska, a taias Krakow, Trojmiasto, Warszawa
i Szczecin. Obserwujemy rowiieciagty wzrost zainteresowania ofgrt'spa & beauty” oraz
mozliwoscia gry w golfa. Duo pytar bylo take o maliwosc sgdzania diaszych rodzinnych
wakaciji w lecie.

Opracowanie:
Polska Organizacja Turystyczna — Departament Im&niow Marketingowych
Polski Grodek Informacji Turystycznej w Szwec;ji



Uczestnictwo w_Polskim Stoisku Narodowym i oferta:udziat w Polskim Stoisku Narodowym
okreslaja ,Zasady uczestnictwa w polskich stoiskach naroddwyrganizowanych na targach
turystycznych i przemystu kongresowego, poza geamnidraju”.

Prezentowana na stoisku oferta powinné hgiekwatna do danego rynku, charakteru imprezy oraz
winna by sporadzona w ¢zyku szwedzkim lub angielskim i dotyazy

1. Turystyki miejskiej, kulturowej i turystyki objazedej po miastach historycznych
(oferta zawierajca minimum jeda z wymienionych pozycji: pobyty i zwiedzanie
polskich miast, obiektow historycznych i muzedwziatlw imprezach o charakterze
kulturowym: koncertach / festiwalach, wgja do oper /i teatrow).

Turystyki aktywnej i hobbystycznej

Turystyki uzdrowiskowej, spa i medycznej

Specjalnych form turystyki (np. wyjazdy na wieczégywalerskie i panieskie)
Wyjazdow motywacyjnych i konferencyjnych

Produkty powmny by dostosowane do potrzeb osdb niepetnosprawnychmoggw okrélonych
przez Un¢ Europejsk (np. zastosowanie kaskow, kamizelek ochronnyckgwaezpieczestwa itp).

oo

% wigcej o targach TUR na stronach internetowych orgdaaibw www.tur.se

« wicce] o0 planach dziatania POT i Zagranicznyckrddkow POT na stronach
internetowych POTvww.pot.gov.pl

++ wigcej danych o turystyce przyjazdowej do Polski margich internetowych Instytutu
Turystykiwww.intur.com.pl
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