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OGLOSZENIE O KONKURSIE OFERT

Przedmiot:

Przeprowadzenie kampanii rekomendacyjno/angazujacej pod robocza
nazw3g #SharePoland w oparciu o konkurs fotograficzno-filmowy
w mediach spolecznosciowych (Instagram, Twitter)

Warszawa, maj 2016 r.



1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego

Polska Organizacja Turystyczna
— jednostka organizacyjna przeprowadzajaca postepowanie publicznego o udzielenie
zamoOwienia publicznego i udzielajgca zamowienia:

a) Adres Zamawiajacego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa

b) Fax: +48 22 5367004

¢) www.pot.gov.pl

d) E-mail: pot@pot.gov.pl

e¢) Kontakt z Zamawiajacym: Agnieszka Tomczyszyn — tel. (22) 536 70 25.

2. Tryb udzielenia zaméwienia

2.1. Postgpowanie jest prowadzone na podstawie regulaminéw wewnetrznych Polskiej
Organizacji Turystycznej, zgodnie z zasadami wskazanymi w niniejszym dokumencie.
2.2. Zamawiajacy informuje wykonawcOw, ze postgpowanie prowadzone jest w trybie

otwartego konkursu ofert, tj. kazdy z wykonawcoéw moze ztozy¢ w postepowaniu oferte.
Ponadto:

1) do postgpowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2015r, poz. 2164);

2) zawiadomienie 0 wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;

3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
a) odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w cz¢éci w kazdym czasie,
b) zamknigcia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
¢) zmiany terminéw wyznaczonych w ogloszeniu,
d) zadania szczegdtowych informacji i wyjasnien od wykonawcow na kazdym etapie

postepowania;

4) w przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktéregokolwiek uprawnienia
wskazanego w pkt 3 wykonawcom nie przysluguja zadne roszczenia z tytutu udziatu
W postepowaniu.

3. Przedmiot zamoéwienia

Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie kampanii rekomendacyjno/angazujacej pod
roboczg nazwa #SharePoland w oparciu o konkurs fotograficzno-filmowy w mediach
spotecznosciowych (Instagram, Twitter).

Opis przedmiotu zamowienia stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego ogloszenia.

Maksymalna warto$¢ zamowienia: 72 000,00 brutto PLN (siedemdziesigt dwa tysigce
ztotych) — wszystkie oferty powyzej tej kwoty zostang automatycznie odrzucone.
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5. Warunki udzialu w post¢powaniu

W postepowaniu mogg uczestniczy¢ podmioty, ktore:

1. Sauprawnione do wykonywania okreslonej dziatalnosci.

2. Posiadaja niezbedna wiedz¢ i do§wiadczenie, a takze potencjat techniczny. W celu
potwierdzenia posiadania wiedzy i doswiadczenia Wykonawca powinien wykazac,
ze w okresie ostatniego roku przed uplywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalno$ci jest krotszy - w tym okresie, nalezycie wykonal, co najmniej
trzy kampanie internetowe angazujace spoteczno$ci oparte o konkurs
fotograficzno/filmowy z wykorzystaniem tagowania materiatow konkursowych.

3. Znajduja si¢ w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe
1 terminowe wykonanie zamdwienia.

4. Zloza wazng oferte¢ w terminie wyznaczonym do sktadania ofert.

6. Termin skladania ofert

6.1. Oferte nalezy ztozy¢ najpdzniej w terminie do dnia 06.06.2016r. do godz. 12.00. Oferty,
ktore dotra do Zamawiajacego po tym terminie nie bedg uwzglednione. Dopuszczalne jest
ztozenie oferty w formie pisemnej na adres Polska Organizacja Turystyczna,
ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa lub w formie elektronicznej na adres email
agnieszka.tomczyszyn@pot.gov.pl
i katarzyna.opasek@pot.gov.pl

6.2. Ofertg nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

6.3. Na oferte wykonawcy sktada si¢ wypetiony formularz oferty i dokumenty, o ktorych
mowa w pkt. 8 ppkt. 5.

6.4. Zamawiajacy moze zwréci¢ si¢ do wykonawcy o wyjasnienie lub uzupetnienie tresci
ztozonej oferty. Oferta wykonawcy, ktory nie odpowie na takie wezwanie lub odpowie
W niewystarczajacy sposob nie zostanie uwzgledniona.

7. Kryteria wyboru oferty
Zamawiajacy dokona wyboru oferty najkorzystniejszej w oparciu o Kryterium cena 100%.
8. Opis sposobu przygotowania ofert

1) Wykonawca ma prawo zlozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku zlozenia przez
Wykonawce wigcej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.
2) Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni.
3) Bieg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
4) Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan
w wysokosci odpowiadajgcej cenie oferty zgodnie z wpisem do wlasciwego rejestru.
5) Ztozona oferta powinna zawiera¢ nastgpujace informacje:
a) koszt wykonania (kwota brutto),
i odpisane os$wiadczenie o spelnianiu warunkow (zalacznik nr 3 do niniejszego
£ "‘{b bgloszenia),
— 6{‘ “przedstawienie  dokumentow  potwierdzajacych — doswiadczenie ~wykonawcy
. “v realizacji minimum trzech kampanii internetowych angazujacych spotecznosci
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oparte o konkurs fotograficzno/filmowy z wykorzystaniem tagowania materiatow
konkursowych,
d) koncepcj¢ kampanii wraz z deklaracja wskaznika zasiegu dotarcia (wzor stanowi
zalacznik nr 6 do niniejszego ogloszenia),
e) harmonogram prac wraz z budzetem okre§lonym dla kazdego zadania(wzor stanowi
zalacznik nr 6 do niniejszego ogloszenia).

9. Zalaczniki:
1) Opis przedmiotu zamoéwienia.
2) Formularz oferty.
3) Oswiadczenie o spelnianiu warunkow udziatu w postgpowaniu.
4) Wzor umowy.
5) Formularz dot. spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu.
6) Wz6r koncepcji kampanii oraz harmonogramu prac.




Zalacznik nr 1
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

realizacji kampanii: 15.07 — 07.08.2016
Czas trwania umowy: od daty podpisania umowy do 31.08.2016
Zasieg dotarcia przy cappingu 3 do co najmniej 1 000 000 uzytkownikéw grupy docelowe;j.

Grupa docelowa kampanii: obcokrajowey z Wioch, Francji, Hiszpanii, Niemiec, USA
znajdujacy si¢ w Polsce (SDM), korzystajacy z telefonow komorkowych.

Celem kampanii jest zachecenie zagranicznych turystow/pielgrzyméw przybytych
na Swiatowe Dni Mlodziezy do podzielenia si¢ wrazeniami z pobytu w Polsce oraz uzyskanie
rekomendacji w postaci materiatu fotograficznego i filmowego.

Przedmiotem Umowy jest przeprowadzenie kampanii rekomendacyjno/angazujacej
pod roboczg nazwg #SharePoland w oparciu o konkurs fotograficzno-filmowy w mediach
spolecznosciowych (Instagram, Twitter), obejmujace:

1. Przygotowanie strategii komunikacji i pomystu kreatywnego na realizacje kampanii
w oparciu 0 konkurs fotograficzno-filmowy w mediach spotecznosciowych
(Instagram, Twitter) nie pdzniej niz 7 dni od daty podpisania umowy.

a. Nalezy przedstawi¢ dokument opisujacy strategic komunikacji, gdzie zostanie
uzasadniony dobor kanatow 1 narze¢dzi oraz sposéb realizacji zatozen kampanii

b. Media plan dla kampanii w mediach spotecznosciowych, ktory powinien
uwzglednia¢ co najmniej (miejsce emisji, format, czestotliwo$¢ emis;ji,
przewidywany zasi¢g)

2. Opracowanie scenariusza i mechaniki konkursu z wykorzystaniem logiki oznaczania
treSci w mediach spoleczno$ciowych za pomoca wybranego wspdlnie przez Strony
hashtagu  (np.:  #SharePoland) - inspiracje:  http://www.sharecroatia.hr/,
https://www.youtube.com/watch?v=uDmuOhezbns
Mechanizm konkursu musi gwarantowa¢ 100% pewnos¢, ze zdjecia pobierane
automatycznie na stron¢ docelowg sa deklaracjg udziatu w konkursie, pobieranie nie
moze odbywac si¢ z naruszeniem praw wlasnosci autoréw, jak rdwniez nie powinno
pobiera¢ materiatow przypadkowych, nie zwigzanych z konkursem.

3. Przygotowanie strony docelowej konkursu w subdomenie poland.travel zbierajacego
zdjecia/filmy z Instagrama, Twittera z mozliwo$cig glosowania na zdjgcia/filmy
udostepnione  przez internautow oraz  udostepniania ich w  mediach
spotecznosciowych.

Strona  docelowa  musi  funkcjonowa¢é w  subdomenie  poland.travel
(np.: share.poland.travel) oraz zawiera¢ nastgpujace funkcjonalnosci: galerie zdjec
konkursowych z mechanizmem do glosowania przez internautdw, mechanizm
udostepniania zdje¢ w social mediach, shout box dla najnowszych postow z FB

aczonych hashtagiem

' ._ ygotowanie i montaz 2 krotkich promocyjnych prezentacji video:

{1 e Pierwsza zachecajagca do udzialu w konkursie oraz promujaca Region

1Y partnerski,

e Druga prezentujaca najlepsze zdjecia konkursowe oraz Region partnerski
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5. Produkcj¢ Materialow Reklamowych niezbednych do realizacji kampanii w jezyku
grupy docelowej, do ktorej kierowana jest kampania (Wlochy, Francja, Hiszpania,
Niemcy, USA)

Realizujac kampanie¢ Wykonawca w calosci odpowiada za przygotowywanie
niezb¢ednych materialow graficznych, zdjeciowych video Ilub innych, form
reklamowych zgodnych ze specyfikacja techniczng wykonawcy, dostarczenie copy
w odpowiednim jezyku:

e poprawne od strony jezykowej (weryfikacja jezykowa bedzie robiona przez
Zamawiajacego)

e byc¢ spdjne z koncepcja kreatywng kampanii,

e zawiera¢ wyrazne, zachecajace i jasno sformutowane CTA (Call to Action)

e speinia¢ wymagania specyfikacji technicznej wydawcy

W zaleznos$ci od skuteczno$ci prowadzonej kampanii Wykonawca zobowigzany jest
do optymalizowania kreacji.

6. Realizacje kampanii zgodnie z zatozonym harmonogramem dziatan i media planem

7. Prowadzenie i  monitoring  poprawnego  przebiegu  konkursu  zgodnie
z zaakceptowanym Regulaminem konkursu

Wykonawca zobowigzany jest do czuwania nad poprawnoscia przebiegu konkursu

zgodnie z zasadami okre§lonymi regulaminem konkursu, jak réwniez odpowiada za

moderacj¢ nadsylanych materialdow konkursowych pod wzgledem stosowania
wulgaryzmoéw (réwniez w wersji ocenzurowanej), stow/zdje¢/filmow powszechnie
uwazanych za obrazliwe, obsceniczne, urazajace ludzka godnos¢.

8. Zakup oraz wysytka nagrod rzeczowych dla laureatéw konkursu:

a. Jednego aparatu fotograficznego dobrej klasy (Nikon D5500 z obiektywem
Nikkor AF-S DX 18-140 mm /3.5-5.6G ED VR)

b. Jednej kamery GoPro (GoPro Hero 4 Black)

c. biletow lotniczych w obie strony dla 2 0oséb z dowolnego miasta europejskiego
posiadajacego bezposrednie potaczenie do Poznania i z powrotem (jako
uzupelnienie nagrody giowne;j).

9. Produkcja 200 egzemplarzy kalendarza §ciennego na rok 2017 z wybranymi zdjeciami
wyrdznionymi w konkursie oraz zdjeciami Regionu partnerskiego, w ktorym
realizowana bgdzie nagroda gléwna zwycigzcy konkursu (297 x 420 mm, 20 stron
(10 kartek) + 2 oktadki (2 kartki), papier btysk, gramatura minimum 170 gsm
(optymalnie 200 gsm), spirala po boku krotszym, uktad portretowy, kalendarium wraz
ze zdjeciem na jednej stronie, zadruk dwustronny, kolorystyka: 4+4, oktadki I i IV
4+0)

10. Staly monitoring i optymalizacja prowadzonej kampanii w celu uzyskania jak
najlepszych efektow oraz zbudowania zasiggu dotarcia na poziomie nie mniejszym niz
1 000 000 uzytkownikow.

11. Raportowanie przebiegu, skutecznosci oraz efektow kampanii na biezaco w trybie
roboczym (tygodniowym) oraz przedstawienie podsumowania na zakonczenie
kampanii. Raport z prowadzonych dzialan powinien zawiera¢ informacj¢ co najmniej

odstawowych wskaznikach skutecznosci dostepnych z poziomu statystyk danego

%2 haizedzia:

_f % » Nazwa kreacji

e Docelowa strona emisji (Wydawca)

e Targetowanie w grupie docelowej



Rodzaj i Format reklamy
Start — koniec emisji
Liczba wyswietlen
Kliknigcia
Wskaznik CTR
e Srednie CPC
W raporcie powinno znalez¢ si¢ merytoryczne podsumowanie prowadzonych dziatan.
W celu dokumentowania przebiegu kampanii nalezy dostarczy¢ post-buy kazdej

emisji (formaty graficzne, posty, wpisy, itp.).




Zalacznik nr 2

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 - 613 Warszawa

OFERTA
Odpowiadajac na ogloszenie dotyczace konkursu ofert na przeprowadzenie kampanii
rekomendacyjno/angazujacej pod robocza nazwa #SharePoland w oparciu
0 konkurs fotograficzno-filmowy w mediach spolecznosciowych (Instagram,
Twitter), nr 7/4/16, zgodnie z wymogami zawartymi w ogtoszeniu z dnia 24.05.2016r.,
oferujemy wykonanie przedmiotu zamdwienia za ceng ryczaltowa:

CENA: «.iiiiiiiiiiiittceecnsnnasceccenns z1 brutto,
G SHOWIIE oo
ztotych brutto.

1. Os$wiadczamy, ze zapoznaliSmy si¢ z warunkami podanymi przez Zamawiajacego
w ogloszeniu i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen, uzyskahsmy wszelkie niezbedne
informacje do przygotowania oferty i wykonania zamodwienia, a takze akceptujemy
projekt umowy oraz termin realizacji przedmiotu zamoOwienia podany przez
Zamawiajacego.

2. W przypadku udzielenia nam zamowienia zobowigzujemy si¢ do zawarcia umowy w

miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego.

3. Do niniejszej oferty zalaczamy nastepujace dokumenty:

oswiadczenie w zakresie spelniania warunkéw udziatu w postgpowaniu,

koncepcje kampanii wraz z deklaracja wskaznika zasiggu dotarcia,

harmonogram prac wraz z budzetem okreslonym dla kazdego zadania,

formularz dot. spetniania warunkow udziatu w postepowaniu.

Osoba wyznaczona do kontaktow z ZamawiajgCym: .........ccecueeerieeeniueeeniieeeniee e

Numer telefonu: 0 (**) .coovevveieiicece Numer faksu: O (**)....cccccvveveieeireee,
S 1 - V| PSR SS

(podpis uprawnionego
przedstawiciela wykonawcy)




Zalacznik nr 3

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 - 613 Warszawa

OSWIADCZENIE WYKONAWCY

Dziatajac w imieniu i na rzecz Wykonawcy (dane Wykonawcy):
Nazwa:

Adres siedziby:

o$wiadczam(y), ze:

1) posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej przedmiotem
zamodwienia, jezeli ustawy naktadaja obowiazek posiadania takich uprawnien,

2) posiadam(y) niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg(emy) potencjalem
technicznym do wykonania zamowienia,

3) znajduj¢ (emy) si¢ w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe
i terminowe wykonanie zamdwienia.

Podpis osoby upowaznione;j
do reprezentowania Wykonawcy




Zalacznik nr 4
Wzér umowy

zawarta dnia .......c..e.... 2016r. w Warszawie pomigdzy Polska Organizacja Turystyczng
z siedzibg w Warszawie 00-613, wul. Chalubinskiego 8, NIP: 525-21-50-196,
REGON 016213775 zwang w tresci umowy Zamawiajacym, reprezentowanym przez:

1.Magdalen¢ Ragus — Dyrektor Departamentu e-Informacji

2.Haline Trojanowska — Dyrektora Biura Finansowego, Glownego Ksiggowego

a
....................................... ZAreJeStrOWANG PIZEZ ..uvuvenrineeneinineeneeienteeeneanennanns
...................................... pod numerem KRS ... zswdmbq
naul.....ooooii , posiadajaca NIP: ............... , REGON -
............................ reprezentowang przez:

L

zwanego dalej Wykonawca.

Strony os$wiadczaja, ze umowa zostata zawarta w wyniku dokonania wyboru Wykonawcy

W postepowaniu
o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie otwartego konkursu ofert
(oznaczenie sprawy: ...... /16) na podstawie art. 4 pkt 8 zgodnie z ustawa z dnia 29 stycznia

2004 r. — Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2015r. poz. 2164).

§1
Definicje
1. Materialy Zrédlowe — wszelkie materialy niezbedne do  przygotowania
i wyprodukowania materiatow reklamowych wykorzystywanych w kampanii.
2. Materialy Reklamowe - materialy przygotowane przez Wykonawce na rzecz

Zamawiajacego wykorzystywane do realizacji kampanii.

3. Partner Regionalny — Wielkopolska Organizacja Turystyczna, odpowiada za zapewnienie
nagrody gtownej dla zwyciezcy konkursu w postaci vouchera pobytowego na 7 dni dla 2
osob w Wielkopolsce (dalej: Region partnerski). Nagroda obejmuje noclegi w trakcie
pobytu, wyzywienie, wejscia do atrakcji oraz opieke przewodnika.

§2

Przedmiot umowy

1. Przedmiotem Umowy jest przeprowadzenie kampanii rekomendacyjno/angazujacej
pod robocza nazwa #SharePoland w oparciu o konkurs fotograficzno-filmowy
w medlach spolecznosciowych (Instagram, Twitter), obejmujace:

ygotowanie strategii komunikacji i pomystu kreatywnego na realizacj¢ kampanii

t 3P oparciu 0 konkurs fotograficzno-filmowy w mediach spoteczno$ciowych

i ﬂ{ﬁ!stagram Twitter) nie p6zniej niz 7 dni od daty podpisania umowy.



2) przygotowanie scenariusza i mechaniki konkursu z wykorzystaniem logiki oznaczania
treSci w mediach spolecznosciowych za pomocg wybranego wspolnie przez Strony
hashtagu (np.: #SharePoland).

3) przygotowanie landing page konkursowego w subdomenie poland.travel zbierajacego
zdjecia/filmy z Instagrama, Twittera z mozliwoscia glosowania na zdjecia/filmy
udost¢pnione  przez internautdw oraz udost¢pniania ich w  mediach
spoteczno$ciowych.

4) przygotowanie i montaz 2 krotkich promocyjnych prezentacji video:

a) pierwsza zachgcajaca do udzialu w konkursie oraz promujaca Region partnerski,
b) druga prezentujaca najlepsze zdjecia konkursowe oraz Region partnerski.

5) produkcje Materiatow Reklamowych niezbgdnych do realizacji kampanii w jezyku
grupy docelowej, do ktorej kierowana jest kampania (Wtochy, Francja, Hiszpania,
Niemcy, USA).

6) realizacje kampanii zgodnie z harmonogramem dziatan, ktory stanowi zatgcznik nr 2
do niniejszej umowy.

7) prowadzenie i  monitoring  poprawnego  przebiegu  konkursu  zgodnie
z zaakceptowanym Regulaminem konkursu.

8) zakup oraz wysytka nagrod rzeczowych dla laureatow konkursu:

a. aparatu fotograficznego dobrej klasy (Nikon D5500 z obiektywem Nikkor AF-
S DX 18-140 mm f/3.5-5.6G ED VR)

b. kamery GoPro (GoPro Hero 4 Black)

c. biletow lotniczych w obie strony dla 2 0oséb z dowolnego miasta europejskiego
posiadajacego bezposrednie potaczenie do Poznania 1 z powrotem
(jako uzupetnienie nagrody gtowne;j).

9) produkcja 200 egzemplarzy kalendarza $ciennego 2z wybranymi zdje¢ciami
wyrdznionymi w konkursie oraz zdjgciami Regionu partnerskiego, w ktérym
realizowana bedzie nagroda gtowna zwyciezcy konkursu (297 x 420 mm, 20 stron
(10 kartek) + 2 oktadki (2 kartki), papier btysk, gramatura minimum 170 gsm
(optymalnie 200 gsm), spirala po boku krétszym, uktad portretowy, kalendarium wraz
ze zdjeciem na jednej stronie, zadruk dwustronny, kolorystyka: 4+4, oktadki I 1 IV
4+0)

10) staty monitoring i optymalizacja prowadzonej kampanii w celu uzyskania jak
najlepszych efektow oraz zbudowania zasi¢gu dotarcia na poziomie nie mniejszym niz
1 000 000 uzytkownikow.

11) raportowanie przebiegu, skutecznosci oraz efektow kampanii na biezaco w trybie
roboczym (tygodniowym) oraz przedstawienie podsumowania na zakonczenie
kampanii.

2. Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia znajduje si¢ w zatgczniku nrl i 2 do niniejszej
umowy.

3. Wykonawca w ramach niniejszej] umowy, a w szczegdlnosci w ramach wynagrodzenia
okreslonego w § 6 ust. 1, zobowigzuje si¢ rowniez przenies¢ na Zamawiajgcego autorskie
prawa majatkowe do wszelkich Materiatow Reklamowych wytworzonych przez
Wykonawce; w ramach realizacji niniejszej umowy, jak rowniez udzieli¢c Zamawiajacemu

cznej rocznej licencji, bez ograniczen terytorialnych do Materiatéw Zrédtowych,

czegbdlnosci utwordw, tresci, zdje¢ 1 wizerunkow, filmoéw oraz pozostatych




=

9.

§3
Obowiazki Stron

Wykonawca zapewni odpowiedniej jakosci ustuge, gwarantujgca nalezyte wykonanie
Przedmiotu Umowy opisanego w § 2. Wykonawca zobowigzany jest do ustanowienia
po swojej stronie osoby koordynujacej (Project Manager) wszystkie dzialania na kazdym
etapie realizacji Przedmiotu Umowy.

Przedmiot Umowy bedzie realizowany przez Wykonawce zgodnie z zalgczonym
przez Zamawiajacego: Harmonogramem dziatan (Zatacznik nr 2), stanowigcym integralng
cze$¢ niniejszej Umowy.

Wykonawca zobowigzany jest swoimi dziataniami w trakcie realizacji przedmiotu umowy
do wygenerowania zasi¢gu dotarcia kampanii na poziomie 1 000 000 uzytkownikéw przy
zatozeniu cappingu maks. 3.

Kazde wezwanie przez Zamawiajagcego do zmiany, poprawy lub uzupetnienia w trakcie
realizacji Przedmiotu Umowy musi zosta¢ spetnione przez Wykonawce w ciagu 24 godzin
od daty otrzymania przez Wykonawce wezwania. Jesli okres§lony powyzej termin bedzie
niemozliwy do realizacji, z przyczyn niezaleznych od Wykonawcy, wowczas Zamawiajacy
wyznaczy Wykonawcy odpowiedni inny termin, nie dluzszy jednak niz 72 godziny
(tacznie z poprzednimi 24 godzinami).

Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania oraz przedstawienia Zamawiajacemu
do akceptacji regulaminu konkursu w jezyku polskim, angielskim, niemieckim,
francuskim, hiszpanskim 1 wtoskim nie p6zniej niz do 01.07.2016 roku.

Wykonawca zobowigzany jest do dostarczenia jak najskuteczniejszych Materialow
Reklamowych, ktére beda w razie potrzeby optymalizowane w trakcie emisji (skutecznos¢
bedzie badana przy uzyciu testow wersji A/B).

Wykonawca zobowigzany jest do czuwania nad poprawno$cig przebiegu konkursu
zgodnie z zasadami okre§lonymi regulaminem konkursu, jak roéwniez odpowiada
za moderacj¢ nadsylanych materiatow konkursowych pod wzgledem stosowania
wulgaryzmow (réwniez w wersji ocenzurowanej), stow/zdjeé/filmoéw powszechnie
uwazanych za obrazliwe, obsceniczne, urazajace ludzka godnos¢.

Wykonawca zobowigzany jest do zakupu nagrod rzeczowych w konkursie zgodnie z ich
specyfikacja techniczng oraz skutecznej ich wysytki na adres wskazany przez laureatow
konkursu, jak rowniez do uiszczenia podatku od wartosci nagrod.

Wykonawca oraz Zamawiajacy, kazdy w swoim zakresie, dotoza niezbgdnej starannosci
przy realizacji niniejszej umowy, wzajemnie informujac si¢ o wyniktych problemach.

10. Zamawiajacy odpowiada za pozyskanie i dostarczenie Wykonawcy nagrody gltownej

1.

od Partnera Regionalnego dla zwyciezcy konkursu (voucher pobytowy dla 2 oséb na X
dni)
§4

Wspolpraca stron przy realizacji umowy

Strony wyznaczaja nast¢pujace osoby odpowiedzialne za koordynacje prac bedacych
przedmlotem Umowy uprawnione do kontaktow w tym zakresie oraz do odbioru
wanego Przedmiotu Umowy, jak rowniez do kontaktu roboczego:
rony Zamawiaj qce 0 et

"3__ e_d’s'}awmna lista osob do kontaktow roboczych moze ulec zmianie. W takim przypadku
i }glajqcy zobowigzany jest zawiadomi¢ Wykonawce przesylajac mu zaktualizowana



liste oso6b. Osoby wskazane w ust. 1 niniejszego paragrafu nie s3 upowaznione
do dokonywania innych czynnosci, anizeli wskazanych w tym ustepie. W szczegdlnosci
nie s3 one uprawnione do skladania o$wiadczen woli zmierzajacych do zmiany,
uzupelnienia postanowien lub rozwigzania niniejszej Umowy lub skutkiem, ktorych
to o$wiadczen bytaby zmiana, uzupetnienie lub rozwigzanie Umowy.

. Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany oséb wyznaczonych do kontaktow
Z Zamawiajacym. Wykonawca winien wykona¢ zadanie Zamawiajgcego w terminie 2 dni
od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego zadania.

. Wszelkie kontakty robocze begda realizowane bezposrednio lub z wykorzystaniem telefonu,
poczty elektronicznej oraz innych narzedzi komunikacji.

. Akceptacja wersji koncowej Materiatdbw Reklamowych, a w szczegdlnosci materialow
reklamowych przeznaczonych do emisji, nalezy do Zamawiajacego. Wszelkie poprawki
i zmiany do przekazanego przez Wykonawc¢ Materiatu Reklamowego Zamawiajacy
bedzie wnosit jak najszybciej, jednakze w terminie nie dluzszym 2 dni robocze od dnia
otrzymania propozycji Materiatu Reklamowego. Wnoszenie uwag dokonywane bedzie w
formie pisemnej, mailowej lub faksu, wedle wyboru Stron. Wykonawca zobowigzany jest
do niezwlocznego (24 godziny), a w kwestiach bardziej skomplikowanych nie pdzniej niz
w terminie 48 godzin udzielenia odpowiedzi Zamawiajagcemu oraz do wprowadzenia
stosownych poprawek.

. Zamawiajacy ma prawo zazada¢ zmian 1 poprawek w zatwierdzonych Materiatach
Reklamowych, w ramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 6 ust.1.

§5

Termin realizacji zaméwienia

Przedmiot Umowy bedzie nalezycie wykonywany od dnia podpisania umowy
do 31 sierpnia 2016 r., zgodnie z zaakceptowanym przez Strony umowy Harmonogramem
dziatan, ktory stanowi zatacznik 2 do niniejszej umowy.

§6

Wynagrodzenie

. Z tytuhlu nalezytej realizacji Przedmiotu Umowy, Wykonawcy przystuguje wynagrodzenie
W KWOCIE cieiriiiiiiiiiieeeecneenccecnccncnns zt brutto (stownie:
.................................................................. ztotych)
. Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 1, wyplacone begdzie na podstawie prawidlowo
wystawionej i przyjetej przez Zamawiajacego faktury VAT, przelewem na rachunek
bankowy Wykonawcy, w terminie 14 dni od daty ich przyjecia. Podstawa przyjecia
przez Zamawiajacego faktury, bedzie podpisany bez zastrzezen przez obie strony umowy
protokot odbioru zrealizowanych prac.
. Kwota, o ktorej mowa w § 6 ust. 1 jest kwota maksymalng 1 wyczerpuje wszelkie
roszczenia Wykonawcy wobec Zamawiajacego z tytutu wykonania niniejszej Umowy,
w tym m. in. Kwot¢ podatku od nagrod konkursowych, o ktorych mowa w § 2 ust. 1 pkt.
réwniez roszczenia z tytulu przeniesienia na Zamawiajacego autorskich praw
wych do wszystkich mogacych stanowi¢ przedmiot prawa autorskiego wynikow
yrac” Afowstalych w zwigzku zwykonaniem niniejszej umowy, a w szczego6lnosci
fa téf‘i}llow Reklamowych, jak rowniez inne materiaty niezbedne do realizacji niniejszej
ﬁ:y Wykonawca nie jest uprawniony do zadania podwyzszenia Wynagrodzenia,



nawet w przypadku zaistnienia sity wyzszej. Wynagrodzenie wskazane w ust.1 nie ulega
podwyzszeniu réwniez w przypadku zmiany obowigzujgcych stawek podatkowych.
4. Za date ptatnosci wynagrodzenia, Strony przyjmuja dzien obcigzenia rachunku bankowego
Zamawiajacego.
§7

Prawa autorskie

1. Obowigzkiem Wykonawcy jest uzyskanie lub posiadanie praw wiasnosci intelektualnej
do wszelkich Materiatow Zrédtowych wchodzacych w sktad Materiatow Reklamowych
wyprodukowanych i wykorzystywanych do realizacji Przedmiotu Umowy, tak aby
mozliwe bylo przeniesienie autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych
do Materiatéow Reklamowych oraz udzielenie licencji na Materiaty Zrodtowe.

2. Wykonawca o$wiadcza i zapewnia, ze prawidlowo nabyt majatkowe prawa autorskie
oraz ze zakres nabycia przez niego autorskich praw majatkowych jest wystarczajacy
do zawarcia i realizacji niniejszej Umowy oraz ze zawarcie niniejszej] Umowy nie narusza
praw osob trzecich.

3. Wszystkie Materiaty Zrodlowe, ktore zostang wykorzystane do przygotowania Materialow
Reklamowych, na potrzeby realizacji Przedmiotu niniejszej Umowy, zostaja obj¢te roczna
licencja niewylaczng, bez ograniczen terytorialnych na ich uzywanie, w ramach
wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 6 ust. 1 niniejszej Umowy. W szczegolnosci w/w
licencja dotyczy zdje¢, wizerunkéw osob, filméw, utwordw muzycznych i innych
Materiatéow Zrédtowych uzytych do wykonania Materiatébw Reklamowych. Udzielenie
licencji, o ktorej mowa powyzej, obejmuje wszystkie pola eksploatacji aktualnie istniejace,
a w szczeg6lnosci nastepujace pola eksploatacji:

1) wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do pamigci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek technika,
w tym drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego,
elektronicznego lub innego, technikg analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie
lub formacie; na wszelkich no$nikach, w tym nos$nikach audio lub video, nosnikach
papierowych lub podobnych, §wiatloczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach,
kos$ciach pamigci, nosnikach komputerowych 1 innych no$nikach zapiséw 1 pamieci;

2) wszelki obrot oryginatem i egzemplarzami utworow wytworzonymi zgodnie z litera a)
niniejszego ustgpu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie do
uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

3) wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w tym w szczegdlnosci:

a) wszelkie publiczne udostepnianie utworow w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢
do nich dostgp w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje
naziemne, za posrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne Iub
multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze
osOb trzecich, w obiegu otwartym lub zamknigtym, w jakiejkolwiek technice,
systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu,

b) wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie, wystawianie.

4. Wykonawca przenosi na Zamawiajagcego autorskie prawa majatkowe do wykonanych

hin adppach niniejszej Umowy Materialtow Reklamowych, zgodnie z przepisami ustawy
lutego 1994r. o Prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2006r., Nr 90,
@7¥031 z pozn. zm.), w ramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 6 ust. 1 ninigjszej

__ :iiifgsienie praw, o ktorych mowa w ust. 4. obejmuje nastepujace pola eksploatac;ji:



1) wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéw (w tym wprowadzanie do pamigci
komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakgkolwiek technika,
w tym drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego,
elektronicznego lub innego, technikg analogowa lub cyfrowg, w dowolnym systemie
lub formacie; na wszelkich nosnikach, w tym no$nikach audio lub video, nosnikach
papierowych lub podobnych, §wiatloczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach,
kos$ciach pamigci, no$nikach komputerowych i innych no$nikach zapiséw i pamigci;

2) wszelki obrot oryginatem i egzemplarzami utworow wytworzonymi zgodnie z literg a)
niniejszego ustgpu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie
do uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

3) wszelkie inne rozpowszechnianie utworéw, w tym w szczegdlnosci:

a) wszelkie publiczne udost¢pnianie utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do
nich dostgp w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje
naziemne, zaposrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub
multimedialne, bazy danych, serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze
osOb trzecich, w obiegu otwartym lub zamknigtym, w jakiejkolwiek technice,
systemie lub formacie, z lub bez mozliwosci zapisu,

b) wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie, wystawianie.

6. Udzielenie Zamawiajacemu licencji do Materiatéow Zroédlowych lub przeniesienie
na Zamawiajacego majatkowych praw autorskich do Materiatéw Reklamowych nastepuje
z chwilg akceptacji przez Zamawiajagcego wersji koncowej danego Materialu
Reklamowego Iub z chwila wydania Zamawiajagcemu danego utworu (Materialu
Zrédtowego lub Materiatu Reklamowego), w przypadku braku obowiazku uzyskania
akceptacji od Zamawiajgcego.

7. Wykonawca o$wiadcza, ze jego prawa do Materiatow Reklamowych stworzonych przez
Wykonawce oraz Materiatéow Zrodtowych, do ktorych autorskie prawa majatkowe zostaty
nabyte, nic sg inie b¢edg ograniczone w zakresie objetym niniejszg umowa. Ponadto
Wykonawca zapewnia, iz do dnia zawarcia niniejszej umowy nie zaciggnat, jakichkolwiek
zobowigzan, ktore ograniczylyby lub wylaczaty prawo Wykonawcy do przeniesienia
przystugujacych mu praw na Zamawiajacego.

8. Wykonawca o$wiadcza, ze Materialy Reklamowe stworzone na rzecz Kampanii, lub
Materiaty Zrodtowe, do ktorych jakiekolwiek prawa zostaly lub zostang nabyte celem
realizacji niniejszej Umowy, nie naruszajg praw autorskich osob trzecich, uprawnien
jakichkolwiek 0sob zwigzanych z rozpowszechnianiem ich wizerunku, przepisOw ustawy
z dn. 16 kwietnia 1993 r. 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. 2003, Nr 153, poz.
1503 z p6zn. zm.), sa wolne od niedozwolonych zapozyczen oraz nie maja miejsca zadne
inne okolicznosci, ktére moglyby narazi¢ Zamawiajacego na odpowiedzialnos¢ wobec
0s6b trzecich z tytutu eksploatacji Materialéw Reklamowych lub Materiatéw Zrodtowych.

9. Wykonawca zabezpiecza Zamawiajacego i zwalnia z odpowiedzialno$ci w odniesieniu do
roszczen o0so6b trzecich zawigzanych z naruszeniem praw autorskich, zar6éwno
majatkowych, jak 1 osobistych, roszczen osob trzecich zgloszonych w zwigzku
z rozpowszechnianiem ich wizerunkow, wszelkich innych roszczen zwigzanych
z przedmiotem niniejszej umowy, a takze w odniesieniu do roszczen lub

ngdg%?edzialnoéci Zamawiajagcego zwigzane] z nieprawdziwo$cia  ktoregokolwiek

s POL .édczeﬁ lub zapewnien ztozonych przez Wykonawce.

'*ﬁa@ie Wystapienia przez osob¢ trzecig z jakimikolwiek roszczeniami skierowanymi

Zefﬁlawiaj acego z tytutu naruszenia majatkowych praw autorskich lub innych opisanych

Imga4 9 praw, Wykonawca dostarczy niezbedne dokumenty wykazujace jego prawa




1 potwierdzajace brak naruszenia praw osob trzecich, a w wypadku ich naruszenia
zobowigzuje si¢ do pokrycia wszelkich kosztow zwigzanych z dochodzeniem roszczen
przez osoby trzecie, w tym zasagdzonych kwot, odszkodowan oraz kosztéw obstugi
prawnej, w terminie do 14 dni od daty dor¢czenia Wykonawcy wezwania do zapflaty.

11. Wykonawca w ramach wynagrodzenia okreslonego w § 6 ust. 1, zobowigzuje si¢
do przeniesienia na Zamawiajgcego wraz z majatkowymi prawami autorskimi
z Materialow Reklamowych, prawa do wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie
zaleznych praw autorskich, o ktérych mowa w art. 2 i art. 46 ustawy o Prawie Autorskim,
w tym miedzy innymi prawo tworzenia utwordw zaleznych i dokonywania zmian
w Materiatach Reklamowych.

12. Strony jednocze$nie potwierdzaja, ze prawa autorskie do wszelkich przerobek,
modyfikacji iadaptacji Materiatbw Reklamowych (w tym prawo do korzystania
I dysponowania nimi) beda stanowily wylaczng wiasno$¢ Zamawiajacego zgodnie
z zakresem wskazanym w ust. 5 powyzej.

13. Strony potwierdzaja, ze wszelkie nabyte przez Zamawiajacego na podstawie niniejszej
Umowy, majatkowe prawa autorskie do Materiatdw Reklamowych oraz Materiatow
Zrédtowych, moga zostaé przeniesione na dowolna osobe trzecia wyznaczona przez
Zamawiajacego.

14. W przypadku wczesniejszego wygasnigcia, rozwigzania lub odstgpienia od niniejszej
Umowy, Zamawiajacy bedzie mial prawo do przeniesienia na dowolng osobe trzecia,
nabytych przez niego w ramach niniejszej Umowy majatkowych praw autorskich
z Materiatéw Reklamowych oraz licencji do Materiatow Zrodtowych.

15. Wykonawca ma prawo pozostawi¢ u siebie utrwalony Material Reklamowy, jedynie
do celéw wiasnej dokumentacji i prezentacji wlasnych dokonan, wylacznie za zgoda
Zamawiajgcego, wyrazong na pismie pod rygorem niewaznosci.

§8

Obowigzek dochowania tajemnicy

1. Wykonawca zobowigzuje si¢ do zachowania w tajemnicy wszelkich informacji poufnych
lub tajemnic handlowych Zamawiajacego pozyskanych w wyniku wspotpracy przy
realizacji niniejszej] Umowy. Przez ,,informacje poufne” rozumie si¢ wszelkie informacje,
z wyjatkiem dostepnych powszechnie, uzyskane przez Wykonawce, bez wzglgdu na formeg
ich uzyskania lub przekazania, w zwigzku z zawarciem lub realizacja Umowy, a takze
tres¢ tej Umowy.

2. Odpowiedzialnos¢ Wykonawcy za dochowanie tajemnicy obejmuje rowniez zachowania
ich pracownikow, podwykonawcow 1 innych osob wspotpracujacych z Zamawiajacym.
Wykonawca zobowigzujg si¢ takze do niewykorzystywania informacji poufnych i tajemnic
handlowych Zamawiajgcego do celow niezwigzanych z nalezytym wykonaniem niniejszej
Umowy. Zakaz ten obowigzuje Wykonawce przez czas nieograniczony.

§9

Kary umowne

opéinienia Wykonawcy w realizacji przedmiotu umowy zgodnie



2. W razie nieosiggni¢cia przez Wykonawce wskazniku sukcesu, okreslonego w § 3 ust. 3
Zamawiajacy uprawniony bedzie do naliczenia Wykonawcy kary umownej w wysokosci
1% kwoty, o ktorej mowa w § 6 ust.1, za kazdy 1% obnizonego wskaznika sukcesu.

3. W razie opoznien przy wprowadzaniu poprawek zgloszonych przez Zamawiajgcego
do Materiatow reklamowych, prezentacji lub innych czeSci przedmiotu umowy
wykraczajacych poza ustalenia niniejszej umowy, Zamawiajagcy uprawniony bedzie
do naliczenia Wykonawcy kary umownej w wysokosci 0,2% od kwoty, o ktérej mowa
w § 6 ust.1, za kazdy rozpoczety dzien opdznienia.

4. W razie niespelnienia przez Wykonawce obowigzku zmiany oséb wyznaczonych do
kontaktow z Zamawiajagcym, o czym mowa w § 4 ust. 3 niniejszej Umowy, Zamawiajacy
uprawniony bedzie do naliczenia Wykonawcy kary umownej w wysokosci 0,2% kwoty,
0 ktorej mowa w § 6 ust.1, za kazdy rozpoczety dzien, w ktorym w/w obowigzek nie
bedzie spetniony.

5. Za naruszenie przez Wykonawce klauzuli poufnosci okreslonej w § 8 ust. 1 1 2,
Zamawiajacy uprawniony bedzie do naliczenia Wykonawcy kary umownej w wysokos$ci
5% kwoty, 0 ktorej mowa w § 6 ust.1, za kazde naruszenie klauzuli poufnosci.

6. Za odstgpienic od umowy przez Zamawiajgcego z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, a w szczegolnosci przyczyn, o ktérych mowa w § 10 ust. 1, Wykonawca
zaptaci Zamawiajagcemu kar¢ umowng w wysokosci 15 %, kwoty, o ktorej mowa w § 6
ust.1.

7. Prawo odstgpienia nie ogranicza prawa Zamawiajagcemu do zadania od Wykonawcy
zaptaty kar umownych.

8. Zamawiajacy uprawniony jest do dokonania potracenia kwot naleznych z tytutu kar
umownych z kwoty wynagrodzenia Wykonawcy wskazanego w § 6 ust. 1.

9. Zamawiajagcemu  przyshugiwa¢  bedzie  prawo  dochodzenia  odszkodowania
uzupelniajacego na zasadach ogélnych, w przypadku, gdy warto$¢ szkody przekracza
wysoko$¢ kar umownych.

10. Zaptata kary lub kar umownych, jak rowniez ich potracenie przez Zamawiajacego, nie
zwalnia Wykonawcy z obowigzku wykonania Przedmiotu Umowy.

§ 10 Warunki odstapienia od umowy

1. Poza przypadkami okreslonymi wprost w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajagcemu
przystugiwac bedzie prawo odstagpienia od Umowy w przypadku:

1) naruszenia przez Wykonawce¢ praw autorskich oraz praw pokrewnych lub dobr
osobistych osob trzecich w okresie realizacji Przedmiotu Umowy;

2) zaistnienia istotnej zmiany okoliczno$ci powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy
w interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia
niniejszej Umowy;

3) gdy przedmiot umowy nie bedzie spetniat wymagan przedmiotowych
I funkcjonalnych okreslonych niniejszg Umowa, a w szczegdlnosci w zatacznikach do
Umowy;

4) gdy jakos$¢ $wiadczonych ustug bedzie nizsza niz okreslona w Umowie;
gdy Wykonawca nie bedzie realizowat niniejszej Umowy przez okres dtuzszy niz 14
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prawa odstgpienia w terminie 30 dni od dnia powzi¢cia przez Zamawiajacego wiadomosci,
o zaistnieniu okolicznos$ci uprawniajacej go do odstgpienia od umowy.

§11
Postanowienia koncowe

W sprawach nieuregulowanych niniejszg umow3a, zastosowanie maja przepisy Kodeksu
Cywilnego, ustawy prawo zamowien publicznych oraz przepisy ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych.

Wszelkie sprawy wynikle z realizacji niniejszej umowy rozpatrywane beda przez sad
wiasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
Gdyby jakiekolwiek postanowienie Umowy okazalo si¢ niewazne lub bezskuteczne nie
wplywa to na wazno$¢ 1 skuteczno$¢ pozostatych jej postanowien. W takim przypadku
Strony zastapig postanowienia uznane za niewazne lub bezskuteczne innym, zgodnym z
prawem realizujacym mozliwie najbardziej cel niniejszej umowy.

Wykonawca nie moze przenie$¢ catosci lub czgsci praw, ani tez catosci lub czesci
obowigzkow wynikajacych
Z niniejszej umowy.

Umowa zostata sporzadzona w dwodch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla
kazdej ze Stron.

Umowa wchodzi w zycie z chwilg jej podpisania.

Zaktaczniki:

1)
2)
3)

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zaméwienia
Harmonogram dziatan
Oferta

Zamawiajacy Wykonawca




Zalacznik nr 5

Formularz dot. spelniania warunkow udzialu w postepowaniu

Wiedza i doSwiadczenie:

Podmiot na rzecz Termin Krotki opis zamoéwienia potwierdzajacy
L.p. | ktorego realizowano wykonania | spelnianie warunku zapisanego w pkt. 5.2.
zamowienie zamoOwienia ogloszenia.
1.
2.
3.

Oswiadczamy jednocze$nie, ze zamoOwienia wymienione w powyzszej tabeli zostaly
wykonane terminowo i z nalezytg starannoscia.

(podpis uprawnionego

przedstawiciela wykonawcy)




