POLSKA
’Pé(fszm ORGANIZACJA
o

N2 TURYSTYCZNA

znak sprawy:5/4/16

OGLOSZENIE O KONKURSIE OFERT

Przedmiot:

Realizacja internetowej kampanii promocyjnej dedykowanej

Laureatom konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny - Certyfikat POT z uzyciem
spotow

Warszawa, kwiecien 2016 r.



1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajgcego;
Polska Organizacja Turystyczna
— jednostka organizacyjna przeprowadzajaca postgpowanie publicznego o udzielenie
zamoOwienia publicznego i udzielajagca zamowienia:
a) Adres Zamawiajacego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
b) Fax: +48 22 5367004
¢) www.pot.gov.pl
d) E-mail: pot@pot.gov.pl
¢) Kontakt z Zamawiajgcym: Anna Ksieznik — tel. (22) 536 70 25.

2. Tryb udzielenia zamoéwienia;

2.1. Postgpowanie jest prowadzone na podstawie regulaminéw wewnetrznych Polskiej
Organizacji Turystycznej, zgodnie z zasadami wskazanymi w niniejszym dokumencie.
2.2. Zamawiajacy informuje wykonawcow, ze postepowanie prowadzone jest w trybie

otwartego konkursu ofert, tj. kazdy z wykonawcow moze ztozy¢é w postgpowaniu oferte.
Ponadto:

1) do postgpowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2015r, poz. 2164);

2) zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;

3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
a) odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w cz¢éci w kazdym czasie,
b) zamknigcia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
¢) zmiany terminéw wyznaczonych w ogloszeniu,
d) zadania szczegdtowych informacji i wyjasnien od wykonawcow na kazdym etapie

postepowania;

4) w przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktoregokolwiek uprawnienia
wskazanego w pkt 3 wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia z tytulu udziatu w
postgpowaniu.

3. Przedmiot zamoéwienia;

Przedmiotem zamoéwienia jest realizacja internetowej kampanii  promocyjnej
dedykowanej Laureatom konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny - Certyfikat POT
Z uzyciem spotow.

Opis przedmiotu zamowienia stanowi zatacznik nr 1 do niniejszego ogtoszenia.

Maksymalna warto§¢ zamowienia: 65 000,00 brutto PLN (sze$¢dziesiat pie¢ tysiecy zlotych)
— wszystkie oferty powyzej tej kwoty zostang automatycznie odrzucone.

4. Termin realizacji zamowienia.
16.05.2016 — 13.06.2016 r.

ki udzialu w postepowaniu.

53] bwaniu mogg uczestniczy¢ podmioty, ktore:

*%_ﬂq uprawnione do wykonywania okreslonej dzialalnosci.

iy ) ﬁ’ﬁsiadajq niezb¢dng wiedze i do$wiadczenie, a takze potencjat techniczny. W celu
;;ja%twierdzenia posiadania wiedzy i do$wiadczenia Wykonawca powinien wykazac,


http://www.pot.gov.pl/
mailto:pot@pot.gov.pl

ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skladania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, nalezycie wykonat, co najmniej
3 spoty o dtugosci 30 sekund kazdy, w ramach kampanii promocyjno-informacyjnej,
opublikowanych w internecie i/lub na antenie telewizyjnej.

3. Znajduja si¢ w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe
1 terminowe wykonanie zamdwienia.

4. Zloza wazng oferte¢ w terminie wyznaczonym do sktadania ofert.

6. Termin skladania ofert.

6.1. Oferte nalezy ztozy¢ najpozniej w terminie do dnia 25.04.2016r. do godz. 12.00. Oferty,
ktére dotrg do Zamawiajgcego po tym terminie nie b¢da uwzglednione. Dopuszczalne jest
ztozenie oferty w formie pisemnej na adres Polska Organizacja Turystyczna,
ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa lub w formie elektronicznej na adres email
anna.ksieznik@pot.gov.pl
I katarzyna.opasek@pot.gov.pl

6.2. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

6.3. Na oferte wykonawcy sktada si¢ wypetniony formularz oferty i dokumenty, o ktérych
mowa w pkt. 8 ppkt. 5.

6.4. Zamawiajacy moze zwroci¢ si¢ do wykonawcy o wyjasnienie lub uzupetnienie tresci
ztozonej oferty. Oferta wykonawcy, ktory nie odpowie na takie wezwanie lub odpowie
W niewystarczajacy sposob nie zostanie uwzgledniona.

7. Kryteria wyboru oferty.

Zamawiajacy dokona wyboru oferty najkorzystniejszej w oparciu o:
7.1. Kryterium cena 30 %

7.2. Kryterium opis koncepcji 70%

7.1. Kryterium cena.
Zamawiajacy przyzna punkty wg. nastgpujacego wzoru:
Punkty w kryterium cena = cena najtanszej oferty / cena ocenianej oferty x 30

7.2. Opis koncepcji
koncepcja kampanii oraz dziatan wspierajacych kampanie - 70 pkt.
e nowatorski sposob przeprowadzania kampanii w internecie, opisanie portali/ kanalow
social media, w ktorych zostanie przeprowadzona kampanii - 30 pkt
e wsparcie kampanii dodatkowymi dziataniami wzmacniajacymi efektywnos¢ kampanii
-10 pkt
o liczba wyswietlen - max 30 pkt
50000 wyswietlen filmow i wiecej - 30 pkt
liczba wyswietlen filmow 40000-49999 — 20 pkt
liczba wyswietlen filmow 30000-39999 — 10 pkt
ponizej 30 000 wyswietlen filmow — oferta nie bedzie brana pod uwage przy ocenie ofert

B3cOpisRposobu przygotowania ofert.

_______ \swkonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedna oferte. W przypadku zlozenia przez

*{Mykonawce; wigcej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.
) “Weykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni.

9):: Bigg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu sktadania ofert.


mailto:anna.ksieznik@pot.gov.pl

4) Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan
w wysokosci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do wiasciwego rejestru.
5) Zlozona oferta powinna zawiera¢ nastepujace informacje:

a) Koszt wykonania (kwota brutto).

b) Podpisane oswiadczenie o spetnianiu warunkéw (zatacznik nr 3 do niniejszego
ogloszenia).

c) Opis koncepcji kampanii.

d) Wskazanie jednego portalu internetowym na ktorym kampania bedzie realizowana
(Wskazany portal powinien mie¢ nie mniej niz 2 mln wej$¢ realnych uzytkownikow
(RU).

e) Przedstawienie dokumentoéw potwierdzajacych liczbe realnych uzytkownikow (RU),
pochodzacych ze wskazanego portalu, na ktérym bedzie realizowana kampania.

f) Przedstawienie dokumentow potwierdzajacych doswiadczenie wykonawcy
w realizacji minimum 3 spotow o dhugosci 30 sekund kazdy, zrealizowanych
w ramach kampanii promocyjno-informacyjnej, opublikowanych w internecie i/lub
na antenie telewizyjnej.

9. Zalaczniki:
1) Opis przedmiotu zamoéwienia.
2) Formularz oferty.
3) Oswiadczenie o spetnianiu warunkoéw udziatu w postepowaniu.
4) Wz6ér umowy.
5) Formularz dot. spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu.




Zalacznik nr 1
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zaméwienia jest:

- opracowanie koncepcji, media planu oraz realizacja kampanii w internecie ze szczegdlnym
uwzglednieniem kanaléw social media przy wykorzystaniu przeformatowanych
materiatow filmowych, ktérych oryginaty sag w posiadaniu zamawiajacego

- przeformatowanie 11 filméw promocyjnych bedacych w dyspozycji POT, dodanie
niezb¢dnych elementow graficznych oraz oprawy muzycznej i podktadu lektorskiego
wraz z napisami do filmu, w formacie okoto 15 -30 sek dla kazdego z filmoéw (finalna
dtugos¢ kazdego z filmow bedzie zalezna od koncepcji wykonawcy, jednak nie powinna
przekroczy¢ 30 sek.). Format materialu musi by¢ zgodny z wymaganiami technicznymi

wydawcy.

a. Muzyka

Wykonawca zapewni podktad muzyczny (mozliwos¢ wyboru z co najmniej 3 propozycji).
Wykonawca dostarczy Zamawiajagcemu o$wiadczenie o nabyciu praw do uzycia wybranego
przez Zamawiajacego fragmentu muzycznego do produkcji materialu promocyjnego
bedacego przedmiotem niniejszego zamowienia.

b. Lektor

Film z lektorem mowigcym w jezyku polskim z mozliwoscig dogrania lektora w innych
wersjach jezykowych. Wykonawca w ramach realizacji przedmiotu zamowienia przygotuje
tekst dla voice over w jezyku polskim (mogacy tez stuzy¢ jako napisy w filmach).

c. Napisy
Wykonawca przygotuje i zmontuje film wraz z napisami.

d. Scenariusz, opis koncepcji, inne

Wykonawca przedstawi ramowy scenariusz do filméw promocyjnych oraz koncepcje

kampanii internetowej wraz z harmonogramem wykonania prac oraz planowanymi

wskaznikami sukcesu, ktérymi bedzie liczba wyswietlen filmow.

e Zarys scenariusza stanowi¢ bedzie zatacznik nr 1 do oferty

e Koncepcja przeprowadzenia kampanii oraz proponowana liczba wyswietlen filmow -
stanowi¢ beda zatacznik nr 2 do oferty

e Propozycja dzialan wspierajacych efektywnos$¢ kampanii stanowi¢ bedzie zatacznik nr 3
do oferty

e W konstrukcji czasowej 1 graficznej spotu nalezy wzia¢ pod uwagg, iz kazdy spot musi
zawiera¢ finalng plansz¢ z logotypami: Polskiej Organizacji Turystycznej i1 znakiem
Certyfikatu POT oraz strony www danego produktu.




2. Prawa autorskie

W cenie uslugi Wykonawca zapewni przekazanie majatkowych praw autorskich

i pokrewnych do Materiatu promocyjnego na wszystkie pola eksploatacji, w szczego6lnosci:

e utrwalania 1 zwielokrotniania jakgkolwiek technikg (w tym drukiem, na kliszy
fotograficznej, na tasmie magnetycznej, cyfrowo) w jakimkolwiek systemie i1 na
jakimkolwiek no$niku m. in. ptyta DVD, pendrive;

e wprowadzania do komputera oraz do sieci komputerowej i/lub multimedialnej;

e publicznego udostgpniania materiatu w taki sposob, aby kazdy mogl mie¢ do niego dostep
W miejscu i czasie przez siebie wybranym (m.in. w Internecie);

e publicznego odtwarzania;

e uzyczania i/lub najmu;

e nadawania za pomocg wizji i/lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej przez stacje
naziemnag;

e nadawania za posrednictwem satelity;

e rownoczesnego 1 integralnego nadawania m.in. za posrednictwem platform cyfrowych

i sieci kablowych.

e Wykonawca powinien os$wiadczy¢, iz przeniesienie w/w_praw autorskich nie jest

ograniczone czasowo ani terytorialnie.

Po wykonaniu przedmiotu zlecenia Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu:

e Gotowe spoty promocyjne na nosniku umozliwiajacym tatwe odtworzenie na
komputerach PC i Mac.

e material w surowych plikach otwartych, umozliwiajacych post produkcje.




BRIEF DZIALANIA PROMOCYINEGO

INFORMACJE OGOLNE

Nazwa dzialania

Przygotowanie koncepcji i realizacja kampanii promocyjnej i informacyjnej
w internecie ze szczegdlnym uwzglednieniem dziatan w social mediach.

Rynek (kraj /
obszar)

Polska

Przedmiot
dziatania

1. Przygotowanie 11 skrotow (15 - 30 sekundowych) dostosowanych do emisji
w internecie do spotow, ktorymi dysponuje POT.

2. Przeprowadzenie kampanii wideo w internecie z wykorzystaniem w/w
materiatu.

ZALOZENIA STRATEGICZNE DZIALANIA

Cele
marketingowe

Przede wszystkim budowa wizerunku Polski jako
turystycznej.

Podstawe¢ komunikatu stanowi¢ beda oferty certyfikowanych produktow
turystycznych, jako nowatorskich, profesjonalnych i godnych polecenia turystom
w Polsce

atrakcyjnej destynacji

Cele
strategiczne

Wypromowanie w Internecie produktow certyfikowanych w 2015 roku jako
pomysty do zorganizowania wyjazdow weekendowych oraz wakacyjnych.
Wypromowa¢ marki konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny — Certyfikat
POT.

Ogdlny rynek konsumenta, branza

Grupa (y) turystyczna . . i
docelowa (e) Motywy  wyjazdu: zwiedzanie, (z):il;tg iecsl(.)wvgnimel(zl\tvizgza_nisn?, akgmﬂ:’
dziatania odkrywanie miejsc ciekawych, lubiac odréze ciekawi s',wiata’
(szeroka / poszukiwanie polskich ofert krea?yzvni P ’ ’
sprecyzowana) | turystycznych, wysokiej jakosci,,

dobra zabawa i rozrywka.
Wykonanie | 16 05 13 06.2016
dziatania

SPECYFIKACJA KOMUNIKATU

91 Obecna opinia

odbiorcoOw

Odbiorcy poszukujg inspiracji w celu znalezienia odpowiednich miejsc do
odwiedzenia. Nie znaja dobrze oferty polskiego rynku turystycznego , a w
szczegoOlnosci nowopowstatych produktow turystycznych.

| Oczekiwane
reakcje

Polska posiada rdéznorodne produkty turystyczne i oferty, ktore moga byc¢
wspanialym miejscem docelowym wyjazdéw Polakéw w sezonie letnim (w




szczegoOlnosci przedluzone weekendy, wakacje) 1 jest bardzo dobrym miejscem
na podroze Polakow.

Polska oferta turystyczna moze konkurowa¢ z najlepszymi destynacjami w
Europie.

Pozostanie w Polsce jest modne. Miejsca certyfikowane przez Polska
Organizacje Turystyczng sa najlepsza z mozliwych rekomendacji spedzenia
czasu w kraju. Certyfikat Polskiej Organizacji Turystycznej jest gwarancja
wysokiej jako$ci ustug.

Czas spedzony w Polsce jest ciekawszy niz w wielu innych popularnych
miejscach za granicg, gldéwnie z uwagi na profesjonalng oferte, ktora moze by¢
konkurencyjna dla atrakcji zagranicznych tego typu, a nawet czesto je
przewyzsza¢ ze wzgledu na nowoczesne rozwigzania 1 niepowtarzalnos¢
propozycji doceniona przez organizacj¢ rzadowa.

Elementy przekazu

Elementy
obowigzkowe

Filmy promocyjne be¢dace wilasnoscia POT - do przeformatowania i
wykorzystania przez Wykonawce.
https://youtu.be/IQhdhzUfSEqg
https://youtu.be/PGCqrOX7r_A
https://youtu.be/BDTLNKjrQ6Y
https://youtu.be/UXF2iL-jiuY
https://youtu.be/DiHDghEQq11s
https://youtu.be/6DpFcBriKeY
https://youtu.be/nPKKs-1Q7LA
https://youtu.be/QpKQINXpiEw
https://youtu.be/SWyFyL 1490w
https://youtu.be/JgM_yZTypcw
https://youtu.be/l fHMQASJ7E

2. ldentyfikacja graficzna POT (krajka, logo POT, logo Certyfikatu) — w
zalaczeniu
3. Kampania powinna by¢ oparta na plikach video polaczonych z ciekawg grafika

Kampania w internecie powinna zainteresowa¢ odbiorce do wejScia na strong
internetowa produktu i wywota¢ che¢ skorzystania z oferty proponowanej przez
certyfikowany produkt — odwiedzi¢ region, w ktérym on si¢ znajduje.

Kazdemu produktowi powinien by¢ poswigcony odrebny spot promocyjny. Spoty
powininny by¢ dynamiczne, przepetnione kolorami.

Spoty powinny zawiera¢ grafike 1 hasta naklaniajace do podjecia szybkiej decyzji
o spedzeniu swojego czasu - odwiedzajac rekomendowane przez POT miejsce.

W spocie mozliwe jest uzycie gotowych elementow muzycznych, jak réwniez
stworzenie nowej kompozycji muzycznej. Waznym aspektem jest budowa
swiadomosci marki certyfikatu (rekomendacja POTu  jako wiarygodna 1
obiektywna), edukowanie spoleczefstwa w zakresie polskich atrakcyjnych
lokalizacji, w ktorych warto spedzi¢ czas wolny.

Key Message:
Polska posiada wspanialg 1 r6znorodng oferte turystyczng i jest bardzo dobrym

1 bezpiecznym miejscem na podroze.



https://youtu.be/IQhdhzUfSEg
https://youtu.be/PGCqrOX7r_A
https://youtu.be/BDTLnkjrQ6Y
https://youtu.be/UxF2iL-jiuY
https://youtu.be/DiHDqhEq11s
https://youtu.be/6DpFcBrIKeY
https://youtu.be/nPKKs-IQ7LA
https://youtu.be/QpKQINXpiEw
https://youtu.be/5WyFyLl4g0w
https://youtu.be/JqM_yZTypcw
https://youtu.be/l_fHmQdSJ7E

Zalacznik nr 2

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 - 613 Warszawa

OFERTA
Odpowiadajac na ogloszenie dotyczace konkursu ofert na realizacja internetowej
kampanii promocyjnej dedykowanej Laureatom konkursu na Najlepszy Produkt
Turystyczny - Certyfikat POT z uzyciem spotow, nr 5/4/16, zgodnie z wymogami
zawartymi w ogloszeniu z dnia 20.04.2016r., oferujemy wykonanie przedmiotu
zamdwienia za cene ryczaltowa:

CENA: «.iiiiiiiiiiiittceecnsnnasceccenns z1 brutto,
G SHOWIIE oo
ztotych brutto.

Nazwa portalu internetowym na  ktorym  kampania bedzie realizowana

Proponowana liczba wyswietlen filmow............................
ponizej 30 000 wyswietlen filmow — oferta nie bedzie brana pod uwage przy ocenie ofert

1. Os$wiadczamy, ze zapoznahsmy si¢ z warunkami podanymi przez Zamawiajacego
w ogloszeniu i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen, uzyskaliSmy wszelkie niezbedne
informacje do przygotowania oferty i wykonania zaméwienia, a takze akceptujemy
projekt umowy oraz termin realizacji przedmiotu zamowienia podany przez
Zamawiajacego.

2. W przypadku udzielenia nam zamowienia zobowigzujemy si¢ do zawarcia umowy w

miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego.

3. Do niniejszej oferty zalaczamy nastepujace dokumenty:

oswiadczenie w zakresie spelniania warunkéw udziatu w postgpowaniu,

Scenariusz spotow promocyjnych,

koncepcje kampanii wraz z propozycja liczby wyswietlen,

harmonogram prac wraz z uzasadnieniem,

opis dziatan zwigzanych ze wsparciem efektywnos$ci kampanii,

formularz dot. spetniania warunkow udzialu w postepowaniu.




Osoba wyznaczona do kontaktOw z ZamawiajaCym: ........cceevvevvierureereeneenieenieeeneenens

Numer telefonu: 0 (**) .ccovevveceieeece, Numer faksu: 0 (**)..cccovevvevieiieicins

S 1 - V| OSSPSR

.......................... CANL

(podpis uprawnionego

przedstawiciela wykonawcy)




Zalacznik nr 3

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 - 613 Warszawa

OSWIADCZENIE WYKONAWCY

Dzialajac w imieniu i na rzecz Wykonawcy (dane Wykonawcy):
Nazwa:

Adres siedziby:

o$wiadczam(y), ze:

1) posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej przedmiotem
zamodwienia, jezeli ustawy naktadaja obowiazek posiadania takich uprawnien,

2) posiadam(y) niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg(emy) potencjalem
technicznym do wykonania zamowienia,

3) znajduj¢ (emy) si¢ w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe
i terminowe wykonanie zamdwienia.

Podpis osoby upowaznione;j
do reprezentowania Wykonawcy




Zalacznik nr 4
Wzér umowy

zawarta dniad ...eeeeeeeceieiinccecnennn. r. w Warszawie pomiedzy Polskg Organizacja
Turystyczng z siedzibg w Warszawie 00-613, ul. Chatubinskiego 8, NIP: 525-21-50-196,
REGON 016213775 zwang w tresci umowy Zamawiajacym, reprezentowanym przez:

1. Jacka Janowskiego - Wicedyrektora Departamentu Produktu Turystycznego i
Wspotpracy Regionalne;j

2. Haline Trojanowska - Gtéwna Ksiggowa, Dyrektor Biura Finansowego

...................................................................................... zwang dalej
Wykonaweca.

Wykonawca zostat wyloniony w trybie art. 4, pkt.8 PZP..........................
§ 1 Przedmiot umowy

1. Przygotowanie koncepcji i realizacja kampanii promocyjnej i informacyjnej, bazujacej na
materiatach filmowych bedacych w posiadaniu POT dedykowanej 11 produktom
certyfikowanym w 2015 roku. Kampania internetowa ze szczegdlnym uwzglednieniem
kanatéw social media.

2. Brief stanowi zatacznik nr 1 a oferta wykonawcy zatgcznik nr 2 do umowy.

§ 2 Obowiazki Wykonawcy

1. Wykonawca zapewni odpowiedniej jakos$ci usluge, gwarantujaca nalezyte wykonanie
Przedmiotu Umowy opisanego w § 1. Wykonawca zobowigzany jest do ustanowienia po
swojej stronie 0soby koordynujacej wszystkie dzialania w czasie realizacji Przedmiotu
Umowy.

2. Wykonawca oraz Zamawiajacy, kazdy w swoim zakresie, dotoza niezbednej starannosci
przy realizacji niniejszej Umowy, wzajemnie informujac si¢ o wyniktych problemach.

3. Wykonawca zobowigzuje si¢ do osiggnigcia w czasie obowigzywania niniejszej umowy
wskaznikow sukcesu, przez ktoére strony rozumiejg zapewnienie nie mniej niz ..........
wyswietlen filmow w terminie wskazanym w § 4 ust.1.

§ 3 Wspolpraca stron przy realizacji Umowy

1. Strony wyznaczaja nastgpujace osoby odpowiedzialne za koordynacj¢ prac bedacych
przedmiotem Umowy, uprawnione do kontaktow w tym zakresie oraz do odbioru
ingdbizowanego Przedmiotu Umowy, jak rowniez do kontaktu roboczego:
I. ze strony Zamawiajacego: Anna Ksieznik
ii. ze strony Wykonawcy:



. Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany 0osob wyznaczonych do kontaktow
z Zamawiajagcym. Wykonawca winien wykona¢ zadanie Zamawiajacego w terminie
1 dnia od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego zadania.

. Zamawiajagcy ma prawo zazgda¢ zmian i1 poprawek w zatwierdzonych elementach
kampanii, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust.1.

§ 4 Termin realizacji zamowienia

Przedmiot Umowy bedzie nalezycie wykonywany od dnia podpisania umowy
do 13.06.2016 r.

Potwierdzeniem nalezytego wykonania umowy bedzie podpisany bez zastrzezen przez
obie strony umowy protokét odbioru zrealizowanych prac, stanowiacy zatgcznik nr 3.

§ 5 Wynagrodzenie

Za prawidlowe wykonanie catosci przedmiotu umowy okreslonego w § 1 Umowy,
Wykonawcy przystuguje wynagrodzenic W WySOKOSCI ceeevvrinreneeinrnnnnns zt brutto
(stownie: wraz z podatkiem VAT).

Wyptacenie wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, nastgpi na
podstawie faktury wystawionej po podpisaniu bez zastrzezen przez obie strony protokotu
odbioru zrealizowanych prac okreslonych w przedmiocie umowy w terminie 14 dni od
daty przyjecia faktury.

§ 6 Kary umowne

Zamawiajacy naliczy w razie nieosiggnigcia przez Wykonawce zadeklarowanych
w ofercie wskaznikow sukcesu, o ktérych mowa w § 2 ust. 3 w terminie, o ktéorym mowa
w § 4 ust. 1, kare umowng w wysokosci:

a. 5% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1. — w przypadku zapewnienia

mniej NiZ .......ooevnvennnnn.. wyswietlen filmow

b. 10% wynagrodzenia okreSlonego w § 5 ust.1. — w przypadku zapewnienia
MNIEj NZ ..vvenveannnannnnnn. wyswietlen filmow

c. 15 % wynagrodzenia okre$lonego w § 5 ust.1. — w przypadku zapewnienia
MNIEj NZ ..vvenveannnannnnnn. wyswietlen filmow

d. 20% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1. — w przypadku zapewnienia
MNIej NZ ..vvvneveannnannnnnn. wyswietlen filmow

Za odstapienie od umowy przez ktorgkolwiek ze stron z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, Wykonawca zaplaci Zamawiajagcemu kar¢ umowng w wysokosci 10 %,
kwoty, 0 ktorej mowa w § 5 ust. 1.

Prawo odstgpienia od umowy nie ogranicza prawa Zamawiajacego do zadania
od Wykonawcy zaptaty kar umownych.

Zaptata kary lub kar umownych, jak réwniez ich potracenie przez Zamawiajacego,
nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku wykonania Przedmiotu Umowy.

i ypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy warto§¢ zastrzezonych kar umownych
wiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogdlnych.



w

7.
8.

§ 7 Warunki odstapienia od umowy

. Poza przypadkami okreslonymi wprost w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajacemu

przystugiwac bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:

a. zaistnienia istotnej zmiany okolicznos$ci powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy
w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia niniejszej
Umowy;

b. gdy przedmiot umowy nie bedzie spetniat wymagan przedmiotowych i funkcjonalnych
okreslonych niniejszag Umowa, a w szczegdlnosci w zatacznikach do Umowy;

c. gdy jakos¢ swiadczonych ustug bedzie nizsza niz okres§lona w Umowie;

d. nastapi niedotrzymanie warunkéw wskazanych z Zalaczniku nr 1 do niniejszej umowy;

e. gdy Wykonawca nie bedzie realizowal niniejszej Umowy przez okres dtuzszy niz 14 dni
kalendarzowych.

Oswiadczenie Zamawiajgcego w przedmiocie odstgpienia od niniejszej Umowy zostanie

ztozone Wykonawcy na pisSmie. Zamawiajacy moze skorzysta¢ z przystugujacego mu

prawa odstgpienia w terminie 30 dni od dnia powzigcia przez Zamawiajacego wiadomosci,

o zaistnieniu okoliczno$ci uprawniajgcej go do odstgpienia od umowy.

§ 8 Postanowienia koncowe

W sprawach nieuregulowanych niniejszg umow3a, zastosowanie maja przepisy Kodeksu
Cywilnego.

. Wszelkie sprawy wynikle z realizacji niniejszej] umowy rozpatrywane beda przez sad

wiasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.
Gdyby jakiekolwiek postanowienie Umowy okazalo si¢ niewazne lub bezskuteczne nie
wplywa to na waznos$¢ 1 skuteczno$¢ pozostatych jej postanowien. W takim przypadku
Strony zastapia postanowienia uznane za niewazne lub bezskuteczne innym, zgodnym
z prawem realizujagcym mozliwie najbardziej cel niniejszej umowy.

Wykonawca nie moze przenie$¢ catosci lub czgsci praw, ani tez catosci lub czegsci
obowigzkow wynikajacych z niniejszej umowy.

Umowa zostata sporzadzona w dwoéch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla
kazdej ze stron.

Umowa wchodzi w zycie z chwilg jej podpisania.

Zakaczniki do niniejszej umowy stanowig jej integralng czes¢.

Zalaczniki:

Zatacznik nr 1 — Brief

Zatacznik nr 2 — Oferta wykonawcy
Zatacznik nr 3 — Protokot odbioru
Zalacznik nr 4 — Logotypy

Zamawiajacy Wykonawca




Zalacznik nr 5

Formularz dot. spelniania warunkow udzialu w postepowaniu

Wiedza i doSwiadczenie:

Podmiot na rzecz Termin Krotki opis zamoéwienia potwierdzajacy
L.p. | ktorego realizowano wykonania | spelnianie warunku zapisanego w pkt. 5.2.
zamowienie zamoOwienia ogloszenia.
1.
2.
3.

Oswiadczamy jednoczesnie, ze zamoOwienia wymienione w powyzszej tabeli zostaly
wykonane terminowo i z nalezytg starannoscia.

(podpis uprawnionego

przedstawiciela wykonawcy)




