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1. Nazwa imprezy:
International Mediterranean Tourism Market IMTM

2. Organizator imprezy:
ORTRA Ltd.
Tel: +972 3 638 44 44
Fax: +972 3 638 44 55
e-mail: imtm(@ortra.com

3. Miejsce i adres imprezy:
Pavilion No. 1 of the Israel Trade Fairs & Conventions Center.

4. Termin i godziny otwarcia:
11-12.02.2009
w godz.. 10.00 — 19.30

5. Powierzchnia wystawiennicza targow:
2 800 m2

6. Liczba uczestnikow:
Rok 2008*:
Liczba odwiedzajacych/branza: 6.500 w tym: zagranicznych: 1.020, krajowych: 5.480
Publicznosé: 14.000
Liczba stoisk: 128

7. Charakter imprezy:
Targi promocyjno - konsumenckie.

8. Poszukiwane materialy:

Zaleca si¢ przygotowanie materialéw promocyjnych i katalogéw w hebrajskiej, angielskiej, ale takze
rosyjskiej 1 polskiej wersji jezykowe;j.

Przygotowywane przez biura podrézy materialy powinny dotyczyé: turystyki miejskiej 1 kulturowe;j,
a takze pobytow tematycznych. Zaleca si¢ uwzglednianie w ofertach imprez rozrywkowych
w zamkach i patacach. Izraelczycy poszukuja tez ofert zwiazanych z turystyka aktywna. Wskazana
bylaby promocja np. splywéw kajakowych. W kolejnych etapach promocji nalezy uwzgledniaé
turystyke uzdrowiskowa i wellnes.

9. Potencjal rynku:

Do gléwnych motywow zagranicznych wyjazdéw mieszkancow Izraela naleza odwiedziny krewnych
iznajomych oraz wypoczynek wakacyjny. W wyborze destynacji docelowej wazna tez jest kultura.
Istotne jest tez religijne uzasadnienie (w tym wyjazdy zwigzane z pamigcia narodu i holocaustem)
zainteresowaniem cieszg si¢ np. wyjazdy na spektakle teatralne (tury po teatrach londynskich). Istnieje
tez zainteresowanie wyjazdami na zakupy — dotyczy to wyprzedazy (np. zimowe wyjazdy
na wyprzedaze do Anglii).

Statystyki pokazuja, ze za granice wyjezdza ponad 60% Izraelczykow.

Wigcej informacji nt. imprezy znajda Panstwo na stronie http// www.ortra.com/imtm

Opracowanie: Polska Organizacja Turystyczna — Bapeent Planowania Marketingowego



