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1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajgcego;
Polska Organizacja Turystyczna
— jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postgpowanie publicznego o udzielenie zamoéwienia
publicznego i udzielajagca zamowienia:
a) Adres Zamawiajacego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
b) Fax: +48 22 5367004

¢) www.pot.gov.pl

d) E-mail: pot@pot.gov.pl
e) Kontakt z Zamawiajacym: Anna Ksi¢znik — tel. (22) 536 70 25.

2. Tryb udzielenia zaméwienia;
2.1. Postgpowanie prowadzone jest bez stosowania ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo
zamowien publicznych (Dz. U. z 2013r., poz. 907, ze zm.), w zwiazku z art. 4 pkt. 8 ustawy.
2.2. Postepowanie jest prowadzone na podstawie regulaminéw wewnetrznych Polskiej Organizacji
Turystycznej, zgodnie z zasadami wskazanymi w niniejszym dokumencie.
2.3. Zamawiajacy informuje wykonawcow, ze postepowanie prowadzone jest w trybie otwartego
konkursu ofert, tj. kazdy z wykonawcow moze ztozy¢ w postepowaniu oferte. Ponadto:
1) do postepowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zaméowien
publicznych (Dz. U. z 2013r, poz. 907 ze zmianami);
2) zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;
3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
a) odwotania postepowania, uniewaznienia go w calosci lub w czgsci w kazdym czasie,
b) zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
¢) zmiany termindw wyznaczonych w ogloszeniu,
d) Zzadania szczegdlowych informacji i wyjasnien od wykonawcéw na kazdym etapie
postepowania;
4) w przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktoregokolwiek uprawnienia wskazanego
w pkt 3 wykonawcom nie przyshuguja zadne roszczenia z tytutu udziatu w postgpowaniu.

3. Przedmiot zamoéwienia;

Przedmiotem zamdwienia jest realizacja internetowej kampanii promocyjnej dedykowanej Laureatom
konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny - Certyfikat POT.

Opis przedmiotu zamowienia stanowi zalacznik nr 1 do niniejszego ogloszenia.

Maksymalna warto$¢ zamowienia: 67 722,24 zt (stownie: szeSédziesiat siedem tysigcy siedemset
dwadziescia dwa, 24/100 PLN brutto) — wszystkie oferty powyzej tej kwoty zostang automatycznie
odrzucone.

4. Termin realizacji zamo6wienia.
06.08.2015 — 06.09.2015 r.

5. Warunki udzialu w postepowaniu.
W postepowaniu moga uczestniczy¢ podmioty, ktore:
1. Sauprawnione do wykonywania okreslonej dziatalnosci.
_ iadaja niezb¢dng wiedze¢ i doswiadczenie, a takze potencjat techniczny.
13 {ajduja sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe i terminowe

’Hﬁfgkonanie zamoOwienia.
}zfr!,z@ wazng oferte w terminie wyznaczonym do sktadania ofert.
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6. Termin skladania ofert.

6.1. Oferte nalezy zlozy¢ najpdzniej w terminie do dnia 27.07.2015r. do godz. 12.00. Oferty, ktore
dotra do Zamawiajagcego po tym terminie nie beda uwzglednione. Dopuszczalne jest ztozenie
oferty w formie pisemnej na adres Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, 00-613
Warszawa lub w formie elektronicznej na adres email anna.ksieznik@pot.gov.pl
i anna.sloniewicz@pot.gov.pl

6.2. Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

6.3. Na oferte wykonawcy sktada si¢ wypetliony formularz oferty i dokumenty, o ktorych mowa
w pkt. 8 ppkt. 5.

6.4. Zamawiajacy moze zwrodci¢ sie do wykonawcy o wyjasnienie lub uzupehnienie tre$ci zlozonej
oferty. Oferta wykonawcy, ktory nie odpowie na takie wezwanie lub odpowie w niewystarczajacy
sposob nie zostanie uwzgledniona.

7. Kryteria wyboru oferty.

Zamawiajacy dokona wyboru oferty najkorzystniejszej w oparciu o:
7.1. Kryterium cena 40 %

7.2. Kryterium do$wiadczenie 30 %

7.3. Kryterium opis koncepcji 30%

7.1. Kryterium cena.
Zamawiajacy przyzna punkty wg. nastepujacego wzoru:
Punkty w kryterium cena = cena najtanszej oferty / cena ocenianej oferty x 40

7.2. Doswiadczenie w realizacji kampanii
W celu umozliwienia zamawiajgcemu przyznania punktow za doswiadczenie wykonawca do oferty
zataczy ,,Opis doswiadczenia”, zawierajacy informacje, o ktorych mowa ponizej.
Doswiadczenie w realizacji kampanii internetowych o charakterze turystycznym opartych o emisjg
artykulow sponsorowanych z ostatnich 3 lat — maksymalnie 30 punktow.
Na potwierdzenie przeprowadzenia ww. kampanii wykonawca przedstawi krétki opis kampanii
polegajacych na emisji artykulow sponsorowanych wraz z podaniem minimum 2 przyktadowych
artykutow sponsorowanych. Punkty zostang przyznane za te kampanie do ktorych wykonawca dotaczy
dokumentow potwierdzajacych doswiadczenie w realizowaniu kampanii internetowych w oparciu o
emisje artykulow sponsorowanych

Zamawiajacy przyzna punkty wg schematu:

5 punktow — 1 kampania,

10 punktéw — 3 kampanie

15 punktéw — 5 kampanii
Dodatkowe punkty beda przystugiwaly Wykonawcy, ktory opisze doswiadczenie w realizacji
kampanii promujacej produkty turystyczne — maksymalnie 15 punktow.
W przypadku nie dotgczenia do oferty opisu doswiadczenia wykonawca otrzyma w tym kryterium O
punktow.

7.3. Opis koncepcji
Zamaw1a] acy przyzna maksymalnie 30 punkow za opis koncepcji przeprowadzenia kampanii.
At ]1 najwyzej punktowanyml elementaml beda:

ginalny sposob przekazu;
QWatorski sposdb przeprowadzania kampanii.


mailto:anna.ksieznik@pot.gov.pl
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Zamawiajacy wymaga wskazania w koncepcji portalu internetowego, na ktorym prowadzona bedzie
kampania. Zamawiajacy wymaga réwniez zataczenia do koncepcji dokumentu potwierdzajacego, iz
portal ten ma $rednia odston nie mniejsza niz 2 mln RU.

W przypadku nie dotaczenia do oferty opisu koncepcji wykonawca otrzyma w tym kryterium 0
punktow, a oferta wykonawcy nie b¢dzie uwzgledniana przy wyborze najkorzystniejszej oferty .

8. Opis sposobu przygotowania ofert.
1) Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku zlozenia przez Wykonawce
wiecej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.
2) Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni.
3) Bieg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
4) Osoba/osoby podpisujace oferte muszag by¢é upowaznione do zaciggania zobowigzan
w wysokosci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do wlasciwego rejestru.
5) Ztozona oferta powinna zawiera¢ nast¢pujace informacje:
a) Koszt wykonania (kwota brutto).
b) Podpisane o$wiadczenie o spetnianiu warunkow (zatacznik nr 3 do niniejszego ogloszenia).
c¢) Opis koncepcji kampanii.
d) Wskazanie jednego portalu internetowym na ktérym kampania bedzie realizowana
(Wskazany portal powinien mie¢ nie mniej niz 2 mln wej$¢ realnych uzytkownikow (RU).
e) Przedstawienie dokumentow potwierdzajacych liczbe realnych uzytkownikow (RU),
pochodzacych ze wskazanego portalu, na ktérym bedzie realizowana kampania.
f) Przedstawienie dokumentéw potwierdzajacych doswiadczenie w prowadzeniu kampanii w
ramach artykulow sponsorowanych.

9. Zalaczniki:
1) Opis przedmiotu zamowienia.
2) Formularz oferty.
3) O$wiadczenie o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu.
4) Wzbér umowy.
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Zalacznik nr 1
OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest przeprowadzenie internetowej kampanii promocyjnej dedykowanej
certyfikowanym przez Polska Organizacj¢ Turystyczng — Najlepszym Produktom Turystycznym.
Kampania polegajaca na emisji artykutow sponsorowanych ma zosta¢ przeprowadzona na jednym
portalu internetowym o $redniej odston nie nizszej niz 2 miln RU (realnych uzytkownikow). Portal
musi mie¢ charakter turystyczny lub newsowo-lifestylowy.

(Dane potwierdzajgce liczhe realnych uiytkownikéw powinny pochodzié 7z wiarygodnego,
powszechnie uiywanego irodla analitycznego. Jest to podstawowe kryterium dopuszczajqce oferte
do oceny).

Kampania powinna polega¢ na publikacji interesujacych i nowatorskich tresci redakcyjnych majacych
charakter ekspercki, poradniczy, praktyczny i przede wszystkim inspirujacy.

Liczba artykuldw nie moze by¢ mniejsza niz 7, wszystkie przed publikacja musza uzyskac¢ akceptacje
Zamawiajacego.

Szczegdlowe warunki realizacji przedmiotu zamowienia:

1. Celem zamowienia jest wypromowanie 11 Produktow Turystycznych wylonionych w ramach
Konkursu na ,,Najlepszy Produkt Turystyczny Certyfikat POT”. Promocja produktéw bedzie
polegata na zarekomendowaniu Polakom wyboru miejsc do odwiedzenia jeszcze w sezonie
wakacyjnym oraz powakacyjnym.

2. Wywotanie potrzeby zglebienia wiedzy o certyfikowanych produktach opisanych na
Narodowym Portalu Turystycznym www.polska.travel (wersja jezykowa — polska)

3. Szczegétowym zadaniem wykonawcy jest zapewnienie satysfakcjonujgcej liczby  oséb
odwiedzajacych portal polska.travel (nie mniej niz 50.000 osob, w trakcie calego okresu
kampanii).

4. Zamawiajacy dostarczy podstawowe informacje na temat 11 Certyfikowanych produktow
Turystycznych.



http://www.polska.travel/
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Zalacznik nr 2

Zamawiajacy: Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8
00 — 613 Warszawa

OFERTA
Odpowiadajac na ogloszenie dotyczace konkursu ofert na realizacja internetowej kampanii
promocyjnej dedykowanej Laureatom konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny -
Certyfikat POT, nr 24/4/15, zgodnie z wymogami zawartymi w ogtoszeniu z dnia 22.07.2015r.,

oferujemy wykonanie przedmiotu zamoéwienia za cene ryczattowa:

CENA: ..oiiiiiiiiiiiiiiiiieeeittesicnnnssnenns zl brutto,

tj. stownie
ztotych brutto.

Nazwa portalu internetowym na ktérym kampania bedzie realizowana ........................e.ee.

Wskazany portal powinienma ........... wejs¢ realnych uzytkownikow (RU).

1. Oswiadczamy, ze zapoznaliSmy si¢ z warunkami podanymi przez Zamawiajacego w ogloszeniu
i nie wnosimy do nich Zadnych zastrzezen, uzyskaliSmy wszelkie niezbgdne informacje do
przygotowania oferty i wykonania zamowienia, a takze akceptujemy projekt umowy oraz termin
realizacji przedmiotu zaméwienia podany przez Zamawiajacego.

2. W przypadku udzielenia nam zamowienia zobowigzujemy si¢ do zawarcia umowy w miejscu

i terminie wskazanym przez Zamawiajacego.

3. Do niniejszej oferty zataczamy nastepujace dokumenty:

- Os$wiadczenie w zakresie spelniania warunkéw udziatu w postepowaniu;
- Opis doswiadczenia
- Opis koncepcji kampanii

- Dokumenty potwierdzajace liczb¢ realnych uzytkownikéw (RU), pochodzacych ze wskazanego

portalu, na ktorym bedzie realizowana kampania.
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Nazwa i adres podmiotu sktadajacego ofertg:

Osoba wyznaczona do kontaktow z ZamawiajaCym: ........ccveverniriniinninininnee e

Numer telefonu: O (**) .occeovvvviniiiieie Numer faksu: 0 (**)...ccceoeivveieicenn

E-MAHD oo

.......................... VAN

(podpis uprawnionego
przedstawiciela wykonawcy)
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Zalacznik nr 3

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 - 613 Warszawa

OSWIADCZENIE WYKONAWCY

Dziatajac w imieniu i na rzecz Wykonawcy (dane Wykonawcy):
Nazwa:

Adres siedziby:
o$wiadczam(y), ze:

1) posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dziatalno$ci obj¢tej przedmiotem zamowienia,
jezeli ustawy naktadaja obowigzek posiadania takich uprawnien,

2) posiadam(y) niezb¢dng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuje(emy) potencjatem
technicznym
do wykonania zaméwienia,

3) znajduj¢ (emy) si¢ w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe i
terminowe wykonanie zamowienia.

Podpis osoby upowaznionej
do reprezentowania Wykonawcy
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Zalacznik nr 4
Wzér umowy
zawarta dnia . ........... 2015 r. w Warszawie pomigdzy Polska Organizacja Turystyczng z siedziba
w Warszawie 00-613, ul. Chatubinskiego 8, NIP: 525-21-50-196, REGON 016213775 zwang w tresci
umowy Zamawiajacym, reprezentowanym przez:

1. Jacka Janowskiego - Wicedyrektora Departamentu Produktu Turystycznego i Wspotpracy
Regionalnej

2. Haling Trojanowska - Gtéwnego Ksiggowego, Dyrektor Biura Finansowego

a

reprezentowang przez:

zwang dalej] Wykonawca.
Wykonawca zostal wyloniony w trybie ...
§ 1 Przedmiot umowy

1. Przedmiotem Umowy jest realizacja internetowej kampanii promocyjnej dedykowanej 11
Najlepszym Produktom turystycznym — Laureatom Certyfikatow POT
2. Szczegbtowy Opis Przedmiotu Umowy stanowi zatgcznik nr 1 do umowy.

§ 2 Obowiazki Wykonawcy

1. Wykonawca zapewni odpowiedniej jako$ci ustuge, gwarantujaca nalezyte wykonanie Przedmiotu
Umowy opisanego w § 1. Wykonawca zobowigzany jest do ustanowienia po swojej stronie osoby
koordynujacej wszystkie dziatania w czasie realizacji Przedmiotu Umowy.

2. Wykonawca oraz Zamawiajacy, kazdy w swoim zakresie, dotoza niezbednej staranno$ci przy
realizacji niniejszej] Umowy, wzajemnie informujgc si¢ o wyniktych problemach.

3. Wykonawca zobowigzuje si¢ do osiggnigcia w czasie obowigzywania niniejszej umowy
wskaznikow sukcesu, przez ktore strony rozumieja zapewnienie nie mniej niz 50 000 unikalnych
uzytkownikow.

4. Wykonawca zobowigzany jest do informowania, iz kampania jest realizowana dzigki Polskiej
Organizacji Turystycznej oraz do eksponowania logo POT.

§ 3 Wspélpraca stron przy realizacji Umowy

1. Strony wyznaczaja nastgpujace osoby odpowiedzialne za koordynacje prac bedacych przedmiotem
Umowy, uprawnione do kontaktow w tym zakresie oraz do odbioru zrealizowanego Przedmiotu
Umowy, jak rowniez do kontaktu roboczego:

i. ze strony Zamawiajacego: Anna Ksi¢znik
ii. ze strony Wykonawcy:

tnaWiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany osob wyznaczonych do kontaktow z

7 "'{im./iajqcym. Wykonawca winien wykona¢ Zadanie Zamawiajacego w terminie 1 dnia od daty

yédgtawienia Wykonawcy przedmiotowego zadania.

Nawiajagcy ma prawo zazada¢ zmian i poprawek w zatwierdzonych elementach kampanii, w

at wynagrodzenia, o ktéorym mowa w § 5 ust.1.



E INNOWACYINA GOSPODARKA i sumoresih -
NARDDOWA STRATEGIA SPEUNOSCI ROZWOJU REGIONALNEGD

§ 4 Termin realizacji zamowienia

1. Przedmiot Umowy bedzie nalezycie wykonywany od dnia podpisania umowy do
2. Potwierdzeniem nalezytego wykonania umowy bedzie podpisany bez zastrzezen przez obie
strony umowy protokot odbioru zrealizowanych prac.

§ 5 Wynagrodzenie
1. Za prawidlowe wykonanie catosci przedmiotu umowy okre§lonego w § 1 Umowy, Wykonawcy
przystuguje  wynagrodzenie w  wysoko$ci  .......ceieiieinnnnn zt brutto (slownie:
z podatkiem VAT).

§ 6 Kary umowne

1. W razie nieosiagniecia przez Wykonawce zadeklarowanych w ofercie wskaznikow sukcesu, o
ktérych mowa w § 2 ust. 3, Wykonawca zobowigzuje si¢ do osiggniecia tego celu na wlasny koszt

w okresie
2 tygodni od umowy uptywu terminu, o ktorym mowa w § 4 ust. 1, pod rygorem naliczenia kary
umownej

w wysokosci:
a. 5% wynagrodzenia okre$lonego w § 5 ust.1. — w przypadku zapewnienia mniej niz 49000
unikalnych uzytkownikoéw
b. 10% wynagrodzenia okre§lonego w § 5 ust.1. — w przypadku zapewnienia mniej niz 40000
unikalnych uzytkownikoéw
C. 15 % wynagrodzenia okre$lonego w § 5 ust.1. — w przypadku zapewnienia mniej niz 30000
unikalnych uzytkownikow
d. 20% wynagrodzenia okre§lonego w § 5 ust.1. — w przypadku zapewnienia mniej niz 20000
unikalnych uzytkownikoéw
2. Wykonawca za odstgpienie od umowy przez Zamawiajacego z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci 10 %, kwoty, o ktérej mowa w
§ 5 ust.1.
3. Prawo odstgpienia od umowy nie ogranicza prawa Zamawiajacego do zadania od Wykonawcy
zaptaty kar umownych.
4. Zaptata kary lub kar umownych, jak réwniez ich potracenie przez Zamawiajgcego, nie zwalnia
Wykonawcy z obowiazku wykonania Przedmiotu Umowy.
5. W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy warto$¢ zastrzezonych kar umownych
Zamawiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogdlnych.

§ 7 Warunki odstapienia od umowy

inati

rzypadkami okre$lonymi wprost w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajgcemu
glwac bedzie prawo odstapienia od Umowy w przypadku:

arsgnienia istotnej zmiany okolicznos$ci powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy w interesie

ublicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia niniejszej Umowy;

a’§ przedmiot umowy nie bedzie spelnial wymagan przedmiotowych i funkcjonalnych
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okreslonych niniejsza Umowa, a w szczegdlnosci w zatgcznikach do Umowy;

c. gdy jako$¢ $wiadczonych ustug bedzie nizsza niz okreslona w Umowie;

d. nastapi niedotrzymanie warunkoéw wskazanych z Zataczniku nr 1 do niniejszej umowy;

e. gdy Wykonawca nie bedzie realizowal niniejszej Umowy przez okres dluzszy niz 14 dni
kalendarzowych.

2. Oswiadczenie Zamawiajacego w przedmiocie odstapienia od niniejszej Umowy zostanie ztozone
Wykonawcy na pi$mie. Zamawiajacy moze skorzysta¢ z przystugujacego mu prawa odstgpienia w
terminie 30 dni od dnia powzigcia przez Zamawiajacego wiadomosci, o zaistnieniu okolicznosci
uprawniajacej go do odstgpienia od umowy.

3. Zamawiajacy bedzie mogh odstgpi¢ od umowy ze skutkiem natychmiastowym bez wyznaczania
terminu  dodatkowego w przypadku, gdy Ministerstwo Gospodarki odmowi dalszego
wspotfinansowania zadania, do czego bedzie uprawnione na mocy umowy o dofinansowanie
projektu systemowego ,,Promujmy Polsk¢ Razem” w ramach Dziatania 6.3 Innowacyjna
Gospodarka 2007-2013 "Promowanie turystycznych walorow Polski", o ile Zamawiajacy
zawiadomi na pi$mie o tym fakcie Wykonawce w terminie 30 dni od dnia powzigcia wiadomosci
o tym fakcie

§ 8 Postanowienia koncowe

1. W sprawach nieuregulowanych niniejsza umowg, zastosowanie majg przepisy Kodeksu
Cywilnego.

2. Wszelkie sprawy wynikle z realizacji niniejszej umowy rozpatrywane beda przez sad wtasciwy dla

siedziby Zamawiajacego.

Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

4. Gdyby jakiekolwiek postanowienie Umowy okazato si¢ niewazne lub bezskuteczne nie wptywa to
na wazno$¢ i skuteczno$¢ pozostalych jej postanowien. W takim przypadku Strony zastapia
postanowienia uznane za niewazne lub bezskuteczne innym, zgodnym z prawem realizujacym
mozliwie najbardziej cel niniejszej umowy.

5. Wykonawca nie moze przenie$¢ catosci lub czgéci praw, ani tez catosci lub czesci obowigzkoéw
wynikajacych z niniejszej umowy.

6. Umowa zostata sporzadzona w dwoch jednobrzmiacych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze

stron.

Umowa wchodzi w zycie z chwilg jej podpisania.

8. Zalaczniki do niniejszej umowy stanowia jej integralng czgsc.

w

~

Zalaczniki:
Zalacznik nr 1 — Szczegdtowy Opis Przedmiotu Umowy
Zalgcznik nr 2 — Logotyp

Zamawiajacy Wykonawca




