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OGLOSZENIE O KONKURSIE OFERT
Przedmiot:
Wspoéitworzenie i publikacja materiatéw promujacych projekt ,,Promujmy Polske
Razem” na turystycznym portalu internetowym, poprzez wykorzystanie

wydarzenia ” Tydzien Turystyki Polskiej”, ktéry odbedzie sie w trakcie Swiatowej
Wystawy EXPO’2015 w Mediolanie.

Warszawa, kwiecien, 2015r.
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1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajgcego

Polska Organizacja Turystyczna
— jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie publiczne o udzielenie zamowienia
publicznego i udzielajaca zamdowienia:

a) Adres Zamawiajacego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa

b) Fax: +48 22 5367004

¢) www.pot.gov.pl

d) e-mail: pot@pot.gov.pl

2. Przedmiot zamoéwienia:

Polska Organizacja Turystyczna zaprasza do sktadania ofert w otwartym konkursie dotyczacych
zamowienia, ktoérego przedmiotem jest wspéltworzenie i publikacja materialow promujacych
projekt ,,Promujmy Polsk¢ Razem” na turystycznym portalu internetowym, poprzez
wykorzystanie wydarzenia ” Tydzien Turystyki Polskiej”, ktory odbedzie si¢ w trakcie
Swiatowej Wystawy EXP0O’2015 w Mediolanie.

Zakres promocji obejmuje:
1. Udzial redaktora w wydarzeniach realizowanych w ramach Tygodnia Turystyki Polskiej
2. Prace redakcyjne polegajace na przygotowaniu materiatow merytorycznych dotyczacych
Tygodnia Turystyki Polskiej we wspotpracy z POT
3. Przygotowanie techniczne nadestanych materialow niezbgednego do publikacji na
stronach serwisu: forma materiatéw — filmy, materiaty audialne, treSci merytorycznych w

formie plikdw zamknigtych
4. Po zakonczeniu wspolpracy — przeniesienie wszystkich tresci publikacji do archiwum
aktywnego serwisu

Zatozenia programowe powinny obejmowac:
1. Przygotowanie relacji z otwarcia Tygodnia Turystyki Polskiej w Mediolanie, ktore

odbedzie si¢ 18 maja 2015 roku

2. Przygotowanie i publikacj¢ materialow merytorycznych w porozumieniu z POT na temat
przebiegu Tygodnia Turystyki Polskiej wraz z jego podsumowaniem

3. Ujecie w materiatach informacyjnych wiadomosci na temat wspotpracujacych z POT

przy okazji EXPO regionéw Polski

4. Zamieszczenie logotypow unijnych — na stronie gtownej serwisu, w sgsiedztwie logotypu
POT, widocznych réwniez przy publikacjach wspottworzonych materiatow
programowych, przez caty okres trwania wspotpracy.

Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego
ogloszenia.

3. Kryteria udzialu w Konkursie :



W postepowaniu mogag uczestniczy¢ 0soby/podmioty, ktore:

1. Sa uprawnione do wykonywania okre§lonej dzialalnosci.

2. Posiadaja niezbgdng wiedzg i doswiadczenie, a takze potencjat techniczny do wykonania
niniejszego zamowienia.

3. Znajduja si¢ w sytuacji finansowej 1 ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe
1 terminowe wykonanie zamowienia.

4. Ztoza wazng oferte w terminie wyznaczonym do sktadania ofert.

4. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajacego z Wykonawcami.

Osoba upowazniona do kontaktowania si¢ z Wykonawcami w godzinach od 09.00 do 16.00 —
Jolanta Grus, tel. 22/536 71 14., e-mail: jolanta.grus@pot.gov.pl

5. Opis sposobu przygotowania ofert.

1. Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedna oferte. W przypadku zlozenia przez
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.
2. Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni.
3. Bieg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
4. Ztozona oferta powinna zawiera¢ nastepujace informacje:
a) Koszt wykonania (kwota brutto) catego przedmiotu zamowienia
b) Proponowany zasieg turystycznego portalu internetowego
c) Podpisane o$wiadczenie 0 spelianiu warunkéw udziatu w konkursie (zatacznik nr 2
do niniejszego zapytania).

6. Miejsce i termin zlozZenia oferty:
1) Ofert¢ nalezy przesyta¢ e-mailem na adres: anna.sloniewicz@pot.gov.pl oraz
jolanta.grus@pot.gov.pl lub dostarczy¢ na adres: Polska Organizacja Turystyczna, 00-
613 Warszawa, ul. Chatubinskiego 8.
2) Termin sktadania ofert uptywa w dniu 29 kwietnia 2015 do godz. 12:00.
3) Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

7. Kryteria oceny ofert:

1. Cena podana w ofercie jest ceng za wykonanie catlego zamoéwienia. Cena powinna
zawiera¢ wszystkie elementy zwigzane z prawidtowg realizacjg zamdwienia.
Wykonawca poda cen¢ ofertowg jako warto$¢ brutto w PLN z naleznym podatkiem VAT.
3. Przy wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajacy zastosuje kryterium ,,cena”’- 40%
oraz kryterium ,,zasi¢g”- 60.
4. Zamawiajacy ocenial bedzie ztozone oferty wylacznie w oparciu o wskazane kryteria,
przy czym:
a) punkty w kryterium cena Zamawiajacy przyzna zgodnie ze wzorem:

N

Cena oferty= cena najnizszej oferty/cena badanej oferty x 40;
b) Punkty w kryterium ,,zasi¢g” Zamawiajacy przyzna zgodnie ze wzorem:

Zasieg = zasigg w badanej ofercie /najwigkszy zaoferowany zasieg x 60
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mailto:jolanta.grus@pot.gov.pl

Zamawiajacy przyzna ofercie punkty po zsumowaniu punktéw uzyskanych w kryteriach
opisanych powyze;j.

Suma punktéw oferty = punkty z lit. a + punkty z lit. b

Maksymalna ilo$¢ punktow, jaka moze osiggnac oferta wynosi 100 punktow.

5. Za ofert¢ najkorzystniejszg zostanie uznana ta oferta, ktora zdobedzie najwicksza ilo$¢
punktow.

8. Modyfikacja tresci ogloszenia o otwartym konkursie ofert:

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu sktadania ofert
zmieni¢ ogloszenie o otwartym konkursie ofert. W takim przypadku zmienione ogloszenie
zostanie przekazane niezwlocznie tym Wykonawcom, ktorym przekazano pierwotne
ogloszenie 0raz zamieszczone na stronie internetowej Zamawiajgcego. Jezeli w wyniku
zmiany ogloszenia niezb¢dny bedzie dodatkowy czas na przygotowanie nowej oferty lub
wprowadzenie zmian w ofercie pierwotnej, Zamawiajacy przedhuzy termin sktadania ofert.

9. Informacje dodatkowe:

1. Do przedmiotowego postgpowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2013r, poz. 907 ze zmianami);

2. Zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyj¢cia oferty;

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
a) odwotania postgpowania, uniewaznienia go w catosci lub w cz¢éci w kazdym czasie,
b) zamknigcia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
¢) zmiany terminéw wyznaczonych w ogloszeniu,
d) zadania szczegdtowych informacji 1 wyjasnien od wykonawcoOw na kazdym etapie

postgpowania.

4. W przypadku skorzystania przez Zamawiajagcego z ktoregokolwiek uprawnienia
wskazanego w pkt 3) wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia z tytutu udziatu
W postepowaniu.

5. Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ zawarcia umowy na wzorze wykonawcy z
uwzglednieniem zapiséw istotnych postanowien umowy stanowigcych zatgcznik nr 4 do
niniejszego ogloszenia.

Zalaczniki:

Zalacznik nr 1: Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia
Zatacznik nr 2: Wzér Oswiadczenia Wykonawcy
Zatacznik nr 3: Wz6ér Formularza Ofertowego

Zatacznik nr 4: Istotne postanowienia umowy



Zalacznik nr 1

Szczegoétowy opis przedmiotu zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest wspolne redagowanie i1 publikacja materiatbw promujacych
projekt ,,Promujmy Polsk¢ Razem” na turystycznym portalu internetowym, poprzez
wykorzystanie dziatan programowych Polskiej Organizacji Turystycznej dqtyczqcych Tygodnia
Turystyki Polskiej (18-24 maja 2015), ktory odbedzie si¢ w trakcie Swiatowej Wystawy
EXPO’2015 w Mediolanie.
Zakres promocji obejmuje:
1. Udzial redaktora w wydarzeniach realizowanych w ramach Tygodnia Turystyki Polskiej
2. Prace redakcyjne polegajace na przygotowaniu materialdw merytorycznych dotyczacych
Tygodnia Turystyki Polskiej we wspolpracy z POT
3. Przygotowanie techniczne nadestanych materialdéw niezbednego do publikacji na
stronach serwisu: forma materiatlow — filmy, materiaty audialne, tre$ci merytorycznych w
formie plikdw zamknietych
4. Po zakonczeniu wspolpracy — przeniesienie wszystkich tresci publikacji do archiwum
aktywnego serwisu

Zalozenia programowe powinny obejmowac:
1. Przygotowanie relacji z otwarcia Tygodnia Turystyki Polskiej w Mediolanie, ktore

odbedzie si¢ 18 maja 2015 roku

2. Przygotowanie i publikacj¢ materialow merytorycznych w porozumieniu z POT na temat
przebiegu Tygodnia Turystyki Polskiej wraz z jego podsumowaniem

3. Ujecie w materiatach informacyjnych wiadomosci na temat wspolpracujacych z POT
przy okazji EXPO regionéw Polski

4. Zamieszczenie logotypow unijnych — na stronie gtownej serwisu, w sasiedztwie logotypu
POT, widocznych réwniez przy publikacjach wspottworzonych materiatow
programowych, przez caty okres trwania wspolpracy.

Charakterystyka wydarzenia i najwazniejsze dzialania — Tydzien Turystyki Polskiej 18-24
maja 2015

EXPO w Mediolanie jest doskonalg okazjg do szerszej promocji produktow turystycznych oraz
utrwalenia pozytywnego wizerunku naszego kraju.

Tydzien Turystyki Polskiej realizowany jest w ramach EXPO w Mediolanie w dniach 18-24
maja we wspoOtpracy z wybranymi regionami i miastami. W programie Tygodnia Polskiej
Turystyki biora udzial: Matopolska, Lubelskie, Podlaskie, Greenvelo, Swictokrzyskie,
Warszawa oraz Gminy i Miasta Morskie. Kazdemu z regionéw poswigcone sg odrebne,
dedykowane aktywnosci promocyjne zarowno na terenie EXPO jak 1 w przestrzeni miejskiej
Mediolanu.

o Wszystkie podjete przez polska strone aktywnosci podkresla, ze Polska to kraj o
europejskim stylu zycia, otwarty i przyjazny, stawiajacy na nowoczesny design,
jednoczesnie szanujacy tradycje. Z promocjg turystyczng Polska Organizacja



Turystyczna wpisze si¢ doskonale w ten przekaz. Temat wystawy EXPO 2015 to
»Wyzywienie planety, energia dla zycia". Doskonale wpisuje si¢ on w kierunki
promocji turystycznej Polski (Marketingowa Strategia Polski w Sektorze Turystyki
na lata 2012-2020, Polska Organizacja Turystyczna), bowiem rekomendowane
produkty turystyczne w 2015 roku to m.in. turystyka na terenach wiejskich, turystyka
aktywna, spa, wellness i uzdrowiska czy polskie szlaki kulinarne.
Temat wystawy zdeterminowal tez wyglad polskiego pawilonu - ekologiczna oraz
interaktywna azurowa forma z elementéw przypominajacych skrzynki na jabika, ze
sceng usytuowang przed wejsciem. Dodatkowo nowatorski i unikatowy projekt sadu
na dachu budynku.

Najwazniejszym elementem dziatan promocyjnych bedzie ,,Tydzien Polskiej
Turystyki" w dniach 18-24 maja 2015 r., podczas ktorego w pawilonie, na terenach
wystawowych i na terenie miasta, organizowane beda rdéznego rodzaju prezentacje,
niekonwencjonalne wydarzenia oraz akcje promocyjne skierowane do szerokiego
grona odbiorcow. W celu wytonienia najbardziej kreatywnego i niepowtarzalnego
pomystu ogloszony zostal przez Polska Organizacj¢ Turystyczng konkurs na
scenariusz wydarzen promocyjnych z uwzglednieniem wydarzenia inauguracyjnego,
ktére poprzez unikatowa formg, zachegci zaproszonych gosci do odwiedzenia
polskiego pawilonu a takze do rekomendowania w nim wizyty poprzez publikacje 1
audycje w mediach.

W zakres przewidywanych niestandardowych dzialan marketingowych wejda
wszelkiego rodzaju wydarzenia promocyjne, majace charakter interaktywnych
wydarzen promocyjnych, przedstawien, gier, konkurséw, zabaw, ale takze akcje
ambientowe na stacjach kolejowych i stacjach metra, flash mob w $rodkach
transportu miejskiego czy tez niestandardowe formy reklamy w przestrzeni miejskie;.
Dziatania promocyjne zwigzane z EXPO 2015 Polska Organizacja Turystyczna
rozpoczela we wrzesniu 2014 r. — zrealizowano 7 podrozy prasowych i 2 podroze dla
touroperatorow. Powstaly takze dedykowane wydawnictwa, sposrod ktorych na
szczegblng uwage zastuguje 4-czgsciowy komplet: POLSKA — Kultura i sztuka,
Dzika natura, Miasta oraz Obiekty UNESCO. Trwajg takze ostatnie prace nad
projektem okoliczno$ciowe;j, turystycznej mapy Polski.

Tydzien Polskiej Turystyki w Pawilonie Polskim to szereg rozmaitych aktywnosci
promocyjnych podzielonych ze wzgledu na grupy docelowe - dla mediéw 1 branzy
m.in. konferencja prasowa z degustacja i koncertem, tematyczne warsztaty dla
przedstawicieli branzy turystycznej, spotkania dla dziennikarzy - kulinarne podroze
po Polsce; - dla konsumentow m.in. konkursy, zabawy i degustacje, przedstawienia
interaktywne, wirtualna podr6z po Polsce — planner podrozy, stoty multimedialne,
infokioski oraz centrum informacji turystycznej — ksiazki, albumy, mapy w trzech
wersjach jezykowych: wtoskim, angielskim 1 niemieckim.

Partnerami Polskiej Organizacji Turystycznej podczas Tygodnia Polskiej Turystyki
jest kilka regionow 1 miast. W wyniku rozméw z Regionalnymi Organizacjami
Turystycznymi opracowane zostaly ponizsze propozycje dzialan promocyjnych:
* Matopolskie 1 Krakéw — promocja atrakcyjnosci turystycznej regionu i miasta z
wykorzystaniem campera z grafika Matopolski oraz Krakowa. Elementem
charakterystycznym w promocji beda czerwone korale, za§ promowany produkt
turystyczny to turystyka kulturowa i miejska;
* Green Velo — 5 regionow Polski Wschodniej — najdtuzsza trasa rowerowej w



Polsce. Wyrdéznikiem promocji trasy bedzie przyczepa w formie srebrnej kapsuly —
kino 5D, produktem turystycznym natomiast turystyka aktywna;

o Swictokrzyskie — promocja turystyki aktywnej

e Dolnoslaskie 1 Wroctaw — Wroctaw, Europejska Stolica Kultury 2016. W promoc;ji
wykorzystane zostang do§wiadczenia z projektu Erasmus: ,,Mtodzi i food", a tematem
przewodnim bedzie turystyka kulturowa;

e Lubelskie — region podkresli w swojej promocji otwarto$¢ na rézne formy kultury
oraz unikalng przestrzen miejska z wykorzystaniem wydarzenia ,,Carnaval Sztuk-
Mistrzow". Produktem turystycznym bedzie turystyka kulturowa i miejska.

e Podlaskie — podstawowym elementem prezentacji beda interaktywne wystepy i
dziatania wybranej grupy .

e Mazowieckie — podstawowym zatozeniem dzialan promocyjnych beda widowiska
interaktywne z wykorzystaniem projektow mody wybranych projektantow.
Produktem turystycznym bedzie turystyka kulturowa, w tym kulinaria (trwaja
rozmowy).

e Dzialania promocyjne Polskiej Organizacji Turystycznej nie skoncza si¢ wraz z
Tygodniem Turystyki Polskiej. Po jego zakonczeniu przewidziane s3a kolejne
aktywnosci promocyjne w postaci podrézy studyjnych - dla dziennikarzy, bloggerow,
touroperatorow.

e Znakomita wigkszo$§¢ dziatan marketingowych zrealizowanych bedzie z
wykorzystaniem Internetu 1 urzadzen interaktywnych. Polska Organizacja
Turystyczna przygotowata dedykowane aplikacje interaktywne m.in. na infokioski 1
stoty multimedialne np.: prezentacje atrakcji turystycznych réwniez w formie gier,
aplikacje prezentacyjng 1 serwerowa do prezentacji zdje¢ 1 wynikow gier, aplikacje
mapowa. Powstata takze aplikacja mobilna na telefony i tablety - Planner Wycieczek.

e Wszystkie realizowane dziatania promocyjne nawigzywaé beda do ,,Scenariusza
ekspozycji w pawilonie polskim na wystawie EXPO 2015 w Mediolanie", a opisane
wyze] propozycje beda elementami uzupelniajgcymi ten scenariusz, podkreslajacymi
jednakze turystyczne produkty regionalne. Wykorzystana zostanie linia promocyjna
kampanii Polskiej Organizacji Turystycznej ,,Poland. Come and Find Your Story”.

Charakterystyka wydarzenia — inauguracja Tygodnia Turystyki Polskiej w dniu 18 maja
2015 w trakcie EXPO

Wydarzenie jest swoistg ,,podr6za” do Polski. Idea nawigzuje do polskiego pawilonu. Przekaz
wzmocniony $wiatlem, dzwigkiem 1 zapachem.

Wydarzenie sklada si¢ z 3 czgsci:

1. Rozpoczegcie z udziatem Ministra Sportu i Turystyki oraz Prezesa POT; prowadzone przez

przedstawiciela POT w jezyku angielskim;

2. Cze$¢ glowna — film promocyjno-informacyjny dotyczacy regionéw/miast/produktow;
rozmowy dwojga prowadzacych (dyrektor ZOPOT Rzym oraz podroznik), swobodne
roZmowy prowadzacego
z uczestnikami 1 przedstawicielami regionéw/miast; jezyk wioski 1 angielski

3. Zakonczenie - przedstawiciel POT, informacje organizacyjne, catering;

Opis:



Sala gléwna wydarzenia — zaaranzowana scenografia z najpigkniejszymi, najbardziej
charakterystycznymi elementami promowanych miejsc/produktéw np. Podlasic — lasy,
zwierzyna; Warszawa — Wista; scenografia ustawiona w czesci Sali pod $cianami; do§wietlona
swiatlem ledowym dolnym, punktowym goérnym, z mozliwo$cig regulacji natgzenia - wraz ze
zmiang obrazu filmowego na ekranie (region/miasto) dedykowany mu element scenografii
zostaje mocniej podswietlony, reszta os$wietlenia nieco przygasa; jeden z wydrukéw
wielkoformatowych bedzie jednoczesnie ekranem tj. biatly kwadrat posrodku obrazu; obraz
wyswietlany bedzie z projektora.

Goscie po przejsciu do Sali gléwnej zapraszani beda do zajecia miejsc przy stolikach
wolnostojacych krzestach lub przy stotach koktajlowych; na stotach z krzestami (6-osobowe)
stoja mate lampki z dyskretnym $wiattem, stoliki przykryte obrusami;

wydarzenie prowadzone jest w konwencji spontanicznej, swobodnej, dowcipnej rozmowy,
prowadzacy musi nawigza¢ interakcj¢ z publicznoscia - krotkie dialogi z przypadkowo
wybranymi z widowni osobami np. na wstepie: Czy byt Pan w Polsce ? Nie ? Tym bardziej
cieszymy sig, ze mozemy Pana gosci¢ dzis tutaj. Po tym spotkaniu z pewnoscig odrobi Pan te
strateg ©, A Pani ? Czy Pani byla juz w Polsce ? Tak, a co najbardziej zapadto w Pani pamigeci ?
itp. itd.. 2-, 3-zdaniowe dialogi z 2-, 3-ma osobami.

Kiedy wszyscy uczestnicy sg juz na sali pierwszy prowadzacy, po zakonczeniu dialogdw,
zaprasza na scen¢ Prezesa POT Rafata Szmytke i prowadzi z nim krotkag rozmowe w jezyku
angielskim

w odniesieniu do wczesniejszych swoich rozmow, méwiac np. Panie Prezesie styszat Pan ? Na
sali sq osoby, ktore jeszcze nie byly w Polsce ? Jak Pan zamierza to zmieni¢ bo chyba Pan
zamierza ? ©. Prezes ma krotka, dynamiczng wypowiedz w jezyku angielskim; po zakonczeniu
wypowiedzi Prezesa prowadzacy swobodnie, ptynnie, w nawigzaniu do wypowiedzi Prezesa,
przechodzi do zaproszenia na scen¢ Ministra Sportu i Turystyki, zapraszajac go pytaniem do
wypowiedzi; wypowiedZz Ministra jest nieco dluzsza i bardziej oficjalna. Po zakonczeniu tej
czeg$ci wystgpienia prowadzacy zaprasza wszystkich do obejrzenia krotkiej reklamy Polski na
poparcie stow obydwu Panéw; film (2-3 min.), przedstawiajacy to z czym (wg badan i naszej
wiedzy) Wlochom najbardziej kojarzy si¢ Polska, poprzez dynamiczny rozwdj infrastruktury
turystycznej i jakos¢ 1 styl zycia; film z wloskim lektorem; w tym czasie wszyscy troje zajmuja
miejsca na widowni;

po zakonczeniu ,reklamy” Polski prowadzacy zaprasza na scen¢ p. dyr. Malgorzate Furdal
(ZOPOT Rzym) i oddaje jej glos - ta cze$¢ prowadzona w jezyku wloskim i polskim

Dyrektor ZOPOT przedstawia si¢ i zaprasza wszystkich gosci do odbycia podrézy do Polski, w
ktorej to podrozy wraz ze wspOlprowadzacym beda przewodnikami — zaprasza do siebie
wspoOtprowadzacego; do uczestnikow zwraca si¢ stowami A teraz prosze Panstwa o wygodne
zajecie miejsc, zrelaksowanie sie — udajemy sie w podroz do niepowtarzalnej Polski;

na sali roznosi si¢ wzmocniony zapach (aromamarketing); $§wiatla nieco przygasaja; styszymy
dzwiek samolotu; na ekranie widzimy pierwszy film — Polska z lotu ptaka, zblizenie na pierwszy
region — Malopolska, Krakow (z kazdego regionu wyselekcjonujemy najbardziej
charakterystyczne

1 sugestywne w przekazie elementy promocyjne; kazda podrdz musi trwa¢ maksymalnie 3-4
minuty):

- ICE — nowoczesne architektonicznie i technologicznie centrum kongresowe; obrazowi
towarzyszy gwar uczestnikow konferencji;

- krakowski rynek — sukiennice, podziemia, restauracje, kawiarnie; obrazowi towarzyszy gwar
uliczny, szum rozmow w restauracjach;

- szopki noworoczne — obrazy z wystawy szopek bozonarodzeniowych; dzwieki dzwonkéw
Swigtecznych, gwar, Smiech, muzyka swigteczna




Podczas filmu opowies¢ snuje wspotprowadzacy, okraszajac opowies¢ anegdotami lub
ciekawostkami z regionu; moze tez rozmawia¢ z uczestnikami; cato$¢ jednej czesci promocyjnej
dla regionu trwa¢ nie dluzej niz 5 minut;

Dolnoslaskie, Wroctaw:

- Wroctaw — Europejska Stolica Kultury (z uwzglgdnieniem europejskiego Szlaku Zamkow i
Patacow); dzwieki miasta, gwar uliczny; kawalek sztuki teatralnej itp.;

- tradycja — Fabryka ceramiki w Bolestawcu; dzwigki charakterystyczne manufaktury
ceramicznej typu stukot naczyn, szczgk, brzekanie naczyn

Podlaskie, Lublin; szlak Green Velo:

- przyroda, natura — dzwigki lasu, szum, ptaki, odglosy zwierzat; odglosy dzwonkoéw
rowerowych, wesolej rozmowy podrdézujacych;

- Carnaval Sztuk-Mistrzow — dzwigk towarzyszacy wydarzeniu

Miasta i gminy Morskie:

- Gdansk — Swiatowa Stolica Bursztynu; szum morza, cisza, zaczarowany $wiat — adekwatna
muzyka; prezentujemy bizuteri¢, lampy, zyrandole, witraze z bursztynu.

Kazdej cze$ci promocyjnej towarzyszy ten sam zamyst co opisanemu wyzej pierwszemu etapowi
dot. Malopolski, schemat postepowania tj. opowies$¢, rozmowa, zakonczenie.

Film moze zakonczy¢ scena — szum morza, rozlegla plaza; zblizenie na malutki bursztynek w
piasku plazy, cisza. Koniec.

Koncert — trio KROKE z Krakowa — ok. 20 min.

Koszt szacunkowy powinien obejmowaé calkowita cen¢ tworzenia i publikacji materiatléw
promocyjnych wynikajacych z zapotrzebowania opisanego w zakresie promocji 0raz w
zatozeniach programowych.

Termin zakonczenia dzialan

Wszystkie dziatania promocyjne powinny zamkna¢ si¢ w terminie najpdzniej do dnia 31 lipca
2015 roku.




Zalacznik nr 2

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 — 613 Warszawa

Dotyczy otwartego konkursu ofert na wspoltworzenie i publikacje materialow promujacych
projekt ,,Promujmy Polsk¢ Razem” na turystycznym portalu internetowym, poprzez
wykorzystanie wydarzenia ” Tydzien Turystyki Polskiej”, ktory odbedzie si¢ w trakcie
Swiatowej Wystawy EXPO’2015 w Mediolanie.

OSWIADCZENIE WYKONAWCY

Dziatajac w imieniu i na rzecz Wykonawcy (dane Wykonawcy):
Nazwa:

Adres siedziby:
o$wiadczam(y), ze:

1) posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej przedmiotem
zamoéwienia, jezeli ustawy naktadaja obowigzek posiadania takich uprawnien,

2) posiadam(y) niezbedna wiedz¢ i do$wiadczenie oraz dysponuje(emy) potencjatem
technicznym do wykonania zamdwienia,

3) znajduj¢ (emy) si¢ w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe
1 terminowe wykonanie zamowienia

Podpis osoby upowaznionej
do reprezentowania Wykonawcy



Zalacznik nr 3

Formularz ofertowy

Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8
00 — 613 Warszawa
DANE WYKONAWCY

W odpowiedzi na ogloszenie o konkursie ofert sktadam/my niniejszg oferte na:

Wspoltworzenie i publikacj¢ materialow promujacych projekt ,,Promujmy Polsk¢ Razem”
na turystycznym portalu internetowym, poprzez wykorzystanie wydarzenia ” Tydzien
Turystyki Polskiej”, ktéry odbedzie si¢ w trakcie Swiatowej Wystawy EXPO’2015 w
Mediolanie

Za ceng*:

........................................................................................... brutto PLN
L2 007 11 T )

Proponowany zasi€g .......ccceevieviniiiiiiiiiiiiieineieeanes odbiorcow

Oswiadczam(y), ze zapoznatem(liS§my) si¢ z warunkami ogloszenia o otwartym konkursie ofert
Zamawiajacego 1 nie wnosze(simy) do niego zadnych zastrzezen oraz, ze zdobylem(liSmy)
konieczne informacje i wyjasnienia do przygotowania oferty. Uwazam/my si¢ za zwigzanych
niniejsza ofertg przez 30 dni od dnia uptywu terminu sktadania ofert.

Zobowiazuj¢ (my) si¢, w przypadku wyboru naszej oferty do realizacji zaméwienia za podana
w ofercie kwote i na warunkach okreslonych w istotnych postanowieniach umowy dotgczonych
do ogloszenia.

Podpis osoby upowaznione;j
do reprezentowania Wykonawcy



Zalacznik nr 4

Istotne postanowienia umowy

§1

Przedmiot umowy

Przedmiotem zamdwienia jest wspdlne redagowanie i publikacja materiatow promujacych

projekt

,Promujmy Polske Razem” na turystycznym portalu internetowym, poprzez

wykorzystanie dzialan programowych Polskiej Organizacji Turystycznej dotyczacych Tygodnia

Turystyki Polskiej (18-24 maja 2015), ktory odbedzie si¢ w trakcie Swiatowej Wystawy
EXPO’2015 w Mediolanie.

Zakres promocji obejmuje:

1.
2.

Udzial redaktora w wydarzeniach realizowanych w ramach Tygodnia Turystyki Polskiej
Prace redakcyjne polegajace na przygotowaniu materiatow merytorycznych dotyczacych
Tygodnia Turystyki Polskiej we wspotpracy z POT

Przygotowanie techniczne nadestanych materiatow niezbednego do publikacji na
stronach serwisu: forma materiatéw — filmy, materiaty audialne, tresci merytorycznych w
formie plikdw zamknigtych

Po zakonczeniu wspotpracy — przeniesienie wszystkich tresci publikacji do archiwum

aktywnego serwisu

Zalozenia programowe powinny obejmowac:

1.

Przygotowanie relacji z otwarcia Tygodnia Turystyki Polskiej w Mediolanie, ktore
odbedzie si¢ 18 maja 2015 roku

Przygotowanie i publikacje materiatow merytorycznych w porozumieniu z POT na temat
przebiegu Tygodnia Turystyki Polskiej wraz z jego podsumowaniem

Ujecie w materiatach informacyjnych wiadomosci na temat wspotpracujacych z POT
przy okazji EXPO regionéw Polski

Zamieszczenie logotypow unijnych — na stronie gldéwnej serwisu, w sasiedztwie logotypu
POT, widocznych rowniez przy publikacjach wspottworzonych  materiatlow

programowych, przez caly okres trwania wspotpracy. Przedmiotem zamowienia jest



wspolne wyprodukowanie 1 emisja programéw promujacych projekt ,,Promujmy Polske
Razem” poprzez wykorzystanie materialdw Polskiej Organizacji Turystycznej
dotyczacych Tygodnia Turystyki Polskiej ktory odbedzie si¢ w trakcie Swiatowej
Wystawy EXPO’2015 w Mediolanie.

§2

Zobowiazania stron w ramach umowy

W ramach niniejszej Umowy Zamawiajacy zleca, a Wykonawca zobowigzuje si¢ do:

1.

udziatu redaktora w wydarzeniach realizowanych w ramach Tygodnia Polskiej Turystyki,
podczas EXPO’2015 w Mediolanie tj. w dniach 18-25 maja 2015 roku;

pracy redakcyjnej polegajacej na przygotowaniu materialdw merytorycznych
dotyczacych Tygodnia Polskiej Turystyki, we wspotpracy z POT (informacja o
wydarzeniu, relacja z jego przebiegu, podsumowanie);

pracy redakcyjnej polegajacej na przygotowaniu materialdw merytorycznych przestanych
przez POT, dotyczacych Tygodnia Polskiej Turystyki;

przygotowania technicznego nadestanych materiatow niezbednego do publikacji na
stronach serwisu; forma materiatdéw — filmy, materiaty audialne, tre$ci merytoryczne w
formie plikow zamknigtych;

po zakonczeniu umowy — przeniesienia wszystkich tresci publikacji do archiwum
aktywnego serwisu;

zamieszczenia logotypow unijnych — na stronie gtownej serwisu, w sgsiedztwie logotypu
POT, widocznych roéwniez przy publikacjach wspoltworzonych materiatdéw
programowych, przez caty okres trwania umowy;

Wykonawca zobowiazany jest do przestania POT w celu akceptacji, autoryzacji
wszystkich opracowanych przez niego materialow, o ktorych mowa w § 1 przed ich

publikacjg na stronie internetowej Wykonawcy.

§3

Termin realizacji zamowienia

Umowa niniejsza bedzie realizowana w dniach 18 maja -31 lipca 2015r.



§ 4
Wynagrodzenie

1. Strony ustalaja, ze za realizacj¢ przedmiotu Umowy Wykonawcy otrzyma maksymalne
wynagrodzenie ~ w  wysokoScl ...l zlotych  brutto  (stownie:
............................... ztotych brutto).

2. Wynagrodzenie zostanie wyptacone Wykonawcy po wykonaniu zobowigzan,
o ktérych mowa w § 2 w calosci, na podstawie prawidlowo wystawionej
1 zaakceptowanej przez POT faktury VAT, w terminie 14 dni od daty dorgczenia faktury
do Polskiej Organizacji Turystycznej.

3. Podstawg wystawienia faktur VAT jest protokot odbioru sporzadzony przez Strony
zgodnie z postanowieniami § 5 niniejszej Umowy.

4. Wykonawca uprawniony jest do wystawienia faktury VAT, po podpisaniu przez POT bez
uwag protokotu, o ktorym mowa w ust.3. Faktura zostanie wystawiona na nastepujace
dane:

Polska Organizacja Turystyczna
Ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa
NIP: 525-21-50-196
5. Zadzien zaplaty uwazany jest dzien wystawienia przez Zamawiajacego polecenia

przelewu bankowego.

§5
Zasady sporzadzenia protokolu odbioru

Po realizacji przedmiotu zamowienia, okreslonego w § 2, Strony sporzadzg protokét odbioru
z wykonania zadania.

Protokét powinien zawiera¢ w szczegéOlnosci: date, miejsce jego sporzadzenia oraz
o$wiadczenie POT o braku albo o istnieniu wad.

W razie zgloszenia zastrzezen w przedstawionym Protokole, Strony na pi$mie ustalg termin
nie dtuzszy niz 4 dni, w celu usunigcia stwierdzonych wad przedmiotu Umowy. W takim
wypadku Wykonawca zobowigzuje si¢ usung¢ wady w ustalonym terminie bez osobnego

wynagrodzenia z tego tytuhu.



Wraz z bezskutecznym uplywem terminu wyznaczonego na podstawie ust.3 POT moze
odstgpi¢ od Umowy w terminie 30 dni od daty uptywu terminu, o ktérym mowa w ust. 3 1
zada¢ od Wykonawcy zaptaty kary umownej okreslonej w § 7.
§6
Prawa autorskie

Wraz z wykonaniem poszczego6lnych utworow w ramach realizacji niniejszej umowy Strony
stajg si¢ wspoOtautorami tych utworow.

Wykonawca przenosi na POT prawa majatkowe do utworu powstatego w ramach realizacji

niniejszej umowy. W zakresie okre§lonym ponize;j.

Przeniesienie autorskich praw majatkowych do utworu obejmuje nastepujace pola
eksploatacji : a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu — wytwarzanie okreslong
technikg egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu

magnetycznego oraz technika cyfrowa,

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktoérych utwor utrwalono —

wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy,

c) w zakresie rozpowszechniania utworu w sposob inny niz okreslony w pkt. b. powyzej —
publiczne wykonanie, wystawienie, wySwietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy mogt mieé

do niego dostep w miejscu I W czasie przez siebie wybranym.

POT os$wiadcza, ze przystuguja mu autorskie prawa majatkowe do postugiwania si¢ uzytymi
w publikacjach na stronach serwisu turystyka.rp.pl materialami filmowymi, audialnymi,

wizerunkami oraz logotypami, stanowigcymi przedmiot ochrony prawa autorskiego.

Wykonawca moze odmowi¢ zamieszczenia lub wstrzyma¢ zamieszczenie materialow

reklamowych POT lub zazada¢ dokonania zmian, jezeli:

a) tres¢ lub forma jest sprzeczna z normami wigzacymi Wykonawce wynikajacymi z
Kodeksu Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy lub Kodeksu Etyki Reklamy;

b) osoba trzecia lub wlasciwy organ lub instytucja powotana do czuwania nad
przestrzeganiem zasad etyki mediow lub etyki reklamy zgltosily uzasadnione zastrzezenia

dotyczace przedmiotu zamowienia.



1.

POT przejmie wszelkg odpowiedzialno$¢ z tytutu roszczen oséb lub podmiotow trzecich
skierowanych wobec Wykonawcy w wyniku wadliwos$ci oswiadczenia ztozonego w ust. 4
powyzej, zasadzonych od Wykonawcy prawomocnym wyrokiem sadowym lub ugoda,
ktorej POT zaakceptowat warunki. Zastrzezenie niniejsze dotyczy takze sytuacji, w ktorych
w wyniku publikacji materialow bedacych przedmiotem niniejszej Umowy dojdzie do
naruszenia praw osobistych chronionych prawem osob trzecich, innych niz wynikajace z

przepisoOw o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

§7

Kary umowne

POT zastrzega sobie prawo naliczenia nast¢pujacych kar umownych:

a) w wysokosci 10% (dziesigciu procent) wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa
w § 4 ust. 1 niniejszej Umowy, z tytulu opublikowania tre$ci niezgodnych z
zaakceptowanym przez POT materiatem;

b) w wysokoséci 25% wynagrodzenia brutto, o ktorym mowa w § 4 ust.1, w przypadku
odstapienia przez kazda ze stron od umowy z przyczyn lezacych po stronie drugiej
strony.

Wykonawca wyraza zgode na potracenie kar umownych z przystugujacego mu

wynagrodzenia brutto okreslonego w § 4 ust. 1 niniejszej Umowy.

Przewidziane w niniejszej Umowie kary umowne nie wytaczaja mozliwosci dochodzenia

przez POT odszkodowania przewyzszajacego wysoko$¢ zastrzezonych kar umownych,

§8

Odstapienie od umowy

Prawo odstgpienia od umowy przystuguje Zamawiajacemu w przypadku, gdy Ministerstwo
Gospodarki  (Instytucja Posredniczaca dla Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka) odmowi dalszego wspotfinansowania projektu, do czego jest uprawniona na
mocy umowy
o dofinansowanie projektu w ramach Dzialania 6.3 POIG ,,Promujmy Polsk¢ Razem”, o ile
Zamawiajacy zawiadomi na pismie 0 tym fakcie Wykonawce

w terminie 30 dni od dnia pozyskania informacji.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA



