Polska Organizacja Turystyczna
( ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
j‘ o Sﬁfﬁ\ REGON: 016213775, NIP: 525 21 50 196
N,

znak sprawy: 10/ 4 /2015
OGLOSZENIE O KONKURSIE OFERT
Przedmiot:
Koprodukcja i emisja materiatéw promujacych projekt ,,Promujmy Polske

Razem” poprzez wykorzystanie wydarzenia ” Tydzien Turystyki Polskiej”,
ktéry odbedzie sie w trakcie Swiatowej Wystawy EXPQO’2015 w Mediolanie.

Warszawa, kwiecien, 2015r.

E INNOWACYJNA GOSPODARKA U timoreisis H
NARODOWA STRATEGIA SPDJNOSC' ROZWOJU REGIONALNEGO



1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego

Polska Organizacja Turystyczna
— jednostka organizacyjna przeprowadzajaca postgpowanie publiczne o udzielenie zamdwienia
publicznego i udzielajgca zamowienia:

a) Adres Zamawiajacego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa

b) Fax: +48 22 5367004

c) www.pot.gov.pl

d) e-mail: pot@pot.gov.pl

2. Przedmiot zamoéwienia:

Polska Organizacja Turystyczna zaprasza do skladania ofert w otwartym konkursie
dotyczacych zamowienia, ktorego przedmiotem jest Koprodukcja i emisja materialow
promujacych projekt ,,Promujmy Polske Razem” poprzez wykorzystanie wydarzenia

» Tydzien Turystyki Polskiej”, ktory odbedzie sie w trakcie Swiatowej Wystawy EXPO’2015
w Mediolanie, w terminie 18-24 maja2015r.

Zakres promocji bedzie obejmowat:
1. Przygotowanie relacji z otwarcia Tygodnia Turystyki Polskiej w Mediolanie, ktére

odbedzie si¢ dnia 18 maja 2015 roku

2. Wspodlrealizacje materialow emitowanych np. przy prognozie pogody lub innym
oznaczajacym si¢ wysoka ogladalnos$cig czasie antenowym (prime time) w 6
prezentujacych si¢ podczas Tygodnia Turystyki Polskiej regionach Polski: Podlasie,
Swigtokrzyskie, Lubelszczyzna, Matopolska, Dolny Slask, Mazowieckie

Zatozenia programowe powinny obejmowac:
1. Felieton z wieczoru otwarcia Tygodnia Turystyki Polskiej w Mediolanie podczas EXPO’
2015~
2. Zaprogramowanie kilkuminutowych wej$¢ antenowych (w tym wejscia live)
promujacych walory oraz atrakcje turystyczne regiondw z uwzglednieniem informacji na
temat projektu ,,Promujmy Polske Razem”
3. Rozmowy ze wskazanymi przez POT reprezentantami POT i Regionow
Felieton podsumowujacy Tydzien Turystyki Polskiej
5. Inne atrakcyjne i oznaczajace si¢ wysoka ogladalno$cig formy programowe, ktére beda
wplywaly na promocje¢ projektu ,,Promujmy Polske Razem”.

&

Szczegotowy opis przedmiotu zamoéwienia stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego
ogloszenia.

3. Kbryteria udzialu w Konkursie :



W postepowaniu mogg uczestniczy¢ 0soby/podmioty, ktore:

1.
2.

4.

Sa uprawnione do wykonywania okreslonej dziatalnosci.

Posiadajg niezbedna wiedze i do$wiadczenie, a takze potencjat techniczny do wykonania
niniejszego zamowienia.

Znajduja si¢ w sytuacji finansowej 1 ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe
I terminowe wykonanie zamowienia.

Zloza wazng ofert¢ w terminie wyznaczonym do sktadania ofert.

4. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajacego z Wykonawcami.

Osoba upowazniona do kontaktowania si¢ z Wykonawcami w godzinach od 09.00 do 16.00 —
Jolanta Grus, tel. 22/536 71 14, e-mail: jolanta.grus@pot.gov.pl

5. Opis sposobu przygotowania ofert.

1.

Hown

Wykonawca ma prawo zlozy¢ tylko jedna oferte. W przypadku zlozenia przez
Wykonawce wigcej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.

Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni.

Bieg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu sktadania ofert.

Ztozona oferta powinna zawiera¢ nastgpujace informacje:

a) Koszt wykonania (kwota brutto) catego przedmiotu zamowienia
b) Proponowany zasieg nie mniejszy niz 1 000 000 odbiorcow
c) Podpisane o$wiadczenie o spelianiu warunkéw udziatu w konkursie (zatgcznik nr 2

do niniejszego zapytania).

6. Miejsce i termin zlozenia oferty:

1)

2)
3)

Ofert¢ nalezy przesyta¢ e-mailem na adres: anna.sloniewicz@pot.gov.pl oraz
jolanta.grus@pot.gov.pl lub dostarczy¢ na adres: Polska Organizacja Turystyczna, 00-
613 Warszawa, ul. Chatlubinskiego 8.

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 28 kwietnia 2015 o godz. 12:00.

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

7. Kryteria oceny ofert:

1.

2.
3.

Cena podana w ofercie jest ceng za wykonanie calego zamowienia. Cena powinna
zawiera¢ wszystkie elementy zwigzane z prawidtowa realizacjag zamdwienia.

Wykonawca poda cen¢ ofertowa jako warto$¢ brutto w PLN z naleznym podatkiem VAT.
Przy wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajacy zastosuje kryterium ,,cena”- 40%
oraz kryterium ,,zasi¢g”- 60%, przy czym proponowany zasi¢g nie moze by¢ mniejszy
niz 1 000 000 odbiorcow.

Zamawiajacy ocenial bedzie zlozone oferty wyltacznie w oparciu o wskazane kryteria,
przy czym:

a) punkty w kryterium cena Zamawiajacy przyzna zgodnie ze wzorem:

Cena oferty= cena najnizszej oferty/cena badanej oferty x 40;
b) Punkty w kryterium ,,zasieg” Zamawiajacy przyzna zgodnie ze wzorem:

Zasieg = zasieg w badanej ofercie /najwiekszy zaoferowany zasigg x 60


mailto:jolanta.grus@pot.gov.pl
mailto:anna.sloniewicz@pot.gov.pl
mailto:jolanta.grus@pot.gov.pl

Zamawiajacy przyzna ofercie punkty po zsumowaniu punktéw uzyskanych w kryteriach
opisanych powyze;j.

Suma punktow oferty = punkty z lit. a + punkty z lit. b

Maksymalna ilo$¢ punktow, jaka moze osiggnac oferta wynosi 100 punktow.

5. Za ofert¢ najkorzystniejsza zostanie uznana ta oferta, ktora zdobedzie najwicksza ilo$¢
punktow.

8. Modyfikacja tresci ogloszenia o otwartym konkursie ofert:

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu sktadania ofert
zmieni¢ ogloszenie o otwartym konkursie ofert. W takim przypadku zmienione ogloszenie
zostanie przekazane niezwlocznie tym Wykonawcom, ktorym przekazano pierwotne
ogloszenie 0raz zamieszczone na stronie internetowej Zamawiajgcego. Jezeli w wyniku
zmiany ogloszenia niezb¢dny begdzie dodatkowy czas na przygotowanie nowej oferty lub
wprowadzenie zmian w ofercie pierwotnej, Zamawiajacy przedhuzy termin sktadania ofert.

9. Informacje dodatkowe:

1. Do przedmiotowego postgpowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2013r, poz. 907 ze zmianami);
2. Zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyj¢cia oferty;
3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
a) odwotania postgpowania, uniewaznienia go w catosci lub w cz¢éci w kazdym czasie,
b) zamknigcia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
¢) zmiany terminéw wyznaczonych w ogloszeniu,
d) zadania szczegolowych informacji 1 wyjasnien od wykonawcow na kazdym etapie
postgpowania.
4. W przypadku skorzystania przez Zamawiajagcego z ktoregokolwiek uprawnienia
wskazanego w pkt 3) wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia z tytutu udziatu
W postepowaniu.
5. Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ zawarcia umowy na wzorze wykonawcy z
uwzglednieniem zapiséw istotnych postanowien umowy stanowigcych zatgcznik nr 4 do
niniejszego ogloszenia.

Zalaczniki:

Zalacznik nr 1: Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia
Zatgcznik nr 2: Wzor Oswiadczenia Wykonawcy
Zatacznik nr 3: Wz6ér Formularza Ofertowego

Zatacznik nr 4: Istotne postanowienia umowy



Zalacznik nr 1

Szczegoétowy opis przedmiotu zamowienia

Przedmiotem zamoéwienia jest wspolne wyprodukowanie i emisja programow promujgcych
projekt ,,Promujmy Polsk¢ Razem” poprzez wykorzystanie materialdéw Polskiej Organizacji
Turystygznej dotyczacych Tygodnia Turystyki Polskiej (18-24 maja 2015), ktory odbedzie si¢ w
trakcie Swiatowej Wystawy EXPO’2015 w Mediolanie
Zakres promocji obejmuje:
1. Przygotowanie relacji z otwarcia Tygodnia Turystyki Polskiej w Mediolanie, ktore
odbedzie si¢ 18 maja 2015 roku
2. Wspotrealizacje materiatow emitowanych np. przy prognozie pogody lub innym
oznaczajacym si¢ wysokg ogladalno$ciag czasie antenowym (prime time) w 6
prezentujacych si¢ podczas Tygodnia Turystyki Polskiej regionach Polski: Podlasie,
Swigtokrzyskie, Lubelszczyzna, Matopolska, Dolny Slask, Mazowieckie

Zalozenia programowe powinny obejmowac:
1. Felieton z wieczoru otwarcia Tygodnia Turystyki Polskiej w Mediolanie podczas EXPO’

2015~

2. Zaprogramowanie kilkuminutowych wej$¢ antenowych (w tym wejscia live)
promujacych walory oraz atrakcje turystyczne regionéw z uwzglednieniem informacji na
temat projektu ,,Promujmy Polsk¢ Razem”

3. Rozmowy ze wskazanymi przez POT reprezentantami POT i regionéw

Felieton podsumowujacy Tydzien Turystyki Polskiej

5. Inne atrakcyjne 1 oznaczajace si¢ wysoka ogladalnoscig formy programowe, ktore beda

&

wptywaty na promocj¢ projektu ,,Promujmy Polske Razem”.

Charakterystyka wydarzenia i najwazniejsze dzialania — Tydzien Turystyki Polskiej 18-24
maja 2015

EXPO w Mediolanie jest doskonalg okazjg do szerszej promocji produktow turystycznych oraz
utrwalenia pozytywnego wizerunku naszego kraju.

Tydzien Turystyki Polskiej realizowany jest w ramach EXPO w Mediolanie w dniach 18-24
maja we wspolpracy z wybranymi regionami i miastami. W programie Tygodnia Polskiej
Turystyki biora udzial: Matopolska, Lubelskie, Podlaskie, Greenvelo, Swigtokrzyskie,
Warszawa oraz Gminy i Miasta Morskie. Kazdemu z regiondw poswigcone sa odrgbne,
dedykowane aktywnos$ci promocyjne zardwno na terenie EXPO jak i w przestrzeni miejskiej
Mediolanu.

o Wszystkie podjete przez polska strone aktywnosci podkresla, ze Polska to kraj o
europejskim stylu Zycia, otwarty i przyjazny, stawiajacy na nowoczesny design,
jednoczesnie szanujacy tradycje. Z promocja turystyczng Polska Organizacja
Turystyczna wpisze si¢ doskonale w ten przekaz. Temat wystawy EXPO 2015 to
»Wyzywienie planety, energia dla zycia". Doskonale wpisuje si¢ on w kierunki
promocji turystycznej Polski (Marketingowa Strategia Polski w Sektorze Turystyki



na lata 2012-2020, Polska Organizacja Turystyczna), bowiem rekomendowane
produkty turystyczne w 2015 roku to m.in. turystyka na terenach wiejskich, turystyka
aktywna, spa, wellness i1 uzdrowiska czy polskie szlaki kulinarne.
Temat wystawy zdeterminowal tez wyglad polskiego pawilonu - ekologiczna oraz
interaktywna azurowa forma z elementdw przypominajacych skrzynki na jabtka, ze
sceng usytuowang przed wejsciem. Dodatkowo nowatorski 1 unikatowy projekt sadu
na dachu budynku.

Najwazniejszym elementem dzialan promocyjnych bedzie ,,Tydzien Polskiej
Turystyki" w dniach 18-24 maja 2015 r., podczas ktorego w pawilonie, na terenach
wystawowych 1 na terenie miasta, organizowane beda réznego rodzaju prezentacje,
niekonwencjonalne wydarzenia oraz akcje promocyjne skierowane do szerokiego
grona odbiorcow. W celu wytonienia najbardziej kreatywnego i niepowtarzalnego
pomyshu ogloszony zostal przez Polska Organizacje Turystyczng konkurs na
scenariusz wydarzen promocyjnych z uwzglednieniem wydarzenia inauguracyjnego,
ktére poprzez unikatowa forme, zacheci zaproszonych gosci do odwiedzenia
polskiego pawilonu a takze do rekomendowania w nim wizyty poprzez publikacje i
audycje w mediach.

W zakres przewidywanych niestandardowych dziatan marketingowych wejda
wszelkiego rodzaju wydarzenia promocyjne, majace charakter interaktywnych
wydarzen promocyjnych, przedstawien, gier, konkurséw, zabaw, ale takze akcje
ambientowe na stacjach kolejowych 1 stacjach metra, flash mob w $rodkach
transportu miejskiego czy tez niestandardowe formy reklamy w przestrzeni miejskiej.
Dziatania promocyjne zwiazane z EXPO 2015 Polska Organizacja Turystyczna
rozpoczeta we wrzesniu 2014 r. — zrealizowano 7 podrézy prasowych i 2 podroze dla
touroperatorow. Powstaly takze dedykowane wydawnictwa, spo$rod ktérych na
szczegblng uwage zastuguje 4-czgsciowy komplet: POLSKA — Kultura i sztuka,
Dzika natura, Miasta oraz Obiekty UNESCO. Trwaja takze ostatnie prace nad
projektem okoliczno$ciowej, turystycznej mapy Polski.

Tydzien Polskiej Turystyki w Pawilonie Polskim to szereg rozmaitych aktywnosci
promocyjnych podzielonych ze wzgledu na grupy docelowe - dla mediow 1 branzy
m.in. konferencja prasowa z degustacja 1 koncertem, tematyczne warsztaty dla
przedstawicieli branzy turystycznej, spotkania dla dziennikarzy - kulinarne podroze
po Polsce; - dla konsumentéw m.in. konkursy, zabawy i degustacje, przedstawienia
interaktywne, wirtualna podr6z po Polsce — planner podrdzy, stoly multimedialne,
infokioski oraz centrum informacji turystycznej — ksigzki, albumy, mapy w trzech
wersjach jezykowych: wloskim, angielskim i niemieckim.

Partnerami Polskiej Organizacji Turystycznej podczas Tygodnia Polskiej Turystyki
jest kilka regionow i miast. W wyniku rozméw z Regionalnymi Organizacjami
Turystycznymi opracowane zostaty ponizsze propozycje dziatan promocyjnych:
» Matopolskie 1 Krakoéw — promocja atrakcyjnosci turystycznej regionu i miasta z
wykorzystaniem campera z grafika Malopolski oraz Krakowa. Elementem
charakterystycznym w promocji beda czerwone korale, za§ promowany produkt
turystyczny to turystyka kulturowa i miejska;
* Green Velo — 5 regionéw Polski Wschodniej — najdtuzsza trasa rowerowej w
Polsce. Wyrdznikiem promocji trasy bedzie przyczepa w formie srebrnej kapsuty —
kino 5D, produktem turystycznym natomiast turystyka aktywna;

Swietokrzyskie — promocja turystyki aktywnej



e Dolnoslaskie i Wroctaw — Wroctaw, Europejska Stolica Kultury 2016. W promocji
wykorzystane zostang dos§wiadczenia z projektu Erasmus: ,,Mtodzi i food", a tematem
przewodnim bedzie turystyka kulturowa;

e Lubelskie — region podkresli w swojej promocji otwarto$¢ na réozne formy kultury
oraz unikalng przestrzen miejska z wykorzystaniem wydarzenia ,,Carnaval Sztuk-
Mistrzow". Produktem turystycznym bedzie turystyka kulturowa i miejska.

e Podlaskie — podstawowym elementem prezentacji beda interaktywne wystepy i
dziatania wybranej grupy .

e Mazowieckie — podstawowym zatozeniem dzialan promocyjnych beda widowiska
interaktywne z wykorzystaniem projektéw mody wybranych projektantow.
Produktem turystycznym bedzie turystyka kulturowa, w tym kulinaria (trwaja
rozmowy).

e Dziatania promocyjne Polskiej Organizacji Turystycznej nie skoncza si¢ wraz z
Tygodniem Turystyki Polskiej. Po jego zakonczeniu przewidziane sa kolejne
aktywnosci promocyjne w postaci podrozy studyjnych - dla dziennikarzy, bloggeréw,
touroperatorow.

e Znakomita wickszo$¢ dziatan marketingowych zrealizowanych bedzie z
wykorzystaniem Internetu 1 urzadzen interaktywnych. Polska Organizacja
Turystyczna przygotowata dedykowane aplikacje interaktywne m.in. na infokioski 1
stoty multimedialne np.: prezentacje¢ atrakcji turystycznych réwniez w formie gier,
aplikacje prezentacyjng 1 serwerowa do prezentacji zdje¢ 1 wynikow gier, aplikacje
mapowa. Powstata takze aplikacja mobilna na telefony i tablety - Planner Wycieczek.

o Wszystkie realizowane dzialania promocyjne nawigzywa¢ beda do ,,Scenariusza
ekspozycji w pawilonie polskim na wystawie EXPO 2015 w Mediolanie", a opisane
wyzej propozycje beda elementami uzupetniajacymi ten scenariusz, podkreslajacymi
jednakze turystyczne produkty regionalne. Wykorzystana zostanie linia promocyjna
kampanii Polskiej Organizacji Turystycznej ,,Poland. Come and Find Your Story”.

Charakterystyka wydarzenia — inauguracja Tygodnia Turystyki Polskiej w dniu 18 maja
2015 w trakcie EXPO

Wydarzenie jest swoistg ,,podr6za” do Polski. Idea nawigzuje do polskiego pawilonu. Przekaz
wzmocniony $wiatlem, dzwigkiem 1 zapachem.

Wydarzenie sktada si¢ z 3 cze¢$ci:

1. Rozpoczgcie z udziatem Ministra Sportu i Turystyki oraz Prezesa POT; prowadzone przez

przedstawiciela POT w jezyku angielskim;

2. Czgs¢ gtowna — film promocyjno-informacyjny dotyczacy regiondw/miast/produktow;
rozmowy dwojga prowadzacych (dyrektor ZOPOT Rzym oraz podroznik), swobodne
roZmowy prowadzacego
z uczestnikami i1 przedstawicielami regiondw/miast; jezyk wiloski i angielski

3. Zakonczenie - przedstawiciel POT, informacje organizacyjne, catering;

Opis:
Sala gléwna wydarzenia — zaaranzowana scenografia z najpigkniejszymi, najbardziej
charakterystycznymi elementami promowanych miejsc/produktow np. Podlasie — lasy,

zwierzyna; Warszawa — Wisla; scenografia ustawiona w cze$ci Sali pod $cianami; do$§wietlona
$wiattem ledowym dolnym, punktowym gérnym, z mozliwo$cia regulacji natgzenia - Wraz ze
zmiang obrazu filmowego na ekranie (region/miasto) dedykowany mu element scenografii



zostaje mocniej podswietlony, reszta o$wietlenia nieco przygasa; jeden z wydrukéw
wielkoformatowych bedzie jednoczes$nie ekranem tj. bialy kwadrat posrodku obrazu; obraz
wyswietlany bedzie z projektora.

Goscie po przejsciu do Sali gléwnej zapraszani beda do zajgcia miejsc przy stolikach ,
wolnostojacych krzestach lub przy stotach koktajlowych; na stotach z krzestami (6-osobowe)
stojg mate lampki z dyskretnym $wiattem, stoliki przykryte obrusami;

wydarzenie prowadzone jest w konwencji spontanicznej, swobodnej, dowcipnej rozmowy,
prowadzacy musi nawigzaé interakcje z publicznosciga - krotkie dialogi z przypadkowo
wybranymi z widowni osobami np. na wstepie: Czy byl Pan w Polsce ? Nie ? Tym bardziej
cieszymy sie, ze mozemy Pana gosci¢ dzis tutaj. Po tym spotkaniu z pewnoscig odrobi Pan te
strate @, A Pani ? Czy Pani byla juz w Polsce ? Tak, a co najbardziej zapadto w Pani pamieci ?
itp. itd.. 2-, 3-zdaniowe dialogi z 2-, 3-ma osobami.

Kiedy wszyscy uczestnicy sg juz na sali pierwszy prowadzacy, po zakonczeniu dialogéw,
zaprasza na scen¢ Prezesa POT Rafata Szmytke 1 prowadzi z nim krétkg rozmowe w jezyku
angielskim

w odniesieniu do wczesniejszych swoich rozméw, mowiac np. Panie Prezesie styszal Pan ? Na
sali sq osoby, ktore jeszcze nie byly w Polsce ? Jak Pan zamierza to zmieni¢ bo chyba Pan
zamierza ? ©. Prezes ma krotka, dynamiczng wypowiedz w jezyku angielskim; po zakonczeniu
wypowiedzi Prezesa prowadzacy swobodnie, ptynnie, w nawigzaniu do wypowiedzi Prezesa,
przechodzi do zaproszenia na scen¢ Ministra Sportu 1 Turystyki, zapraszajac go pytaniem do
wypowiedzi; wypowiedz Ministra jest nieco dluzsza i bardziej oficjalna. Po zakonczeniu tej
czgsci wystapienia prowadzacy zaprasza wszystkich do obejrzenia krotkiej reklamy Polski na
poparcie stow obydwu Panow; film (2-3 min.), przedstawiajacy to z czym (wg badan i naszej
wiedzy) Wlochom najbardziej kojarzy si¢ Polska, poprzez dynamiczny rozwdj infrastruktury
turystycznej i jakos¢ i styl zycia; film z wtoskim lektorem; w tym czasie wszyscy troje zajmuja
miejsca na widowni;

po zakonczeniu ,,reklamy” Polski prowadzacy zaprasza na sceng¢ p. dyr. Matgorzate Furdal
(ZOPOT Rzym) i oddaje jej gtos - ta cze$¢ prowadzona w jezyku wioskim i polskim

Dyrektor ZOPOT przedstawia si¢ 1 zaprasza wszystkich gosci do odbycia podrézy do Polski, w
ktorej to podrozy wraz ze wspoOtprowadzacym beda przewodnikami — zaprasza do siebie
wspolprowadzacego; do uczestnikow zwraca si¢ stowami A teraz prosze Panstwa o wygodne
zajecie miejsc, zrelaksowanie si¢ — udajemy si¢ w podroz do niepowtarzalnej Polski;

na sali roznosi si¢ wzmocniony zapach (aromamarketing); Swiatta nieco przygasaja; styszymy
dzwigk samolotu; na ekranie widzimy pierwszy film — Polska z lotu ptaka, zblizenie na pierwszy
region — Malopolska, Krakow (z kazdego regionu wyselekcjonujemy najbardziej
charakterystyczne

1 sugestywne w przekazie elementy promocyjne; kazda podr6z musi trwa¢ maksymalnie 3-4
minuty):

- ICE - nowoczesne architektonicznie i technologicznie centrum kongresowe; obrazowi
towarzyszy gwar uczestnikow konferenc;ji;

- krakowski rynek — sukiennice, podziemia, restauracje, kawiarnie; obrazowi towarzyszy gwar
uliczny, szum rozmdéw w restauracjach;

- szopki _noworoczne — obrazy z wystawy szopek bozonarodzeniowych; dzwigki dzwonkow
Swiagtecznych, gwar, $miech, muzyka §wiagteczna

Podczas filmu opowies¢ snuje wspoOlprowadzacy, okraszajagc opowies¢ anegdotami lub
ciekawostkami z regionu; moze tez rozmawiac z uczestnikami; cato$¢ jednej czgsci promocyjnej
dla regionu trwac nie dtuzej niz 5 minut;

Dolnoslaskie, Wroctaw:




- Wroctaw — Europejska Stolica Kultury (z uwzglednieniem europejskiego Szlaku Zamkoéw 1
Patacow); dzwieki miasta, gwar uliczny; kawalek sztuki teatralnej itp.;

- tradycja — Fabryka ceramiki w Bolestawcu; dzwigki charakterystyczne manufaktury
ceramicznej typu stukot naczyn, szczgk, brzekanie naczyn

Podlaskie, Lublin; szlak Green Velo:

- przyroda, natura — dzwigki lasu, szum, ptaki, odglosy zwierzat; odglosy dzwonkow
rowerowych, wesotej rozmowy podrozujacych;

- Carnaval Sztuk-Mistrzow — dzwigk towarzyszacy wydarzeniu

Miasta i gminy Morskie:

- Gdansk — Swiatowa Stolica Bursztynu; szum morza, cisza, zaczarowany $wiat — adekwatna
muzyka; prezentujemy bizuteri¢, lampy, zyrandole, witraze z bursztynu.

Kazdej czgsci promocyjnej towarzyszy ten sam zamyst co opisanemu wyzej pierwszemu etapowi
dot. Malopolski, schemat postepowania tj. opowies$¢, rozmowa, zakonczenie.

Film moze zakonczy¢ scena — szum morza, rozlegla plaza; zblizenie na malutki bursztynek w
piasku plazy, cisza. Koniec.

Koncert — trio KROKE z Krakowa — ok. 20 min.




Zalacznik nr 2

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 — 613 Warszawa

Dotyczy otwartego konkursu ofert na koprodukcje i emisj¢ materiatdw promujacych projekt
~Promujmy Polsk¢ Razem” poprzez wykorzystanie wydarzenia ~ Tydzien Turystyki
Polskiej”, ktory odbedzie sie w trakcie Swiatowej Wystawy EXPO’2015 w Mediolanie.

OSWIADCZENIE WYKONAWCY

Dziatajac w imieniu i na rzecz Wykonawcy (dane Wykonawcy):
Nazwa:

Adres siedziby:
o$wiadczam(y), ze:

1) posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dzialalnosci objetej przedmiotem
zamowienia, jezeli ustawy nakladaja obowigzek posiadania takich uprawnien,

2) posiadam(y) niezbedng wiedz¢ i doswiadczenie oraz dysponujg(emy) potencjalem
technicznym do wykonania zaméwienia,

3) znajduj¢ (emy) si¢ w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidtowe
1 terminowe wykonanie zamowienia

Podpis osoby upowaznionej
do reprezentowania Wykonawcy



Zalacznik nr 3

Formularz ofertowy

Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8
00 - 613 Warszawa
DANE WYKONAWCY

Osoba wyznaczona do kontaktOw z ZamawiajgCym: ..........ooeiieiiniiiiiiiiiiiieieeeanannn

................................................................ Numer telefonu: ...,

W odpowiedzi na ogtoszenie o konkursie ofert sktadam/my niniejsza oferte na:

Koprodukcje i emisje materialéw promujacych projekt ,,Promujmy Polske Razem”
poprzez wykorzystanie wydarzenia ” Tydzien Turystyki Polskiej”, ktory odbedzie si¢ w
trakcie Swiatowej Wystawy EXPO’2015 w Mediolanie, w dniach 18-24 maja 2015r.

Za ceng*:

........................................................................................... brutto PLN
L2 007 11 T )

Proponowany zasi@g .......ceceevieviniiiiiiiiiniiiiiieiiecnanns odbiorcow (nie mniej niz 1 000000)

Oswiadczam(y), ze zapoznatem(liSmy) si¢ z warunkami ogloszenia o otwartym konkursie ofert
Zamawiajacego 1 nie wnosze(simy) do niego zadnych zastrzezen oraz, ze zdobylem(liSmy)
konieczne informacje i wyjasnienia do przygotowania oferty. Uwazam/my si¢ za zwigzanych
niniejsza ofertg przez 30 dni od dnia uptywu terminu sktadania ofert.

Zobowiazuje (my) si¢, w przypadku wyboru naszej oferty do realizacji zamowienia za podang
w ofercie kwote i na warunkach okreslonych w istotnych postanowieniach umowy dotgczonych
do ogloszenia.

Podpis osoby upowaznione;j
do reprezentowania Wykonawcy



Zalacznik nr 4

Istotne postanowienia umowy

§1

Przedmiot umowy

Przedmiotem zamowienia jest wspolne wyprodukowanie 1 emisja programow
promujacych projekt ,,Promujmy Polsk¢ Razem” poprzez wykorzystanie materiatow
Polskiej Organizacji Turystycznej dotyczacych Tygodnia Turystyki Polskiej (18-24
maja 2015), ktory odbedzie si¢ w trakcie Swiatowej Wystawy EXPO’2015 w
Mediolanie.

Zakres promocji bedzie obejmowal:

a) Przygotowanie relacji z otwarcia Tygodnia Turystyki Polskiej w Mediolanie, ktore
odbedzie si¢ 18 maja 2015 roku

b) Wspotrealizacje materiatdw emitowanych np. przy prognozie pogody lub innym
oznaczajacym si¢ wysokg ogladalno$ciag czasie antenowym (prime time) w 6
prezentujacych si¢ podczas Tygodnia Turystyki Polskiej regionach Polski: Podlasie,
Swigtokrzyskie, Lubelszczyzna, Matopolska, Dolny Slask, Mazowieckie

Zalozenia programowe powinny obejmowag:

1. Felieton z wieczoru otwarcia Tygodnia Turystyki Polskiej w Mediolanie podczas
EXPO’ 2015”

2. Zaprogramowanie kilkuminutowych wejs¢ antenowych (w tym wejscia live)
promujacych walory oraz atrakcje turystyczne regiondw z uwzglednieniem
informacji na temat projektu ,,Promujmy Polske Razem”

3. Rozmowy ze wskazanymi przez POT reprezentantami POT i regionow

. Felieton podsumowujacy Tydzien Turystyki Polskiej

5. Inne atrakcyjne i 0znaczajace si¢ wysoka ogladalnoscig formy programowe, ktore
beda wptywaty na promocje¢ projektu ,,Promujmy Polsk¢ Razem”.

D

§2
Zobowigzania stron w ramach umowy
1. W celu wykonania niniejszej umowy POT zobowiazuje si¢ do:



§3
Termin realizacji zaméwienia

Umowa niniejsza bedzie realizowana w dniach 18 maja — 15 czerwca 2015r.

§ 4
Wynagrodzenie
1. POT zaptaci Wykonawcy wynagrodzenie w wysoKOSCi...........covvvvenvnnn.n zt. brutto
(stownie:............ ) za prawidlowo wykonane $wiadczenia w ramach umowy

okreslone w § 2 ust. 2 lit..., Pozostale obowigzki Wykonawca wykona na wiasny
koszt.

2. Warunki pfatno$ci: ptatno$¢ nastgpi w terminie 14 dni po dostarczeniu przez
Wykonawce i przyjeciu przez POT prawidlowo wystawionej faktury na podstawie
protokotu odbioru podpisanego przez Strony umowy bez zastrzezen oraz po
przedstawieniu przez Wykonawce raportu dotyczacego ogladalnosci.

3. Za dzien zaptaty uwazany jest dzien wystawienia przez Zamawiajacego polecenia
przelewu bankowego.

4. POT wykona swoje obowigzki, o ktéorych mowa w § 2 ust. 1 na wlasny koszt.

§5

Kary umowne

W przypadku niewykonania przez Wykonawce zobowigzah wynikajacych z Umowy,
Zamawiajacemu przyshugiwaé bedzie prawo zadania od Wykonawcy zaptaty kary

umownej w wysokosci 30 % warto$ci umowy.

§6
Prawa autorskie
1. Wraz z wykonaniem poszczeg6lnych utworéw w ramach realizacji niniejszej umowy

Strony stajg si¢ wspotautorami tych utwordéw w czesciach odpowiadajacych ich udzialom

w sfinansowaniu produkcji, o ktérych mowa......... | PO %.



§7

Odstapienie od umowy

Prawo odstgpienia od umowy przystluguje Zamawiajacemu w przypadku, gdy
Ministerstwo Gospodarki (Instytucja Posredniczaca dla Programu Operacyjnego
Innowacyjna Gospodarka) odmowi dalszego wspotinansowania projektu, do czego
jest uprawniona na mocy umowy
o dofinansowanie projektu w ramach Dziatania 6.3 POIG ,,Promujmy Polsk¢ Razem”,
o ile Zamawiajacy zawiadomi na pismie o tym fakcie Wykonawce

w terminie 30 dni od dnia pozyskania informacji.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA



