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OGtOSZENIE O KONKURSIE OFERT

Przedmiot:

»Scenariusz prezentacji atrakcyjnosci turystycznej Polski
podczas Swiatowej Wystawy EXPO 2015 w Mediolanie”

Warszawa, styczen 2015 r.

ZAMAWIAJACY

POLSKA
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1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego;

Polska Organizacja Turystyczna
— jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie publiczne o udzielenie zamdwienia
publicznego i udzielajgca zamdwienia:

a) Adres Zamawiajgcego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
b) Fax: +48 22 5367004

c) www.pot.gov.pl

d) E-mail: pot@pot.gov.pl

WPROWADZENIE:

Polska Organizacja Turystyczna (Zamawiajgcy) jest jedng z kilkudziesieciu dziatajgcych na
Swiecie narodowych organizacji turystycznych. Celem Zamawiajgcego jest promowanie Polski
jako kraju atrakcyjnego dla turystdw, nowoczesnego, z wysokimi standardami ustug i
korzystnymi cenami.

Polska Organizacja Turystyczna prowadzi w krajach europejskich regularne dziatania
marketingowe. Ich przedmiotem sg gtéwnie produkty z obszaru turystyki miejskiej i kulturowej
takie jak obiekty UNESCO i wydarzenia kulturalne, turystyki aktywnej czy biznesowej. Obecnie,
w ramach projektu ,Promujmy Polske Razem” realizowanego w dziataniu 6.3 Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka planowane sg takze dziatania promujgce Polske jako
atrakcyjna destynacje turystyczng podczas Swiatowej Wystawy EXPO 2015, ktéra stanowic
bedzie doskonatg okazje komunikacji atrakcyjnosci turystycznej Polski nie tylko na rynku
wtoskim, ale takze innych rynkach zagranicznych (gtéwnie europejskich).

INFORMACJE OGOLNE

1. Wykonawca przedstawi w ofercie budzet, w ktérym zawiera sie jego catkowite
wynagrodzenie ze wszystkimi kosztami zewnetrznymi, a takze VAT. W ramach tego budzetu
Wykonawca zapewni opracowanie kompletnego scenariusza wraz przekazaniem autorskich
praw majatkowych. Wszystkie ceny podawane w ofercie i w trakcie wspotpracy z
Zamawiajgcym powinny by¢ cenami brutto podawanymi w ztotych.

2. Wszystkie materiaty stworzone w ramach zamdwienia zostang przekazane wraz z
majatkowymi prawami autorskimi bez ograniczen terytorialnych.
W cenie ustugi Wykonawca zapewni przekazanie praw autorskich i pokrewnych do catosci
materiatu promocyjnego na wszystkie pola eksploatacji, w szczegdlnosci:
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e utrwalania i zwielokrotniania jakgkolwiek technikg (w tym drukiem, na kliszy
fotograficznej, na tasmie magnetycznej, cyfrowo) w jakimkolwiek systemie i na
jakimkolwiek nos$niku;

e wprowadzania do komputera oraz do sieci komputerowej i/lub multimedialnej;

e publicznego udostepniania materiatu w taki sposéb, aby kazdy moégt mie¢ do niego
dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym;

e publicznego odtwarzania.

Wykonawca zobowigzany jest we witasnym zakresie uzyska¢ zezwolenia oséb, ktérych
wizerunki zostaty utrwalone w materiale promocyjnym na ich rozpowszechnianie.

3. Wykonawca przy realizacji scenariusza jest zobowigzany opatrzy¢é go logotypem Unii
Europejskiej, logotypem Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na lata 2007-
2013 oraz logotypem Zamawiajgcego (logo turystyczne Polski), a takze umiesci¢ informacje
0 unijnym wspoétfinansowaniu projektu w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego.

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA:

Wykonanie scenariusza merytoryczno-wykonawczego kampanii wizerunkowo-produktowej

atrakcyjnosci turystycznej Polski na terenie wystawy EXPO 2015 oraz miasta Mediolan,

obejmujaca:

zaprojektowanie spdjnej koncepcji scenariuszowo — scenograficznej dla catosci dziatan
prowadzonych zaréwno w ramach pawilonu polskiego na wystawie EXPO 2015, jak i w
przestrzeni miejskiej, uwzgledniajgcej zatozenia ogdlne oraz elementy obowigzkowe i
uzupetniajgce kampanii;

zaprojektowanie  koncepcji oraz sposobu realizacji poszczegdlnych  dziatan
prowadzonych na scenie i wokét niej w polskim pawilonie EXPO 2015 wraz ze
wskazaniem technicznych uwarunkowan implementacyjnych;

zaprojektowanie  koncepcji oraz sposobu realizacji poszczegdlnych  dziatan
prowadzonych na terenie miasta Mediolan podczas EXPO 2015 wraz ze wskazaniem
technicznych uwarunkowan implementacyjnych;

stworzenie programu promocji dziatan przewidzianych w koncepcji scenariuszowo-
scenograficznej na obszarze EXPO 2015 wraz z planem wdrozeniowym.

Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia znajduje sie w Zatgczniku nr 1.

Kryteria udziatu w postepowaniu:

W postepowaniu mogg uczestniczyé podmioty, ktére:
1. S3g uprawnione do wykonywania okreslonej dziatalnosci.
2. Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie, a takze potencjat techniczny.
3. Znajdujg sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajgcej prawidtowe i
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4. 7tozg waing oferte w terminie wyznaczonym do sktadania ofert.
5. W ciggu ostatnich 3 lat lub jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy, w tym
okresie, przygotowali co najmniej 2 koncepcje kreatywne i techniczne kampanii

promocyjnych zrealizowane na dowolnym rynku Europy Zachodniej, ktére obejmowaty
nastepujace elementy:

a) szczegétowy opis idei kampanii bazujgcy na poszczegdlnych elementach
programowych;

b) przygotowanie koncepcji dotarcia do poszczegdlnych grup odbiorcéw;

c) opis realizacji idei poprzez okreslong scenografie oraz dziatania;

d) storyboardy w zakresie scenografii dla poszczegélnych dziatan;

e) opracowanie komunikatow gtéwnych i komunikatéw pobocznych kampanii
promocyjnej,

f) przygotowanie co najmniej 2 koncepcji dla poszczegdlnych dziatarh promocyjnych:
= ambient marketing,
= direct marketing,
= guerilla marketing,
= internet.

Zamawiajgcy dokona weryfikacji spetnienia warunkéw udzialu w konkursie poprzez
zastosowanie kryterium spetnia — nie spetnia, poprzez sprawdzenie, czy oferta zostata ztozona
na formularzu ofertowym stanowigcym Zatacznik nr 1 do niniejszego zapytania oraz czy zostato
zatgczone oswiadczenie Wykonawcy stanowigce Zatacznik nr 2 (weryfikacja formalna oferty, w
tym jej kompletnosci i zgodnosci z zatgczonymi wzorami). Brak ktéregokolwiek z wymaganych
dokumentéw lub zataczenie ich w niewtasciwej formie Ilub niezgodnie z okreslonymi
wymaganiami bedzie skutkowato wykluczeniem Wykonawcy z udziatu w konkursie.

Termin realizacji przedmiotu zamdwienia: 19 lutego 2015 roku

Na realizacje przedmiotu zamdwienia Zamawiajacy przeznaczyt budzet w wysokosci: 120.000,00
PLN brutto.

Miejsce i termin ztozenia oferty:

Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chatubifnskiego 8, 00-613 Warszawa, sekretariat XIX p.,
oferty nalezy ztozy¢ do dnia 05 lutego 2015 r. do godz. 12:00 . Oferty ztozone po terminie nie
bedg rozpatrywane.

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajgcego z Wykonawcami:

Osoba upowazniona do kontaktowania sie z Wykonawcami w godzinach od 09.00 do 16.00 —
Cezary Molski, tel. 22/536 70 30, e-mail: cezary.molski@pot.gov.pl
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Procedura realizacji konkursu i kryteria oceny ofert:

Konkurs realizowany bedzie 2 etapowo:

e w | etapie oceniane bedg zatozenia kreatywne obejmujgce 2 elementy przedmiotu
zamoéwienia tj.: koncepcje scenariuszowo — scenograficzng oraz sposéb realizacji
poszczegblnych dziatan. Praca konkursowa powinna obejmowaé co najmniej
nastepujace elementy:

o koncepcje komunikacji stowno-graficznej prezentacji wraz z wizualizacjami;

o program przebiegu catej prezentacji (zaréwno na terenie EXPO, jak i w miescie) w
podziale na wraz obejmujgcego wszystkie elementy wymienione w SOPZ, ze
wskazaniem elementéw tgczgcych poszczegdlne wydarzenia;

o program promocji prezentacji obejmujacym wszystkie wskazane w SOPZ elementy,
w tym w szczegdlnosci koncepcje dziatan promocyjnych.

W konsekwencji | etapu wytonionych zostanie 3 Wykonawcow, ktdrzy spetniajg warunki
udziatu w konkursie ofert oraz otrzymali najwiekszg liczbe punktdw za przedstawione
zatozenia kreatywne. Niezwtocznie po ustaleniu wynikéw etapu | konkursu
Zamawiajgcy zawiadomi uczestnikdw o otrzymanych ocenach oraz zaprosi 3 wybranych
Wykonawcéw do udziatu w Il etapie konkursu.

e w Il etapie oceniana bedzie catosciowy scenariusz obejmujgcy wszystkie elementy
przedmiotu zamdwienia, w tym réwniez cene przygotowania i realizacji scenariusza.

Wszystkie ztozone oferty zostang poddane ocenie przez komisje powotang przez
Zamawiajgcego. Ocenie podlegaé bedzie:

w | i Il etapie konkursu - koncepcja kreatywna scenariusza - komunikatywnos¢, oryginalny
charakter scenariusza - pomystowos¢, niepowtarzalno$é i inwencja opracowania kampanii.
Koncepcja powinna odzwierciedla¢ nowatorskie podejscie, swiezo$é, Smiatos¢ w podejsciu
do zadanego tematu oraz wysokg wartosé artystyczng w warstwie graficznej. Istotnym
elementem projektu jest réwniez klimat kampanii stwarzajgcy odpowiedni nastréj i koloryt,
wywotujacy pozytywne wrazenia, a takze klarownos¢, prostota i dosadnosé catej kampanii
promocyjnej. Istotna jest precyzja sformutowania komunikatu, tak aby dotart do
odpowiednich grup docelowych. Elementem istotnym jest zwarta i logiczna komunikacja z
odbiorcg przekazu;

Komisja oceniajgc koncepcje kreatywng przyzna punkty w tym zakresie od 0 do 60 w |
etapie konkursu oraz od 0 do 40 w |l etapie konkursu, przy czym w przypadku braku zgody
co do punktacji wsrdod cztonkéw Komisji, kazdy cztonek Komisji przyzna punkty osobno i z
tak uzyskanej punktacji wyciggnieta zostanie $rednia punktow.

UNIA EUROPEJSKA
EUROPEJSKI FUNDUSZ
ROZWOJU REGIONALNEGO

INNOWACYJNA GOSPODARKA

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSC!




w | i Il etapie konkursu - spdjnos¢ przekazu scenariusza - kryterium zwraca uwage na
jednolity i harmonijny przekaz catej kampanii i jej poszczegdlnych elementéw wptywajgca
na efektywnos$¢ i oddziatywanie akcji promocyjnej. Ocenie poddane bedzie sposdb
potgczenia wskazanych przez Zamawiajgcego kluczowych oraz obowigzkowych elementéw
wtasnych oraz partneréw Zamawiajgcego, a takze dopasowanie ich do koncepcji ogdlnej
wystgpienia Polski podczas Swiatowej Wystawy EXPO 2015 w Mediolanie;

Komisja oceniajac koncepcje kreatywng scenariusza przyzna punkty w tym zakresie od 0 do
40 w | etapie konkursu oraz od 0 do 30 w Il etapie konkursu, przy czym w przypadku braku
zgody co do punktacji wsrdd cztonkédw Komisji, kazdy cztonek Komisji przyzna punkty
osobno i z tak uzyskanej punktacji wyciggnieta zostanie srednia punktéw.

w |l etapie konkursu - taczny koszt realizacji scenariusza — jest to kwota brutto wynikajaca z
przygotowanej przez Wykonawce szczegdtowej kalkulacji realizacji wszystkich powyzszych
koncepcji objetych scenariuszem;

w |l etapie konkursu — tgczny koszt przygotowania scenariusza — jest to kwota brutto
zaproponowana przez Wykonawce za opracowanie catos$ci przedmiotu zaméwienia.

tacznie kazda oferta zaréwno w | jak i Il etapie konkursu moze otrzymaé¢ maksymalnie 100 pkt.

W | etapie konkursu Zamawiajgcy przyzna punkty w nastepujacych kryteriach:

e koncepcja kreatywna scenariusza — 60 pkt
e spdjnosé przekazu scenariusza— 40 pkt

Trzech Wykonawcéw, ktdérych oferty otrzymajg najwiekszg ilos¢ punktéw, zostanie
zaproszonych do udziatu w Il etapie konkursu.

W Il etapie konkursu Zamawiajgcy przyzna punkty w nastepujacych kryteriach:

e koncepcja kreatywna scenariusza — 40 pkt
e spdjnosé przekazu scenariusza— 30 pkt

e Koszt (cena) realizacji scenariusza — 20 pkt

Punkty w kryterium cena realizacji scenariusza (CRS) Zamawiajacy przyzna zgodnie ze
wzorem:

CRS= najnizsza zaoferowana cena /cena badanej oferty x 20
e Koszt (cena) przygotowania scenariusza — 10 pkt

Punkty w kryterium cena przygotowania scenariusza (CPS) Zamawiajacy przyzna
zgodnie ze wzorem:
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CPS = najnizsza zaoferowana cena /cena badanej oferty x 10;

Modpyfikacja tresci ogtoszenia o konkursie:

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu sktadania prac
konkursowych zmieni¢ ogtoszenie o konkursie. W takim przypadku zmienione zapytanie
ofertowe zostanie przekazane niezwtocznie tym Wykonawcom, ktérym przekazano pierwotne
zapytanie oraz podane do publicznej wiadomosci. Jezeli w wyniku zmiany zapytania ofertowego
niezbedny bedzie dodatkowy czas na przygotowanie nowej oferty lub wprowadzenie zmian w
ofercie pierwotnej, Zamawiajgcy przedtuzy termin sktadania ofert.

Informacje dodatkowe:

1) Do przedmiotowego postepowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004r.
Prawo zamdwien publicznych (Dz. U. z 2013r, poz. 907 ze zmianami);

2) Zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;

3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
a) odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym czasie,
b) zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
¢) zmiany termindw wyznaczonych w ogfoszeniu,
d) zadania szczegétowych informacji i wyjasnien od wykonawcow na kazdym etapie

postepowania;

4) W przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktoregokolwiek uprawnienia wskazanego

w pkt 3 wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia z tytutu udziatu w postepowaniu.

Zataczniki:

Zatgcznik nr 1: Opis przedmiotu zamdwienia (Zatozenia do konkursu na scenariusz prezentac;ji
atrakcyjnosci turystycznej Polski podczas Swiatowej Wystawy EXPO 2015 w
Mediolanie)

Zatgcznik nr 2: Wzér Formularza Ofertowego

Zatacznik nr 3: Wzér Oswiadczenia Wykonawcy

Zatacznik nr 4: Istotne postanowienia umowy
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Zatacznik nr 1

Zatozenia do konkursu na scenariusz prezentacji atrakcyjnosci turystycznej Polski
podczas Swiatowej Wystawy EXPO 2015 w Mediolanie
1. Przedmiot konkursu

Wykonanie scenariusza merytoryczno-wykonawczego kampanii  wizerunkowo-
produktowej atrakcyjnosci turystycznej Polski na terenie wystawy EXPO 2015 oraz
miasta Mediolan

2. Zatozenia komunikacyjne dla przedmiotu konkursu
a) Cel komunikacji
Kampania ma na celu zwrécenie uwagi na Polske - jej wyjatkowa oferte podczas
EXP0O2015 oraz jako kraj o bogatych i réznorodnych mozliwosciach spedzania czasu
wolnego.
b) Ogdlne informacje o grupie docelowej — adresatach przekazu

Przewiduje sie, ze zwiedzajagcymi bedg cate rodziny - szczegdlnie reprezentanci
pokolenia trzydziesto — czterdziestolatkdw, choé¢ nie bedzie brakowato ludzi
mtodszych, takze dzieci. Zatem nalezy przyja¢, ze przekaz powinien by¢ nowoczesny i
nowoczesnie prowadzony, uwzgledniajacy zainteresowania mtodych Wtochdéw. Z
udostepnionych badan przez organizatoréw wynika, ze sposréd zwiedzajgcych EXPO
obywateli Wioch (73% wszystkich zwiedzajgcych), najliczniejsza grupe (39%)
stanowi¢ beda tzw. GO-AHEAD YOUNG PEOPLE, czyli ludzie w wieku 25-44 lat z
przecietnymi lub ponad przeciethnymi zarobkami oraz podobnym poziomem
wyksztatcenia (pow. sredniej). Kolejng pod wzgledem liczebnosci grupe (20%)
stanowi¢ beda tzw. METROPOLITAN — czyli ludzie ponizej 55 lat, (wysoki poziom
wyksztatcenia, statusu spotecznego oraz dochoddw). Jesli chodzi o obcokrajowcéw,
to najliczniej reprezentowani bedg tzw. (INTER)NATIONAL TOURISTS (33%), w wieku
25-49 lat z zarobkami na poziomie przecietnym lub ponadprzecietnym oraz tzw.
EXPO LOVERS (27,8%) w wieku 35-49 lat (ponadprzecietne zarobki, zainteresowania
zw. z kulturg) i GREEN YOUNG (18-35) - 19,1 %.

¢) Proporcje srodkéw wyrazu
Ekspozycja powinna w potowie bawi¢, a w potowie dostarcza¢ wiedzy poprzez
interakcje z odwiedzajgcymi. Nalezy przy tym uwzgledni¢ ponadprzecietne
zainteresowanie Wtochéw nowoczesnymi technologiami komunikacji i przekazu.
Interaktywnos$¢ powinna by¢ jednym z gtéwnych wyrdznikdw polskiej ekspozycji.

d) Okres realizacji
Wszystkie dziatania, oprdécz zaprojektowanych elementdw wyposazenia pawilonu,
realizowane bedg w ramach Tygodnia Turystyki Polskiej tj. w dniach 18-24 maja 2015
r.

e) Miejsce realizacji
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Zaproponowane w pracy konkursowej dziatania realizowane bedg przede wszystkim
przed pawilonem Polski (S01), w strefie prezentacji regionalnych (S09) oraz w
dogodnych miejscach miasta Mediolan (wybdr wtasny).

f) Maksymalny koszt realizacji komunikacji
Koszt zaproponowanych w pracy konkursowej dziatan nie moze przekroczy¢ kwoty
brutto w wysokosci 1.500.000,00 zt.

3. Zakres pracy konkursowej
a) letap:

e zaprojektowanie spdjnej koncepcji scenariuszowo — scenograficznej dla catosci
dziatan prowadzonych zaréwno w ramach pawilonu polskiego na wystawie
EXPO 2015, jak i w przestrzeni miejskiej, uwzgledniajgcej zatozenia ogdlne oraz
elementy obowigzkowe i uzupetniajgce kampanii;

e zaprojektowanie koncepcji oraz sposobu realizacji poszczegdlnych dziatan
prowadzonych na scenie (S01) i w polskim pawilonie (S09) EXPO 2015;

e zaprojektowanie koncepcji oraz sposobu realizacji poszczegdlnych dziatan
prowadzonych na terenie miasta Mediolan podczas EXPO 2015;

e stworzenie programu promocji dziatan przewidzianych w koncepcji
scenariuszowo-scenograficznej na obszarze EXPO 2015 oraz w miescie.

b) Il etap

e zaprojektowanie spdjnej koncepcji scenariuszowo — scenograficznej dla catosci
dziatan prowadzonych zaréwno w ramach pawilonu polskiego na wystawie
EXPO 2015, jak i w przestrzeni miejskiej, uwzgledniajgcej zatozenia ogdlne oraz
elementy obowigzkowe i uzupetniajgce kampanii;

e zaprojektowanie koncepcji oraz sposobu realizacji poszczegdlnych dziatan

prowadzonych na scenie (S01) i w polskim pawilonie (S09) EXPO 2015 wraz ze
wskazaniem technicznych uwarunkowan implementacyjnych;

e zaprojektowanie koncepcji oraz sposobu realizacji poszczegdlnych dziatan
prowadzonych na terenie miasta Mediolan podczas EXPO 2015 wraz ze
wskazaniem technicznych uwarunkowan implementacyjnych;

e stworzenie programu promocji dziatan przewidzianych w koncepcji
scenariuszowo-scenograficznej na obszarze EXPO 2015 oraz w miescie wraz z
planem wdrozeniowym.

4. Kluczowe elementy pracy konkursowej
e Dokumentacja w zakresie merytorycznym musi zawiera¢ co najmniej :
e szczegdtowy opis idei kampanii bazujacy na poszczegdlnych elementach
programowych;
e przygotowanie koncepcji dotarcia do poszczegdlnych grup odbiorcow;
e opis realizacji idei poprzez okreslong scenografie oraz dziatania;
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storyboardy w zakresie scenografii dla poszczegdlnych dziatan;

opracowanie komunikatéow gtéwnych i komunikatéw pobocznych kampanii
promocyjnej,

przygotowanie co najmniej 2 koncepcji dla poszczegdlnych elementéw
programowych — prezentacji partnerow regionalnych (w: 5. Obowigzkowe
elementy programowe pracy konkursowej) :

= ambient marketing,

= direct marketing,

= guerilla marketing,

= internet.

e Dokumentacja w zakresie technicznym musi zawieraé zweryfikowane wskazania

dotyczace co najmnie;j :
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szczegotowych lokalizacji dziatan (co najmniej 2 propozycje gtéwne wraz z 1
alternatywng) wraz z uzasadnieniem oraz procedurg uzyskania zezwolen (z
uwzglednieniem réznych warunkéw pogodowych),

godzinowego rozplanowania dziatan w poszczegdlnych dniach (w podziale na:
plan catosciowy obejmujgcy wszystkie dziatania i lokalizacje oraz plan dziatan w
ramach pawilonu polskiego oraz plan dziatan na terenie miasta) obejmujace
odpowiedni zapas czasu na przygotowanie i sprawdzenie sprawnosci technicznej
oraz gotowosci realizatoréw ,

elementédw zapewnienia bezpieczenstwa (rodzaje i ilos¢ w odniesieniu do
kazdego dziatania i lokalizacji),

elementdow zabezpieczenia technicznego (rodzaje i ilo$¢ medidw oraz sprzetu),
liczby i kompetencji oséb obstugi oraz wsparcia technicznego.

5. Obowigzkowe elementy programowe pracy konkursowej

Uwzglednienie zatozen i rozwigzan zawartych w ,, Koncepcji programowej udziatu
Polski w Wystawie Swiatowej EXPO 2015 w Mediolanie”, a w szczegélnosci
uwzglednienie nastepujgcych osi tematycznych:
o Polska to kraj sukcesu gospodarczego, analogicznego do osiggnietego w
swoim czasie przez Wtochy.
o Polska to kraj, w ktérym rolnictwo, podobnie jak we Wtoszech, stato sie
sitg napedowa rozwoju gospodarczego i eksportu.
o Polska to kraj czyniacy, podobnie jak Wiochy, wysitek, by wyrownac
réznice rozwojowe w ramach swego kraju. (Program Promocji Polski
Wschodniej).
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o Polska to kraj o europejskim stylu zycia, kraj ludzi cenigcych, podobnie jak
Whtosi, jakos¢ i przyjemnosci zycia, otwartych i przyjaznych. Polska to
nowoczesny kraj szanujacy tradycje,.

o Polska to kraj nowoczesnego wzornictwa, kraj, ktoéry odnosi sukcesy -
podobnie jak Wtochy, a w szczegdlnosci Mediolan — w dziedzinie mody i
designu.

Spdjnosé z gtdwnym tematem EXPO 2015

Przy konstruowaniu scenariusza ekspozycji polskiej nalezy uwzglednic, ze gtéwny

temat Wystawy Swiatowe] brzmi: , Wyzywienie planety, energia dla zycia”.

Wytyczna ta oznacza, ze przynajmniej 30 proc. polskiej ekspozycji w Pawilonie

powinno by¢ poswiecone wprost promocji osiggnie¢ polskiego sektora rolno —

spozywczego (oczywiscie w ciekawej formie), a w szczegdlnosci promocji hitéw
eksportowych i ekologii upraw.

Nawigzanie do ,Scenariusza ekspozycji w pawilonie polskim na wystawie EXPO

2015 w Mediolanie” poprzez zaproponowanie elementéw uzupetniajgcych

scenariusz koncepcji w odniesieniu do turystycznych produktéw regionalnych;

Wykorzystanie elementdéw kreacji ,,Poland. Come and find your story” w zakresie

prezentacji poszczegdlnych turystycznych produktéw regionalnych;

Uwzglednienie nastepujgcych dziatan w zakresie przemystu spotkani:

o Prezentacja / Warsztaty w Mediolanie ,Energia dla zycia — twdj wyjazd
korporacyjny do Polski” - Warsztat ma celu zapoznanie 30-40 planistow
spotkan z Wioch z réznorodnymi mozliwosciami Polski w ramach organizacji
podrézy motywacyjnych i  korporacyjnych.  Degustacja regionalnych
specjatéw jest dobrym sposobem na poznanie kultury narodu, dlatego tez
kulinarny incentive jest jednym z najczesciej oferowanych zagranicznym
klientom programow motywacyjnych. Dodatkowg atrakcjg spotkania bytyby
warsztaty kulinarne Live Cooking czyli kreatywne zajecia prowadzone przez
Mistrza Kuchni z Polski np. robienie pierogéw, piernikdow, degustacja polskich
specjatéw etc. zakonczone wspolnym lunchem lub kolacjg. Na warsztaty
zaproszeni bedg partnerzy z Polski: regionalne convention bureau oraz
rekomendowane profesjonalne firmy zajmujgce sie  podrézami
motywacyjnymi z uwzglednieniem produktéw zwigzanych z Live Cookingiem;

o Reklama w internecie - reklamy/bannery i wysytka mailingu w
www.qualitytravel.it, www.eventreport.it, www.mconline.it,
www.ttgitalia.com; promocja podczas wydarzen branzowych stowarzyszen
przemystu spotkan;
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e Wigczenie do elementdw scenograficzno - technicznych koncepcji 2 stotéw oraz
2 kioskéw multimedialnych dostarczanych przez Polskg Organizacje Turystyczng,
a takze wykorzystanie aplikacji mobilnych na smartfony i tablety;

e Wykorzystanie nastepujgcych propozycji dziatan partnerdw regionalnych Polskiej
Organizacji Turystycznej w przestrzeni miejskiej oraz na terenie pawilonu
polskiego wraz ze wskazaniem potgczenia obu tych miejsc w przypadku kazdego
dziatania:

o Matopolskie i Krakdw — wspdlna prezentacja regionu i miasta podczas
pierwszych dwodch dni imprezy (18-19.05.2015). Przewiduje sie promocje
atrakcyjnosci turystycznej regionu i miasta z wykorzystaniem kampera
obrandowanego grafikg Matopolski oraz Krakowa. Planowane dziatania
zostang przygotowane przy uwzglednieniu nastepujacych tematow:

* nowe obiekty w Krakowie (Arena, ICE),
= kuchnia regionalna — slow food.
= Miasto Literatury UNESCO,
= Dama z gronostajem,
= szopki krakowskie, Boze Narodzenie w Krakowie, szopki w krakowskich
ko$ciotach — romantyczny i magiczny Krakéw na Swieta,
= design, etnodesign,
= sektor MICE.
Na terenie pawilonu przewiduje sie nastepujgce aktywnosci:
= koncert muzyki rozrywkowej,
= prezentacje Krakowa i Matopolski,
= |osowanie weekendu w Krakowie,
= pokaz kulinarny,
= pokaz mody,
= wykorzystanie motywu Damy z Gronostajem.
Na terenie miasta przewiduje sie realizacje:
= mapping 3 D z wykorzystaniem Campera Matopolskiego.
Produktem turystycznym w przypadku tego obszaru jest turystyka kulturowa
i religijna;
e Green Velo — 5 regiondw Polski Wschodniej — promocja najdtuzszej trasy
rowerowej w Polsce, przebiegajgcej przez 5 regiondw pod nazwa

,Greenvelo” polegajacy na:

= symulatorze jazdy na rowerze w trzecim wymiarze;
= pokazach rowerowych Krystiana Herby;
= dystrybucji materiatéw promocyjnych Green Velo;
= prezentacji w przestrzeni miejskiej — kapsutfa 5D.
Produktem turystycznym w przypadku tej prezentacji jest turystyka
specjalistyczna (rowerowa) oraz przyrodnicza;
e Dolnoslaskie i Wroctaw — podstawowym elementem prezentacji

realizowanej w dniach 18-24.05.2015 bedzie wydarzenie pn. Europejska
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Stolica Kultury 2016 (Wroctaw), ktére polegaé bedzie na wystepach

artystycznych i eventowych (1-2 dni) na jednym z mostéw Mediolanu.

Elementami uzpetniajgcymi beda dziatania artystyczne oraz mapping

wieczorny 3D ceramiki bolestawickiej oraz wystawa Europejskiego Szlaku

Zamkow i Patacow. Tematem przewodnim jest turystyka kulturowa;

e Lubelskie — promocja faczgca otwartos¢ na rézne formy kultury oraz

przestrzeni miejskiej. Bedzie to fragment prezentacji miedzynarodowej

imprezy o charakterze cyklicznym, ktéra stanowi wyrdznik Lublina, czyli

,Carnaval Sztuk-Mistrzéw”. Prezentacje opierac sie beda na:

powieszeniu 2-4 slackline'éw  wewnatrz hali i w przestrzeni
zewnetrznej. Na dwéch wiszacych ponad gtowami widzéw tasmach
mozna zaprezentowaé rdézne dodatkowe atrakcyjne aktywnosci jak
mini zawody i gry min. ,Highline Rumble” (ktéry z uczestnikéw ustoi
dtuzej na tej same] tasmie) lub ,Speed contest” (ktory ze
slackline'réw szybciej pokona tasme tej samej dtugosci. Chodzenie po
tasmach i zabawy mozna pokazywac kilkukrotnie w ciggu dnia;
przedstawieniu ulicznym ,Szafa Show” produkcja Carnavalu Sztuk-
Mistrzéw i Fundacji Sztukmistrze. Przedstawienie to trzech aktoréw,
scenografia w postaci szafy i okoto 40 min. Opcjonalnie trzech
artystow z ,Szafy Show” moze zaprezentowaé krétkie etiudy na
scenie wewnatrz po okoto 7-10 min (facznie okoto 25 min programu);
przedstawieniu scenicznym ,Cafe Variete” na 10 artystéw (8 etiud
kugalrskich i piosenki wykonywane na zywo).

Produktem turystycznym jest tutaj turystyka kulturowa i miejska.

e Podlaskie — prezentacja opiera¢ sie bedzie na przedstawieniu bogactwa

przyrodniczego oraz oferty kulturowej i aktywnej regionu poprzez:

stworzenie dywanu z trawy naturalnej;

stworzenie strefy pachnacej ziotami wraz z warsztatami zielarskimi;
kuchnie regionalng w oparciu o mozaike kulturowg regionu;

wystepy grupy tanecznej Fair Play Crew oraz pokazy mody
inspirowanej logiem wojewddztwa podlaskiego zaprojektowanych
przez Elwire Horosz;

chodzaca maskotka Bociana Biatego nawigzanie do rowerowego
Podlaskiego Szlaku Bocianiego;

interaktywna gra rowerowa w namiocie sferycznym ustawiona w
przestrzeni miejskiej (2 rowery);

wystepy grupy Czeremszyna;

ekspozycja wystaw fotograficznych — wojewddztwo podlaskie z 2
roznych perspektyw;
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= prezentacja animacji dot. logo wojewddztwa podlaskiego -—
nawigzanie do haftu krzyzykowego.

o Miasta i Gminy Morskie — podstawowym elementem prezentacji bedzie
tradycja oraz charakter wydobywania i obrébki bursztynu nad polskim
morzem. W ramach tego wystgpienia Zwigzek Gmin i Miast Morskich
zaproponowat:

* organizacje wystawy pn. ,Gdansk — Swiatowa Stolicg Bursztynu”,
ktéra poprzez fotogramy oraz multimedialne stacje edukacyjne
pokazywac bedzie dtugoletnie korzystanie z bogactwa bursztynu w
Polsce;

= pokazy tradycyjnej obrébki bursztynu przez ztotnika;

= pokazy mody oraz bizuterii wykorzystujgcej lub inspirowanej
bursztynem.

e Koncepcje innych partneréw Polskiej Organizacji Turystycznej zgtoszone w trakcie
ogtoszenia konkursu, przed wytonieniem Wykonawcy.

6. Inne dziatania zaplanowane i realizowane przez Zamawiajgcego w ramach prezentacji
atrakcyjnosci turystycznej Polski podczas Swiatowej Wystawy EXPO 2015 w Mediolanie

e Kampania telewizyjna — emisja spotdéw realizowana bedzie w 6 kanatach
ogolnowtoskich o najwiekszej oglgdalnosci przewidziana na okres 15 — 30 maja
2015r.;

e Kampania outdoorowa - zaplanowana jest na okres 1 maja — 15 lipca 2015 r., z
wyjatkiem kampanii na tramwajach, ktéra zaplanowana jest na okres 1-30 maja
2015r.;

e Oficjalna inauguracja — zaplanowana jest na dzien 18 maja 2015 r. i realizowana
bedzie w formie wieczornego spotkania warsztatowo-prezentacyjnego z
touroperatorami i dziennikarzami w jednym z prestizowych lokali Mediolanu;

e Kampania w internecie — zaplanowana jest na okres 5-30 maja 2015 r. i
obejmowac bedzie:

o Przeprowadzenie zasiegowych dziatan wizerunkowych na gtéwnych
portalach wtoskich opartych o formaty display, rich media, videoiin.;

o Wpykorzystanie w dziataniach  promocyjnych  potencjatu  mediow
spotecznosciowych do generowania ruchu w pawilonie Polski oraz
aktywizowania odbiorcow do podjecia aktywnosci w ramach Tygodnia
Turystyki Polskiej;

o Wpykorzystanie w dziataniach promocyjnych mailingu wysytanego do bazy
uzytkownikdw portali witoskich, co najmniej 5 razy przed Tygodniem
Turystyki Polskiej;

o Uwzglednienie w dziataniach promocyjnych przygotowania i publikacji
materiatdw sponsorowanych na portalach wioskich.
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7. Zataczniki
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,Koncepcja programowa udziatu Polski w Wystawie Swiatowej EXPO 2015
Mediolanie” oraz ,,Scenariusz ekspozycji w pawilonie Polski na Wystawie EXPO 2015
w Mediolanie” — wycigg z materiatdw opracowanych przez PARP i Biuro Komisarza
Generalnego;

Zestaw kreacji kampanii ,,Poland. Come and find your story”;

Spot reklamowy »Poland. Come and find your story”:
https://www.youtube.com/watch?v=grNPswDIpaU

Zestawienie propozycji partneréw regionalnych Polskiej Organizacji Turystycznej;
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Zatacznik nr 2 — Formularz ofertowy
Etap | konkursu

Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa
DANE WYKONAWCY/WYKONAWCOW (w przypadku oferty wspodlnej,

ze wskazaniem petnomocnika):

UM T TR O ONU: ettt ettt e e et e e e et e e e e e e s et e e e e e eaaeeeeaeeenanans

N U T AU ettt et e e et e e e e e e s e e e e e eeeeeeeaeeeeaaaeeenannes

W odpowiedzi na ogtoszenie o konkursie - Etap | skladamy niniejszg oferte na: ,Scenariusz
prezentacji atrakcyjnosci turystycznej Polski podczas Swiatowej Wystawy EXPO 2015 w

Mediolanie”, przekazujac zatozenia kreatywne.

Oswiadczam(y), ze zapoznatem(lismy) sie z warunkami konkursu Zamawiajgcego i nie
wnosze(simy) do niego zadnych zastrzezen oraz ze zdobytem(liSmy) konieczne informacje i
wyjasnienia do przygotowania oferty.

Podpis osoby upowaznionej

do reprezentowania Wykonawcy
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Zatacznik nr 3 — Oswiadczenie Wykonawcy
Etap | konkursu

Pieczatka firmowa Wykonawcy Miejscowos¢ i data

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa

OSWIADCZENIE WYKONAWCY

Dziatajagc w imieniu i na rzecz Wykonawcy (dane Wykonawcy):

Nazwa:
Adres siedziby:

oswiadczam(y), ze:

1) posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej przedmiotem zamdwienia,

jezeli ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien,

2) posiadam(y) niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuje(emy) potencjatem

technicznym do wykonania zamdwienia,

3) znajduje (emy) sie w sytuacji finansowe] i ekonomicznej zapewniajgcej prawidtowe i

terminowe wykonanie zamowienia.

Ponizej przedstawiam(my) 2 koncepcje kreatywne i techniczne kampanii promocyjnych
zrealizowane na dowolnym rynku Europy Zachodniej, wraz z nastepujgcymi elementami:

a) szczegétowy opis idei kampanii bazujagcy na poszczegdinych elementach
programowych;

b) przygotowanie koncepcji dotarcia do poszczegdlnych grup odbiorcow;

c) opis realizacji idei poprzez okreslong scenografie oraz dziatania;

d) storyboardy w zakresie scenografii dla poszczegdlnych dziatan;

e) opracowanie komunikatow gtéwnych i komunikatéw pobocznych kampanii
promocyjnej,

f) przygotowanie co najmniej 2 koncepcji dla poszczegdlnych dziatann promocyjnych:
= ambient marketing,
= direct marketing,
= guerilla marketing,
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= internet.
(ze wskazaniem daty przygotowania i data realizacji — wdrozenia oraz materiaty na ptytach VCD
/ DVD lub w formie drukowanej):

Podpis osoby upowaznionej
do reprezentowania Wykonawcy

*niepotrzebne skresli¢
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