Zestawienie propozycji partnerow regionalnych
Polskiej Organizacji Turystycznej

EXPO 2015 - Tydzien Turystyki Polskiej

Matopolska i Krakow:

Matopolska Organizacja Turystyczna i Urzagd Miasta Krakowa planuja
Opis koncepcji | wspdlng prezentacje regionu i miasta podczas pierwszych dwéch dni
imprezy (18-19.05.2015). Przewiduje sie promocje atrakcyjnosci
turystycznej regionu i miasta z wykorzystaniem kampera
obrandowanego grafikg Matopolski oraz Krakowa. Wyrdznikiem
prezentacji bedzie element czerwonych korali, a wiodgcym
produktem turystycznym - turystyka kulturowa i miejska.
Planowane dziatania zostang przygotowane przy uwzglednieniu
nastepujacych tematow:

- nowe obiekty w Krakowie (Arena, ICE)

- kuchnia regionalna — slow food

- Miasto Literatury UNESCO

- Dama z gronostajem

- szopki krakowskie, Boze Narodzenie w Krakowie, szopki w
krakowskich kosciotach — romantyczny i magiczny Krakéw na Swieta
- design, etnodesign

- sektor MICE

Wiodacy produkt | Turystyka kulturowa

turystyczny
(rodzaj)
Uzupetniajagce | Turystyka religijna (w kontekscie SDM 2016)
produkty
turystyczne
(rodzaj)
Opis koncepcji | Matopolska Organizacja Turystyczna i Urzgd Miasta Krakowa planuja
wystapienia prezentacje obejmujgcy dziatania promujgce region i miasto:
(nawigzanie do | 1. naterenie pawilonu/w obrebie EXPO:
atrakcyjnosci - koncert muzyki rozrywkowej
turystycznej - prezentacje Krakowa i Matopolski
regionu oraz - losowanie weekendu w Krakowie
produktow - pokaz kulinarny

turystycznych) | - pokaz mody

- wykorzystanie motywu Damy z Gronostajem

2. na terenie miasta:

- mapping 3 D z wykorzystaniem Campera Matopolskiego




Opis
poszczegdlnych
elementéw
wystgpienia (np.
zespot, pokaz 1,
pokaz 2,
wystawa,
projekcja, etc.)

e Koncert muzyki rozrywkowej

e Multimedialna prezentacja potencjatu Krakowa i Matopolski

e Konkurs ,,Weekend w Krakowie” (vouchery dla 2 oséb
obejmujgce zakwaterowanie, positki i zwiedzanie)

e Pokaz kuchni regionalnej oraz nowoczesnej inspirowanej
kulinarnym dziedzictwem regionalnym

e Pokaz mody inspirowanej wzornictwem regionalnym

Wymagania
techniczne
wystgpienia

Do ustalenia

Liczba oséb
zaangazowanych
w realizacje
wystgpienia

Do ustalenia

Liczba oséb
zaangazowanych
w koordynacje
wystapienia

Do ustalenia

Termin

realizacji dziatan*

18.05

19.05

20.05

21.05

22.05

23.05

24.05

X

X

* zaznaczy¢ ,x” dni przeznaczonych na realizacje wystgpienia

Dolnoslgskie i Wroctaw

Opis koncepciji

w opracowaniu

Wiodacy produkt
turystyczny (rodzaj)

Wroctaw Europejska Stolicg Kultury 2016

Uzupetniajace

Ceramika Bolestawiecka

produkty Europejski Szlak Zamkéw i Patacéw
turystyczne (rodzaj)
Opis koncepcji Wroctaw — ESK: dziatania artystyczne i eventowe — 1 do 2 dni na moscie
wystapienia Ceramika Bolestawiecka — dziatania artystyczne, sprzedaz wyroboéw

(nawigzanie do
atrakcyjnosci
turystycznej regionu
oraz produktéw

tradycyjnych, maping wieczorny

turystycznych)
Opis e Wroctaw — w trakcie ustalania
poszczegdlnych e Bolestawiec — w trakcie ustalania, mozliwa sprzedaz ceramicznych
elementéw produktow tradycyjnych

wystgpienia (np.
zespot, pokaz 1, pokaz




2, wystawa, projekcja,
etc.)

e Europejski Szlak Zamkow i Patacéw — wystawa 15 plansz 120 cm X 140
cm — ekspozycja wewnatrz lub na zewnatrz obiektéw

Wymagania
techniczne
wystgpienia

Liczba oséb
zaangazowanych w
realizacje
wystgpienia

W zaleznosci od koncepcji Wroctawia i Bolestawca, jednak nie mniej ni 5
0s6b

Liczba oséb
zaangazowanych w
koordynacje
wystgpienia

ilw

Termin

realizacji dziatan*

18.05 19.05 20.05 21.05 22.05 23.05 24.05

X X X X X X X

* zaznaczy¢ ,x” dni przeznaczonych na realizacje wystgpienia

Podlaskie

Opis koncepcji

PODLASKIE — ZASILANE NATURA
Wojewddztwo Podlaskie to region unikatowy w skali kraju pod wzgledem
waloréw przyrodniczych i naturalnych. Prezentacja wojewddztwa planowana
jest poprzez ukazanie dwdch zasadniczych obszaréw markowego produktu
turystycznego, tj. unikalne srodowisko naturalne oraz kulturowo — etniczne
pofaczone z nowoczesnoscia.

Bedg one zaprezentowane zaréwno pod katem wizerunkowym jak i
produktowym. Ze wzgl. na szczegdlna atrakcyjnosc kluczowymi produktami w
zakresie komunikacji beda:

a) Turystyka przyrodnicza

b) Turystyka aktywna

c) Ekoturystyka

d) Turystyka kulinarna i kulturowa

Podlaskie to unikalne bogactwo przyrodnicze, o ktérym swiadcza: cztery parki

narodowe: Biatowieski(UNESCO), Narwianiski, Biebrzanski, Wigierski oraz trzy
krajobrazowe: Suwalski, Knyszynski oraz tomzynski Doliny Narwi.
W _Podlaskim zyje sie w zgodzie z naturg. W tutejszych gospodarstwach

agroturystycznych oraz w wielu hotelach przygotowuje sie positki z
ekologicznych produktow: podlaskie miody, sery, nalewki, wedliny, ziota.

Jest to takze jeden z najbardziej zréznicowanych pod wzgledem etnicznym,

kulturowym i religijinym regionéw w Polsce.




Wiodacy produkt
turystyczny (rodzaj)

Natura, ekologia

Uzupetniajace

Kuchnia regionalna, Réznorodnos¢ kulturowa i narodowosciowa, szlaki

produkty .
turystyczne i turystyka aktywna
turystyczne (rodzaj) ysty ysty y
Opis koncepgji Punktem wyjscia prezentacji wojewddztwa bedzie zaprezentowanie regionu
wystapienia na tle Polski i Europy, potozenia w jednym z najmniej skazonych
(nawigzanie do . . . . . A . .
atrakeyjnodci dziatalnoscia cztowieka terendw Europy, znajdujacy sie na styku kultur i

turystycznej regionu
oraz produktéw
turystycznych)

narodowosci.

1) Zaprezentowanie bogactwa przyrodniczego regionu jako zielona
kraina poprzez wytozenie stoiska trawg naturalna.

2) Stworzenie strefy pachngcej ziotami z przedstawieniem mozliwosci
ich wykorzystania w codziennosci (Podkreslenie symbiozy tradycji z
ekologia: warsztaty zielarskie)

3) Zaprezentowanie mozaiki kulturowej poprzez kuchnie regionalng w
ktorej ma duze obicie

4) Potaczenie tradycji i kultury — wystepy taneczne grupy Fair Play Crew
oraz pokaz mody. Sprzedaz unikatowych designerskich elementéw
garderoby inspirowanych logiem wojewddztwa podlaskiego
zaprojektowanych przez podlaska projektantke Elwire Horosz

5) chodzaca maskotka Bociana Biatego — nawigzanie do rowerowego
Podlaskiego Szlaku Bocianiego, interaktywna gra rowerowa w
kopule ustawiona w przestrzeni miejskiej

Opis
poszczegdlinych
elementow
wystgpienia (np.
zespot, pokaz 1, pokaz
2, wystawa, projekcja,
etc.)

NATURA | EKOLOGIA:
- Wystrdj stoiska bedzie odnosit sie do waloréw przyrodniczych regionu

poprzez wytozone go trawg naturalng, co jednoczesnie dobrze sie
wkomponuje w stylizacje polskiego stoiska (skrzynki po jabtkach) -
nawigzanie do natury i ekologii.

- Zielarstwo - wprowadzenie zwiedzajgcych w tradycje zielarstwa.
Zorganizowanie warsztatdow w ktdrych uczestnicy beda mieli mozliwos¢
wykona¢ wtasne mieszanki ziotowe (herbaty, mieszanki zapachowe,
mieszanki przypraw itp.) ktore bedzie mégt zabra¢ do domu.

- Odwiedzajacy stoisko bedzie miat okazje zrobi¢ zdjecie pamiatkowe z
chodzacg maskotka Bociana Biatego.

KULTURA:

- Degustacja potraw regionalnych: kuchni tatarskiej, miody, nalewki
regionalne (W MIARE MOZLIWOSCI). sery Koryciriskie i Podpuszczkowe,
ogorki z Kruszewa, sekacze, mrowiska.

- W tle emisja animacji prezentujacej, w jaki sposob haft krzyzykowy stat sie
inspiracja dla nowoczesnego logotypu wojewddztwa podlaskiego
opracowanego przez prof. Leona Tarasewicza

- prezentacja kolekcji odziezy wzorowanej na tradycyjnych podlaskich

zdobieniach




- Wystepy taneczne grupy Fair Play Crew planowane sg zaréwno na stoisku
jak i na scenie. Dodatkowag atrakcjg moze by¢ flash mob na ulicach
Mediolanu lub w $rodkach komunikacji masowej (w przestrzeni miejskiej,
zachecajacej widza do odwiedzenia stoiska)

- Pokaz tworczosci biatostockiej projektantki Elwiry Horosz, zainspirowanej
logotypem wojewddztwa podlaskiego.

- Wystep grupy Czeremszyna.

- Ekspozycja wystaw fotograficznych Tomasza Tomaszewskiego i Wiktora
Wotkowa, prezentujgcych wojewddztwo podlaskie z dwdch rdznych
perspektyw.

- Interaktywna instalacja rowerowa, w ramach ktérej dwéch uczestnikow
przemierza najbardziej urokliwe zakatki wojewddztwa podlaskiego na
rowerach przypominajgcych ksztattem zubra i fosia — forma odkrywania
wojewddztwa poprzez zabawe.

Wymagania Nagtosnienie na stoisku wraz z gtosnikami do odtwarzania muzyki podczas
techniczne wystepow tanecznych,
wystgpienia
Liczba oséb 15 oséb lub wiecej
zaangazowanych w
realizacje
wystgpienia
Liczba oséb 2 osoby PROT, 4 UMWP, podwykonawcy 9
zaangazowanych w
koordynacje
wystgpienia

Termin 18.05 19.05 20.05 21.05 22.05 23.05 24.05

realizacji dziatan* X X X X X

* zaznaczy¢ ,x” dni przeznaczonych na realizacje wystapienia

Lubelskie i Lublin

Carnaval Sztuk-Mistrzow

1. Slackline

Powieszenie 2-4 slackline'éw wewnatrz hali i w przestrzeni zewnetrznej. Tasmy wiszgce
wewnatrz i chodzacy po nich linochodzi przyciggng uwage wszystkich uczestnikéw Expo i
zwrocg uwage na stoisko polskie dziennikarzy. Bedzie to zdecydowanie najbardziej
spektakularna promocja stoiska podczas catego Expo.

Na dwdch wiszgcych ponad gtowami widzow tasmach mozna zaprezentowac rézne dodatkowe
atrakcyjne aktywnosci jak mini zawody i gry min. , Highline Rumble” (ktéry z uczestnikdw ustoi
dtuzej na tej samej tasmie) lub ,,Speed contest” (ktéry ze slackline'réw szybciej pokona tasme
tej samej dtugosci. Chodzenie po tasmach i zabawy mozna pokazywacd kilkukrotnie w ciggu



dnia.

Linki do filméw z Urban Highline podczas Carnavalu Sztuk — Mistrzow
http://vimeo.com/73139680 2013 rok
http://vimeo.com/49841005 2012 rok (film z wypowiedziami uczestnikéw)

Wymagania techniczne — przestrzen

Aby powiesi¢ highliny wymagane sg 2 do 4 punktéw (filary nosne, mocne elementy
konstrukcyjne) zaczepienia w odlegtosci pomiedzy 7 a 50 metréw na wysokos$¢ min. 5 metréw.
Na montaz tasm potrzeba jednego petnego dnia.

2. Przedstawienie uliczne ,,Szafa Show”

Przedstawienie uliczne ,Szafa Show” produkcja Carnavalu Sztuk-Mistrzow i Fundacji
Sztukmistrze. Przedstawienie to trzech aktorow, scenografia w postaci szafy i okoto 40 min
Swietnej zabawy dla wszystkich widzéw niezaleznie od wieku. Przedstawienie moze by¢
zagrane w jezyku angielskim.

Wymagania techniczne

Przestrzen min 6x5 metrow o rownej powierzchni (asfalt/kostka/bruk)
opcjonalnie podtgczenie do pradu 230V

Uwagi: podczas przedstawienia wykorzystywany jest ogien

Opcjonalnie trzech artystow z ,,Szafy Show” moze zaprezentowacd krétkie etiudy na scenie
wewnatrz po okoto 7-10 min (t3cznie okoto 25 min programu)

link do catego przedstawienia:
http://youtu.be/gDsXPxzhBb0

3. Przedstawienie ,,Cafe Variete”
Przedstawienie sceniczne na 10 artystéw (8 etiud kugalrskich i piosenki wykonywane na zywo).

Wymagania techniczne

Scena nim 8x5m

Petne nagtosnienie z mozliwoscig odwazania muzyki i dwa mikrofony/mikroporty
Oswietlenie umozliwiajgce uzyskanie efektu sSwiatta punktowego i kolorowego (wyciemnienie
sali).

Wycena
1. Slackline 6.000 brutto
2. Szafa Show 5000 brutto — 1 przedstawienie
8500 brutto — 2 przedstawienia
2a. Szafa + etiudy na scenie (2 x szafa, 4 razy etiudy na scenie ) 13500 brutto
3. Cafe Variete 10000 brutto — 1 przedstawienie 15000 brutto — 2 przedstawienia


http://vimeo.com/73139680
http://vimeo.com/49841005
http://youtu.be/gDsXPxzhBb0

Miasta i Gminy Morskie

Wystawa ,Gdansk — Swiatowg Stolica Bursztynu”

Gdansk - The World Capital of Amber







