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OGLOSZENIE O KONKURSIE OFERT
Przedmiot:
Realizacja dzialan komunikacyjnych w mediach spotecznosciowych w ramach wszystkich

kanalow i narzedzi social mediowych Polskiej Organizacji Turystycznej
w okresie od 1.01.2015 r. do 31.12.2015 r.

Warszawa, grudzien 2014 r.



1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajgcego

Polska Organizacja Turystyczna
— jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie publiczne o udzielenie zamowienia
publicznego i udzielajaca zamdwienia:

a) Adres Zamawiajacego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa

b) Fax: +48 22 5367004

¢) www.pot.gov.pl

d) e-mail: pot@pot.gov.pl

2. Przedmiot zamoéwienia:

Polska Organizacja Turystyczna zaprasza do sktadania ofert w otwartym konkursie dotyczacych
zamowienia, ktorego przedmiotem jest realizacja dziatan komunikacyjnych w mediach
spotecznosciowych w ramach wszystkich kanalow 1 narzedzi social mediowych Polskiej
Organizacji Turystycznej w okresie od 1.01.2015 r. do 31.12.2015 r., w szczeg6Inosci:

1. Realizowanie strategii organizacji dzigki narzedziom social mediowym.

2. Wdrazanie strategii komunikacji w kanatach spotecznosciowych.

3. Kreowanie, redagowanie tekstow w mediach spotecznosciowych - zgodnych z zalozeniami
strategii oraz prowadzonych w danym czasie przez Polska Organizacje Turystyczng
kampanii, z nastgpujaca czestotliwoscia zamieszczania informacji: Facebook, Twitter —
minimum 2 wiadomosci dziennie, YouTube, Pinterest — okazjonalnie.

4. Aktywizowanie i moderowanie spotecznos$ci internetowych (migdzy innymi flash mob itp.)

Wspotpraca z blogerami — szukanie 1 dobieranie blogow w zaleznosci od prowadzonych

przez POT dziatan np. konsorcjum kulinarne, konsorcjum SPA&wellness itp.

Wspotudzial przy kampaniach POT wykorzystujacych social media — forma doradztwa.

7. Prowadzenie oraz nadzor nad istniejacymi kanatami social mediowymi POT — fan page na
Facebook, Twitter, YouTube, Pinterest.

8. Wykorzystywanie gotowych aplikacji social mediowych np. fanpoint, click apps itp. - do
roznych konkurséw dla fanéw (minimum 1 w miesigcu).

9. Przeprowadzanie dzialan uzupelniajacych w ramach trwajagcych kampanii POT
z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych.

10. Monitoring kanatéw spoteczno$ciowych w Polskich Osrodkach Informacji Turystycznej (16
na catym $wiecie) ich analiza oraz sugerowane rozwigzania aktywujace fanow.

11. Koordynacja oraz wspolpraca przy dziataniach dotyczacych TV-Internetowej, podczas
najwazniejszych wydarzen dla Polskiej Organizacji Turystycznej.

12.Przygotowywanie raportéw ilosciowych i jakosciowych z prowadzonych dziatan w kanatach
spotecznosciowych POT.

13. Koordynacja oraz wspotpraca przy dziataniach dotyczacych TV-Internetowej, podczas
najwazniejszych wydarzen dla Polskiej Organizacji Turystycznej.
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3. Kryteria udzialu w postepowaniu:

W postepowaniu mogg uczestniczy¢ 0soby/podmioty, ktore:
1. Sguprawnione do wykonywania okreslonej dziatalnosci.
2. Posiadaja niezbgdng wiedze i doswiadczenie, a takze potencjal techniczny oraz dysponuja
osobami niezbednymi do wykonania niniejszego zaméwienia. Zamawiajacy uzna


http://www.pot.gov.pl/
mailto:pot@pot.gov.pl

warunek za spehliony, jezeli osoba skierowana do wykonania przedmiotowego
postepowania bedzie miata:

a) wyksztalcenie wyzsze, szczegdlnie preferowane: kierunek PR, dziennikarstwo lub
polonistyka

b) co najmniej 5-letnie doswiadczenie w e-PR, e-marketingu,

c) co najmniej 3-letnie doswiadczenie w branzy turystycznej,

d) co najmniej 3-letnie doswiadczenie w obstudze kanaléw social mediowych,
samodzielnym prowadzeniu fan page pod wzgledem redakcyjnym oraz
graficznym,

e) umiejetnos¢ wyciggania wnioskOw 1 przeprowadzania analizy statystyk
w kanatach social mediowych (Facebook, Twitter, Pinterest, YouTube),

f) umiejetnos¢ prowadzenia kampanii reklamowych w mediach spoteczno$ciowych,

g) bardzo dobra znajomos¢ aplikacji social mediowych miedzy innymi fan point, clik
apps, itp.

h) znajomos¢ jezyka angielskiego B2

3. Znajduja si¢ w sytuacji finansowej 1 ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe
i terminowe wykonanie zamdwienia.
4. Ztoza wazng oferte w terminie wyznaczonym do skladania ofert.

4. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajacego z Wykonawcami.

Osoba upowazniona do kontaktowania si¢ z Wykonawcami w godzinach od 09.00 do 16.00 —
Magdalena Ragus, tel. 22/536 70 70, e-mail: magdalena.ragus@pot.gov.pl

5. Opis sposobu przygotowania ofert.

1) Wykonawca ma prawo zltozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku zlozenia przez
Wykonawce wigcej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.
2) Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni.
3) Bieg terminu rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
4) Ztozona oferta powinna zawiera¢ nast¢pujace informacje:
a) Ceng catkowita za wykonanie ushugi — okres $§wiadczenia ustugi 12 miesigcy.
b) Podpisane o$wiadczenie o spelnianiu warunkéw (zalgcznik nr 3 do niniejszego
zapytania).
c) Wypehiony i podpisany wykaz osob, ktore beda braty udziat w realizacji zamowienia.
(zatgcznik nr 4 do niniejszego zapytania).

6. Miejsce i termin zlozenia oferty:

1) Oferte nalezy przesyla¢ e-mailem na adres: anna.sloniewicz@pot.gov.pl oraz
magdalena.ragus@pot.gov.pl lub dostarczy¢ na adres: Polska Organizacja Turystyczna,
00-613 Warszawa, ul. Chatubinskiego.

2) Termin sktadania ofert uptywa w dniu 17 grudnia 2014 do godz. 11:00.

3) Oferty ztozone po terminie nie beda rozpatrywane.

7. Kryteria oceny ofert:

1) Cena podana w ofercie jest ceng za wykonanie catego zadania. Cena powinna zawiera¢
wszystkie elementy zwigzane z prawidlowa realizacjg zamowienia.
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2)

3)

4)

5)

6)

7)

Wykonawca poda ceng ofertowa jako wartos¢ brutto w PLN z naleznym podatkiem VAT,
a w przypadku oferty ztozonej przez osob¢ fizyczng nieprowadzaca dziatalnosci
gospodarczej cena ofertowa stanowi¢ bedzie wynagrodzenie Wykonawcy. Podana cena
musi zawiera¢ wszelkie koszty rozliczania umowy zlecenia, w tym koszty
Zamawiajacego ponoszone na rzecz ZUS.
Przy wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajagcy =zastosuje kryterium cena
—waga 30% oraz inne Kryteria.
Za ofert¢ najkorzystniejsza zostanie uznana ta oferta, ktora zdobedzie najwicksza ilo$¢
punktow.
o cena oferty — 30 punktéw
o Wyksztalcenie wyzsze o kierunku PR lub polonistyka — 10 punktéw
o Ocena jako$ci umiejetno$ci przygotowywania tresci oraz ptynno$ci poruszania si¢
w obszarze social medidw — 60 punktow
Zamawiajacy ocenial bedzie ztozone oferty wylacznie w oparciu o wskazane kryteria,
przy czym:
o punkty w kryterium cena przyzna zgodnie ze wzorem:
cena oferty = cena najnizszej oferty/cena badanej oferty x 30;
o posiadanie wyksztalcenia wyzszego o kierunku PR lub polonistyka = 10 punktow,
brak takiego wyksztatcenia = 0 punktoéw;
o oOcena jako$ci umiejetnosci przygotowywania tresci oraz ptynnosci poruszania si¢
w obszarze social mediow - Zamawiajacy (komisja przetargowa) przyzna
Wykonawcy od 0 do 60 punktow na podstawie testu ustnego i testu praktycznego
przy komputerze, przy czym do oceny jakosci umiejetnosci przygotowywania
tredci oraz ptynno$ci poruszania si¢ w obszarze social medidow zostang zaproszeni
wykonawcy spetniajgcy warunki udzialu w konkursie.
Zamawiajacy przyzna ofercie punkty po zsumowaniu punktéw uzyskanych zgodnie z
kryteriami wskazanymi w punkcie powyze;.
Maksymalna ilo$¢ punktow, jaka moze osiaggna¢ oferta wynosi 100 punktow.

8. Modyfikacja tresci ogloszenia o otwartym konkursie ofert:

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy moze przed uptywem terminu skladania ofert
zmieni¢ ogloszenie o otwartym konkursie ofert. W takim przypadku zmienione ogloszenie
zostanie przekazane niezwlocznie tym Wykonawcom, ktérym przekazano pierwotne ogloszenie
oraz zamieszczone na stronie internetowej Zamawiajgcego. Jezeli w wyniku zmiany ogloszenia
niezbedny bedzie dodatkowy czas na przygotowanie nowej oferty lub wprowadzenie zmian
w ofercie pierwotnej, Zamawiajacy przedluzy termin sktadania ofert.

Informacje dodatkowe:

1)

2)
3)

do przedmiotowego postgpowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r.
Prawo zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2013r, poz. 907 ze zmianami);

zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:

a) odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym czasie,
b) zamknigcia postepowania bez dokonania wyboru oferty,

¢) zmiany terminéw wyznaczonych w ogloszeniu,

d) zadania szczegotowych informacji i wyjasnien od wykonawcéw na kazdym etapie

postepowania.



4) w przypadku skorzystania przez Zamawiajacego z ktoregokolwiek uprawnienia

wskazanego w pkt 3) wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia z tytutu udziatu
W postepowaniu.

Zalaczniki:

Zatacznik nr 1: Opis przedmiotu zaméowienia,

Zatacznik nr 2: Wzo6r Formularza Ofertowego,

Zatacznik nr 3: Wzér Oswiadczenia Wykonawcy,

Zatacznik nr 4: Wzor wykaz osob,

Zatacznik nr 5: Istotne postanowienia umowy.



Zalacznik nr 1

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Realizacja dzialan komunikacyjnych w mediach spolecznosciowych w ramach wszystkich
kanaléw i narzedzi social mediowych Polskiej Organizacji Turystycznej
w okresie od 1.01.2015 r. do 31.12.2015 r.

Polska Organizacja Turystyczna (Zamawiajgcy) prowadzi szereg dziatan promocyjnych w kraju
I za granica majacych na celu poprawe wizerunku oraz wzmocnienia silnej marki Polski. Bazujac
na badaniach wynika, ze pozytywny i szeroki wydzwick prowadzonych przez POT kampanii
zagranicznych powinien zosta¢ wzmocniony na gruncie opinii publicznej rowniez w kraju.
W obecnych czasach spopularyzowanie dzialan na gruncie mediow spotecznosciowych buduje
silng platform¢ oraz obszerne spektrum dotarcia z komunikatem do szerokiego grona odbiorcow
tak w kraju jak i za granica. Podstawy strategii POT, to dziatania promocyjne gtéwnie oparte na
rekomendacjach zagranicznych turystow, polecajacych Polske jako nowoczesne i zaskakujgce
miejsce do ponownego odwiedzenia, idealnie wpisujg si¢ w mode ,,polecania” jaka kreuja
wiasnie media spotecznosciowe. Posiadane przez Polskg Organizacj¢ Turystyczng takie kanaty
jak Facebook (+16 o$rodkow zadranicznych), Pinterest, Twitter oraz YouTube maja za zadanie
W sposob nieformalny budowaé silny wizerunek Polski jako ciekawego, atrakcyjnego,
bezpiecznego i nowoczesnego miejsca dla zagranicznych gosci.

Przedmiot zamowienia stanowi realizacja dziatan komunikacyjnych w  mediach

spotecznosciowych w ramach wszystkich kanalow i narzedzi social mediowych Polskiej

Organizacji Turystycznej w okresie od 1.01.2015 r. do 31.12.2015 r. Prace te obejmujg przede

wszystkim i w szczegolnosci:

1. Realizowanie strategii organizacji dzigki narzedziom social mediowym.

2. Wdrazanie strategii komunikacji w kanatach spotecznosciowych.

3. Kreowanie, redagowanie tekstow w mediach spotecznosciowych - zgodnych z zalozeniami
strategii oraz prowadzonych w danym czasie przez Polska Organizacj¢ Turystyczng
kampanii, z nastepujaca czestotliwos$cig zamieszczania informacji: Facebook, Twitter —
minimum 2 wiadomosci dziennie, YouTube, Pinterest — okazjonalnie.

4. Aktywizowanie i moderowanie spotecznosci internetowych (migedzy innymi flash mob, itp.).

Wspotpraca z blogerami — szukanie 1 dobieranie blogow w zaleznosci od prowadzonych

przez POT dziatan np. konsorcjum kulinarne, konsorcjum SPA&wellness itp.

Wspoétudziat przy kampaniach POT wykorzystujacych social media — forma doradztwa.

7. Prowadzenie oraz nadzor nad istniejacymi kanatami social mediowymi POT — fan page na
Facebook, Twitter, YouTube, Pinterest.

8. Wykorzystywanie gotowych aplikacji social mediowych np. fanpoint, click apps itp. - do
roznych konkurséw dla fanéw (minimum 1 w miesigcu).

9. Przeprowadzanie dzialan uzupeklniajacych w ramach trwajacych kampanii POT
Z wykorzystaniem mediow spoteczno$ciowych.

10. Monitoring kanatow spoleczno$ciowych w Polskich Osrodkach Informacji Turystycznej (16
na catym $wiecie) ich analiza oraz sugerowane rozwigzania aktywujace fanow.

11. Koordynacja oraz wspotpraca przy dziataniach dotyczacych TV-Internetowej, podczas
najwazniejszych wydarzen dla Polskiej Organizacji Turystyczne;.

12.Przygotowywanie raportéw ilosciowych i jakosciowych z prowadzonych dziatan w kanatach
spotecznosciowych POT.

13. Koordynacja oraz wspotpraca przy dziataniach dotyczacych TV-Internetowej, podczas
najwazniejszych wydarzen dla Polskiej Organizacji Turystyczne;.
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Wykonawca jest zobowigzany do wykonywania przedmiotu zamowienia przede wszystkim
w siedzibie Zamawiajacego (siedziba Polskiej Organizacji Turystycznej, ul. Chatubinskiego 8
w Warszawie) oraz za zgoda Zamawiajacego poza siedziba Zamawiajgcego, w tzw. systemie
zdalnym (wymagany dostep do Internetu).



Zalacznik nr 2
Formularz ofertowy

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 — 613 Warszawa

DANE WYKONAWCY

W odpowiedzi na ogtoszenie o konkursie ofert sktadam/my niniejszg oferte na:

realizacje dzialan komunikacyjnych w mediach spolecznosciowych w ramach wszystkich
kanaléow i narzedzi social mediowych Polskiej Organizacji Turystycznej w okresie od
1.01.2015 r. do 31.12.2015r.

Za ceng*:

L2 007 11 T )

*Cena ofertowa:

- zawiera podatek VAT,

- zawiera wszelkie koszty rozliczania umowy zlecenia, w tym koszty Zamawiajacego ponoszone
narzecz ZUS.

(niepotrzebne skreslic)

Oswiadczam(y), ze zapoznatem(liS§my) si¢ z warunkami ogloszenia o otwartym konkursie ofert
Zamawiajacego 1 nie wnosze(simy) do niego zadnych zastrzezen oraz, ze zdobylem(liSmy)
konieczne informacje i wyjasnienia do przygotowania oferty. Uwazamy si¢ za zwigzanych
niniejsza ofertg przez 30 dni od dnia uptywu terminu sktadania ofert.
Zobowiazuj¢ (my) si¢, w przypadku wyboru naszej oferty do realizacji zamdéwienia za podana
w ofercie ceng i w podanym przez nas terminie.
Podpis osoby upowaznione;j
do reprezentowania Wykonawcy



Zalacznik nr 3

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chalubinskiego 8

00 — 613 Warszawa

OSWIADCZENIE WYKONAWCY

Dziatajgc w imieniu i na rzecz Wykonawcy (dane Wykonawcy):
Nazwa:

Adres siedziby:
o$wiadczam(y), ze:

1) posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej przedmiotem
zamowienia, jezeli ustawy naktadaja obowigzek posiadania takich uprawnien,

2) posiadam(y) niezbedng wiedz¢ i doswiadczenie oraz dysponujg(emy) potencjalem
technicznym do wykonania zamdwienia,

3) znajduj¢ (emy) si¢ w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidlowe
1 terminowe wykonanie zamowienia

Podpis osoby upowaznione;j
do reprezentowania Wykonawcy



Zalacznik nr 4
WYKAZ OSOB

Oswiadczamy, ze reprezentowany przez nas Wykonawca do realizacji zamdOwienia skieruje
nastgpujace osoby:

L.p.

Imie¢ i nazwisko

Doswiadczenie zawodowe i znajomos¢ jezykow
(postawienie krzyzyka w odpowiednich polach oznacza, ze dana
osoba spetnia wskazany wymog)

b

C

O

1 wyksztatcenie wyzsze, szczegdlnie preferowane: kierunek PR,

dziennikarstwo lub polonistyka
co najmniej 5-letnie doswiadczenie w e-PR, e-marketingu,
co najmniej 3-letnie doswiadczenie w branzy turystycznej,

1 co najmniej 3-letnie doswiadczenie w obstudze kanatow social

mediowych, samodzielnym prowadzeniu fan page pod
wzgledem redakcyjnym oraz graficznym,

1 umiejetno$¢ wyciggania wnioskow 1 przeprowadzania analizy

statystyk w kanatach social mediowych (Facebook, Twitter,
Pinterest, YouTube)

1 umiej¢tnos¢ prowadzenia kampanii reklamowych w mediach

spotecznos$ciowych

1 bardzo dobra znajomos$¢ aplikacji social mediowych miedzy

innymi fan point, clik apps, itp.

1 znajomos¢ jezyka angielskiego B2

Wykonawca potwierdza do$wiadczenie zgtoszonych 0s6b poprzez postawienie znaku ,,x” w kratce przy spetnianym
warunku. Nie zaznaczenie warunkow spowoduje, ze Zamawiajacy nie uzna danej osoby za spetniajacg warunki
udzialu w postgpowaniu okreslone ogloszeniu o otwartym konkursie ofert.

(podpis uprawnionego przedstawiciela Wykonawcy)




Zalacznik nr 5

Istotne postanowienia umowy

§1
Przedmiot umowy

1. Przedmiotem umowy jest wykonywanie ustugi zlecenia realizacji dzialan
komunikacyjnych w media spolecznosciowych w ramach wszystkich kanaléw i narzedzi
social mediowych Polskiej Organizacji Turystycznej w okresie od 1.01.2015 r. do
31.12.2015 .

2. Na mocy niniejszej umowy Zamawiajacy zleca, za§ Wykonawca zobowigzuje si¢ Swiadczy¢
ustugi z nalezytag starannoscig na warunkach okre§lonych w niniejszej umowie, zgodnie
Z postanowieniami opisu przedmiotu zamowienia 1 oferta Wykonawcy, ogélnie przyjeta
wiedza w tym zakresie, uwzgledniajac koncepcje, materialty, wytyczne i informacje
dostarczone przez Zamawiajacego.

3. Zakres zadan Wykonawcy obejmuje w szczegdlnosci:

a) Realizowanie strategii organizacji dzigki narzedziom social mediowym

b) Wdrazanie strategii komunikacji w kanatach spotecznosciowych, przejawiajace si¢
w tresciach zamieszczanych w kanatach SM

c) Kreowanie, redagowanie tekstow w mediach spotecznosciowych — zgodnych
zZ zalozeniami strategii oraz prowadzonych w danym czasie przez Polska Organizacje
Turystyczng kampanii, z nastgpujacg czestotliwoscig zamieszczania informacji:
Facebook, Twitter — minimum 2 wiadomos$ci dziennie, YouTube, Pinterest —
okazjonalnie

d) Aktywizowanie i moderowanie spoteczno$ci internetowych (migdzy innymi flash
mob, konkursy itp.)

e) Wspoélpraca z blogerami — szukanie i dobieranie blogow w zaleznosci od
prowadzonych przez POT dzialan np. konsorcjum kulinarne, konsorcjum
SPA&wellness itp.

f) Wspotudzial przy kampaniach POT wykorzystujacych social media — forma
doradztwa

g) Prowadzenie oraz nadzor nad istniejacymi kanatami social mediowymi POT — fan
page na Facebook, Twitter, YouTube, Pinterest

h) Wykorzystywanie gotowych aplikacji social mediowych np. fanpoint, click apps itp.
- do tworzenia konkursow dla fanow (minimum 3 w roku)

1) Przeprowadzanie dziatan uzupeiniajacych w ramach trwajacych kampanii POT z
wykorzystaniem medidw spoteczno$ciowych

J) Monitoring kanatow spotecznosciowych w Polskich Osrodkach Informacji
Turystycznej (16 na calym $wiecie) ich analiza oraz sugerowane rozwigzania
aktywujace fanow.

k) Przygotowywanie raportéw ilo§ciowych i jakosciowych z prowadzonych dziatan w
kanatach spotecznosciowych POT

I) Koordynacja oraz wspotpraca przy dziataniach dotyczacych TV-Internetoweyj,
podczas najwazniejszych wydarzen dla Polskiej Organizacji Turystycznej.

4. Wykonawca jest zobowigzany do wykonywania przedmiotu zamowienia przede wszystkim
w siedzibie Zamawiajacego (siedziba Polskiej Organizacji Turystycznej, ul. Chatubinskiego
8 w Warszawie) lub w miejscu wskazanym przez Zamawiajacego oraz za zgoda
Zamawiajacego poza siedzibg Zamawiajgcego, w tzw. systemie zdalnym (wymagany dostep
do Internetu).
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Pierwszego dnia kazdego miesigca Zamawiajacy bedzie przedstawiat Wykonawcy
harmonogram prac na dany miesigc, zawierajgcy Wskazania merytoryczne i terminy
wykonania poszczegolnych wskazanych w nim zadan.

Wykonawca zobowigzuje si¢ realizowac przedmiot zamowienia zgodnie z postanowieniami
niniejszej umowy.

§2
Obowiazki Wykonawcy
Wykonawca zobowigzuje si¢ do:

a) terminowego wykonania poszczegolnych eclementdw zamoéwienia, w terminach
wskazywanych kazdorazowo przez Zamawiajacego,
b) uwzglednienia dyspozycji Zamawiajacego w wypadku zastrzezen dotyczacych sposobu
wykonania zamdwienia,
C) niezwlocznego usunigcia, modyfikacji lub uzupetnienia (na zadanie Zamawiajacego)
stwierdzonych wad, btgdow lub braku wykonania przedmiotu umowy, jednakze
w terminie nie dluzszym niz 7 dni od pisemnego zgloszenia nieprawidtowosci przez
przedstawiciela Zamawiajacego. Po bezskutecznym uplywie tego terminu
Zamawiajacy moze odstapi¢ od niniejszej] umowy. Zamawiajacy moze skorzystac
z wyzej opisanego prawa odstgpienia w terminie 30 dni od daty uptywu terminu
usuniecia nieprawidlowosci przez Wykonawce.
W przypadku, gdy w wyniku realizacji Umowy, Wykonawca wytworzy jakiekolwiek
utwory, w rozumieniu ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Wykonawca
zobowigzuje si¢, w ramach wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 4 ust. 2 niniejszej umowy,
do przeniesienia na Zamawiajacego petnych praw majatkowych do powstatych utworow.

§3

Termin obowiazywania umowy

Umowa niniejsza obowigzuje od dnia podpisania do 31 grudnia 2015 roku, przy czym
wykonywanie zlecenia rozpocznie si¢ nie wezesniej niz 1 stycznia 2015 roku.

§4
Wynagrodzenie
Wysokos¢ wynagrodzenia obejmuje wszelkie koszty niezbedne do zrealizowania
zamoOwienia wynikajgce z opisu przedmiotu zamowienia, jak rdwniez w nim nie uj¢te, a bez
ktérych nie mozna wykona¢ zamdwienia, w tym ewentualny narzut ZUS Zamawiajacego,
narzut ZUS Wykonawcy i podatek (odpowiednio do statusu Wykonawcy: dochodowy od
0s6b fizycznych lub VAT).

Wynagrodzenie Wykonawcy wynosi maksymalnie: .............. PLN (stownie: ......... PLN),
na podstawie oferty ztoZzonej dnia ...... 2014 roku, stanowigcej zalacznik nr 1 — integralna
czg$¢ umowy.

Wynagrodzenie, o ktorym mowa w ust. 2, bedzie ptatne co miesigc w wysokosci: .............
PLN (stownie: ................. PLN) z uwzglednieniem podatku VAT lub skladki ZUS ze
strony Zamawiajgcego, na podstawie rachunku/faktury VAT zatwierdzonego przez
Zamawiajacego. Podstawg do wystawienia rachunku / faktury VAT przez Wykonawce
bedzie podpisany przez Zamawiajacego protokét odbioru prac wykonywanych w danym
miesigcu, przygotowany przez Wykonawce na podstawie harmonogramu, o ktéorym mowa
w § 1 ust. 5.

Podczas realizacji zamowienia cena nie moze ulec zmianie.
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§5
Sposob rozliczenia
Zamawiajacy uprawniony bedzie do kontroli przestrzegania uzgodnionych warunkow
wykonania zamowienia i udzielania Wykonawcy w razie potrzeby niezbednych wskazowek.

Wynagrodzenie ptatne bgdzie w ciggu 14 dni od momentu ztozenia przez Wykonawce
w Sekcji Ksiegowosci Zamawiajacego zaopiniowanego pozytywnie rachunku odnosnie
odbioru wykonywanych prac.

Jezeli nalezno$¢ nie zostanie uregulowana w ustalonym terminie, Wykonawca bedzie miat
prawo nalicza¢ odsetki ustawowe zgodnie z obowigzujagcymi przepisami, za kazdy dzien
zwloki. Platno$¢ uwazana bedzie za zrealizowang w dniu, w ktérym bank obcigzy konto
Zamawiajacego.

§6

Kary umowne

W wypadku odstgpienia od umowy przez Wykonawce lub w wypadku, gdy od umowy odstapi

Zamawiajacy z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu

karg umowna w wysokos$ci 5% wynagrodzenia brutto okreslonego w § 4 ust. 2 niniejszej
umowy.

Zastrzezona kara umowna nie wylacza mozliwosci dochodzenia przez Zamawiajacego

odszkodowania przewyzszajacego ich wysoko$¢ az do wysoko$ci faktycznie poniesionej

szkody.

§7
Zmiany postanowien zawartej umowy
Zmiany postanowien zawartej umowy dopuszczalne sa w nastepujacych przypadkach:

a) ustawowej zmiany stawki podatku VAT bez zmiany wynagrodzenia brutto
Wykonawcy,

b) zmiany terminu realizacji umowy z przyczyn lezacych po stronie Zamawiajacego
(w szczeg6lnosci sytuacja ekonomiczna, zdolnosci platnicze Iub warunki
organizacyjne czy tez z przyczyn technicznych) lub gdy zmiany te sa korzystne dla
Zamawiajacego,

C) zaistnienia sity wyzszej,

d) zmiany obowigzujacych przepisow prawa.

§8
Odstapienie od umowy
Zamawiajacy, poza przypadkami wymienionymi wprost w przepisach Kodeksu Cywilnego,
moze skorzysta¢ z prawa odstgpienia od niniejsze] umowy rowniez w nastepujacych
przypadkach:

a) jesli wykonanie umowy nie lezy w interesie publicznym, zgodnie z art. 145 ustawy. W
takim wypadku Wykonawca moze zadac jedynie wynagrodzenia naleznego mu z tytutu
wykonania czgs$ci umowy,

b) niewykonania przedmiotu umowy lub gdy ustuga jest realizowana wadliwie lub
sprzecznie z umowa, W tym przy opdznieniu przekraczajacym wyznaczony przez
Zamawiajacego termin nadrobienia zaleglo$ci okreSlony w § 2 ust. 1 pkt. ¢), z



zachowaniem prawa do naliczania kary umownej, o ktorej mowa w § 6 ust. 1 niniejszej
umowy.
2. Strony ustalaja, iz rozwigzanie umowy moze nastgpi¢ rowniez na podstawie wypowiedzenia
w terminie 30 dniowym od daty jego ztozenia (Art. 746 Kodeksu cywilnego).
3. Zamawiajagcy moze odstagpi¢ od niniejszej umowy w terminie 30 dni od daty powzigcia
wiadomosci o okolicznosci uprawniajacej go do wykonania prawa odstgpienia.

4. Odstgpienie od umowy moze réwniez nastgpi¢ za obopdlnym porozumieniem Stron,
w terminie 30 dni od daty podpisania porozumienia. W przypadku odstapienia od umowy za
obopdlnym porozumieniem, kary umowne zawarte w tej umowie nie majg zastosowania.

5. Wszelkie zmiany niniejszej umowy wymagaja dla swej waznosci formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci w postaci aneksu podpisanego przez obie strony.

§9
Rozstrzyganie sporow

1. Wszelkie spory migdzy stronami wynikajace z niniejszej umowy rozstrzygane beda na
zasadzie wzajemnego porozumienia.

2. Jezeli strony nie osiggng kompromisu, woéwczas sprawy sporne kierowane beda do Sadu
wiasciwego dla siedziby Zamawiajacego.

3. W sprawach nieuregulowanych postanowieniami niniejszej umowy maja zastosowanie
przepisy Kodeksu Cywilnego oraz ustawy Prawo zaméwien publicznych.

§10
Realizacja umowy
Strony zgodnie postanawiaja, Zze w sprawie bezposredniej realizacji niniejszej umowy
Wykonawca dziatat bedzie osobiscie.

§11
Postanowienia koncowe
Umowa zostata sporzadzona w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach, przeznaczonych po
jednym dla kazdej ze stron.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA

Zataczniki:
1) Oferta Wykonawcy
2) Opis przedmiotu zaméwienia



