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Numer postgpowania 39/14

Wykonawcy,
ubiegajgcy sie o udzielenie zamoéwienia

Dotyczy: postgpowania o udzielenie zamoéwienia publicznego prowadzonego
w ftrybie przetargu nieograniczonego na planowanie mediéw i zakup
mediow w ramach kampanii promujgcej obecnosé Polski podezas
Swiatowej Wystawy Expo 2015.

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien
publicznych (Dz. U. z 2013 r. poz. 907), Zamawiajgcy przekazuje ponizej tres¢
pytan wraz z udzielonymi wyjasnieniami.

Pytanie 1:
Punkt V.1. 2) SIWZ okresla nastepujgce wymagania wobec wykonawey: “(...)

w celu potwierdzenia posiadania wiedzy 1 do$wiadczenia Wykonawca powinien
wykazaé?, ze w okresie ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skitadania
ofert (a jezeli okres prowadzenia dzialalnodci jest krétszy — w tym okresie),
wykonal (lub w przypadku ustug cigglych — wykonuje) do trzech ustug o lgeznej
wykonane] wartodci przynajmniej 5 miliondéw zlotych brutto, polegajacych
na planowaniu i zakupie kampanii medialnej na trzech rynkach europejskich poza
Polska? (...)”. Pytanie: Czy kampania wykazana w do$wiadczeniu mogla byé
realizowana na wigcej niz trzech rynkach europejskich?

Odpowiedz 1:
Zgodnie z zapisami SIWZ w postgpowaniu moga wziaé udziat podmioty, ktére

wykazg realizacje "do trzech uslug o lacznej wykonanej wartodci przynajmniej
5 milionéw zlotych brutto, polegajacych na planowaniu i zakupie kampanii
medialnej na trzech rynkach europejskich poza Polskg". Oznacza to, Zze mozliwe
bylo zrealizowanie jednej, dwéch lub trzech usiug o lacznej wartosci 5 min zt
brutto na trzech rynkach europejskich poza Polska. Jedli usluga obejmowata
wigce] niz trzy rynki europejskie, w lgcznej wartodcei zrealizowanych ustug nalezy
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uwzgledni¢ tylko wydatki przypadajgce na trzy wybrane rynki europejskie
i jednoznacznic wskazaé te rynki.

Pytanie 2:
W OPZ, w Sekcji DZIALANIA DO REALIZACII PRZEZ WYKONAWCE?,

Punkt 1. 2. e. okre§la sposéb obliczania wskaznika wielkosci kampanii outdoor.
Podpunkt i brzmi: "Dla kazdego typu noénikéw kupowanych jednorazowo,
Wykonawca obliczy sume ich powierzchni w metrach kwadratowych. Okreélenie
“typ no$nikéw” powtarza si¢ réwniez w podpunktach ii, iii, iv. Pytanie: Czy
przez “typ noénikéw” mamy rozumieé trzy grupy wymienione w L 2. a.
podpunkty i. ii. iii. (czyli sa w sumie trzy typy noénikéw)? Czy moze w ramach
jednej grupy moze wystepowaé kilka typoéw nognikow?

Odpowiedz 2:
Wykonawca jest zobowigzany podaé lgczng sume metréw kwadratowych reklam

outdoorowych w rozbiciu na wymienione w SIWZ zadania. Przez okre$lenie "typ
no$nikéw" w SIWZ definiowane sg grupy odpowiadajace trzem zadaniom
dotyczacym zakupu reklam outdoorowych (zatem jedng grupg nosnikéw jest
zakup reklam na tramwajach, drugsg grupa nod$nikéw jest zakup reklam
podéwietlanych o powierzchni minimum 50 metréw kwadratowych, trzecig grupa
nosnikow jest zakup reklam standardowych o powierzchni ponad 2 metry
kwadratowe). W ramach kazdej grupy nos$nikéw Wykonawca moze swobodnie
dobieraé typy no$nikdéw spelniajace kryteria SIWZ (np w ramach drugiej grupy
mozna kuplc zaréwno reklamy o powierzchni 60 m® jak i reklamy o powierzchni
100 m?, jezeli ich lokalizacja jest zgodna z SIWZ). 7 tego powodu wszyscy
Wykonawcy $g proszeni o podanie lgcznej powierzchni kupowanych reklam
kazdego typu, aby oferty byly poréwnywalne.

Odpowiedzi na powyzsze pytania nie stanowia zmiany fresci specyfikaciji
istotnych warunkdéw zamoéwienia.

Dotychczasowy termin skladania ofert, tj. 17.12.2014 r, godz. 10:00 nie ulega
Zmianie.




