BRIEF DZIAtANIA PROMOCYJINEGO

INFORMACJE OGOLNE
o Przygotowanie spotu reklamowego spotu reklamowego promujgcego Polske jako atrakcyjng
Nazwa dziatania i i
destynacje kulinarng
Rynek (kraj/ VI . L o .
sz W szczegdlnosci rynki objete projektem: rynek hiszpariski, wioski, ukrairiski, rosyjski, czeski, iandzk
obszar,
Przedmiot Obowigzkiern wykonawcy jest przygotowanie wersji podstawowej spotu w formacie 90 “ ze skrétem do 30” i wykonanie
dziatania profesjonalnych zdje¢ (dania i miejsca).
ZAtOZENIA STRATEGICZNE DZIALANIA
Przede wszystkim budowa wizerunku Polski jako atrakcyjnej destynacii kulinamej. Podstawe komunikatu stanowic :
- daniai produkty regionalne - jedyne i niepowtarzalne, wyraznie wyrézniajgce nasz kraj sposrod innych;
- nowoczesna, lekka i kolorowa kuchnia oparta na produktach regionalnych;
Cele o S o i
) - polskie regiony—ekologiczne i zielone tereny, bogactwo produktéw i kulinamych tradydji;
marketingowe
- polskie miasta—nowoczesne i kolorowe , petne przyjaznych miodych ludzi, tetnigce zyciemi zabawa.
Elementy te majg zaistnie¢ w swiadomosd odbiorcdw, motywuijgcich do zainteresowania sie nim.
Cele strategiczne Promocja Polski jako atrakcyjnej destynacji turystycznej, wzrost przyjazddw do Polski z tego tytutu.

Grupa(y)
docelowa (e)
dziatania (szeroka

/ sprecyzowana)

Ogdlny rynek  miodego konsumenta, branza
turystyczna oraz Srodowiska opiniotworcze  (takze

dziennikarze).

Motywy wyjazdu: doznania kuliname, odkrywanie
migjsc  ciekawych, ekologicznych, poszukiwanie
produktdw prostych, autentycznych (tradycyjne
metody wyrobu produktéw tzw. ,from farm to
table”) i dobrej jakosc, dbatos¢ o $rodowisko

obu pfci: w wieku 20 — 35 aktywni, dobrze
zarabiajacy, zainteresowani turystyka kulinarng,

lubigcy podréze, ciekawi Swiata, kreatywni,
poszukujgcy nowych smakdw, cenigcy produkty

dobrej jakosci.




naturalne, dobra zabawai rozrywka.

Wykonanie

o Maksymalnie do 30 wrzesnia 2014
dziafania
SPECYFIKACIA KOMUNIKATU
Odbiorca wie niewiele lub nie wie nic o polskiej kuchni. Kuchnia polska jest postrzegana jako ciezka i thusta. Czes¢ odbiorcdw
e - kojarzy pierogi. Czes¢ odbiorcdw nadal kojarzy Polske jako kraj szary, postkomunistyczny z nieodpowiednig jakoscig ustug i
na opinia
? standardem, jako kraj szary i nijaki gdzie jest mato storica i czesto jest zimno.
odbiorcéw
Polska posiada wspaniatg i réznorodng kuchnie i jest bardzo dobrym miejscem na podrdze kuliname.
Polska posiada réwniez kuchnie nowoczesng - lekkg i kolorowa opartg na regionalnych produktach.
Oczekiwane Polska to miejsce gdzie mozna przezy¢ ciekawg przygode i dobrg zabawe, ktdrg zapamieta sie na cale zycie. To kraj, ktory
reakcje wzbudza pozytywne emodie, ktdry warto zarekomendowac znajomym.
Polska modna i fajna. To miejsce o bogatej tradydji i szerokiej oferdie kulinamej. Jest to kraj czysty, kolorowy z pieknymi
krajobrazami oraz bogatym dziedzictwem kulturowym. Czas spedzony w Polsce nie jest gorszy, a moze by¢ nawet
ciekawszy niz w wielu innych populamych migjscach za granica.
Elementy przekazu
Elementy 1. Identyfikacja graficzna POT z hastem Move Your Imagination
obowigzkowe | 2. Slogan: Come and find your story

Obrazy powinny wyrdznia¢ nasycone barwy, lekko przekoloryzowane, soczysta zielen. Dynamiczna
akcja, przenikanie sie obrazow, kolorow. Zastosowanie kontrastow kolorowych. W przypadku gdy
akcja sceny toczy sie porg wieczorowg istotna bedzie nastrojowa, magiczna wrecz atmosfera
uzyskana poprzez odpowiednig gre sSwiatel; caty obraz powinien by¢ plastyczny, niemal
tréjwymiarowy, taki, w ktdry chciatoby sie ,wejs¢” i poczué jego bohaterem.

Wszystkie dania, potrawy i produkty zaréwno w spocie jak i na zdjeciach muszg by¢ prezentowane w

bliskim planie i by¢ dobrze wykadrowane oraz zaprezentowane w taki sposéb aby od widz od razu




pragnat je skosztowad.
W spocie mozliwe jest uzycie gotowych elementdw muzycznych, jak réwniez stworzenie nowej
kompozycji muzycznej.
Cechy (atrybuty), ktére warto eksponowac
e Miejsca zjawiskowe (regiony, miasta i wnetrza);
e Poczucie swobody, relaksu, dobrej zabawy;
o  Woysoka jakos¢ miejsc i infrastruktury;
e  (zysta, nieskazitelna przyroda;
e Mili, goscinni, otwarci mtodzi ludzie.

Idea Gtéwna — zadowolony turysta, ktdry wtasnie wrécit z podrdzy kulinarnej z Polski przedstawia
swoje doznania — sprébowat wiele dan i produktdw, niektdre po raz pierwszy. Byt zaskoczony
smakami, réznorodnoscia i iloscig dani. Podczas pobytu odwiedzit wiele miejsc i zobaczyt, ze Polska
jest nowoczesna, kolorowa, ekologiczna i smaczna. Podobato mu sie bardzo. Mdéwi z obrazu:
zobacz jak tu jest super, dobre i rdéznorodne jedzenie, piekne krajobrazy, mtodzi ludzie,
nowoczesne miasta z klimatem, a w nich dobra zabawa. Polska to kolorowe, niezanieczyszczone,
czasami dziewicze miejsca. To kraj na wyjatkowg przygode, ktdrg zapamieta sie na cate zycie i do
ktérej bedzie sie wracaé nie tylko myslami.

Key Message:
Polska jest nowoczesna, posiada wspaniatg i réznorodng kuchnie i jest bardzo dobrym miejscem

na podrdze kulinarne.

Aktorzy: para (mezczyzna i kobieta, lat 25-30)
Stréj: aktorzy ubrani sg wspodtczesne
Stylistyka: styl oséb chcgcych pokazac swaoj indywiudalizm.




