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ZAMAWIAJACY




1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajgcego;

Polska Organizacja Turystyczna
— jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie publiczne o udzielenie zamdwienia
publicznego i udzielajgca zamdwienia:

a) Adres Zamawiajacego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
b) Fax: +48 22 5367004

c) www.pot.gov.pl

d) E-mail: pot@pot.gov.pl

WPROWADZENIE:

Polska Organizacja Turystyczna (Zamawiajacy) jest jedng z kilkudziesieciu dziatajgcych na
Swiecie narodowych organizacji turystycznych. Celem Zamawiajgcego jest promowanie Polski
jako kraju atrakcyjnego dla turystéw, nowoczesnego, z wysokimi standardami ustug i
korzystnymi cenami.

Polska Organizacja Turystyczna prowadzi w krajach europejskich regularne dziatania
marketingowe. Ich przedmiotem sg gtéwnie produkty z obszaru turystyki miejskiej i kulturowej
takie jak obiekty UNESCO i wydarzenia kulturalne, turystyki aktywnej czy biznesowej. Obecnie,
w ramach projektu ,Promujmy Polske Razem” realizowanego w dziataniu 6.3 Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka planowane sg takze dziatania promujgce Polske jako
atrakcyjng destynacje kulinarng. Dziatania beda przede wszystkim skierowane na rynki Wtoch i
Hiszpanii. Na obu tych rynkach produkt kulinarny jest produktem priorytetowym. Dobre,
zdrowe jedzenie produkowane w regionach wedtug tradycyjnych receptur odgrywa tam duzg
role. Dzieki takim doswiadczeniom i tradycjom kulinarnym oba narody to idealni potencjalni
degustatorzy polskich tradycyjnych i regionalnych dan. Dodatkowym atutem jest fakt, iz w roku
2015 w Mediolanie odbedzie sie Swiatowa Wystawa EXPO 2015, ktérej motywem przewodnim
bedzie ,,wyzywienie planety, energia dla zycia”. Poza tymi dwoma rynkami spot zostanie takze
zostanie skierowany na rynki Rosji, Ukrainy, Czech i Irlandii.

INFORMACJE OGOLNE

1. Wykonawca przedstawi w ofercie budzet, w ktdrym zawiera sie jego catkowite
wynagrodzenie ze wszystkimi kosztami zewnetrznymi, a takie VAT w wysokosci
obowigzujgcej w momencie wystawiania faktur. W ramach tego budzetu Wykonawca
zapewni kreacje i produkcje filmu do prezentacji w internecie i w telewizji oraz wykonanie
zdjeé¢ w trakcie realizacji spotu (prezentowane dania i miejsca w kontekscie kulinarnym)



wraz przekazaniem autorskich praw majatkowych. Wszystkie ceny podawane w ofercie i w
trakcie wspétpracy z Zamawiajgcym powinny by¢ cenami brutto podawanymi w ztotych.

Wszystkie materialy stworzone w ramach zamédwienia zostang przekazane wraz z
majatkowymi prawami autorskimi na okres 5 lat bez ograniczen terytorialnych.

W cenie ustugi Wykonawca zapewni przekazanie praw autorskich i pokrewnych do catosci
materiatu promocyjnego na wszystkie pola eksploatacji, w szczegdlnosci:

- utrwalania i zwielokrotniania jakagkolwiek technikg (w tym drukiem, na Kkliszy
fotograficznej, na tasmie magnetycznej, cyfrowo) w jakimkolwiek systemie i na
jakimkolwiek nosniku m. in. ptyta DVD, pendrive;

- wprowadzania do komputera oraz do sieci komputerowej i/lub multimedialnej;

- publicznego udostepniania materiatu w taki sposéb, aby kazdy mdégt mie¢ do niego dostep
W miejscu i czasie przez siebie wybranym;

- publicznego odtwarzania;

- uzyczania i/lub najmu;

- nadawania za pomocg wizji i/lub fonii przewodowe] oraz bezprzewodowej przez stacje
naziemng;

- nadawania za posrednictwem satelity;

- rownoczesnego i integralnego nadawania m.in. za posrednictwem platform cyfrowych i
sieci kablowych.

Zamawiajacy zobowigzany jest we wiasnym zakresie uzyskaé zezwolenia oséb, ktérych
wizerunki zostaty utrwalone w materiale promocyjnym na ich rozpowszechnianie.

Wykonawca przy realizacji wszystkich materiatéw kreatywnych przewidzianych w ramach
realizacji zamodwienia, jest zobowigzany opatrzy¢ je logotypem Unii Europejskiej,
logotypem Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na lata 2007-2013 oraz
logotypem Zamawiajacego (logo turystyczne Polski), a takze umiesci¢ informacje o unijnym
wspoétfinansowaniu projektu w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Podstawowa idea spotu opiera sie na testimonialu — zadowolony turysta, ktéry wtasnie
wrocit z podrézy kulinarnej z Polski przedstawia swoje doznania — spréobowat wiele dan i
produktéw, niektdre po raz pierwszy. Byt zaskoczony smakami, réznorodnoscia i iloscig
dan. Podczas pobytu odwiedzit wiele miejsc i zobaczyt, ze Polska jest nowoczesna,
kolorowa, ekologiczna i smaczna. Podobato mu sie bardzo.

Spot reklamowy bedzie prezentowany przede wszystkim za pomocg obrazu i podktadu
muzycznego. Wszelkie ewentualne wypowiedzi lub napisu beda wyrazone w jezyku
angielskim. Wyjatkiem sg nazwy wtasne.

Wykonawca jest zobowigzany na wtasny koszt i wtasng reke zapewnié miejsca, dania,
produkty i niezbedne do realizacji spotu rekwizyty oraz ich stylizacje.

Zadaniem Wykonawcy jest przygotowanie spotu na bazie finalnie zaakceptowanego
materiatu poprzez zapewnienie koniecznych skrétéw i przemontowan oraz dostosowania
poszczegdlnych materiatdw do wymogdow technicznych wskazanych przez Zamawiajgcego.



Il. SPOT REKLMOWY

1.

Wykonawca opracuje scenariusz 90-sekundowego spotu reklamowego promujacego Polske
jako atrakcyjng destynacje kulinarng, a takze jego skrétu do 30 sekund. Wykonawca wraz z
ofertg zaproponuje scenariusz spotu. Wykonawca ma prawo przedstawi¢ w ofercie
maksymalnie dwa scenariusze filmu.

Punktem wyijscia dla przygotowania scenariusza jest nastepujacy przekaz: Polska to
wspaniate miejsce na podrdze kulinarne. To kraj, ktéry posiada bogatg i r6znorodng game
produktéw, dan i potraw, kulinarnie atrakcyjne regiony, miasta i miejsca gdzie produkcja
odbywa sie wg. tradycyjnych metod i receptur. Polska to réwniez kraj o europejskim stylu
zycia, kraj ludzi cenigcych jakos¢ i przyjemnosci, kraj ludzi otwartych i przyjaznych.
Uzasadnieniem przekazu bedg elementy, powinny zosta¢ wyeksponowane w filmie:
produkty tradycyjne i regionalne;

Polskie stodkosci;

Polskie zupy;

Najwazniejsze i najbardziej charakterystyczne polskie produkty i dania;

Owoce;

Ryby;

Dary;

Polskie miesiwa;

Polskie trunki;
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Scenariusz filmu zostanie przygotowany wedtug nastepujacych zatozen:

a. minimum raz powinna by¢ pokazana nowoczesnos¢ polskich miast - poprzez kuchnie
(nowoczesng, elegancka i wykwintng) oraz rozrywke (kultowe miejsca odwiedzane przez
mtodych Polakow);

b. minimum jeden raz powinno by¢ pokazane, ze polskie produkty pochodzg z regionow
ekologicznych i sg przetwarzanie tradycyjnymi metodami;

c. minimum trzy plenery pokazujgce réznorodnos¢ krajobrazu Polski;

d. minimum raz powinna byé pokazany kuchnia dworska w Dworku Szlacheckim

e. minimum raz powinna by¢ pokazana kuchnia chitopska w gospodarstwie
agroturystycznym

f. minimum jeden powinna byé pokazana kuchnia tradycyjna wspodfczesna w barze
mlecznym oraz wizyta w barze typu przekaski zakaski.

g. minimum jeden raz powinna by¢ pokazana lekka wykwintna kuchnia wspdtczesna w
nowoczesnej restauracji

h. jeden raz powinien by¢ pokazany fragment wyrobu produktu tradycyjng metods.

Bohaterami spotu bedg turysci kulinarni z Europy (mezczyzna i kobieta), lubigcy prébowac i
odkrywac nowe smaki, podrézujacy indywidualnie, ubrany wspétczesnie, w wieku 25-30 lat;

Wykonawca w ofercie zaproponuje do akceptacji Zamawiajgcego co najmniej trzy
kandydatury aktoréw.

Zamawiajacy wybierze jeden z proponowanych scenariuszy i zaakceptuje go bez zmian lub
zgtosi swoje uwagi, ktére Wykonawca uwzgledni w poprawionej propozycji.



10.

11.

12.

Po wyborze Wykonawcy, Wykonawca w terminie 3 dni roboczych od daty podpisania
umowy przedstawi Zamawiajagcemu do akceptacji szczegdétowy harmonogram rzeczowo-
finansowy realizacji spotu reklamowego i produkcji ewentualnych materiatéw emisyjnych.
Harmonogram musi zawiera¢ konkretnie wskazane daty wszystkich etapdw procesu
produkcji materiatébw (np. prezentacje, spotkania, zgtaszanie uwag, przekazywanie
materiatéw) oraz wszystkich ptatnosci zwigzanych z realizacjg danego dziatania. W trakcie
realizacji niniejszej Umowy harmonogramy rzeczowo-finansowe mogg ulega¢ zmianom —w
przypadku zmian Wykonawca bedzie na biezgco przedstawiat Zamawiajgcemu do
akceptacji zaktualizowane wersje.

Po zaakceptowaniu finalnej wersji scenariusza wybrany Wykonawca zorganizuje spotkanie
przedprodukcyjne (pre-production meeting, PPM), w czasie ktérego podjete zostang
decyzje dotyczace sposobu realizacji filmu, ustalony zostanie szczegétowy harmonogram
realizacji, omowiony i ewentualnie zmodyfikowany zostanie szczegdétowy shooting-board,
omdwiony i ewentualnie zmodyfikowany zostanie szczegétowy kosztorys realizacji filmu, co
nie bedzie miato wptywu na cene oferty, wybrane zostang ostateczne lokacje, wybrany
zostanie aktor, a takze wybrane zostang kostiumy i ustalony zostanie sposéb
charakteryzacji. W czasie spotkania PPM obecny bedzie dyrektor kreatywny, rezyser i
operator (lub rezyser-operator), producent filmowy reprezentujgcy Wykonawce,
kostiumograf/stylista dan, a takze uprawnieni do podejmowania decyzji przedstawiciele
Zamawiajacego.

W trakcie realizacji filmu Wykonawca zapewni:

a. profesjonalny sprzet do realizacji spotu,

b. transport oraz zakwaterowanie i wyzywienie ekipy filmowej i aktoréw,

c. kostiumy i charakteryzacje,

d. pokrycie kosztéw wynajecia obiektéw, ich ewentualnej adaptacji, a takze koszt wynajmu
lub zakupu rekwizytow oraz koszt uzyskania pozwolen na realizacje zdjeé

e. pokrycie kosztow zakupu produktéw celem przygotowania dan oraz koszty zatrudnienia
0s6b, ktére przygotujg dania i zajma sie ich stylizacja.

f. niezbedne ubezpieczenia.

Najpdzniej w trakcie montazu Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajgcemu co
najmniej trzy propozycje muzyki do spotu. Dopuszczalna jest zaréwno muzyka specjalnie
komponowana jak i zakup praw do muzyki istniejagcej. Wykonawca dostarczy
Zamawiajgcemu oswiadczenie o nabyciu praw do uzycia przez Zamawiajgcego fragmentu
muzycznego do produkcji materiatu promocyjnego bedgcego przedmiotem niniejszego
zamowienia.

W trakcie realizacji spotu reklamowego Wykonawca zrealizuje takze zdjecia
prezentowanych w spocie dan, produktéw oraz miejsc w kontekscie kulinarnym i przekaze
go na ptytach w standardzie DVD.

Spot reklamowy, jego skrocona wersja oraz materiat zdjeciowy zostang zrealizowane do 30
wrzesnia 2014 roku i w tym dniu przekazane Zamawiajgcemu w wersji ostatecznej.



13. Wykonawca przedstawi w ofercie wynagrodzenie za catosciowg realizacje dziatania
zwigzanego z przygotowaniem i produkcjg spotu reklamowego i wykonaniem wszystkich
zwigzanych z tym materiatow (w tym takze wykonanie zdjec).

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA:

Przygotowanie szczegétowego scenariusza spotu, produkcja spotu wraz ze skrétami do
prezentacji w internecie (HD 1920x1080 pixeli, dZzwiek stereo 2.0), do prezentacji w telewizji
(cyfrowy master emisyjny w rozdzielczosci HD) wykonanie zdje¢ (300 dpi, o minimalnej
wielkosci boku 100cm) dan, produktdw i miejsc prezentowanych w spocie oraz zakup
majgtkowych praw autorskich bez ograniczen terytorialnych. Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu do wyboru min. 3 rézne ujecia dania lub miejsca.

Kryteria udziatu w postepowaniu:
W postepowaniu mogg uczestniczyé podmioty, ktére:

1. Sq uprawnione do wykonywania okreslonej dziatalnosci.

2. Posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie, a takze potencjat techniczny.

3. Znajdujg sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajgcej prawidiowe i
terminowe wykonanie zamoéwienia.

4. Ztozig wazng oferte w terminie wyznaczonym do sktadania ofert.

5. W ciggu ostatnich 3 lat lub jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy, w tym
okresie, wyprodukowali wedtug wtasnego pomystu kreatywnego co najmniej 5 spotow
reklamowych lub filméw reklamowych prezentowanych w internecie i w telewizji.

Zamawiajacy dokona weryfikacji spefnienia warunkéw udzialu w postepowaniu poprzez
zastosowanie kryterium spetnia — nie spetnia, poprzez sprawdzenie, czy oferta zostata ztozona
na formularzu ofertowym stanowigcym Zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania oraz czy zostato
zataczone oswiadczenie Wykonawcy stanowigce Zatgcznik nr 2 (weryfikacja formalna oferty, w
tym jej kompletnosci i zgodnosci z zatgczonymi wzorami). Brak ktéregokolwiek z wymaganych
dokumentéw lub zataczenie ich w niewtasciwej formie lub niezgodnie z okreslonymi
wymaganiami bedzie skutkowato wykluczeniem Wykonawcy z udziatu w postepowaniu.

Termin realizacji zamdwienia: produkcja spotu reklamowego, jego skréconej wersji i wykonanie
zdje¢ — 30 wrzesnia 2014.

Na realizacje przedmiotu zamdwienia Zamawiajgcy przeznaczyt budzet w wysokosci: 146.341,56
PLN netto.

Miejsce i termin ztozenia oferty:



Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa, sekretariat XIX p.,
oferty nalezy ztozy¢ do dnia 13 sierpnia 2014 do godz. 12:00 .

Procedura otwarcia ofert i kryteria oceny ofert:
Wszystkie ztozone oferty zostang poddane wstepnej ocenie przez komisje powotang przez
Zamawiajgcego. Ocenie podlegaé bedzie koncepcja kreatywna filmu i jej zgodnos¢ z briefem

oraz szczego6towy kosztorys. tacznie kazda oferta moze uzyskaé maksymalnie 100 punktéw (70
punktow za koncepcje kreatywnga i 30 punktow za cene).

Sposéb obliczenia punktéw w kryterium cena:

cena najnizszej ztozonej oferty
Cena PC: = x 30

cena badanej oferty
gdzie, PC oznacza ilo$¢ punktow w kryterium cena

Koncepcja Kreatywna filmu oceniana bedzie pod katem:

* Realizacji wyraznego motywu przewodniego i fabuty — max 15 pkt

* Estetyki elementéw zawartych w brief i ciekawych, oryginalnych stylizacji — max 15 pkt.

e Pokazanie nowoczesnego oblicza polskiej kuchni — max 15pkt.

e Uwszglednienia elementdw i lokalizacji zawartych w brief — max10 pkt.

* Oddanie w spocie aktualnego nowoczesnego stylu zycia charakterystycznego dla
mtodych ludzi i miejsc z nimi zwigzanych — max 15 pkt

ilos¢ pkt badanej oferty (koncepcja kreatywna)
Jakosé: KK = x70%
ilos¢ pkt oferty z najwiekszg iloscig pkt (koncepcja kreatywna)

gdzie, KK oznacza ilo$é punktéw w kryterium Koncepcji Kreatywnej przy ocenie

Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzsza ilos¢ punktédw (suma
punktéw) w kryteriach cena i koncepcja kreatywna.

W przypadku, jedli dwdch lub wiecej wykonawcdw ztozy oferty o takiej samej cenie,
Zamawiajagcy wezwie tych Wykonawcéw do zfozenia w okreslonym terminie ofert
dodatkowych. Wykonawcy sktadajacy oferty dodatkowe nie mogg oferowac cen wyzszych niz w
pierwotnie ztozonych ofertach.



Modyfikacja tresci zapytania ofertowego:

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajgcy moze przed uptywem terminu sktadania ofert
zmieni¢ zapytanie ofertowe. W takim przypadku zmienione zapytanie ofertowe zostanie
przekazane niezwtocznie tym Wykonawcom, ktérym przekazano pierwotne zapytanie oraz
podane do publicznej wiadomosci. Jezeli w wyniku zmiany zapytania ofertowego niezbedny
bedzie dodatkowy czas na przygotowanie nowej oferty lub wprowadzenie zmian w ofercie
pierwotnej, Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert.

Informacje dodatkowe:

1) do przedmiotowego postepowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004r.
Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2013r, poz. 907 ze zmianami);

2) zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;

3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:

a) odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym czasie,

b) zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,

c) zmiany termindw wyznaczonych w ogtoszeniu,

d) zadania szczegétowych informacji i wyjasnien od wykonawcéw na kazdym etapie
postepowania;

4) w przypadku skorzystania przez Zamawiajacego z ktéregokolwiek uprawnienia wskazanego
w pkt 3 wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia z tytutu udziatu w postepowaniu.

Zataczniki:

Zatacznik nr 1: opis przedmiotu zamowienia (szczegdtowy brief)
Zatgcznik nr 2: wzér Formularza Ofertowego
Zatgcznik nr 3: wzdr Oswiadczenia Wykonawcy

Zatgcznik nr 4: Istotne postanowienia umowy



Zatacznik nr 2 — Formularz ofertowy

Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa
DANE WYKONAWCY/WYKONAWCOW (w przypadku oferty wspodlnej,

ze wskazaniem petnomocnika):
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INUMEE FAKSU: 1oviiiiiiiiiiiee ettt e ettt eee s e e eeetbeaaeeesseeeeesrabasesessseesssasaseeseerrsnessseeesns

W odpowiedzi na ogtoszenie o zapytaniu ofertowym sktadamy niniejszg oferte na:

NA KREACJE | PRODUKCIJE SPOTU REKLAMOWEGO
za cene:

........................................................................................................................................ PLN brutto

(STOWNIE! «oeeeeeeeceeccenrecareeeatecarerreesseesrreesseesasesnseesasesnnsssnssenasesnsessasnssssnsssnassssssenasesnssenasssesersens nsssnasssens )

Oswiadczam(y), ze zapoznatem(liSmy) sie z warunkami zapytania ofertowego Zamawiajgcego i
nie wnosze(simy) do niego zadnych zastrzezen oraz ze zdobytem(lismy) konieczne informacje i
wyjasnienia do przygotowania oferty.

Zobowigzuje (my) sie, w przypadku wyboru naszej oferty do realizacji zamdéwienia za podang w
ofercie cene.

Podpis osoby upowaznionej

do reprezentowania Wykonawcy



Zatacznik nr 3 — Oswiadczenie Wykonawcy

Pieczatka firmowa Wykonawcy Miejscowos¢ i data

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa

OSWIADCZENIE WYKONAWCY

Dziatajgc w imieniu i na rzecz Wykonawcy (dane Wykonawcy):
Nazwa:

Adres siedziby:
oswiadczam(y), ze:

1) posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej przedmiotem zamowienia,
jezeli ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien,

2) posiadam(y) niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuje(emy) potencjatem
technicznym do wykonania zaméwienia,

3) znajduje (emy) sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajacej prawidtowe i
terminowe wykonanie zamodwienia

Ponizej przedstawiam(my) pie¢ spotéw reklamowych lub filméw reklamowych*
prezentowanych w internecie i w telewizji wyprodukowali wedtug wtasnego pomystu
kreatywnego (ze wskazaniem tytutu, daty produkcji i linkdw, pod ktérymi filmy mozna
zobaczy¢ lub przekazanie ich na ptytach VCD lub DVD):

Podpis osoby upowaznionej
do reprezentowania Wykonawcy

*niepotrzebne skresli¢



