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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

INFORMACJE OGOLNE

Polska Organizacja Turystyczna (POT) jest panstwowg osobg prawng powotang do promoc;ji atrakgcji
turystycznych Polski w kraju i poza jego granicami. Jedng z wielu form promocji prowadzonej, w
ramach realizacji zadan statutowych, jest organizacja polskich stoisk narodowych (PSN) na
miedzynarodowych targach turystycznych organizowanych poza granicami kraju. Przez PSN rozumie
sie stoiska o minimalnej powierzchni 30 m2 i wiece;j.

Polskie stoiska narodowe organizowane sg w celu:
e prezentacji Polski i jej atrakcji turystycznych (prezentacja broszur i folderéw oraz grafika
ogolna stoiska, prezentacja materiatdw multimedialnych),
e umozliwienia polskim podmiotom zaprezentowania swojej oferty i nawigzania kontaktow
handlowych (organizacja stanowisk dla wystawcow na terenie PSN),
e kreowanie pozytywnego wizerunku Polski na arenie miedzynarodowej.

PSN — WTM Londyn 2013
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Wystepy artystyczne

Kazde ze stoisk (niezaleznie od wielkosci) posiada nastepujgce funkcje:

Lada gtowna PSN - miejsce pierwszego kontaktu klienta z polskim stoiskiem. Na ladzie prezentowane
sg ogdlne foldery promujgce atrakcje turystyczne Polski. Lada obstugiwana jest przez hostessy
zatrudnione przez POT.

Stanowiska wystawcoéw - regionalne organizacje turystyczne (promujgce poszczegdlne regiony
Polski, podmioty zwigzane z obstugg przyjazdowego ruchu turystycznego do Polski (przewoznicy,
touroperatorzy, hotele, muzea, stowarzyszenia, miejskie biura kongresow i konferencji),

Magazyn — pomieszczenie na materiaty promocyjne POT i wystawcdéw PSN

Bar i zaplecze gastronomiczne — miejsca zwigzane z organizacjg poczestunkéw i degustacji dla
wystawcow PSN i zaproszonych gosci.

Miejsce na wystepy artystyczne i promocje tzw. ,kotwic medialnych” - wyodrebniane sg w
zaleznosci od potrzeb i aktualnej wielkosci PSN.

Ponadto na stoiskach przemystu spotkan :

Miejsce na przeprowadzenie prezentacji multimedialnych z udziatem ok. 25 gosci (uktad teatralny, z
miejscem do siedzenia dla gosci oraz miejscem dla prelegenta).

Wszystkie PSN posiadajg wystawcow.

Najwiekszym ze wszystkich stoisk jest PSN organizowane na targach ITB Berlin. Zajmuje ono catg hale
i liczy 1.476m” powierzchni wystawienniczej. Pozostate stoiska licza od ok. 30m” do 300m’
powierzchni wystawienniczej.



ZAtOZENIA TECHNICZNE DLA NOWEGO PROJEKTU POLSKIEGO STOISKA NARODOWEGO

ZAtOZENIA OGOLNE
Celem postepowania jest wypracowanie, uniwersalnego, modutowego stoiska narodowego, ktére
bedzie prezentowane na wybranych miedzynarodowych targach turystycznych w latach 2015 — 2018
przez POT i Polskie Osrodki Informacji Turystycznej. Projekt powinien by¢ opracowany w
nastepujgcych wariantach:
a) polskie stoisko narodowe organizowane na miedzynarodowych targach turystycznych ITB
Berlin — 1476m? powierzchni wystawienniczej,
b) Polskie stoiska narodowe, o mniejszych powierzchniach (30m” - 300m?), organizowane na
wybranych miedzynarodowych targach turystycznych oraz targach przemystu kongresowego.
Podstawg obu wariantéw jest ta sama idea architektoniczno-graficzna. Wariant a) to opcja petna lub
nawet w pewnych czesciach bardziej rozbudowana. Wariant b) to opcja zmniejszona, zawierajgca
wybrane najwazniejsze elementy wariantu a).

Wszystkie polskie stoiska narodowe sg stoiskami parterowymi. Kolorystyka stoiska jest dowolna, ale
musi ona wspotgrac z turystycznym logo POT oraz elementami graficznymi opisanymi w brandbooku.
Ksztatt dziatek polskich stoisk narodowych jest rézny i kazdego roku moze ulec zmianie (zwykle s3 to
stoiska typu ,wyspa” lub z trzech stron otwarte). Wyjgtkiem stoisko na targach ITB Berlin, ktore liczy
1476m2 i zajmuje catg hale (15.1). Maksymalna, dopuszczalna wysokos¢ stoisk waha sie pomiedzy
5ma6ém.

Aspekt wizerunkowy

Stoisko powinno prezentowaé¢ Polske jako nowoczesng i atrakcyjng destynacje turystyczng,
wykorzystywa¢ nowoczesne polskie wzornictwo i sztuke uzytkowg, uwzglednia¢ zastosowanie
nowoczesnych technik multimedialnych, zdjecia i wydruki wielkoformatowe.

Aspekt architektoniczny, funkcjonalny

stoisko powinno by¢ przestrzenne, lekkie, otwarte, powinno by¢ uniwersalne i prezentowaé sie
atrakcyjnie zardwno na stoiskach matych z niewielkg iloscig wystawcéw jak i na stoiskach duzych z
duzg ilosci wystawcdw. Elementy stoiska powinny wygladaé estetycznie z kazdego punktu z jakiego
moze by¢ ono ogladane (w tym réwniez gérna czesc), powinno stwarza¢ dogodne warunki do pracy
dla jego uczestnikéw, umozliwiaé¢ profesjonalng prezentacje wystawy, stwarza¢ komfort dla osdb,
ktdre pracuja na stoiskach przez caty dzien.

Stylistyka: nowoczesnie, przestronnie, przytulnie, ekologicznie, goscinnie. Meble — wzornictwo -
wykorzystanie motywow folkowych w nowoczesnej (new folk design) i ekologicznej formie — drewno,
wykorzystanie palet, rosliny, ew. lekki metal i folk, wykorzystanie elementéw podswietlanych (zdjecia
podswietlane od srodka, zabawa geometrig.

Aspekt logistyczny
Stoisko powinno by¢ tatwe w montazu i demontazu (bez koniecznosci prowadzenia na miejscu

skomplikowanych prac stolarskich, malarskich) umozliwia¢ samodzielne ustawienie na otwartej



przestrzeni, bez koniecznosci skomplikowanego i fachowego montazu (w swojej dziatalnosci
promocyjnej POT czesto bierze udziat w akcjach plenerowych i innych gdzie potrzebuje np. wytgcznie
lade informacyjna), by¢ tatwe i ekonomiczne w transporcie.

Wszystkie elementy stoiska muszg spetnia¢ europejskie normy dotyczace bezpieczenstwa stawianych
konstrukcji, a takze przepisy przeciwpozarowe.



ZAtOZENIA SZCZEGOtOWE

WARIANT A - Polskie stoisko narodowe organizowane na miedzynarodowych targach turystycznych I TB Be r I in

Polskie stoisko narodowe (PSN) na targach ITB Berlin liczy 1476m” i zajmuje cata hale 15.1. Hala podzielona jest na dziatki. Techniczny plan hali stanowi
zatgcznik nr 1 do niniejszego opisu. Wszelkie odstepstwa od planu dziatki (np. ksztatt poszczegdlnych dziatek) muszg uzyskaé akceptacje organizatora targéw,
niedopuszczalne jest natomiast jakiekolwiek naruszenie ciggdw komunikacyjnych i ewakuacyjnych. Za poczatek i bardziej reprezentacyjng czes¢ stoiska
uznaje sie czes$¢ lezaca blizej przejscia do hali 14.1 (na planie hali oznaczona napisem ,,passage to hall 14.1). Hala 15.1 jest halg o réznych wysokosciach.
Poczatek hali (przy przejsciu do hali 14.1) jest nizszy niz jej dalsza czes¢.

Stoisko juz na wejsciu powinno wyraznie komunikowac, ze jest to stoisko polskie. Najwazniejsze elementy wizualizacji to napis Polska, turystyczne logo
Polski oraz adres internetowy narodowego portalu turystycznego www.polen.travel

Polskie wystgpienie na ITB to wystgpienie produktowe. Na stoisku powinny zosta¢ wyodrebnione strefy produktowe (informacje na ten temat znajdujg sie w
tabeli ponizej).

Ponizej w tabeli przedstawiamy najwazniejsze zatozenia jakimi nalezy sie kierowac przy opracowywaniu projektu PSN.

Lada gtéwna PSN To miejsce pierwszego kontaktu oséb | Lada duza, 2 hockery, lista
odwiedzajacych polskie stoisko narodowe. | wystawcéw PSN oraz aranzacja /
Lada obstugiwana jest przez hostessy | dekoracja prezentujgca w atrakcyjny
zatrudnione przez POT. Na ladzie | i nowoczesny sposdb Polske.
prezentowane s3  wylgcznie  ogdlne
materiaty promocyjne dotyczace turystyki
przyjazdowej do Polski.

Stanowiska dla wystawcéw — strefy produktowe

a/ | strefa zwiedzania, | Strefa przeznaczona do prezentacji ofert | Stanowiska Regionalnych | Szacunkowa liczba stanowisk wyspy:
odkrywania i rozrywki | podrézy po Polsce, zwiedzania | Organizacji Turystycznych: - ok. 10 stanowisk dla Regionalnych
nowoczesnych i historycznych | duza lada do prezentacji materiatéw | Organizacji Turystycznych

miejsc/obiektow, krotkich pobytéw w | promocyjnych  danego  regionu, | - 10 stanowisk dla branzy turystycznej
miastach, udziatuu w  wydarzeniach | hockery — 2 szt., branding (nazwa



http://www.polen.travel/

kulturalnych itp.

regionu i jego logo znak, zaznaczona
lokalizacja regionu na konturowej
mapie Polski).

Stanowiska dla branzy turystyczne;j:
mata lada do prezentacji oferty i
dwustronnych rozmoéw handlowych,
nazwa wystawcy umieszczona w
widocznym miejscu.

cata strefa:

wizualizacja tematyczna, dekoracja,
wspodlne dla wszystkich uczestnikéw
miejsca do prowadzenia rozmow,
podejmowania gosci, dziennikarzy.

Preferowane sg lady lekkie, otwarte lub
cze$ciowo otwarte. W ladzie lub
nieopodal lady powinny by¢
przewidziane szafki zamykane na klucz
na podreczne materiaty.

Informacje takie jak nazwa, logo
wystawcy powinny by¢é umieszczone w
miejscach widocznych. Mogg by¢ one
prezentowane w sposdb standardowy
(napisy na fryzach) lub w sposéb
nowoczesny (np. w formie
elektronicznej).

b/

strefa aktywnego
wypoczynku

Strefa przeznaczona do prezentacji ofert
aktywnego spedzania czasu w Polsce

Stanowiska Regionalnych
Organizacji Turystycznych:

duza lada do prezentacji materiatéw
promocyjnych  danego regionu,
hockery — 2 szt., branding (nazwa
regionu i jego logo znak, zaznaczona
lokalizacja regionu na konturowej
mapie Polski).

Stanowiska dla branzy turystycznej:
mata lada do prezentacji oferty i
dwustronnych rozméw handlowych,
nazwa wystawcy umieszczona w
widocznym miejscu.

cafa strefa:
wizualizacja tematyczna, dekoracja,

Szacunkowa liczba stanowisk

- ok. 10 stanowisk dla Regionalnych
Organizacji Turystycznych

- ok. 10 stanowisk dla branzy
turystycznej

Preferowane sg lady lekkie, otwarte lub
czesciowo otwarte. W ladzie Ilub
nieopodal lady powinny by¢
przewidziane szafki zamykane na klucz
na podreczne materiaty.

Informacje takie jak nazwa, logo
wystawcy powinny byé umieszczone w
miejscach widocznych. Mogg by¢ one
prezentowane w sposdb standardowy
(napisy na fryzach) lub w sposéb




wspdlne dla wszystkich uczestnikéw
miejsca do prowadzenia rozméw,
podejmowania gosci, dziennikarzy.

nowoczesny (np. w formie

elektronicznej).

c/ | strefa wypoczynku i | Strefa przeznaczona do prezentacji ofert | Stanowiska Regionalnych | Szacunkowa liczba stanowisk
relaksu szczegoblnie z zakresu turystyki | Organizacji Turystycznych: - ok. 5 stanowisk dla Regionalnych
uzdrowiskowej spa & wellness duza lada do prezentacji materiatdw | Organizacji Turystycznych

promocyjnych  danego regionu, | - ok. 10 stanowisk dla branzy

hockery — 2 szt., branding (nazwa | turystycznej

regionu i jego logo znak, zaznaczona

lokalizacja regionu na konturowej | Preferowane sg lady lekkie, otwarte lub

mapie Polski). czesciowo otwarte. W ladzie Ilub
nieopodal lady powinny by¢

Stanowiska dla branzy turystycznej: | przewidziane szafki zamykane na klucz

mata lada do prezentacji oferty i | na podreczne materiaty.

dwustronnych rozméw handlowych, | Informacje takie jak nazwa, logo

nazwa wystawcy umieszczona w | wystawcy powinny by¢ umieszczone w

widocznym miejscu. miejscach widocznych. Mogg by¢ one
prezentowane w sposdb standardowy

cata strefa: (napisy na fryzach) lub w sposéb

wizualizacja tematyczna, dekoracja, | nowoczesny (np. w formie

wspodlne dla wszystkich uczestnikéw | elektronicznej).

miejsca do prowadzenia rozmow,

podejmowania gosci, dziennikarzy.

d/ | strefa eko i dobrego | Strefa przeznaczona do prezentacji ofert | Stanowiska Regionalnych | Szacunkowa liczba stanowisk

jedzenia

podrdézy kulinarnych, pobytéw w
gospodarstwach agroturystycznych,
obiektéw i produktow ekologicznych.

Organizacji Turystycznych:

duza lada do prezentacji materiatéw
promocyjnych  danego regionu,
hockery — 2 szt., branding (nazwa
regionu i jego logo znak, zaznaczona
lokalizacja regionu na konturowej
mapie Polski).

- ok. 8 stanowisk dla Regionalnych
Organizacji Turystycznych

- ok. 10 stanowisk dla
turystycznej

branzy

Preferowane sg lady lekkie, otwarte lub
czesciowo otwarte. W ladzie Ilub




Stanowiska dla branzy turystyczne;j:
mata lada do prezentacji oferty i
dwustronnych rozmoéw handlowych,
nazwa wystawcy umieszczona w
widocznym miejscu.

cata strefa:

nieopodal lady powinny byc¢
przewidziane szafki zamykane na klucz
na podreczne materiaty.

Informacje takie jak nazwa, logo
wystawcy powinny by¢é umieszczone w
miejscach widocznych. Mogg by¢ one
prezentowane w sposdb standardowy
(napisy na fryzach) lub w sposéb

wizualizacja tematyczna, dekoracja, | nowoczesny (np. w formie
wspolne dla wszystkich uczestnikéw | elektronicznej).
miejsca do prowadzenia rozméw,
podejmowania gosci, dziennikarzy.
e/ | strefa biznesowa strefa przeznaczona wytgcznie do rozmow - ok. 10 stanowisk do rozméw
handlowych i obecnosci touroperatrow, handlowych

hoteli, przewoznikéw ( oznaczone stoliki do
rozmow

Wyposazenie stanowisk dla wystawcow

stanowisko Regionalnej
Organizacji Turystycznej

stanowisko, ktére prezentuje oferte
turystyczng catego regionu na danej wyspie
tematycznej

lada do prezentacji materiatow
promocyjnych  danego regionu,
siedziska, branding (nazwa regionu i
jego logo znak, zaznaczona
lokalizacja regionu na konturowej
mapie Polski).

Niezaleznie od strefy.

stanowiska
turystycznej

branzy

stanowisko, ktére prezentuje oferte
polskich touroperatéw, hoteli,
pensjonatéw, na danej wyspie tematyczne;.

mata lada do prezentacji oferty i

rozmow handlowych, nazwa
wystawcy umieszczona w
widocznym miejscu.

W ladzie Ilub nieopodal lady

Niezaleznie od strefy.

Lady umieszczone sg po zewnetrznych
stronach stoiska. Ustawienie lad musi
zosta¢  przedstawione w  dwdch
opcjach: frontem i prostopadle od




powinny by¢ przewidziane szafki
zamykane na klucz na podreczne
materiaty.

W kazdym module wbudowane s3
gniazdka elektryczne.

krawedzi stoiska, z miejscem do
roméw po dwodch/trzech stronach
(wygodne wysokie stotki, z podparciem
i miekkim siedziskiem). Preferowane sg
lady lekkie, otwarte lub czesciowo
otwarte. Informacje takie jak nazwa,
logo wystawcy powinny byc¢
umieszczone w miejscach widocznych.

stanowisko
biznesowej

strefy

Stanowisko do prezentacji ogdlnej oferty
polskich touroperatéw, hoteli,
pensjonatéw, przewoznikdw. Udziat moze
odbywa¢ sie takze na zasadzie rotacji (np.
zmiana podmiotu co 2 dni).

stolik i dwa krzesta do rozmoéw,
nazwa wystawcy umieszczona na
prostym ekspozytorze dajgcym
mozliwo$¢ wymiany firmy podczas
trwania targéw. W kazdym module

wbudowane sg gniazdka
elektryczne.
Restauracja Polska To miejsce spotkan polskiej branzy | - stoliki bankietowe oraz | Wejscie do Restauracji odbywa sie za

turystycznej ze swoimi kontrahentami. To
miejsce gdzie goscie mogg sprébowad
specjatéw kuchni polskiej. W restauracji
serwowane sg takze kawa, herbata, napoje
zimne i ciepte, drobne przekaski.

wyodrebniong strefe dla gosci VIP
(stoty i krzesta.).

- lada barowa. Za ladg barowg potki
do dekoracji i prezentacji polskich
produktow

- miejsce do organizacji
poczestunkéw (typu szwedzki stof)

- zaplecze dla ekipy obstugujgcej
restauracje (przytagcze wody i pradu,
duze stoty do przygotowywania dan,
potki)

pomocga kart kodowanych. Restauracja
polska liczy ok. 100m?.

Biuro POT

recepcja

To miejsce, w ktérym wystawcy moga
dopetni¢  niezbednych formalnosci w
zwigzku z ich udziatem w targach oraz gdzie

lada, szafki zamykane na klucz,
hockery 2 szt. meble do
prowadzenia spotkan lub

ok. 23m?




POT podejmuje swoich gosci.

oczekiwana na spotkanie.
pomieszczenie powinno posiadaé
dekoracje i estetyczny wyglad,
estetyczne i wygodne meble.

pokdj prasowy

miejsce przeznaczone do
pracownikéw POT z dziennikarzami

spotkan

Stét, krzesta. Pomieszczenie
powinno posiadaé¢ dekoracje i
estetyczny wyglad, tadne,

estetyczne i wygodne meble

ok. 10m?

salki konferencyjne (dwie)

Miejsce spotkan z gos¢mi VIP

wyposazone w stoty i krzestfa.
Pomieszczenie powinno posiadac
dekoracje i estetyczny wyglad,
fadne, estetyczne i wygodne meble

kazda po ok. 10m*

zaplecze kuchenne

wyposazone w doplyw  wody,
lodéwke, pétki  na  produkty
spozywcze, blat do
przygotowywania drobnego

poczestunku, miejsce na ekspres do
kawy, lustro, wieszaki, miejsce dla
obstugi (1 osoba).

ok. 8m?

Zaplecza i pomieszczenia techniczne

magazyny na foldery i rzeczy
podreczne wystawcow

szafki zamykane na klucz (celem
przechowywania torebek, aparatow

fotograficznych itp), 1 przytacze
wody, lodéwke, stot i krzesta,
Podtgczenie pradu (gniazdka
elektryczne), poétki na materiaty

promocyjne.

Zaplecza powinny by¢ rozplanowane w
taki sposdb, aby kazdy wystawca miat
do nich swobodny dostep. Dostep za
pomocg kodowanych systemadw.
Zaplecza mogg znajdowal sie przy
kazdej ze stref lub mogg to byc
magazyny zbiorcze w min. 3 miejscach
stoiska.

magazyn na foldery POT

Znajdujacy sie poblizu lady gtdwnej

Wyposazony w pétki ma materiaty
promocyjne




zaplecze techniczne
firmy budujacej PSN

dla

Niewielkie miejsce gdzie firma budujaca
stoisko moze przechowa¢ podreczne
narzedzia i gdzie moze przebywac¢ ok. 4
0so6b.

Oprawa graficzna i nowoczesna wizualizacja polskiego stoiska narodowego

grafika ogdlna PSN

rozmieszczone w widocznych miejscach
stoiska. Szczegdlnie dobrze i wyraznie musi
byé oznakowana lada gtéwna PSN

turystyczne logo Polski, napis
POLSKA, internetowy  adres
narodowego portalu turystycznego:
polen.travel, elementy graficzne
opisane w ,Zasadach identyfikacji
materiatow promocyjnych
Zamawiajgcego”.

strefy produktowe

kazda  strefa posiada  dostosowang
tematycznie grafike ogdlng (mogg to byc
zdjecia wydruki wielkoformatowe, ekrany
wizyjne lub innego rodzaju ekspozytory).
Poszczegdlni  wystawcy nie posiadajg
wizualnej grafiki wiasnej.

podwieszenia

Podwieszenia lub podwyzszenia niektdrych
czesci stoiska sg mozliwe. Muszg by¢ one
dostosowane do technicznych warunkéw
hali 15.1

Multimedia PSN

Zakres zastosowanie multimediéw
pozostaje dowolny i zalezy od idei
projektanta. Planujgc multimedia nalezy sie
kierowac ich uniwersalnoscia,
funkcjonalnoscia nieskomplikowang
obstugg oraz aspektem ekonomicznym.

Zaleca sie aby multimedia
znajdowalty sie przy ladzie gtownej
stoiska narodowego oraz na kazdej
ze stref (prezentacja poszczegdlnych
ofert, wizualizacja danej strefy).




WARIANT B - Polskie stoiska narodowe organizowane na targClCh turystycznyCh i targaCh przemyS’u Spotkaﬁ

Polskie stoiska narodowe organizowane na pozostatych miedzynarodowych targach turystycznych (rynki europejskie) licza od 30-300m” powierzchni
wystawienniczej. Czesc¢ stoisk to wyspy, czesc z nich jest otwarta z trzech stron.

Stoiska znajdujg sie w halach targowych posréd innych destynacji turystycznych. Muszg zatem by¢ bardzo dobrze oznakowane aby byty widoczne niemal z
kazdej czesci hali targowej (system podwieszen lub elementy wkomponowane w stoisko ale na max. wysokosci) - wysokie elementy i widoczny z daleka
napis POLSKA. Najwazniejsze elementy wizualizacji to napis Polska, turystyczne logo Polski oraz adres internetowy narodowego portalu turystycznego
www.poland.travel

Niewielkie (w stosunku do PSN na targach ITB Berlin) powierzchnie stoisk nie pozwalajg na produktowe wystgpienia. Dodatkowo stoiska polskie na targach
przemystu spotkan posiadajg swojg odrebng specyfike. Jednak wymaga sie aby wszystkie stoiska posiadaty te samg ide i mysl, byty wykonane z tych samych
elementow i aby goscie odwiedzajgcy rézne imprezy targowe kojarzyli i rozpoznawali polskie stoisko narodowe. Zalecamy aby PSN na targach ITB Berlin
byto stoiskiem podstawowym a pozostate stoiska jego modyfikacjg z ew. dodanymi detalami.

Ponizej w tabeli przedstawiamy najwazniejsze zatozenia jakimi nalezy sie kierowac przy opracowywaniu projektu PSN.

Lada gtéwna To miejsce pierwszego kontaktu oséb | Lada duza, 2 hockery, lista
odwiedzajgcych polskie stoisko narodowe. | wystawcéw PSN, aranzacja /
Lada obstugiwana jest przez hostessy | dekoracja prezentujaca w

zatrudnione  przez POT. Na ladzie | atrakcyjny i nowoczesny sposdb
prezentowane sg wytgcznie ogdlne materiaty | Polske.

promocyjne dotyczace turystyki
przyjazdowej do Polski.

Stanowiska dla wystawcow

Stanowiska Regionalnej | stanowisko, ktére prezentuje oferte | duza lada, hockery — 2 szt., | Preferowane sg lady lekkie, otwarte lub

Organizacji Turystycznej turystyczng catego regionu branding (nazwa regionu i jego | czesciowo otwarte. W ladzie lub
logo znak, zaznaczona lokalizacja | nieopodal lady powinny by¢
regionu na konturowej mapie | przewidziane szafki zamykane na klucz
Polski). na podreczne materiaty.

Informacje takie jak nazwa, logo



http://www.poland.travel/

wystawcy powinny byé umieszczone w
miejscach widocznych. Mogg by¢ one
prezentowane w sposdb standardowy
(napisy na fryzach) lub w sposéb
nowoczesny (np. w formie
elektronicznej).

Stanowiska  dla  branzy
turystycznej / Miejskie Biura
Convention

stanowisko, ktére prezentuje oferte polskich
touroperatéw, hoteli, przewoznikow .

mata lada do prezentacji oferty i

rozmow handlowych, nazwa
wystawcy umieszczona w
widocznym miejscu.

W ladzie Ilub nieopodal lady

powinny by¢ przewidziane szafki
zamykane na klucz na podreczne
materiaty.

W kazdym module wbudowane s3
gniazdka elektryczne.

Lady umieszczone sg po zewnetrznych
stronach stoiska. Ustawienie lad musi

zosta¢  przedstawione w  dwdch
opcjach: frontem i prostopadle od
krawedzi stoiska, z miejscem do

roméw po dwodch/trzech stronach
(wygodne wysokie stotki, z podparciem
i miekkim siedziskiem). Preferowane sg
lady lekkie, otwarte lub czesciowo
otwarte. Informacje takie jak nazwa,
logo wystawcy powinny byc¢
umieszczone w miejscach widocznych.
Mogg byc¢ one prezentowane w sposdb
standardowy (napisy na fryzach) lub w
sposéb nowoczesny (np. w formie
elektronicznej).

Bar i zaplecze kuchenne

Bar to miejsce gdzie serwowane sg napoje i
poczestunki dla wystawcéw i gosci PSN. Bar
musi by¢ potaczony z zapleczem kuchennym
tak, aby dostep do zaplecza kuchennego
miata wylacznie obstuga. Na zapleczu
kuchennym przygotowane sg przekaski,
napoje, sktadowane sg produkty spozywcze.

Bar: duza lada barowa z pétkami
wewnatrz.

Zaplecze kuchenne: przytacze wody
ze zlewozmywakiem, stét do
krojenia, duza loddéwka, pofki,
szafki, mikrofaléwka.

ok. 20m” na stoiskach powyzej 200m?’
oraz 10m2 na stoiskach 80-100m”.

Na stoiskach mniejszych zaplecza
kuchenne tgczone sg z magazynami na
foldery i zawieraja podstawowe
wyposazenie — lodéwka mata,
podtaczenie wody, nieduzy blat, szafka,
lodéwka mata, podtgczenie pradu
wody ze zlewozmywakiem, nieduzy




blat, szafka, pétki na foldery i materiaty
promocyjne

Miejsce spotkan

To miejsce gdzie POT podejmuje swoich
gosci, dziennikarzy. Miejsce to nie musi by¢
zamkniete. moze byt pétotwarte Ilub
wydzielone.

lada, szafki zamykane na klucz,
hockery 2 szt. meble do
prowadzenia spotkan lub
oczekiwana na spotkanie.
pomieszczenie powinno posiadaé
dekoracje i estetyczny wyglad,
estetyczne i wygodne meble.

ok. 12m?

Zaplecza i pomieszczenia techniczne

magazyny na foldery i rzeczy
podreczne wystawcow

- szafki zamykane na klucz (celem
przechowywania torebek, aparatéw
fotograficznych  itp), podtki na
materiaty promocyjne.

Dostep za kodowanych

systemow.

pomoca

magazyn na foldery POT

Znajdujacy sie poblizu lady gtdwnej

P&tki na materiaty promocyjne.

ok. 10m? na stoiskach powyzej 200m®.
Na stoiskach mniejszych POT korzysta z
ogdlnego magazynu.

Grafika polskiego

stoiska narodowego

grafika ogdlna PSN

rozmieszczone w widocznych miejscach
stoiska - zdjecia, wydruki wielkoformatowe,
ekrany wizyjne lub innego rodzaju
ekspozytory). Poszczegdlni wystawcy nie
posiadajg grafiki wiasnej.

turystyczne logo Polski, napis
POLSKA, internetowy  adres
narodowego portalu turystycznego:
pland.travel, elementy graficzne
opisane w ,Zasadach identyfikacji
materiatow promocyjnych
Zamawiajgcego”.

podwieszenia

W przypadku tej grupy stoisk bardzo istotny
element PSN. Dzieki wiasciwe
zaplanowanym podwieszeniom stoiska s3
widocznej w halach targowych i wyrdzniajg
sie posrod innych stoisk. Podwieszenia




moga by¢é montowane z sufitu hali targowej
lub mogg stanowi¢ podwyzszenia PSN.

Multimedia

Zakres zastosowanie multimediow
pozostaje dowolny i zalezy od idei
projektanta. Planujgc multimedia nalezy sie
kierowa¢d ich uniwersalnoscia,
funkcjonalnoscia nieskomplikowana
obstugg oraz aspektem ekonomicznym.

Multimedia mogg odnosi¢ sie
ogolnie do PSN (np. znajdowac sie w
centralnym punkcie stoiska, przy
ladzie gtdwnej, lub funkcjonowaé na
zasadzie podwieszen. Oprécz tego w
niewielkier media mogg byc
wyposazeni wystawcy PSN celem
prezentacji swojej oferty.

Powierzchnia wspdlna

To miejsce, ktére zwykle znajduje sie w
srodku stoiska, gdzie nie sg ustawiane
stanowiska wystawcow.

Miejsce to moze zostaé
przeznaczone na ekspozycje
wizerunkowa i strefe odpoczynku/d
dodatkowych spotkan z
eleganckimi, nowoczesnymi i

wygodnymi siedziskami, pufami lub
kanapami. Meble lekkie, tatwe do
przesuniecia. Z miejsca tego
korzystajg gtéwnie wystawcy PSN.

strefa do przeprowadzenia
prezentacji grupowych

Dotyczy do wytacznie PSN na targach
przemystu spotkan.

Strefa wydzielona, duza plazma np.
przekatna 50 cali, zestaw
stuchawkowy dla 25 osdb (na statym
wyposazeniu stoiska dla hosted
buyer),siedziska

Przyktadowy projekt winien by¢ wykonany w nastepujgcych metrazach i z nastepujaca iloscig wystawcow

o 308m” (28 x 11 front) - stoisko wyspa (lada informacyjna POT, 3 stoiska dla ROT, 11 stoisk dla branzy turystycznej, zaplecza)

o 80m’( 8x 10 front) - stoisko wyspa (lada informacyjna POT, 5 stoisk dla ROT i 3 stoiska dla branzy turystycznej, mate zaplecze)




o 100m? (10 x 10 front) — stoisko wyspa, targi turystyki przemystu spotkan (lada informacyjna POT, stoiska dla miejskich biur convention 10
wystawcow, zaplecza)

WARIANT C

W grupie polskich stoisk narodowych jakie organizuje POT lub jego zagraniczne osrodki znajdujg sie réwniez stoiska mate lub takie, ktérych zabudowa, z
réoznych wzgledow, wykonywana jest przez lokalne firmy wystawiennicze, na bazie standardowych systeméow typu maxima, octanorm itp. W takim
przypadku elementem tgczgcym te grupe stoisk z pozostatymi winng by¢ kolorystyka i grafika, przy standardowych elementach zabudowy (dowolny system
wskazany przez projektanta) .

Przyktadowy projekt winien by¢é wykonany w nastepujacych metrazach i z nastepujacg iloscig wystawcow

o 80m?*( 8 x 10 front) - stoisko wyspa (lada informacyjna POT, 2 stoiska dla ROT i 3 stoiska dla branzy turystycznej, mate zaplecze)
o 40m? (4 x 10 front) — stoisko z trzech stron otwarte (lada informacyjna POT, 2 stoiska branzowe, niewielkie zaplecze).

Projekt powinien zaktada¢ rowniez mozliwosé jego dostosowania do mniejszych powierzchni.






