Finansowanie ze srodkow UE projektow
Z obszaru turystyki na poziomie krajowym

Anna Zabtocka- Sztyber
Wicedyrektor Departamentu Funduszy Europejskich
Polska Organizacja Turystyczna
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Dziatanie 6.4 Programu Operacyjnego Innowacyjﬁa .
Gospodarka, 2007-2013 - Inwestycje w produkty turystyczne
0 znaczeniu ponadregionalnym

Polska Organizacja Turystyczna w biezgcej perspektywie finansowej, tj. obejmujgcej lata
2007-2013, petni role Instytucji Wdrazajgcej dla Dziatania 6.4 Inwestycje w produkty
turystyczne o znaczeniu ponadregionalnym Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka. W ramach tego Dziatania POT nadzoruje realizacje, jak réowniez rozlicza
projekty inwestycyjne z zakresu turystyki o charakterze unikatowym i randze
ogoblnopolskiej. Wsparciem finansowym objetych zostato 21 przedsiewziec z listy projektow
indywidualnych Ministra Infrastruktury i Rozwoju, majgcych szanse tworzy¢ obraz
nowoczesnej polskiej turystyki, kreujgc produkty turystyczne, ktére stang sie najwiekszymi,

flagowymi atrakcjami, wykorzystywanymi w dziataniach promocyjnych Polski.
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Dziatanie 6.4 — Inwestycje w produkty turystyczne
0 znaczeniu ponadregionalnym

W gronie Beneficjentow, ktdérzy mogli aplikowac o srodki w ramach tego instrumentu
wsparcia s podmioty administracji samorzagdowej i rzgdowej, organizacje pozarzagdowe,

izby gospodarcze, fundacje, stowarzyszenia non—profit oraz przedsiebiorcy.

Alokacja na Dziatanie wynosi 138 min Euro, przy zatozeniu minimalnej catkowitej

wartosci przedsiewziecia na poziomie 10 min zt.

Do dnia 22 maja 2014 r. na rzecz Beneficjentow Dziatania 6.4 PO IG dokonano ptatnosci

w kwocie 425 685 129,71 zi, co stanowi 73,83 % wykorzystania alokacji.
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Projekty w ramach Dziatania 6.4 PO IG ?W"\ §

TURYSTYCZN

Projekty z zakresu turystyki kulturowej:

«  Sladem europejskiej tozsamosci Krakowa - szlak turystyczny po podziemiach Rynku
Gtdwnego

«  Swietokrzyski Szlak Archeo-Geologiczny

e Szlaki nowej przygody w zabytkowej Kopalni Soli ,Wieliczka”

e Torun - Hanza nad Wistq

*  Europejski Osrodek Kultury Technicznej i Turystyki Przemysfowej
* Centrum Dziedzictwa Szkfta w Krosnie

*  Potudniowo-zachodni Szlak Cysterski Zamos¢ miasto UNESCO, Pomnik Historii RP
produktem turystycznym polskiej gospodarki

* Zamosc¢ miasto UNESCO, Pomnik Historii RP produktem turystycznym polskiej
gospodarki

* Hala Stulecia we Wroctawiu — Centrum Innowacyjnosci w Architekturze i Budownictwie

* Interaktywne Centrum Historii Ostrowa Tumskiego w Poznaniu — kolebki panstwowosci
i chrzescijanistwa w Polsce

* Rewitalizacja Kanatu Elblgskiego na odcinkach: Jezioro Druzno — Mitomtyn, Mitomtyn —
Zalewo, Mitomtyn — Ostroda — Stare Jabtonki
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Projekty w ramach Dziatania 6.4 PO IG (s« N\ ORGAN

TURYSTYCZNA

Projekty z zakresu turystyki aktywnej i uzdrowiskowej:

Miedzynarodowy turystyczny produkt markowy ,Uzdrowiska Kftodzkie”
Termy Cieplickie - Dolnoslgskie Centrum Rekreacji Wodnej
Program Ozywienia Drég Wodnych w Gdansku

Wykorzystanie walorow rzeki Wisty w celu budowy wspdlnego produktu turystycznego
przez Kazimierz Dolny, Putawy i Janowiec

Turystyka w siodle - infrastruktura innowacyjnego i unikatowego produktu
turystycznego

Petla Zutawska — rozwdj turystyki wodnej. Etap |

Zachodniopomorski Szlak Zeglarski - sie¢ portéw turystycznych Pomorza Zachodniego
Bug — rajem dla turysty

Warszawski Wezet Wodno — Rowerowy , Pedatuj i ptyn” (bike & sail) — etap |

Projekty z zakresu turystyki biznesowej:

Wschodnioeuropejskie Centrum Kongresowo - Sportowe ,,Artamow”
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Do tej pory z produktow turystycznych powstatych w wyniku
wsparcia skorzystato 3,5 min osdb.

Wybudowano 249 obiektow turystycznych i rekreacyjnych.
Przebudowano 161 obiektow turystycznych i rekreacyjnych.
Przebudowano 19 obiektow dziedzictwa kulturowego.

Wybudowano ponad 5,5 tys km szlakow turystycznych.
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Wsparcie sieciowych produktéw turystycznych o37) ot
w PO Polska Wschodnia, 2014-2020 =

Os priorytetowa: Przedsiebiorcza Polska Wschodnia

Dziatanie: Tworzenie i rozwoj sieciowych produktéw turystycznych
0 znaczeniu co najmniej ponadregionalnym

Instytucja Posredniczaca: Polska Organizacja Turystyczna
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Cel wsparcia %e(fﬁjt

Inicjowanie i rozwijanie dziatalnosci gospodarczej, w szczegdlnosci
w sektorze matych i érednich przedsiebiorstw (MSP), w celu aktywizacji
spotecznosci lokalnych oraz tworzenia nowych miejsc pracy, stanowigcych
takze atrakcyjna alternatywe dla pracy w rolnictwie.

Powyzsze przyczyni sie do podniesienia atrakcyjnosci inwestycyjnej
i turystycznej makroregionu na rynku krajowym i miedzynarodowym.

Wsparcie uzyskajg przedsiewziecia inwestycyjne prowadzace do stworzenia
konkurencyjnych, komercyjnych, sieciowych produktow turystycznych
o charakterze ponadregionalnym, przy jednoczesnym zachowaniu
chtonnosci terendw turystycznych i ich pojemnosci turystycznej.
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Cel wsparcia %@Q oncmzscin

W ramach dziatania:

priorytetowo traktowane bedg produkty o najwiekszym wptywie na
aktywizacje przedsiebiorczosci w sektorze MSP,

wsparcie uzyskaja przedsiewziecia integrujace dziatalno$¢ MSP
w obrebie klastrow lub konsorcjow cztonkdéw inicjatyw klastrowych,

dofinansowanie uzyskajg projekty przewidujgce wsparcie dla obiektow
stanowigcych wysokiej jakosci atrakcje turystyczne,

wsparcie ukierunkowane bedzie na zapewnienie zwiekszenia ruchu
turystycznego spoza obszaru Polski wschodniej,

realizowane beda inwestycje wptywajace na wydtuzenie
dotychczasowego sezonu turystycznego.
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Sieciowy produkt turystyczny FPa) romnascn

TURYSTYCZNA

Gotowa do sprzedazy spakietyzowana oferta, oparta o rozproszong
strukture podmiotéw, atrakcji, miejsc, punktow obstugi, obiektdow,
funkcjonujacych jako jedna spdjna koncepcja, posiadajgca wspolny,
wiodacy wyrdznik (marke) produktu.

Rdzen oraz podstawe kreowania marki takiego produktu powinny
stanowic nie wiecej niz trzy gtowne (flagowe) atrakcje turystyczne.

Skala oddziatywania produktu powinna by¢ co najmniej
ponadregionalna. Oznacza to, ze w ramach utworzonego produktu, ruch
turystyczny powinien w duzej mierze by¢ generowany spoza regionu
(wojewodztwa lub wojewodztw), na terenie ktdérego produkt zostat

utworzony.
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Sieciowy produkt turystyczny %6(;3,(1\

Rezolucja Parlamentu Europejskiego z dnia 27 wrzesnia 2011 r. w sprawie Europy jako
najpopularniejszeqgo kierunku turystyczneqo na swiecie — nowe ramy polityczne dla
europejskiego sektora turystycznego podkresla znaczenie kontynuowania dziatan na rzecz
taczonych produktdéw turystycznych.

Komisja Europejska zacheca do réznicowania oferty turystycznej poprzez waloryzowanie
na skale europejskg tematycznych produktow turystycznych (Komunikat Komisji do
Parlamentu Europejskieqgo, Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego
i Komitetu Regionow, Europa — najpopularniejszy kierunek turystyczny na swiecie — nowe
ramy polityczne dla europejskiego sektora turystycznego).

Komitet Ekonomiczno-Spoteczny sugeruje rozwdj wyspecjalizowanych form turystyki
tematycznej w ramach zakrojonej na europejskg skale polityki dywersyfikacji oferty
i uwzgledniania nowo powstajacych rynkéw (Opinia Europejskiego Komitetu
Ekonomiczno-Spoteczneqgo w sprawie komunikatu Komisji do Parlamentu Europejskiego,
Rady, Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego i Komitetu Regionow ,,Europa —
najpopularniejszy _kierunek turystyczny na sSwiecie — nowe ramy polityczne dla
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Kazdy projekt bedzie obejmowac tacznie: inwestycje w spdéjna
infrastrukture produktow turystycznych, rozwdj aplikacji i ustug opartych
na technologiach informacyjno-komunikacyjnych, dziatania promujace
produkt turystyczny (scisle zwigzane z realizowanymi inwestycjami),
opracowanie i wdrozenie jednolitych standardow funkcjonowania
i promocji produktu, szkolenia dla podmiotéw realizujgcych
przedsiewziecie w zakresie przestrzegania ww. standardéw, a takze
wprowadzenia produktu na rynek.
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Beneficjenci i grupy docelowe %{@m
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Beneficjenci: inicjatywy klastrowe (z co najmniej 70% liczcbowym udziatem
MSP oraz 70% udzialem MSP w wartoéci kosztéw kwalifikowalnych
projektu), konsorcja cztonkow inicjatyw klastrowych (z co najmniej 70%
liczcbowym udziatem MSP oraz 70% udziatem MSP w wartosci kosztow
kwalifikowalnych projektu).

Wybor projektdw do dofinansowania odbywac sie bedzie w trybie konkursowym.
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Wartos¢ projektu %6(’3{"\
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Minimalna wartos¢ kosztow kwalifikowalnych: 20 min zt

Minimalny udziat wydatkow inwestycyjnych w wartosci
kosztow kwalifikowalnych: 80%

Minimalny udziat wydatkow inwestycyjnych dotyczacych
atrakcji, obiektow stanowigcych rdzen wspieranego produktu
turystycznego oraz podstawe tworzenia jego marki: 40%
wszystkich kosztow kwalifikowalnych przeznaczonych na czesc
inwestycyjna projektu
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Finansowanie projektow %agﬂ
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Forma finansowania: Dotacja
Alokacja na dziatanie: 130 min EUR

Pomoc publiczna

Z uwagi na ukierunkowanie wsparcia na pobudzanie
przedsiebiorczosci, a tym samym komercyjny charakter
wytworzonych produktéow turystycznych dofinansowanie
udzielane jest w formie pomocy publicznej, tj. regionalnej
pomocy inwestycyjnej oraz pomocy de minimis.
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Cross-financing %6(;3,;1\

TURYSTYCZNA

Szkolenia dla cztonkow inicjatyw klastrowych lub konsorcjow
powotanych w oparciu o inicjatywy klastrowe realizujgcych
projekt w zakresie przestrzegania jednolitych standardow
funkcjonowania i promocji powstatego produktu turystycznego
oraz jego wprowadzenia na rynek.

Do 10% wartosci wydatkow kwalifikowanych projektu.
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Komplementarnosc¢ z RPO
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*  Priorytet inwestycyjny 3.2 Opracowanie i wdrazanie nowych modeli biznesowych dla MSP,
w szczegolnosci w celu internacjonalizacji.

*  Priorytet inwestycyjny 3.3 Wspieranie tworzenia i poszerzenia zaawansowanych zdolnosci
w zakresie rozwoju produktow i ustug we wszystkich wojewddztwach.

*  Priorytet inwestycyjny 2.3 Wzmocnienie zastosowan TIK dla e-administracji, e-uczenia sie,
e-wit3aczenia spotecznego, e-kultury i e-zdrowia.

*  Priorytet inwestycyjny 6.3 Ochrona, promocja i rozwoj dziedzictwa kulturowego i naturalnego.

*  Priorytet inwestycyjny 6.4 Ochrona i przywrdcenie bioréznorodnosci, ochrona i rekultywacja
gleby oraz promowanie systemow ochrony ekosystemow, w tym programu NATURA 2000 oraz
zielonej infrastruktury.

* Priorytet inwestycyjny 8.2 Wspieranie wzrostu gospodarczego sprzyjajacego zatrudnieniu
poprzez rozwdj potencjatu endogenicznego jako elementu strategii terytorialnej dla
okreslonych obszaréw, w tym poprzez przeksztatcanie upadajacych regionow przemystowych
i zwiekszenie dostepu do okreslonych zasobow naturalnych i kulturalnych oraz ich rozwaj.

4 ;;‘;Priorytet inwestycyjny 9.2 Wspieranie rewitalizacji fizycznej, gospodarczej
11 spotecznej ubogich spotecznosci na obszarach miejskich i wiejskich.
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Dziekuje za uwage.
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