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Informacja prasowa

,Warszawa zagra w filmie czyli Polska w Bollywood”

Kampania promocyjna Polski w Indiach.

Wielkie kino zagoscito w Polsce. Trwaja zdjecia do wysokobudzetowej produkcji Bollywood ,,Kick”.
W filmie graja niezwykle popularni w Indiach: Salman Khan (15,5 min polubiern na Facebooku),
Jacqueline Fernandez (4,5 min polubien na FB) oraz Randeep Hooda (ponad 200 tysiecy polubien
na FB). Gwiazdy kinematografii indyjskiej a takie Sajid Nadiadwala - reiyser, producent
Nadiadwala Grandsons Entertaianment PVT LTD, majacy na swoim koncie wiele kasowych
produkcji, s3 gwarancjg sukcesu ,Kick”. Film obejrzy w Indiach okoto 100 milionéw odbiorcéw.
Dystrybucja bedzie tez prowadzona na terenie Pakistanu, Indonezji, Tajlandii, Chin, Japonii, Stanéw

Zjednoczonych, Kanady, Niemiec, Holandii i Wlk. Brytanii.

Od 2013 r. Polska Organizacja Turystyczna realizuje na rynku indyjskim duza kampanie promocyjng
,Lubie Polske!” adresowang takze do indyjskiej branzy filmowej. W tym czasie zostaty zrealizowane
podrdze studyjne dla producentéw filmowych i agentéw lokacji oraz warsztaty filmowe w Bombaju
dla filmowcow polskich i indyjskich. W spotkaniach wzieto udziat prawie 100 indyjskich podmiotéw
z branzy filmowej. Fakt, ze to Warszawa zostata wybrana przez producentéw filmu ,Kick” jest
widocznym efektem skierowania uwagi na kinematografie indyjskg w kampanii. Dzieki takim
dziataniom oraz wspodtpracy z Film Polska Productions i Urzedem Miasta Warszawy udato

sie zainteresowac Polskg, jednego z najwiekszych producentéw filmowych na tym rynku.

,Kiedy dowiedzielismy sie, ze Sajid Nadiadwala planuje realizacje swojego najnowszego megahitu
w Europie postanowilismy skupi¢ wszelkie nasze dziatania na przekonaniu go, ze Warszawa jest
doskonatym miejscem na produkcje na bardzo wysokim, sSwiatowym poziomie. Cieszymy sie,
ze starania te przyniosty sukces w postaci pozyskania filmu fabularnego "Kick", ktory - wspdlinie
z indyjskimi partnerami — mozemy realizowa¢ w goscinnej Warszawie”. — méwi Maciej Zemojcin —

Wiceprezes Film Polska Productions.
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Dzieki wielomilionowej publicznosci i popularnosci, jaka cieszg sie produkcje Bollywood - i to nie tylko
w Indiach - kraje, w ktérym toczy sie akcja filmu stajg sie celem podrdzy turystow. W szczegélnosci
mieszkancy Indii czesto podrdzujg do miejsc, w ktérych ich ulubieni bohaterowie przezywajg swoje
przygody. Warszawa stata sie ttem, zapadajgcych w pamieé, wielu brawurowych akcji filmu,
co niewatpliwie przyczyni sie do zwiekszenia jej rozpoznawalnosci w krajach gdzie film bedzie
pokazywany. ,Trzeba pamietad, ze filmy wyprodukowane w Indiach oglgdajg mifosnicy na catym
Swiecie. To dla Warszawy nowa mozliwos¢ pokazania sie i przyciggniecia turystow, budowania

pozytywnej marki miasta” — mowi Michat Olszewski, zastepca Prezydenta m.st. Warszawy

,Doswiadczenie innych krajow pokazuje, Ze sita kinematografii indyjskiej w promocji jest nie
do przecenienia. Potencjat promocyjny kinematografii indyjskiej wykorzystuje juz wiele krajow miedzy
innymi Hiszpania i Szwajcaria. Przyktad miast w Szwajcarii - znanych z filmow Bollywood - do ktdrych
przyjezdzajg nowozericy z Indii, to tylko jeden z wielu” — mowi Rafat Szmytke Prezes Polskiej
Organizacji Turystycznej. ,W kampanii ,Lubie Polske” wykorzystalismy w reklamach stylistyke
nawiqzujgcqg kolorystykg i basniowq narracjq do estetycznych kanondéw Bollywood. W bajkowej
scenerii bohaterowie reklam i spotu promocyjnego zapraszajq do Polski a hasto kampanii - Przyjedz
i znajdz swojq historie — w kontekscie akcji filmu ,Kick” - nabiera nowego znaczenia” — méwi Rafat
Szmytke Prezes Polskiej Organizacji Turystycznej. ,Liczymy, Ze to nie ostatnie tego typu dziatanie,
ktore wpisuje sie w strategie promocyjng, nie tylko naszej Organizacji, ale réwniez miasta stofecznego

Warszawy” — dodaje Szmytke

W kampanii , Lubie Polske!” oprécz dziatan w prasie i Internecie zostat takze opracowany w formie
aplikacji na telefony komorkowe (platformy iOS i Android) przewodnik po plenerach w Polsce. W jego
tresci zostaty uwzglednione praktyczne informacje dla zagranicznego producenta filmowego
planujgcego produkcje w Polsce, w tym miedzy innymi: zdjecia réznorodnych pleneréw z opisem
i wskazaniem lokalizacji na mapie (lokacje), adresy miejskich biur filmowych (film commission),
informacje o zezwoleniach niezbednych przy realizacji produkcji, wykaz dostepnych w Polsce
mechanizméw finansowania produkcji filmowej, baza firm dostarczajgcych sprzet i ustugi

do realizacji filmow oraz informacje praktyczne dotyczgce podrdzy i pobytu w Polsce.




W 2013 roku okoto 15 min obywateli Indii odbyto podréz zagraniczng, z czego 60% w celach
biznesowych. Tourism Australia szacuje, ze do roku 2020 liczba ta wyniesie az 50 min. Po Chinach jest
to najszybciej rosnacy rynek turystyki wyjazdowej. Obserwujemy wzrost turystyki biznesowej
do Polski z Indii. Trzeba przy tym doda¢, ze Indusi podrdzujacy w celach biznesowych czesto zabierajg
ze sobg w podrdz rodzine i przyjaciét tym samym pobyt o charakterze biznesowym wydtuza sie i staje

sie rekreacyjnym potaczonym ze zwiedzaniem i zakupami w Polsce.

Przecietny Indus spedza w Polsce 3 noce i spedza je w hotelach 3-4* lub 4-5* (turysci biznesowi).
W 2013 roku noclegi w turystycznych obiektach noclegowych wzrosty o 11,2% i wyniosty 38 487.
Turysci z Indii, ktérzy przyjezdzajg do Polski upodobali sobie najbardziej Warszawe, Krakéw oraz
obiekty wpisane na Liste Swiatowego Dziedzictwa kulturowego UNESCO. Obok tych miast
popularnoscia cieszy sie takze Zakopane - z jego swoistg atmosferg, architekturg i kultura. Na trasach
swojej podrdzy poszukujg tez mozliwosci dokonania zakupdéw, w tym przedmioty tradycyjnego

rekodzieta, pamiatki i odziez.

Kontakt dla mediéw
Katarzyna Draba — Rzecznik prasowy Polskiej Organizacji Turystycznej

Tel. 606 909 202, e-mail: Katarzyna.draba@pot.gov.pl

Bartosz Milczarczyk — Rzecznik prasowy Urzedu Miasta Stotecznego Warszawy

Tel. 726 086 525, e-mail: b.milczarczyk@um.warszawa.pl

Joanna Dabek — Film Polska Productions

Tel. 698 112 332, e-mail: joanna.dabek@prmaker.pl
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