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Warszawa, dnia 16.12.2013 r.
BF/AS-ZP/-066-...... /13
Znak sprawy 73/13 Wykonawcy

Dotyczy: postgpowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w
trybie przetargu nicograniczonego na Dostawe artykuléw promocyjnych z
nadrukami, oznaczenie sprawy 73/13

Odpowiedzi na zapytania

Uprzejmie informujemy, iz w dniu 05 grudnia oraz w dniu 13 grudnia 2013r. do
Zamawiajgcego wplynely zapytania dotyczace zapiséw specyfikacji istotnych
warunkéw zamoéwienia, w postgpowaniu prowadzonym na podstawie przepiséw
ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo Zaméwien Publicznych (Dz. U. z
2013 1. poz. 907 z pdin. zm.) w trybie przetargu nieograniczonego, na: Dostawe
artykuléw promocyjnych z nadrukami, oznaczenie sprawy 73/13

Tres¢ wspomnianych pytan oraz stanowisko (wyjasnienia) Zamawiajacego w

przedmiotowych kwestiach jest nastgpujgce:

PYTANIE 1

Jakie konkretnic loga maja si¢ znaleZé na poszezegélnych artykutach
reklamowych?

ODPOWIEDZ 1

Na kazdym artykule promocyjnym musi znalezé si¢ logotyp Unii Europejskiej,
Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka oraz Polskiej Organizacji
Turystycznej.

PYTANIE 2

Co przedstawiajq logotypy przedstawione na stronach od 19 do 23?

ODPOWIEDZ 2

. Logotypy na stronach 19 do 23 to logotypy Unii Europejskiej, Programu

{¥peracyjnego Innowacyjna Gospodarka oraz Polskiej Organizacji Turystycznej, a

INNOWACYINA GOSPODARKA FUROREIS FUNTASE

NARODGQWA STRATEGIA SPOINOSCL RAOZWIU REGIONALKECO




takze czgsci sktadowe identyfikacji wizualnej Polskiej Organizacji Turystycznej
(POT).
PYTANIE 3

Co przedstawia napis Wzdr nr 2?

ODPOWIEDZ 3
Wzor nr 2 przedstawia tzw. , krajke” tj. identyfikacje wizualng POT.

PYTANIE 4
Co to sa Ikony skiadowe identyfikacji wizualnej POT?

ODPOWIEDZ 4
Ikony skiadowe identyfikacji wizualnej POT to czesci skladowe tzw. Hkrajki” .

identyfikacji wizualnej POT.
PYTANIE 5

Co Zamawiajacy rozumie przez zapis: ,projekt graficzny nadruku dostosowany i
wykonany przez Wykonawcg na podstawie materialdw przekazanych przez
Zamawiajacego™? Na jakim etapie zostana przekazane przez Zamawiajacego te
materialy? Jakie to beda materiaty? Czy pojawia sie jakies nowe loga/znaki/mapisy?

ODPOWIEDZ 5

Zamawiajacy przekaze przy podpisywaniu umowy pliki graficzne przedstawiajgce

logotypy oraz ,krajke” zaprezentowane w SIWZ. Projekt graficzny nadruku
Wykonawea przygotuje na podstawie materiatow przekazanych przez
Zamawiajacego. Zamawiajacy nie przewiduje pojawienia si¢ nowych elementéw
graficznych.

PYTANIE 6

Co Zamawiajacy rozumie przez zapis: ,,zgodnie z przyjeta przez Zamawiajacego
wizualizacja™?

ODPOWIEDZ 6

~Zgodnie z przyjeta przez Zamawiajacego wiznalizacja” czyli zgodnie z
wizualizacjg przedstawiong w SIWZ jako wzér identyfikacji wizualnej POT

PYTANIE 7

Co Zamawiajacy rozumie przez zapis w SIWZ: ,, Wszystkie oznaczenia graficzne i
merytoryczne zgodne z aktualnymi wytycznymi MRR dotyczacymi oznakowania
projektéw w ramach PO IG? Co to sa ,,wszystkie oznaczenia graficzne”™?



ODPOWIEDZ 7

Zamawiajacy wymaga aby oznaczenia graficzne UE oraz POIG byly zgodne z
wytycznymi Ministerstwa Rozwoju Regionalnego (MRR). Przy podpisaniu
umowy z Wykonawca przekazany zostanie ,,Przewodnik w zakresie promocji
projektéw finansowanych w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna
Gospodarka, 2007-2013 dla beneficjentéw i instytucji zaangazowanych we
wdrazanie programu”.

PYTANIE 8

Co Zamawiajgcy rozumie przez zapis: ,,Wszystkie przedmioty ... muszq posiadaé
oznakowanie zgodne ze wzorem przynajmniej na indywidualnym opakowaniu
przedmiotu. Oznakowanie na przedmiotach moze zostaé ograniczone zgodnie z
wylycznymi MRR w sprawie informacji i promocji projektéw w ramach PO IG
oraz zostac wydrukowane w monochromie”?

ODPOWIEDZ 8

Zamawiajacy informuje, ze wszystkie artykuly promocyjne musza by¢
oznakowane graficznie i merytorycznie zgodnie z aktualnymi wytycznymi MRR,
z zastrzezeniem, iz o ile nie ma mozliwosci umieszczenia oznakowania na samy
artykule promocyjnym dopuszcza si¢ oznakowanie indywidualnego opakowania
tego artykulu. Dopuszcza si¢ zastosowanie powyzszych oznakowan w
monochromie czyli w ¢zemni i bieli.

PYTANIE 9

Jak wyglada kolorystyka poszczegélnych znakéw? Zamieszczona w Internecie
Specyfikacja jest zeskanowana w skali szarosci i nie mozna zobaczy¢ kolorow.
ODPOWIEDZ 9

Zamawiajacy informuje, ze na stronie 22 SIWZ sa podane pantony krajki,
jednoczesnie Zamawiajacy informuje, Ze w zalaczniku nr 1 do niniejszych
Odpowiedzi znajda Paristwo kolorystyke znakéw graficznych.

PYTANIE 10
Czy moga Paristwo udostgpnié wzory logotypéw w plikach graficznych?

ODPOWIEDZ 10
Wzory logotypéw w plikach graficznych zostana przekazane Wykonawcy przy

podpisaniu umowy.




Zalaczniki:

1. Kolorystyka logotypow

PYTANIE 11
W przypadku koszulek polo, naktad calosciowy jest 1200, natomiast w podziale na
sztuki jest napisane, ze ma by¢ 100 sztuk damskich i 100 sztuk meskich?

ODPOWIEDZ 11
Zamawiajacy poprawia omylke rachunkows, prawidtowa ilo$é koszulek to 1200
sztuk, 600 koszulek damskich i 600 koszulek meskich.

PYTANIE 12

Gdzie mozna pobra¢ zataczniki odnosnie grafik »krajka”.

ODPOWIEDYZ 12
Wzory logotypéw w plikach graficznych zostang przekazane Wykonawcy przy

podpisaniu umowy.

Z uwagi na fakt, iz udzielone wyjasnienia nie wymagaja dodatkowego czasu na
przygotowanie oferty Zamawiajacy nie zmienia terminu sktadania ofert.
Powyzsze odpowiedzi stanowia integralng czes¢ specyfikacji istotnych warunkéw

zamo6wienia i obowiazujg wszystkich Wykonawcow.
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Ikony sktadowe identyfikacji wizualnej POT:
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NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI - KSIEGA IDENTYFIKAL

ZNAK MARKI

znak graficzny

Znak graficzny jest zbudowany z ukfadu pofaczonych gwizzd na tle trapezu,
Symbolika gwiazd nawiazuje do flagi Unii Europejskie] poprzaz kolar jadne]

2z gwiazd, jak réwniez niebiaski kolor tha. Nawiazuje rowniaz do symboliki flagi
Polski - kolory pozostatych dwaoch gwiazd.

W sposéb symboliczny komunikuje o przeptywie funduszy europejskich.
Kierunek zachod - wschod zostal uzyskany poprzez nadanie dynamiki
gwiazdom.

Cata forma znaku graficznego tworzy ziudzenia przestuzeni

dzieki nastepujacym zabiegom graficznym:

- nadanie efektu tréjwymiarowosci poszczegdinym gwiazdom

- wprowadzenie cienia rzuconego

- nadanie perspektywy prostokatnemu thu

- ,schowanie” fragmentu czerwonej gwiazdy w obrebie prawego boku
trapezu oraz wprowadzenie na jej powierzchni cienia rzucanego przez trapez.

Niebieskie tto symbolizuje okno z widokiem na niebo, tworzy kadr przestrzeni,
swiata, w ktory lecg, wehodzg polaczone gwiazdy.

Potgczenie gwiazd oraz ich symbolika poprzez kolor mowig nam

o wspolnocie UE, jej trwalosci i sile.

Charakter graficzny gwiazd nasuwa skojarzenia z postaciemi ludzi,
wprowadzajge tym samym w symbolike aspekt ludzki. Méwi o zjawisku
synergii, czyli kooperacji (wspdtpracy) réznych czynnikow, ktorej efekt
jest wiekszy niz suma ich oddzielnego dzlalania.

Znak graficzny koresponduje z ideg przewodnia marki -, Naped twérczych
przemian" W swoim przekazie niesie podstawowe atrybuty przedsiewziecia
- dynamike, tworczosé oraz nakierowanie na przysziosé,

znak graficzny
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NARODOWA STRATEC

ZNAK MARKI

forma podstawowa

Forma podstawowa znaku marki jest zbudowana z zestawienia znaku
graficznego z lugotypem w cisle skreslonych proporcjach.
Mozliwe jest stosowani= znaku graficznego bez logotypu.

NARODOWA
STRATEGIA SPOJNOSCI

logotyp
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NARODCWA STRATEGIA SPOINOSCI - KSIEGA IDENTYFIKACI WIZLU,

ZNAK MARKI formy uzupetniajace

Formy uzupelniajace znaku marki sq zbudowane z zestawienia znaku
graficzneqgo z logutypem w icisle ckreélonych proporcjach.

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

dla rozwoju Polski

NARODOWA =
STRATEGIA SPOINOSCI

dla rozwoju Polski

NARODOWA

STRATEGIA SPOINOSCI
2007 — 2013
I k ,(jl'I \\rlui
NARODOWA ) NARODOWA | .
STRATEGIA SPOJNOSCI STRATEGIA SPOIJNOSCI

2007 — 2013



forma podstawowa i formy uzupetniajgce

ZNAK MARKI w wersji angielskiej

Forma podstawowa i formy uzupetniajgce znaku marki sq zbudowane
z zestawiania znaku graficznego z logotypem w écisle ckreslonych
proporgjach.

NATIONAL
COHESION STRATEGY

forma podstawowa

NATIONAL COHESION STRATEGY

NATIONAL COHESION STRATEGY

for Poland's development

NATIONAL
COHESION STRATEGY

for Poland's development

NATIONAL
COHESION STRATEGY

2007 — 2013

formy uzupelniajgce



ZNAK MARKI budowa i proporcje

Modut konstrukeyjny Na karcie przedstawiono sposob konstrukeji znaku marki bazujgcy
kwadrat o boku réwnym na zaleznaosciach wielkosciowych wynikajacych z wysokoéci znaku
1/8 wysokosci znaku graficznego graficznego.

~NARODOWA | = =
STRATEGIA SPOJNOSCI *

symetrii

forma podstawowa

SPOINOSTI - KSIEGA IDENTYFIRACH WIZUALNE) 2007

NARDDOWA STRATEGIA

- NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Symetril

forma uzupelniajgca



ZNAK MARKI znak graficzny na siatce modutowej

Siatka modutowa okredla podstawowe proporcje | wielkosci w budowie znaku
graficznago. Stosowana jest w przypadku odwzarawania znaku marki

na powierzchniach wielkoformatowych, gdzie zastosowanie formy
elektronicznej jest niemozliwe. Modulem konstrukcyjnym jest kwadrat

© boku réwnym 1/8 wysokosci znaku graficznego.

COWA STRATEGIA SPOINOSC! - KSIEGA IDEMTYFIKACI WIZUALNET 2007
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znak graficzny na siatce modutowe)



ZNAK MARKI pole podstawowe i pole ochronne

Modul konstrukcyjny Pole podstawowe definiuje minimalny zamkniety obszar wokdt znaku,
kwadrat o boku réwnym w ktdrym znak moze by¢ uzyty.
1/4 wysokosci znaku graficznego Pole achronne definiuje obszar wokat znaku, w kiérym obca forma graficzna

Jak i tekstowa nie powinna by¢ zamieszczana.

&—|——— pole znaku

NARODOWA |
STRATEGIA SPOJNOSCl

& —— pole podstawowe

zasada konstrukeji pola podstawowego znaku marki

GINCGSC - KSIEGA IDENTYFIKACH WIZUALNE] 2007

MNARODOWA STRATEGIA SPi

NARODOWA =
STRATEGIA SPOJNOSCi

pale znaku

zasada konstrukcji pola ochronnego znaku marki



ZNAK MARKI warianty achromatyczne

UWAGA! Ponizsze warianty znaku majg zastosowanie w tych obszarach
Prostokaty opisujace znaki nie stanowiz komunikacji instytucji, gdzie wykorzystanie wersji petnokolorowej

ich integralngj czesci - symulujs jest niemozliwe ze wzgledow technologicznych (na przyklad tloczenie,
=dynie tle grawerunek itp.). Na stronie przedstawiono warianty znaku w odcieniach
szarosci oraz warianty achromatyczne,

7. NARODOWA
STRATEGIA SPOINOSCI

wariant w odcieniach szarosci

A IDENTYFIKACH WIZUALNE] 2007

SIEG

JNOSCE - &

NARODOWA =
STRATEGIA SPOJNOSCI

NARODOWA STRATEGIA SPO),

NARODOWA

STRATEGIA SPOJNOSCI

wariant achromatyczny - CZamy

(pozytyw / negatyw)



ZNAK MARKI warianty monochromatyczne

Ponizsze warianty znaku majg zastosowanie w tych obszarach komunikacji
instytucji, gdzie wykaorzystanie wersji petnokolorowe] jest niemozliwe
ze wzgledow technologicznych (na przyktad tloczenie, grawerunek, itp.).

ta

NARODOWA
STRATEGIA SPOJNOSC]

NARODOWA

STRATEGIA SPOJNOSCI

AT WIZUALNE) 2007

SO - KSIEGA IDENTYF KA

wariant monochromatyczny — niebieski
(pozytyw / negatyw)

A STRATEGIA SPOINO!

NARODOW,

wariant monochromatyczny - szary
(pozytyw / negatyw)



ZNAK MARKI kolorystyka podstawowa

UWAGA! Kolorystyka znaku jest istotnym czynnikiem ksztaftujgcym tozsamosé
Kolorystyka przedstawiona i sposob postrzegania marki. Kolory znaku oraz elementow systemu

w opracowaniu jest symulaciz koloraw identyfikacji powinny by jak najbardziej zblizona do koloréw ckredlonych
z drukarki laserowej | stuzy jedynie w CMYK, niezaleznie od techniki reprodukgji. Ponizej przedstawiono

celom llustracyjnym parametry poszczegdinych elementow sygnetu. Wykarzystano w nich efekt
Kolory nalezy dobierac weadlug gradientu typu liniowego.

podanych na karcie wartosici
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znak graficzny - CMYK
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y
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E CMYK

0801000 0:5:1000 0:100:100:0 0:100:100:0 0:100:100:40
kat:-145 kat: 110

il

0:60:100:0 0:5:1000 0:100:10030 0:100;100:0 0:100:1000

kat: 40 kat: 75
| CMYK G
100:80:0:15 100:40:0.0 0:100:100:0 0:100:100:30

kat:-180

budowa gradientu znaku graficznego - CMYK



ZNAK MARKI kolorystyka uzupetniajaca

Na stronie przedstawiono parametry kolorystyczne znaku marki w zaleznosci
rzedstawiona od wybranej techniki reprodukcji,

Kolorystyka p

w opracowaniu jest symulacjg kolorow W przypadku druku w systemie PANTONE wykorzystujemy 3 kolory PANTONE
z drukarki laserowej i stiizy jedynie - niebleskl, czerwony | z&hty oraz zaktadamy raster z overprintem z kolordw
celom ilustracyjnyrm CMYK - black i magenta.

Kolory nalezy dobierac wedhug Zaleca sie druk bezposrednio na folil.

podar ych na karcie wartosci

Odpowiednio ciemniejszy kolor

padku podkreslenia

gwiazc

Oraz rzucanego przez nie clenia

w
=
=

JIWIZ

A IDENTYFIEAC

znak graficzny - PANTONE znak grahiczny — uproszczony (folie, pleksi)
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[ Technika reprodukcji / kolor

NIEBIESKI 2835C/U
|
CZERWONY 185C/U j 1510/ * 1760

2670/ 2840

PANTONE C /U ‘ REPSOL GLASS ‘ RAL
‘ 5005 / * 5003

100-002 /* 100 "303‘ 057/ *067

3020 /* 3001 100466 /* 10023 | 032/%030

021 /%020

100-25 / * 100-381

BIALY ‘ Trans. White C/ U

Process Biack C/ U

i 1ec/u

0900 / * 7560

9005 100-12 070

Folia 3M (100) ‘ Folia ORACAL

3520/ %3610 ’ 1028 /%1007

9016 /* 7047 | 100-10/* 100-384 l 010/*072
| |

7050

tabela kolorow dla technik drukarskich oraz innych technik reprodukgji



ZNAK MARKI tta znaku marki

VAG! Strona ilustruje podstawowe wersje kolorystyczne tef jednorodnych,
Prost ol pisujgee znaki na jakich mozna stosowac znak. Dopuszcza sie stosowanie znaku na thach
nie stanowig Ich integralnej czesci innego koloru. Dla znakéw PO/RPO wskazanym tlern sg kolory przyporzagdko-
i wane kazdemu z PO/RPO.

NARODOWA =
STRATEGIA SPOJNOSCI

tlo biate

NARODOWA = |
STRATEGIA SPOINOSCI

tlo niebieskie

NARODOWA
STRATEGIA SPOINOSCI

tto czarne

NARODOWA =
STRATEGIA SPOJNOSCI

tlo srebrne



ZNAK MARKI typografia podstawowa

Liternictwo logotypu bazuje na fontach z rodziny The Mix CE.

Podstawowymi fontami w komunikacji marki jest zamiennik systemouwy Arial CE
Przy tworzeniu przekazu nalezy dbac o jego czytelnosé. Hasto powinno

by¢ pisane zdecydowanie wiekszym krojem niz pozostate bloki tekstowe.

The Mix Semi Bold CE Plain - logotyp

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI

Arfal CE Bold

AABCCDEEFGHIJKLLMNNOOPQRSSTUVWXZZZ
agbccdeefghijkilmnnooépqrsstuvwxyzzz
0123456789

UMOSC - KSIEGA IDENTYFIKACH WIZUALNE 2007

NARCDOWA STRATEGIA SPO



