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Polska Organizaga Turystyczna

Warszawa, 15 pazdziernika 2013 r.

Informacja prasowa

»Nowa, zaskakujaca reklama polskich regionéw za granicy”

Projekt ,Promujmy Polske Razem” rozpoczat sie w czerwcu 2011 roku. Poczatkowo
byt realizowany we Francji, Niemczech i Wielkiej Brytanii. W trzecim kwartale 2012 roku
dziataniami promocyjnymi zostaty objete Szwecja, Belgia, Dania i Holandia a od czerwca
2013 roku kampania zostata rozszerzona na nowe kraje: Irlandie, Wiochy, Hiszpanie, Rosje,
Czechy i Ukraine. Projekt realizowany jest ze srodkéw unijnych i potrwa do konca 2014 r.

W kampanii, ktéra rozpoczeta sie w 2011 roku zostato wykorzystane duze
zainteresowanie medidw Polska, jako gospodarzem Mistrzostwami Europy w Pitce Noznej
UEFA Euro 2012™. Dzieki efektywnym dziataniom promocyjnym podjetym przed i w trakcie
UEFA Euro 2012™ udato sie zgromadzi¢ duzy kapitat zaufania i zaktadana, na poczatku
projektu, liczba turystéw w 2012 roku 13 min wyniosta 14,8 min (wartos¢ na koniec projektu
tj. na koniec 2014 — 14,9 min). Wskaznik ,wydatki turystow zagranicznych” szacowany
na 4,8 mld USD wyniést w 2012 roku 6,2 mld USD (wartos$¢ na koniec projektu - 7, 1 mld
USD). Efekty sg wymierne - udziat branzy turystycznej w PKB w 2012 r. wynidst 6% i byt
najwyzszy od 2007 r.

Obecnie kontynuowane s3 dziatania z wykorzystaniem najbardziej efektywnych
narzedzi, ktére sprawdzity sie na poszczegdlnych rynkach oraz znakomicie spetnity swoja role
wséréd docelowych grup turystdw. Realizowana przez POT multimedialna kampania
wizerunkowo produktowa odnosi sie do idei rekomendacji, ktéra jak wynika z badan,
pozostaje podstawowym zrédtem przekazywania informacji.

Reklamy prezentowane sg w konwencji bajek nawigzujgcych do historii, ktére
zapamietuje sie na cate zycie. W kreacji layoutow zostaty wykorzystane odniesienia do basni,
legend, historii uniwersalnych, zakorzenionych w europejskiej kulturze iprzez
to dekodowanych niemal automatycznie na podstawie prostych ikon umieszczonych
w kadrze jako ,opowiesci”. Wizualnie pomyst opiera sie na ,basniowo” fotografowanych
lokalizacjach w Polsce i umieszczonych w tym kontekscie wspdiczesnie ubranych,

nowoczesnych postaci turystow. Catos¢ jedynie poprzez gesty/symbole nawigzuje
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do konwencji basni. Wybér produktow a takze motywow bajkowych zostat dokonany przy
Scistej wspotpracy z Regionalnymi Organizacjami Turystycznymi. Po raz pierwszy powstat
wspoélny  przekaz reklamowy uwzgledniajgcy  specyfike  wszystkich  regiondow.
»Wykorzystalismy do naszej kampanii bajkowe motywy, ktére s3 nawigzaniem
do archetypow i symboli oraz odgrywajg role w ksztattowaniu wyobrazeid o nas samych
i naszym zyciu. Przywotanie skojarzen ze swiata basni i marzen to zacheta do podrdézy
do Polski - kraju, w ktorym jest wszystko mozliwe, bo wszystko co jg tworzyto i tworzy jest
unikatowe i inspirujgce. Kazdy region to inna opowies¢, legenda i mozliwosci” — moéwi Rafat
Szmytke Prezes Polskiej Organizacji Turystyczne;.

Promowane bedg produkty, na ktére istnieje realny popyt na rynkach objetych
dziataniami promocyjnymi (turystyka kulturowa: Warszawa. Wroctaw, Krakéw, Gdansk, £tédz;
turystyka w obszarach naturalnego srodowiska: Biebrza; turystyka aktywna: zeglarstwo, golf,
Mazury, wspinaczka i przemyst spotkan). Wszystkim dziataniom realizowanym w ramach

kampanii towarzyszy hasto: Polska — Come and find your story.

Kampania kierowana jest do wszystkich grup wiekowych, w szczegdélnosci do ludzi,
ktorzy szukajg nowych przezyé, niebanalnych pomystéw na spedzenie wolnego czasu,
a czesto takze miejsc na wyciszenie i wypoczynek wsréd dziewiczej natury. W kontekscie
przemystu spotkan taka grupe stanowig organizatorzy konferencji i kongresow.

Kontynuowane bedg dziatania z wykorzystaniem najbardziej efektywnych narzedszi,
ktére sprawdzity sie na poszczegdlnych rynkach oraz spetnity swojg role wsrdéd docelowych
grup turystow okreslonych w ,Strategii Marketingowej Polski w sektorze turystyki na lata
2012-2020". Na rynku rosyjskim i czeskim bedzie to reklama w prasie, na rynku ukraiiskim
oraz wtoskim telewizja, outdoor i prasa, a na rynku irlandzkim outdoor i prasa. Na wszystkich
rynkach beda realizowane dziatania promocyjne w Internecie i w mediach
spotecznosciowych. Wyprodukowane zostang materiaty promocyjne i wydawnictwa.
Najwazniejsze dziatania adresowane do mediéw i Srodowisk opiniotwdrczych to: podrdze

studyjne dla dziennikarzy oraz road show dla organizatoréw przemystu spotkan.

Kontakt: Katarzyna Draba — Rzecznik prasowy tel. 606 909 202, 22 536 70 58,

e-mail: katarzyna.draba@pot.gov.pl
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