,Piekny Wschod”

Kampania Promujgca Atrakcyjnosc
Turystyczna

Wschodnich Wojewédztw Polski.

Warszawa 19.09.2012
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O projekcie {,3/‘,\ oo
Istota i cel projektu Tolskal iavervooms

&

Celem projektu "Promowanie

zrownowazonego rozwoju turystyki"

jest wzrost zainteresowania ofertg

turystyczng  pigciu  wojewodztw |
wschodniej Polski:

* warminsko-mazurskiego,
* podlaskiego,
* lubelskiego,
 podkarpackiego,

_* Swigtokrzyskiego.




O projekcie

Budzet i

POLSKA

etapy

* Budzet projektu

ponad 22,5 MLN PLN - na okres styczen 2010 . - pazdziernik 2012 .

* Projekt sktada sie z dwdch komponentow:

. Opracowanie Studium uwarunkowan atrakcyjnosci turystycznej
Polski wschodniej, w tym analiza segmentéw turystyki oraz typow
turystow odgrywajacych kluczowa role w regionalnych gospodarkach
makroregionu

Il. Promocja Polski wschodniej jako miejsca aktywnego wypoczynku
multimedialna kampania promocyjna
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Odbiorcy

Adresatami kampanii byli:

* mieszkancy Polski — zaréwno 5 wojewddztw objetych kampanig,
jak i pozostatych obszarow

e potencjalni turysci w wieku 25-59 lat

* specyficzne grupy jak: ,poszukiwacze innosci” i ,turysci
aktywni”, ,,turysci rodzinni”

* mieszkancy Niemiec i Ukrainy, krajow, ktorych obecny potencjat
marketingowy daje stosunkowo najwieksze mozliwosci dla
przysztosci turystyki ,,Pieknego Wschodu”
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Partnerzy projektu e

 Warminsko-Mazurska Regionalna Organizacja Turystyczna
* Podkarpacka Regionalna Organizacja Turystyczna

* Lubelska Regionalna Organizacja Turystyczna

* Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna

* Regionalna Organizacja Turystyczna Wojewodztwa

Swietokrzyskiego
* Polska Izba Turystyki
* |zba Turystyki Rzeczypospolitej Polskiej

* Polska Federacja Campingu i Caravaningu
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PREZENTACJA KAMPANII
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Prezentacja kampanii
Kreacja

Zwierzeta w ogolnym odbiorze budzg pozytywne emocje.
Dlatego ambasadorami naszej kampanii zostaty miedzy innymi:

* to$ , S ODKRY)
. ks bt g JAKTO BLISKO
* /ajac
e Bobr
, ODKRYJ
* tabedz JAKTO BLISKO
* Sowa
[ J RyS, 'mxpoh:,r;apr:v,'nfn . SETKI
. o ! au ala imprez ‘ POMYS{OW
e tania e - NAWEEKEND
* Mis | sty ODKRYJ
e Dzik — | " JAKTO BLISKO
* Kon
[ J




Prezentacja kampanii -
Przewodni element graficzny 1%(5,{,‘:,\
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Gtownym elementem graficznym kampanii  byta lornetka,
nieodtgczny element wyposazenia kazdego podroznika — odkrywecy.

Jej wykorzystanie to sposéb na natychmiastowg, silng
rozpoznawalnos¢ kampanii.
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Hasta przewodnie

. .7 . , kajaki
Hasta miaty stanowi¢ dla odbiorcow S5 vasteg ODKRY)
nart sam chetnie sprobuig, nigdy nie jadt

zachete podjecia decyzji ,jade!”. Dlatego el ool JAKTO BLISKO
w kampanii znajdziemy miedzy innymi g oy mmtwmon

takie stwierdzenia jak:

14
!

www.pieknywschod.pl

,ODKRYJ JAK TO BLISKO”
,SETKI POMYSOW NA WEEKEND”

»,1363 POMYStY NA WAKACIE”

1363 pomysty
na wakacje!

www.pieknywschod.pl




Prezentacja kampanii
Dziatania
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W sktad niektorych dziatan
promocyjnych prowadzonych podczas
kampanii weszty:

» dziatania w Internecie (onet.pl,
interia.pl, targeo, sie¢ internetowa
at.net, fotka.pl, nasza-klasa.pl,
wyszukiwarka google.pl i inne) -
filmy, serial, konkursy,

* reklama medialna - TV, radio, prasa

 kampania outdoorowa,

* wizyty studyjne,

e product placement w serialu

telewizyjnym. [ TR
= = “www.pieknywschod.pl

PIEKNYtWSCHOD
wo

son | e
POLSKI WSCHOON Polsra

o a\ ==
Projekt wspétfinansowany z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego Rozwdj Polski Wschodniej na lata 2007-2013
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Prezentacja kampanii %{@m

Zatozenia kampanii dotyczgce narzedzi promocyjnych:

* Wszystkie dziatania zwigzane z prowadzeniem kampanii
,Piekny Wschdd”, zostaty podzielone na siedem etapow
realizowanych od lipca 2010 do lipca 2012. Zadania
realizowane w kazdym z tych etapow miaty rozne cele
komunikacyjne i marketingowe.

* W kampanii mediowej wykorzystano telewizje, prase,
zrealizowano kampanie w radiu i Internecie. W 2011
dotgczono nosniki outdoorowe.
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Gfownym elementem kampanii oraz narzedziem integrujgcym poszczegodlne
zadania i etapy jest serwis internetowy www.pieknywschod.pl. Odwotania do
niego sg uzywane we wszystkich dziataniach ATL, BTL i PR. W 2010 roku
ruszyta wersja angielska, w 2011 ukrainska i niemiecka.

PR cromoen S==
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KAMPANIA W LICZBACH




Kampania w liczbach %é(’g@
Zasieg poszczegolnych dziatan

—~—

Outdoor
 kampania outdoorowa - 1 098 tablic 1x1 m, 900 tablic 6x3 m

Internet:

 kampania filmowa w Internecie - 66 807 wyswietlen

e serial internetowy - 74 416 wyswietlen

 kampania ambient marketing - 10 rodzajow nosnikow

e serwis internetowy - 552 585 unikalnych uzytkownikéw

 kampania odstonowa w Internecie -7 480 600 149 odston

582‘539""“"2_0:"0 R‘r(?m 2 et


http://www.pieknywschod.pl/
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Kampania w liczbach R{@Q
Radio

 kampania radiowa -491 777 798 gross impressions

* Emisja spotow radiowych miata miejsce w kilkuset stacjach (lokalnych,
regionalnych i ogdélnokrajowych) m.in. tak popularnych jak: Radio Zet,
RMF FM, Program 1, Program 3.

e DotarliSmy z przekazem do ponad 17 min osdb

Bobr

10) XA
B8 hscroome PR sromases iz
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Kampania w liczbach

Prasa- Naktad sprzedanych tytutéw uzytych w kampanii przekroczyt 25 min

e Dotarlismy z przekazem do ponad 15 min o0séb z grupy docelowej

e obecnos¢ redakcyjna w co najmniej 10 publikacjach prasowych - 684 585
sprzedanych naktadow

* Insert- 4 inserty rozpowszechnione w 1 207 689 egzemplarzach sprzedanych
pism L

Wydarzenia e D

FESTIWAL odwiedzily w weekend Ko n nad Oxry

Szalenstwo i przyszlosc Polski
- talu h\ 16. Prn'stanek \\oodslocl\




Kampania w liczbach %(SQ e
Telewizja

RYSTYCZNA

kampania telewizyjna - 531 792 140 gross impressions

obecnosc¢ reakcyjna w co najmniej 6 programach telewizyjnych m.in. w
programie takim jak Kawa czy herbata - 4 480 445 gross impressions

17 min os6b z grupy docelowej co najmniej raz zetkneto sie z reklamg TV.

ROZWO) (’5/'/\ o ——
L Tt Tolsral festsae
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Kampania w liczbach
Outdoor

* tacznie podczas catej

Szumy nad Tanwig, lubelskie

. SETKI POMYSk(
kampanii uzyto 1 998 sztuk NA WEEKENT

www.pieknywschod.p

reklam outdoorowych w

tym 900 S . A '
SETKI POMYSLOW
wielkoformatowych (6x3m)

-Z NA WEEKEND
JIALOWIEZY!

n-‘.,.f’ > - <
e T ‘e A

- www.pieknywschod.pl e

PIEKNYQWSCHOD
0 Rozwoj Polski Wschodniej na lata 2007-2013
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Kampania w liczbach
Outdoor rynek ukrainski i niemiecki

W czerwcu 2012 przeprowadzono kampanie outdoorowg skierowang do
mieszkanncow Ukrainy i Niemiec.

Nosniki 1x1 m umieszczono tgcznie w 60 miastach na wschodzie i zachodzie Polski
(miejscowosci przygraniczne, granice)

Hunderte Urlaubsideen!
www.ostpolen.pl

CortHi igen, Ak npoBecTn BignycTKy!

www.skhidpolschi.pl
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Internet [
e serial internetowy, ktdorego 20 Goinn Winduurtig - Fietn ot o Trach

ot O sonp

T L WA
s Acn .

PIEKNY 'KWSCHOD

razy. i)

odcinkdw obejrzano ponad 74 tys.

* Filmy viralowe nakrecone przez

internautow na konkurs POT i

millionYou obejrzato ponad 66 tys.

0so0b.
A Nasza baza
. povs = informacji o Pigknym
* strone www.pieknywschod.pl o Wschodzie

odwiedzito do lipca br. ponad 552

tysiecy unikalnych uzytkownikow.
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Kampania w liczbach e Sl 20, onemizacin
Internet - reklamy R

Wyemitowalismy 7 480 600 149
odston reklam internetowych miedzy
innymi:

« kampania na Onet.pl (sekcja
Podrdze) - 242 883 odston

24 ¥Koci,

. ’vko<i|ap<i,~ '\_
tymrazemi§ PIEKNY WSCHOD
nie jedziemy,

T +. 50 babcig.»

 kampania na Polskaniezwykla.pl
36 358 odston

‘l [omial  SETKI POMYStOW
| 7. NA WEEKEND

* kampania na argeo.pl —
146 745 odston

e kampania Sie¢ Arbo (pakiet

turystyczny) - 266 309 odston e e e
= — Polecaja; \\y

o @ " KURS
s RYSOWANIA

Atelier akwarelisty, Malujemy pejzaze i naturg-
Richard Bolton

\ N
E T [
! ” y 7_1\1\

%' kampania Sie¢ Media Performer

KA
=



Kampania w liczbach
Internet - reklamy

 kampania na Fotka.pl —
570 237 077 odston

* kampania na nk.pl —
1 459 021 odston

 kampania na onet.sport -
53 195 odston

 Kampania na wp.pl — sekcja
sport - 109 046 odston
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Osoby onlin

L]
acz wigce| konkurs
f@ s ;2 Fotha:ty

e Se— —

_3 Dodaj zdjecia Pr

Abonament tylko

14,902z

Serwis turystyczny
www.pieknywschod.pl

TROPEISKA
AGEWGS) REGONANETO



Kampania w liczbach ﬂe&\ﬂ
inne dziatania
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Konferencje
* konferencje prasowe -125 uczestnikow 5 konferencji prasowych

 konferencje @ promujgce projekt - 3 konferencje, udziat wzieto
224 osoby, 5 spotkan z branza turystyczna

Wizyty studyjne

e wizyty studyjne - 8 wizyt studyjnych dla 18 dziennikarzy
Eventy

e imprezy promocyjne - 5 imprez, tacznie 94 683 osoby
Publikacje

* publikacje - 50 000 nt. atrakcji Pieknego Wschodu, w tym wersje angielsko-
ukrainsko- i niemieckojezyczne oraz publikacja w j. polskim ,o0 projekcie” w
naktadzie 15 000

Product placement

product placement w odcinku serialu telewizyjnego ,Prosto w serce”- 2 657 889
gross impressions

Gry i konkursy

"« gry nafakt.pl - 9 824 637 odston
e konkursy SMS w ,,Forbes” —71 9\90 sprzedanych egzemplarzy

ROZWO) ) [rop——
oL WO ’Po(s"\ﬁ\ festsae
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EFEKTY KAMPANII -
badania przeprowadzone na zlecenie POT
przez Instytut PBS




Efekty kampanii 1%‘{(?@
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Badanie skutecznosci kampanii

Respondenci: mieszkancy wybranych miast pow. 50 tys. z 10 wojewodztw:
warminsko-mazurskiego, podlaskiego, lubelskiego, sSwietokrzyskiego,
podkarpackiego, mazowieckiego, slgskiego, wielkopolskiego, pomorskiego
i tédzkiego, w wieku 25-59 lat.
Struktura proby:
* n=1025 wywiaddow (w kazdym wojewddztwie min. n=100 wywiadéw),
e proba warstwowana ze wzgledu na wielkos¢  miejscowosci
(50-200 tys.; 200 tys.+)
* w kazdym wojewddztwie min. 3 miasta
* proba kwotowana ze wzgledu na pteé i wiek proporcjonalnie do badanej
populacji
Sposadb doboru préby: losowy, metoda random route walking

Metoda badania: wywiad bezposredni kwestionariuszowy (PAPI) realizowany w
domach respondentow.

T gt Termin prac terenowych: lipiec 2012 (3 fala badania)

/
A

== Wykonawca badania: PBS DGA Sp. z o.0.
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Efekty kampanii %Q
Oczekiwane efekty kampanii

Gtodwnymi zatozeniami kampanii byto:

e przetamanie i redukcja negatywnych skojarzen na temat Polski Wschodniej,

e poprawa (ew. zbudowanie) wizerunku poszczegdlnych regiondéw Polski
Wschodniej,

e wzrost wiedzy na temat oferty i walordw turystycznych regionéw PW,

* traktowanie jako alternatywe destynacji wschodnich w wyjazdach
turystycznych,

* wieksza powszechnos¢ odwiedzania 5 wschodnich wojewddztw na dtuzsze
okresy wypoczynku.

582‘539""“"2_0:"0 R‘r(?m 2 et
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Wizerunek Polski Wschodniej
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Wizerunek Polski Wschodniej
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ORGANIZACJA

Wizerunek Polski Wschodniej . Tolsta Tnvervoma

dyferencjat semantyczny

Efekty kampanii 7 /\,\ POLSKA
KA

55% respondentow
uznato Piekny
Wschod jako miejsce
bezpieczne

75 % respondentéw
odpowiedziato, ze
Piekny Wschaod jest

warty zobaczenia

44%
respondentéw
stwierdzito, ze
Piekny Wschaéd

jest blisko



Efekty kampanii
Znajomosc¢ kampanii

Skojarzenia respondentéw na temat rejonow objetych
kampania Polskiej Organizacji Turystyczne;.

37% ,,Piekny
Wschad”,
Polska
Wschodnia
66% przyroda,
natura

32 %
wakacje,
urlop
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15%
zabytki,

duzo do
. zwiedzania



Efekty kampanii vl T
Reklamy o

W ciggu ostatniego roku 2011/2012, z kampania ,,Piekny Wschéd”
zetkneto sie:

4%

~ respondentow

Prezentowane reklamy podobaty sie odbiorcom:

84%
respondentow
ocenitfa je jako

dobre
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Z tym, ze powinno by¢ wiecej tego typu kampanii zgadza sie:

89%
ankietowanych




Efekty kampanii A
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Z ponizszymi stwierdzeniami zgadza sie:

61% respondentéw

86% respondentéw ,,lzloipier/o éoo' kampabpii
,Kampania pokazuje zdatem/zdatam sobie

: sprawe z tego jak
plekne ale czgsto atrakcyjna jest wschodnia

zapomniane miejsca Polska”
ktore z checig odwiedze”

51% respondentow
,Kampania zachecita mnie do
wyjazdu na tereny wschodniegj

Polski”
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Ukraina i Niemcy o

Czy w ciggu najblizszych 6 miesiecy planuje Pan/Pani
prywatny wyjazd w rejon Polski Wschodniej?

Respondenci z Ukrainy Respondenci z Niemiec

W tak W tak

H nie M nie

I jeszcze nie wiem W jeszcze nie wiem
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Efekty kampanii w20
Ukraina i Niemcy == TURYSTYCZNA

co 2-gi niemiecki turysta, m

znajacy kampanie ,,Piekny Wschaod”, = s
w ostatnim czasie —
poszukiwat na wtasng reke
informacji

o regionach turystycznych w Polsce

rzadziej takich informacji poszukiwali

turysci z Ukrainy —
z deklaracji wynika, 2

e CO 3-Cia 0soba

poszukiwata na wtasng reke tresci O O Q

na temat polskich regionéw turystycznych

00K RchooNe! Tols Do e
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Dziekuje za uwage
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www.pieknywschod.pl
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