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Edycja targów turystycznych MAP 2008 będąca fuzją Światowego Salonu 

Turystycznego (SMT dla publiczności) oraz MIT International (dla bran Ŝy),  oceniona 
zostala krytycznie przez uczestników, a szczególnie profesjonalistów – dawnych 
wystawców na salonie MIT International.  W wyniku dyskusji z branŜą oraz 
konieczności dostosowania imprezy do realnych potrzeb organizatorzy postanowili 
zmodyfikować w 2009 roku formułę salonu i powrócić - w marcu - do idei wielkiego 
międzynarodowego salonu podróŜy i wypoczynku, otwartego dla szerokiej publiczności. 
 
 
1. Nazwa imprezy: 

MAP - Le Monde à Paris – Le salon international des voyages et des loisirs – 
International B to C tourism fair. 

 
2. Organizator imprezy:  

MAP – Le Monde à Paris 2009 
70 avenue du Général de Gaulle – 92058 Paris la Défense cedex – France 
E-mail : infosmap@exposium.fr 
www.lemondeaparis.com 

 
3. Miejsce i adres imprezy: 

ParyŜ - Parc des Expositions, Hall 4 - Porte de Versailles – France 
Targi znajdują się bezpośrednio przy stacji metra Porte de Versailles 
PARIS EXPO 
75738 Paris cedex 15 
Visitors : Tel : 33 (0)1 72 72 17 00 - Fax : 33 (0)1 53 68 71 71 
Exposants : Tel : 33 (0)1 72 72 10 00 - Fax : 33 (0)1 72 72 12 34 
www.parisexpo.fr  

 
4. Termin:   

 19 – 22 marca 2009 
Godziny otwarcia salonu : 10.00 – 19.00 

 
5. Powierzchnia wystawiennicza targów:  
  6.000 m2 
       

6. Poszukiwane materiały: 
Materiały promocyjne miast i regionów  w języku francuskim. Foldery o tematyce 
kulturowej, plany i foldery dotyczące duŜych miast. Katalogi kempingów. Foldery 
tematyczne (agroturystyka, turystyka aktywna, szlaki tematyczne). Foldery bazy 
noclegowej i restauracyjnej. 
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7. Potencjał rynku: 
ParyŜ jest podstawowym i największym rynkiem emisji ruchu turystycznego, w tym do Polski. 
W 2008 roku salon MAP trwał 5 dni, w tym 2 dni wyłącznie dla branŜy i 3 dni dla szerokiej 
publiczności. W 2009 roku salon przewidziany jest na 4 dni i otwarty dla szerokiej 
publiczności od czwartku do niedzieli i zorganizowany wyłącznie w jednym holu-nr 4. 
W 2008 roku zanotowano 1 852 wystawców na 375 stoiskach, reprezentujących 300 
destynacji; w tym: 
19% - zagraniczne ośrodki IT 
17% - hotele i inne oferty zakwaterowania 
16% - francuskie regionalne ośrodki IT 
15% - Touroperatorzy 
12% - ośrodki wypoczynkowe 
8% - agencje podróŜy 
5% - transport 
4% - usługi 
4% - rejsy morskie 
 
W 2008 roku zanotowano 102 812 zwiedzających, w tym 9 026 profesjonalistów i 1 283 
dziennikarzy. Przeprowadzone przez organizatorów badania statystyczne wskazują, ze 87% 
odwiedzających salon szuka ofert i informacji nt. pobytów zagranicznych. Średni wiek 
zwiedzających to 49,7 lat, a 63% przychodzi na salon w towarzystwie innej osoby.  
65% odwiedzających salon deklaruje wydatki związane z wyjazdem wakacyjnym między 
1 a 4 tys. euro. 88% zwiedzających zadeklarowało pełną satysafkcje z salonu a 79% 
zadeklaowało, Ŝe odwiedzi salon ponownie w 2009 roku.  
Organizatorzy deklarują wzmoŜone wysiłki organizacyjne w kierunku polepszenia 
i urozmaicenia komunikacji wokół salonu oraz polepszenia konfortu dla wystwców.  

 

Więcej informacji nt. targów MAP znajdą Państwo na stronie : www.lemondeaparis.com 
 
 
Dodatkowo, wychodząc naprzeciw branŜy turystycznej, organizatorzy planują zorganizować 
I międzynarodowy workshop dla organizatorów turystyki grupowej i biur turystyki 
przyjazdowej, który odbędzie się w terminie 8-9 października 2009r. Więcej szczegółów 
www.lemondeaparispro.com 
 
 


