INNOWACY}NAGOSP_ODARKA % (Sm C eiromsurnowz

“NARCDOWA STRATEGIA 5901\0éc1 i . "ROZWOJY REGIONALNEGO

. PolskaOrgamzaqafurychma

Warszawa, 10 stycznia 2011r.

Znak sprawy: 73/10

ODPOWIEDZ NA PYTANIE WYKONAWCY

Zakup medidw w ramach kompleksowej wuzerunkowo-produktowej kampanii
multimedialnej”

w postepowamu na ,Zakup mediéw w ramach kompleksowej wizerunkowo-produktowej kampanii
multimedialnej”, wplyneto do Zamawiajgcego pytania nastepujacej tresci:

Pytanie:

Do kofica czerwca 2012 wykonawca musl przeprowadzi¢ co najmniej jedng kampanig
outdoorowa w $rodkach komunikacji miejskiej stolicy kazdego z krajéw. W ofertach
wykonawcy s zobowigzani podad taczng liczbe tablic przypadajgcych na kazdy z rynkéw — za
tablice uwaza sie pojedynczy nosnik reklamy zewnetrznej wykupiony na co najmniej tydzien.

Czy "kampania outdoorowa w $rodkach komunikacji miejskiej" oznacza ze nosniki muszg

znajdowaéd sle w lub na komunikacji miejskiej, czy tez jest to sformulowanie oznaczajgce
wszystkie nosniki outdoorowe zaréwno mobilne jak i stacjonarne?

Odpowiedz:

Wykonawcy moga uwzgledniaé zaréwno nodniki stacjonarne jak i mobilne.

Powyzsza odpowied? obowiazuje wszystkich wykonawcow. Ponlewaz odpowiedz stanowi jedynie
wyjaénienie SIWZ nie jest wymagany dodatkowy czas na przygotowanie ofert, w zwigzku z czym
dotychczasowy termin skiadania ofert zostaje utrzymany.

Kierownik Zamawiajacego
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