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CHARAKTERYSTYKA TARGOW | RYNKU

Miedzynarodowe Targi TurystycznElITUR to jedna z najwikszych i najwaniejszych
swiatowych imprez turystycznych.

Organizator targéw: hiszpaska firma IFEMA FERIA DE MADRID.

Miejsce targow: Kompleks Wystawienniczy Parque Ferial Juan Cdrlos

Powierzchnia wystawiennicza targéw (2008): netto 100.499 fbrutto 200.000 M
Liczba wystawcow (firm) 2008: 13.530 (874 gtébwnych stoisk) ze 170 krajow, zgrzd91
stoisk to stoiska hiszpakie a 383 to stoiska zagraniczne.

Liczba uczestnikbéw (2008):255.8170 z czego 71.868 to profesjoswli Targi odwiedzito
98.518 publiczngci. *

Charakter targéw: promocyjno-handlowy.

Najczescie] zadawane pytania przez odwiedzagych polskie stoisko narodowe dotyczyly
(rok 2008):

1. Ogodlnych informacji o Polsceegyka, pogody, kuchni drég, wymiany piedty,
bezpieczéstwa, dosipnaici tanich linii lotniczych w Polsce, pgizea
komunikacyjnych wewstrz Polski itp.

2. Szczego6towych informacji n/t turystyki przyjazdowdp Polski w zakresie:
turystyki kulturowej i pobytéw w polskich miastacturystyki pielgrzymkowej,
uzdrowisk i Spa, pakietow weekendowych, turystykiyanej (trasy turystyczne,
trasy rowerowe, polowania), agroturystyki, naturparkow narodowych, bazy
noclegowej (pobyty na campingach), turystyki mtedaivej, oferty wyjazdéw
indywidualnych i zorganizowanych, turystyki motywatej, turystyki biznesowej
I konferencyjne.

Najbardziej poszukiwane materiaty promocyjne (rok 2008):

Kluczem do sukcesu promocji regionu, miasta, ofeegdlowej firmy turystycznej jest nadal
przygotowanie materialtbw wegyku hiszpaskim. Materiaty te winny posiadaoprocz
informacji ogolnych, sporo informaciji praktycznyiojazd do obiektu, informacje na temat
transportu miejskiego, szlaki turystyczne).

Najbardziej poszukiwane materiaty to mapy Polskapsnregionéw, mapy miast, broszury z
hotelami oraz innego typu zakwaterowaniem (w tymoagystyczne), rozktad jazy pagow
oraz foldery tematyczne (np. zamki czy kuchnia ka)s z diaym zr&nicowaniem tematow.

Odwiedzajacy polskie stoisko narodowe (rok 2008)touroperatorzy i tuci indywidualni

— zainteresowanie da.

Potencijat rynku hiszpaiskieqo:

Ruch przyjazdowy z Hiszpanii do Polski od lat wyliggz niezmiena tendencgj wzrostova.
Po przysipieniu Polski do Unii Europejskiej, w latach 200402, liczba przyjazdéw wzrosta
ponad dwukrotnie: z 57,1 do 118,5 tys, natomiast czbk turystow
hiszpaskich korzystajcych z rejestrowanej bazy noclegowej o 66%: z @8,1119,2 tys. Z
poréwnania liczby przyjazdow z licatkorzystajcych z bazy wynikaze przynajmniej cg¢
turystow hiszpaskich korzysta podczas pobytu w Polsce z kilku ktide noclegowych.
Wedtug najnowszych danych Instytutu Turystyki wrpiszym kwartale 2008 roku liczba
Hiszpanow korzystagych z bazy noclegowej wzrosta o 38% w stosunkuedm samego
okresu 2007 roku, a liczba udzielonych noclegov@®?2

Odnotowuje si coraz weksze zainteresowanie turystykmiejsky, oferty kulturalm
odwiedzanych miast, szczegolnie Krakowa, i Warszaegtatnio do listy modnych miast
dotaczyty Wroctaw , Gdask i Torun.

" dane organizatoréw



W obszarze zainteresowaHiszpandw znajdaj sic rowniez  polskie parki narodowe,
turystyka aktywna /trasy turystyczne, trasy rowerpwolowania/, turystyka mitodziewa,
turystyka uzdrowiskowa i Spa, pakiety weekendoweystyka biznesowa, turystyka i
konferencyjna, turystyka religijna i agroturystyka.

Polska jest odbierana jako kraj bliski, bezpiecetym samym coraz eZciej brany pod
uwag: przy planowaniu wyjazdoéw turystycznych przez esakacéw Hiszpanii. Taki
wizerunek jest zashagprzynalenosci do Unii Europejskiej oraz prowadzonych dotycleza
dziataa promocyjnych i informacyjnych.

Rosmyca liczba turystéw to tade efekt wzrostu patzer lotniczych pom¢dzy Hiszpani i
Polslky. Do bezpérednich paodczen lotniczych istniggcych od dawna i ciegeych sg
zaufaniem turystow datzyty w roku 2007 ze swgjoferty Rynair i Iberia, a w roku 2008
hiszpaski przewanik AIR NOSTRUM oferujc jako hit sezonu pierwsze i beZpadnie
pofaczenie na trasie Madryt- Krakow.

Polska staje si powoli jednym z najbardziej atrakcyjnych kierunk&wrystycznych w
Hiszpanii. Fakt ten naky wykorzystd& poprzez przygotowanie interescgj oferty, a targi
FITUR potraktowd jako jeden z waniejszych kanatow dystrybucji tej oferty. Polska
Organizacja Turystyczna i Polskis@dek Informacji Turystycznej data wszelkich stana
aby pomdc wystawcom polskiego stoiska narodowegoomocji przygotowanych ofert.

s wiecej o0 targach FITUR na stronach internetowych amgdarow
www.fituronline.com

% wigce] o planach dziatania POT i Zagranicznyclrddkow POT na stronach
internetowych POTvww.pot.gov.pl

%+ wiegcej danych o turystyce przyjazdowej do Polski marsich internetowych Instytutu
Turystyki www.intur.com.pl

% wigcej informacji na temat udziatu w targach FITUR etz Polska Organizacja

Turystyczna — Departament Promocji (Dorota Zadap Magdalena Krucz, e-mail:

promocja@pot.gov.pl

Opracowanie: Polska Organizacja Turystyczna — Bapent Promocji , Polski odek Informac;i
Turystycznej w Madrycie



