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Migdzynarodowe Targi TurystyczAd®TM to jedna z najwkszych i najwaniejszychswiatowych
imprez turystycznych.

Organizatorem targow jest angielska firma Reed dirBxhibitions.

Miejsce targow: Kompleks Wystawienniczy ExCeL w angielskich ddkac

Powierzchnia wystawiennicza targoéw (rok 2007)42.945 ni .~

Liczba uczestnikow (rok 2007):

Odwiedzagcy: 48.111 ogotem, z czego 12.793 to uczestnicy programu diteri Club, 10.928 to
profesjonalici (nie obgci programem Meridian Club). Pozostali to pras&33), studenci (1.401).
Liczba krajéw i regionéw reprezentowana podczaséma 197

Liczba wystawcow: 5.412

Charakter targéw: brarzowe

Najczesciej zadawane pytania dotyczyly (rok 2007)bazy hotelowej, oferty rozrywkowej, atrakciji
turystycznych miast polskich, pdenia regionow polskich, turystyki aktywnej i kultwvej, city
breaks, ofert imprez 1,2 i 3-dniowych, ofert unikaych (unique selling proposition), pokea
komunikacyjnych, natury i spa oraz kalendaria imapve miastach i regionach.

Najbardzie] poszukiwane materialy (rok 2007) mapy, przewodniki, cenniki, informatory o
regionach i miastach (najgiisze atrakcje Polski), oferty unikatowe, konfereridkongresy w Polsce,
hotele i pensjonaty w Polsce oraz wypoczynek vekibich zabytkowych, gotowe oferty turystyczne.
Wszystko w ¢zyku angielskim.

Najbardziej pozadana forma poszukiwanych materiatow to ptyty CD i fimy DVD

Odwiedzajacy polskie stoisko narodowe (rok 2007)

Rosmace z roku na rok zainteresowanie Palgéko destylag turystyczm, spowodowato wzrost
zapyta o polsk oferta turystyczm wsrdd odwiedzajcych polskie stoisko narodowe. Dominowali
touroperatorzy i biura pod#y, ale te gestorzy portali internetowych. Wzrost zainteresoia polsk
oferty widoczny jest szczegdlnie w kategorii spa i citgdks. Obecrid Polakéw na Wyspach i
dziatalng¢ Osrodka bardzo pozytywnie wphgly na zwikszone zainteresowanieitd dziennikarzy
brytyjskich, co miato rownie swoje odzwierciedlenie w ifgi odwiedzin na stoisku. Ich pytania
dotyczyly gtownie duaych miast, w tym Krakowa, Gdaka, Wroctawia i Warszawy oraz
najciekawszych masowych imprez kulturalnych.

Potencjat rynku brytyjskiego:

Targi WTM to jedne z najwkszych targéw turystycznych w Europie, a rynek yjski to rynek o
bardzo daym potencjale, chb obecnie nie znajduje jeszcze pelnego odbicia cilmowych
kontraktéw, to rynek wymagagy szczegotowej oferty produktowej. Targi WTM staeg mazliwosé
nawiazania szerokich kontaktow, eksploracji nowych rymk@apoznania giz nowymi produktami
na rynku.

Wedtug danych Instytutu Turystyki w roku 2007 liezprzyjazdéw do Polski z Republiki Irlandii i
Wielkiej Brytanii znacznie wzrosta w stosunku d&wud2006. Z Irlandii przyjechato do Polski 118,8
tys cudzoziemcow (wzrost o 71,5%) i jest tocedj niz przyjazdy z Hiszpanii czy Belgii. Z wielkigj
Brytanii natomiast przyjechato 548, 1$tgudzoziemcow (wzrost o 20,4%), co plasuje WidBkytanie
na drugim, po Niemczech, miejscu pod wggim przyjazdow z krajow gnastki unijne;.
Najwigkszym zainteresowaniem cieszy sbszar turystyki indywidualnej i grupowej dla grdp 10
0s6b. Zainteresowaniem cigssie ustugi o wysokim standardzie, pobyty rekreacyjpepyty
weekendowe z wykorzystaniem przelotow tanimi linidotniczymi. Turnéci odwiedzag gtownie
Krakéw, Warszaw, Wroctaw, Gdask i Zakopane.

Opracowanie: Polska Organizacja Turystyczna — Befeent Promocji , Polski&odek Informacji Turystycznej w Londynie
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Konieczna staje sitez promocja innych polskich miast/regionéw posiadggh bezpérednie
pofaczenia lotnicze w Wielk Brytank (Pomorskie, Kujawsko Pomorskie, Zachodniopomorskie
Lodzkie, Slaskie, Podkarpackie, Wielkopolskie), dla podtrzynaanych podczer i zwickszenia
zainteresowania tymi, nieznanymi jeszcze w WielBigjtanii, regionami.
Nalezy zwrdcic uwag: nha niezwykle popularne na Wyspach organizowanigaapw wakacyjnych
drog internetova. W Wielkiej Brytanii dokonywanych jest obecnie pon63% takich rezerwacii.
Korzystajp z tego faktu zwlaszcza agenci, ktorzyettzilnternetowi przejmyj role tour operatorow.
Jest to wielka okazja dla twércoéw polskiego produktrystycznego, gdydzieki Internetowi mog
oni dotrze bezpdrednio do klienta lub do agenta jako jedynegér@dnika w transakcji. Euromonitor
potwierdza ten fakt i wykorzystanie tego trenduegreegiony, zwtaszcza te pokone bezpwednio z
miastami Wielkiej Brytanii, jest bardzo vime.
Trendy wskazujce na odchodzenie od globalizacji i nastawione umystylke odpowiedzialn
zaczynaj coraz czsciej pokazywa sig w ofercie operatoréw igscoraz bardziej poszukiwane przez
klientow. Z drugiej jednak strony wzrost zaiosci pewnej czsci spoteczéstwa brytyjskiego i
irlandzkiego sktania organizatoréw turystyki dorofgania luksusowych pobytéw, oferty wigowe]
i unikatowej, w ktérej nie cena jest elementem deteujacym wybor.
Targi WTM umaliwiaja kontakt z tymi grupami organizatoréw turystyk wagiawej. Dlatego bardzo
waznym jest te zaprezentowanie mtiwosci realizacji oferty danego regionu poprzez obééno
komercyjnego partnera na stoisku polskim.

Odpowiednio dobrana oferta powinna obejmowa zakres;:

1. Turystyki miejskiej, kulturowej i turystyki objazaej po miastach historycznych

(oferta zawierajca minimum jeda z wymienionych pozycji: pobyty i zwiedzanie

polskich miast, obiektéw historycznych i muzedéwziadlw koncertach / festiwalach,

wyjscia do oper /i teatrow).

Turystyki aktywnej i tematycznej, na przyktad golfgpoliczeniu ze SPA.

Turystyki uzdrowiskowej, spa i medycznej.

Wyjazdéw motywacyjnych i mdiwosci organizowania konferencji w Polsce.

Powanym zainteresowaniem grup mtodafeciesz si¢ sporty ekstremalne. Oferta z

tego zakresu z pewscia spotka sj z dwym zainteresowaniem.

W kontelécie globalnego ocieplenia, koniecZobochronysrodowiska i rozwijajcej

sig swiadomdaci dotyczcej zagadnig i probleméw ekologicznych oferta

» Zielonych wakacji” ,, nieinwazyjnej turystyki” , turystyki autentycznej”, ,turystyki

odpowiedzialnej” cieszy sirosracym zainteresowaniem. Odpowiednio przygotowana

polska oferta mze by bardzo popularna ésdd odwiedzajcych targi.

7. Turystyki luksusowej, unikatowej dla indywidugtin klientdw, petnej fantazji.
jednoczénie faczaca elementy wszystkich powsj wymienionych charakterystyk
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¢ wiecej o targach WTM na stronach internetowych orgatoidw www.wtmlondon.com

% wiecej 0 planach dziatania POT i Zagranicznyciradkéw POT na stronach internetowych
POT www.pot.gov.pl

s wiecej danych o turystyce przyjazdowej do Polski neorsich internetowych Instytutu
Turystyki www.intur.com.pl

% wigcej informacji na temat udziatu w targach WTM udagie (Dorota Zadréna tel. 022/536
70 43, e-mail:dorota.zadrozna@pot.gov.plMagdalena Krucz tel. 022/536 70 44, e-mail:
magdalena.krucz@pot.gov)pl

s Polski Grodek Informacji w Londynie dulzie informowat podwystawcow w

biuletynach targowych o pagtie przygotowa do targébw, wykorzystap

jednoczénie uwagi i sugestie BRatwa, do ktorych nadsytania zachmy na adres

Osrodka POT w Londyniee.binkin@visitpoland.org

" dane organizatoréw targoéw 2



