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MI EDZYNARODOWE TARGI TURYSTYCZNE

MITT 2009
18 — 21 marca 2009 , MOSKWA

CHARAKTERYSTYKA TARGOW

Mig¢dzynarodowe Targi TurystycznMITT to najwigksza na rynku rosyjskim i jedna
z wazniejszych mgdzynarodowych imprez turystycznych.

Organizator targow: angielska firma ITE TRAVEL EXBITIONS.

Miejsce targow: Kompleks Wystawienniczy Expocentr, Krasnaya Rrgas
Powierzchnia wystawiennicza targéw: 55 000m brutto.

Liczba wystawcow (firm): 3000 ze 118 krajow.

Liczba odwiedzajacych: 100 000 w tym blisko 70 000 to bean
Charakter targéw: handlowo-promocyjny.

Najczescie] zadawane pytania przez odwiedzarych polskie stoisko narodowe dotyczyty
(rok 2008):

1. Ogodlnych informacji o Polsce: patenie, klimat, pogoda, najciekawsze miejsca,
drogi, sklepy, gastronomia, poker kolejowych i lotniczych do Polski, itp.

2. Szczego6towych informacji n/t turystyki przyjazdowdp Polski w zakresie:
turystyki kulturowej i pobytbw w polskich miastachyzdrowiskach i Spa,
pakietow weekendowych, turystyki aktywnej, form wakerowania (wykazy bazy
noclegowej wraz z cenami: hotele, pensjonaty, td@aa noclegowa, pobyty
na campingach), turystyki mtodzewe] (obozy dla dzieci i mtodziy, pobyty
nad polskim morzem), oferty wyjazdow indywidualhyc zorganizowanych,
turystyki motywacyjnej, turystyki biznesowej i kaméncyjnej, ogdlnych
warunkéw wspotpracy handlowej, procedur gxeinych z dokonywaniem
rezerwacji, maliwosci uzyskania wiz, patzer kolejowych i lotniczych
do Polski, kalendarium imprez kulturalnych i tugyestnych.

Najbardzie] poszukiwane materialy (rok 2008) mapy, przewodniki, cenniki,
informatory o regionach Polski (Matopolska - Krakow, Zakopane, Wieliczka, Mazowsze
Warszawa, Pomorze, Makroregidsiask, Kujawsko-Pomorskie - Inowroctaw) a tak
pocztéwki i gadety firmowe.

Odwiedzajacy polskie stoisko narodowe (rok 2008Xouroperatorzy - die zainteresowanie,
turysci indywidualni -srednie.

Potencjat rynku rosyjskiego: W 2007 roku wzrosta liczba wyjazdéw Rosjan za grani
Rosyjskie firmy sprzedaty ponad 34 min wyjazdéwnaoiwano wzrost o0 18% w stosunku
do 2006 roku. Jednocsde wefcie Polski do strefy Schengen spowodowalo spadek
przyjazdéw turystow rosyjskich do naszego kraju.jwiekszy spadek odnotowujemy

w regionie kaliningradkim, gkl uprzednio byto ok. 40% ruchu. Nowe zasady wizowe
odebrane zostaty przez rosyjskie biura jako zgrgazmiana w stosunku do dotychczasowych
warunkéw. Bardzo wolno dociera przekonanie o plada¢ sytuacji. Nalgy tez odnotowa,

ze nasze wymagania dotyce ilosci niezlegdnych dokumentéw znagzo odbiegaj in minus




od liderow w tym zakresie &0d innych péstw porozumienia Schengen. Mamy nadzieje
na szybkie zmiany igte w kierunku uproszczenia tej sytuacji, niezbedtaj utrzymania
zainteresowania naszym rynkiem, ze strony ros\ijsgartnerow

Rosja to day i perspektywiczny rynek, na ktorym niezine @ intensywne dziatania
promocyjne zmierzage przede wszystkim do wprowadzenia produktu petgkido jak
najwickszej ilgsci katalogow najwikszych rosyjskich touroperatorow.

Analitycy rosyjscy prognozaj/Rata 2158 z 12.11.2008/ze tury$ci w obliczu kryzysu
wybiora najblizsze destynacje, podrée w kraju, pojada tez do najblizszych gsiadow,
Turysci beda obserwowa& gdzie mog oczekiwa na najbardziej przyjazny kurs
wymiany waluty. Je&sli ta prognoza bedzie prawdziwa, a teza o wyjazdach dogsiadow
pojawia si¢ tu ostatnio bardzo czesto, to nasz kraj ma wielki szanse przynajmniej

na zahamowaniespadkow.

Ocenia si rowniez /TMI 30.10.2008/, ze kryzys spowoduje zmniejszenie wyjazdow
w sektorze incentiv i biznes travel.

Strategiczne polskie produkty meg szanse powodzenia: turystyka objazdowa,
miodziezowa, pobyty w sanatoriach i spa, aktywny wypockymetym narty,zagle, wczasy
rodzinne: latem morze i jeziora, w zimie — goOry. dr@saci dziata marketingowych:
sredniozamani Rosjanie z Moskwy, St.Petersburga i innyctrydin miast, oraz podmioty
brarvy turystycznej w tym najwksi rosyjscy touroperatorzy.

Nalezy brat takze pod uwag zmiany, ktore nagpily po wprowadzeniu wizy Schengen —
przewidywany wzrost zainteresowania wyjazdami d@jdw sisiednich. Dlatego te
wskazana jest oferta dla grup autokarowych i tdrysindywidualnych, na trasach typu
Budapeszt — KrakOw — Praga etc. Zainteresowanieyggmymi hczonymi programami wida
wyraznie m.in w Kaliningradzie.

Prezentowana na stoisku oferta powinna ladekwatna do danego rynku, charakteru
imprezy, a take powinna by sporadzona w ¢zyku rosyjskim.

Wszystkie produkty powinny I8y dostosowane do potrzeb oséb niepetnosprawnych
i wymogow okrélonych przez Uni Europejsk (np. zastosowanie kaskow, kamizelek
ochronnych, paséw bezpieéstwa itp.) a przygotowane oferty powinny ¢bypoddane
adjustacji przez tzw. ,native speaker” w celu umgera bkdow jezykowych.

% wigcej o targach MITT na stronach internetowych orgatarowhttp://www.mitt.ru/

% wicce] o planach dzialania POT i ZagranicznycBradkéw POT na stronach
internetowych POTvww.pot.gov.pl

+ wiccej danych o turystyce przyjazdowej do Polski margich internetowych Instytutu
Turystykiwww.intur.com.pl

+ wiccej informacji na temat udziatu w targach MITT wslai Polska Organizacja
Turystyczna ( Magdalena Krucz , e-maihagdalena.krucz@pot.gov.plMarzena
Sarzyniak, emailmarzena.sarzyniak@pot.gov)pl




