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1. Nazwa imprezy:
JATA World Travel Fair 2009

2. Organizator imprezy:
JATA World Tourism Congress & Travel Fair Secretar
Adres: Loykrathong Yotsuya Bldg., 4F, 1-8 Funama$hinjuku-ku, Tokyo 160-0006
Telefon:  +81-(0)3-5368-1170 (Fair), +81-(0)3-536BF1 (Congress)
Faks: +81-(0)3-5368-1172
e-mail: expo@jata-wtf.confFair),congre@jata-wtf.confCongress)

3. Miejsce i adres imprezy:
Tokyo Big Sight, East Hall 1, 21 3
3-21-1 Ariake. Koto-ku, Tokyo 135-0063 (tel.: +81)3-5530-1111)

4. Termin i godziny otwarcia:
18 wrzénia (piatek) — 10:00-18:00 (braa i prasa)
19 wrzénia (sobota) — 10:00-18:00 (brani konsumenci)
20 wrzénia (niedziela) — 10:00-17:00 (brani konsumenci)

5. Powierzchnia wystawiennicza targéw:
26.000 M

6. Liczba uczestnikow:
Rok 2008*:
Publiczng¢: 109.391 zwiedzagych
Liczba stoisk: 980
Liczba krajow i regionéw: 136

7. Charakter imprezy:
Targi brazowo-konsumenckie.

8. Poszukiwane materiaty:

Zaleca s} przygotowanie materiatdw promocyjnych i katalogévjezyku japaiskim, ewentualnie
w jezyku angielskim.

Przygotowywane przez biura podyd materiaty powinny dotyczy turystyki miejskiej
i kulturowej, a take pobytow tematycznych. Zalecae suwzgkdnianie w ofertach imprez
kulturalnych w zamkach i patacach, zwlaszcza rkcithopinowskich. Japiczycy bardzo
interesuy sie obchodami Roku Chopinowskiego oraz Konkursem Gimpskim. Wskazana
bytaby promocja miejsc zazanych z F. Chopinem oraz obiektow UNESCO.

Opracowanie: Polski §€bodek Informacji Turystycznej w Japonii.
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9. Potencjat rynku:
Rok 2008 byt dla japgskiej turystyki wyjazdowej kolejnym rokiem spadkwedtug danych
instytutu Japan Tourism Marketing, Jappycy odbyli w sumie 15.987.240 podyd
zagranicznych, co stanowi spadek o 7,6% w stosutdxuroku poprzedniego, w ktorym
odnotowano 17.294.935 wyjazdow.
Badania ankietowe przeprowadzonérdd wyjezdzajacych w 2007 r. potwierdzityze jedm
Z najbardziej preferowanych aktywéwd za grania s zakupy. Jap@scy tungci najcletniej
wybierali sk w tym celu do Francji (38,2% respondentéw) orazHaavaje (35,1%). W dalszej
kolejnasci znalazty st Wiochy (34,1%), Hong Kong (30,6%), Korea Pid. ()7%ingapur
(16,4%), Wschodnie Wybrze Stanow Zjednoczonych (16,%) oraz Zachodnie Wyler&tanow
Zjednoczonych (15,9%).
Niezmiennie silnym trendem na jajskim rynku turystycznym pozostawyjazdy do miejsc
wpisanych na Ligt Swiatowego Dziedzictwa UNESCO.
Badania JTB Corp. ujawnity zarysowyaj sie tendengj japaiskich konsumentéw do planowania
i odbywania podrgy w sezonie jesiennym. Wedtug JTB, w 2007 r. jesjewyjazd planowato
i/lub zrealizowato 58,1% w poréwnaniu z 57,1% w @00i 55,3% 2005 r. JTB odnotowato tak
wzrost liczby rezerwacji na okres jesienny. W pesyku wyjazdéw do Europy, najekiszym
zainteresowaniem cieszykgpazdziernik (wzrost o 11,6%) i wrzegig€wzrost o 7,2%).
Optymistycznym zjawiskiem jest utrzymage st na wysokim poziomie zainteresowanie krajami
Europy Srodkowo-Wschodniej. Pomimo ogdlnej tendencji spakjo niektére kraje ,Nowej
Europy”, w tym Polska, odnotowyjw ostatnich latach wzrost liczby przyjazdéw z Japo
W przypadku naszego kraju liczba przyjazdow z Japarosta z 39,5 tys. os6b w 2005r. do 40,9
tys. w 2006 r. i do 47,5 tys. w 2007 r. (wzrost@1Ps).

* dane organizatoréw targow

Wiecej informacji nt. imprezy znajda Paistwo na stronie organizatora targow:
www.jata-wtf.com/index.php?lang=en

Polski Osrodek Informaciji turystycznej w Japonii
Polish National Tourist Office

Keio Nishi Shinjuku Minami Bldg. 7F

3-4-4 Nishi Shinjuku, Shinjuku-ku, Tokyo, 160-0023
JAPONIA 160-8308

Tel.: /0-81-3/ 59-08-38-08, Fax.: /0-81-3/ 59-0B<®
e-mail:info@poland-tourism.jpwww.poland-tourism.jp

Opracowanie: Polski §€bodek Informacji Turystycznej w Japonii.



