
MIĘDZYNARODOWE TARGI TURYSTYCZNE


Borsa Internazionale del Turismo - BIT

22 – 25 luty 2007, Mediolan


CHARAKTERYSTYKA TARGÓW
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1. Nazwa imprezy:


Borsa Internazionale del Turismo - BIT

2. Organizator imprezy:


EXPOCTS S.p.A.


Via Generale G. Govone, 66 – 20155 Milan  


Tel. +39 02 34984.1


Fax. +39 02 33600493


www.expocts.it 


expo@expocts.it   

3. Miejsce i adres imprezy:

 FIERAMILANO – RHO-Pero

Strada Statale del Sempione, 28 - Rho (Milan), Italy
tel. 02.4997.1 fax. 02.4997.7379
email: fieramilano@fieramilano.it
www.fieramilano.com 
4. Termin i godziny otwarcia:  

22 – 25 luty 2007


Czwartek - Niedziela
09:00 – 19:00

Sobota i Niedziela dla publiczności 10:00-16:30

5. Powierzchnia wystawiennicza targów:


65 000 m2  , 9 pawilonów  

6. Liczba uczestników:

Rok 2006*:

Liczba zwiedzających: 150 000 z czego 105.000 to profesjonaliści, a 3.400 to dziennikarze z całego świata.  

Liczba wystawców: 5 000 w tym 1 600 zagranicznych  
Liczba krajów: 120 krajów
7. Charakter imprezy:


Targi handlowo-promocyjne, weekend dla publiczności 

8. Poszukiwane materiały:
mapy, ogólne i praktyczne informacje o Polsce, polskich miastach (Warszawa, Wrocław, Poznań, Kraków, Częstochowa,Gdansk,Torun a także miejsca urodzenia Papieża Jana Pawła II – Wadowice, regionach (Mazowsze, Małopolska, Pomorskie, Podlaskiei ) parkach narodowych, agroturystyce, trasach rowerowych, transporcie kolejowym. Wykazy hoteli, restauracji, schronisk a także wykazy imprez kulturalnych.    
9. Potencjał rynku:

Rynek włoski staje się rynkiem coraz bardziej znaczącym dla Polski. Od trzech lat odnotowuje się wzrost  przyjazdów turystycznych do naszego kraju, który w roku 2003 wyniósł  5,3 8%.  Wyższa niż w pozostałych krajach  UE dynamika wzrostu gospodarczego, zmiana tendencji spędzania urlopów we własnym kraju, zainteresowanie Polską jako nowego członka UE a także chęć 

poznania tego kraju – to najważniejsze czynniki sprzyjające wzrostowi potencjału rynku włoskiego.  W przyjazdach do Polski, rynek włoski specjalizuje się głównie w kierunku: turystyki miejskiej i kulturowej, natury i Parków Narodowych oraz turystyki aktywnej. Trendy te należy nadal umacniać ale zdecydowanie większy nacisk należy położyć na przygotowanie i promocję oferty dotyczącej turystyki religijnej i motywacyjnej.  Należy także wykorzystać potencjał rynku  włoskiego w segmencie podróży dla seniorów. 

Przeloty samolotem i samochodem to główne sposoby  transportu Włochów w do Polski. W przypadku wyjazdów stricte turystycznych dominują wyjazdy przeciętnie na  tydzień. Otwarcie przestrzeni powietrznej i wejście na rynek tanich przewoźników spowodowało rozszerzenie i zróżnicowanie siatki połączeń lotniczych z Polską. Fakt ten należy wykorzystać  i wypromować ofertę wyjazdów weekendowych, które do tej pory nie cieszyły się dużym zainteresowaniem ze względu na małą ilości połączeń oraz niedogodnych  rozkładów lotów, zwłaszcza w niedzielę.
Więcej informacji na stronie:  
www.bit.expocts.it   

* dane organizatorów targów 
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Opracowanie:  Polska Organizacja Turystyczna – Departament Promocji , Polski Ośrodek Informacji Turystycznej  w Rzymie
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