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= MIEDZYNARODOW E TARGI TURYSTYCZNE UKRAINE’2009

06 — 08.10.2009 r. KIJOW, UKRAINA

CHARAKTERYSTYKA TARGOW | RYNKU

Mig¢dzynarodowe Targi Turystyczne UKRAINE’2009 to, obok wiosennych targéw UITT,
najwicksza turystyczna impreza targowa na Ukrainie.

Organizatorem targéw jest firma AUTOEXPO z Kijowa
Miejsce targéw: International Exhibition Center, 15, Brovarsky Av., Kijow

Powierzchnia wystawiennicza targéw (2008) —8 500 m* brutto

Liczba wystawcéw (2008): 600 organizacji i firm turystycznych z 39 krajéw’
Liczba uczestnikéw i odwiedzajacych (2008 ): 60 000

Charakter targéw: handlowo-promocyjne

Godziny otwarcia targéw: codziennie 10:00-18:00

Potencjat rynku ukrainskiego:

Mieszkancy Ukrainy chetnie 1 duzo podrézuja. W ostatnim rok ogodlna ilos¢ wyjazdow Ukraincow
za granice wzrosta o 4%, 1 stanowi 13,3 miliona oséb. W tym o 24% wzrosta iloé§¢ wyjazdow
zorganizowanych grup turystycznych.

Mimo ze Ukraificy zetkneli si¢ z problemem nowych zasad otrzymania wizy do Polski — juz wizy
Shengen, najpopularniejszym kierunkiem wyjazdow zagranicznych mieszkancéw Ukrainy
pozostaje Europa, w tym, tuz po Rosji (34%) — Polska (25%).

Jednodniowe wizyty w Polsce to gléwnie przyjazdy zorganizowane przez biura podrézy,
indywidualne przyjazdy na zakupy i sasiedzkie odwiedziny. Przyjazdy turystyczne to przede
wszystkim turystyka wypoczynkowa w polskich gérach w sezonie zimowym (Zakopane, Szczyrk,
Szklarska Poreba), wycieczki weekendowe, turystyka miejska. Pozostale cele to przejazdy
tranzytowe, wzrosly przyjazdy w interesach i sprawach sluzbowych, natomiast zmniejszyla sie
lo$¢ odwiedzin u krewnych 1 znajomych.

Ruch przyjazdowy z Ukrainy do Polski zapewnia oblozenie w obiektach noclegowych o réznym
charakterze, jednakze ukraifski turysta jest przyzwyczajony do hoteli.

Wspolorganizowanie mistrzostw Europy w pilce noznej EURO 2012 przez Polske 1 Ukraing
bedzie szansa na zwigckszenie ruchu turystycznego pomiedzy naszymi krajami.

Od grudnia 2007 w Kijowie dziala Polski Osrodek Informacji Turystycznej, co wzmoze ruch
turystyczny z Ukrainy do Polski.

W przygotowywanych na rynek ukrainski ofertach nalezy uwzgledni¢ nastepujace aspekty:
- Sredni czas pobytu w Polsce - prawie 70% stanowia pobyty o $redniej dtugosci od 1 do 3
noclegéw.
- Struktura turystow wedlug cech demograficznych - przewazaja osoby w wieku $rednim.
Najliczniejsza grupe stanowig turysci z grupy wickowej 25-34 lata, niewiele mniejsza -
tury$ci w wieku 35-44 lata.



- Regionalizacja przyjazdow - Ukraincy najczesciej odwiedzaja wojewddztwo Malopolskie,
Podkarpackie, Lubelskie i Mazowieckie. Sposréd duzych miast najczesciej odwiedzane sa
Krakéw (Wieliczka), Lublin (Zamosc¢), Warszawa, Gdansk (Sopot).

Uwaza si¢ za wskazane zwigkszenie aktywnosci promocyjnej regionow:
- Dolny Slask, Slask
- Mazowieckie, Kujawsko-Pomorskie, Pomorskie
- Warmia 1 Mazury

Najbardziej poszukiwane materialy na targach

Ogoélne i wizerunkowe informacje: mapy, przewodniki, szczegétowe informatory o polskich
regionach 1 wigkszych miastach (gléwnie Krakowa, Warszawy, Wroclawia, Zakopanego,
Gdanska, Torunia, Poznania);

Konkretne propozycje polskich hoteli, firm przewozowych, touroperatoréw oraz cenniki:
oferty zorganizowanych wycieczek, wypoczynku dzieci i mlodziezy, leczenia uzdrowiskowego,
mozliwosci wypoczynku nad morzem, szlaki turystyki aktywnej.

% Wigcej o targach TRAVEL MARKET UKRAINE na stronach internetowych
organizatoréw  http://www.autoexpo.ua , wigcej o planach dziatania POT i
Zagranicznych Osrodkéw POT na stronach internetowych POT www.pot.gov.pl

% wigcej danych o turystyce przyjazdowej do Polski na stronach internetowych Instytutu
Turystyki www.intur.com.pl

¢ wiccej informacji na temat udziatu w targach udziela. Marzena Sarzyniak
tel.: /022/ 536-70-47, e-mail. marzena.sarzyniak @pot.gov.pl




