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1. Wstep

1.1 Zatozenia do planu dziatania POT na 2018 rok

Polska Organizacja Turystyczna realizuje dziatania, ktérych celem jest promowanie waloréw
turystycznych Polski zaréwno za granicg, jak i w kraju. Zatozenia przyjete w Planie dziatan POT wynikaja
z ,Marketingowej strategii Polski w sektorze turystyki na lata 2012-2020” oraz ,,Programu rozwoju
turystyki do 2020 roku” i sg zgodne z dokumentem ,,Ujednolicone zasady komunikacji marki Polska”
opracowanym przez Miedzyresortowy Zespét ds. Promocji Polski za granica.

W dziataniach promocyjnych w 2018 roku POT bedzie realizowata nastepujgce cele:

= tworzenie wizerunku Polski na wskazanych rynkach docelowych, jako kraju atrakcyjnego
turystycznie, otwartego, nowoczesnego, bezpiecznego i przyjaznego;

= promowanie aktualnych produktéw turystycznych Polski w wybranych krajach oraz wspieranie
rozwoju nowych produktéw turystycznych odpowiadajgcych zainteresowaniom mieszkancéw
rynkéw docelowych.

Dodatkowo dziatania realizowane przez POT na rynku krajowym stuzyty beda:

= zwiekszeniu zainteresowania wypoczynkiem w kraju wsréd mieszkaricéw Polski;
= rozszerzeniu sezonu turystycznego - zacheceniu turystow do wypoczywania w Polsce réwniez
poza sezonem zimowym i letnim.

Zasieg dziatan promocyjnych za granicg obejmie kraje, w ktérych funkcjonujg Zagraniczne Osrodki
Polskiej Organizacji Turystycznej oraz inne, wazne dla polskiej turystyki przyjazdowej, np. Czechy,
Wegry, Biatorus, Stowacje, lzrael, rynki Azji Ptd. Wschodniej i Ameryki Ptd.

Zwiekszenie w 2018 roku srodkéw finansowych na dziatalno$¢ promocyjng prowadzong przez POT na
rynkach zagranicznych umozliwi:

= wzrost zaangazowania w wykorzystywanie nowoczesnych narzedzi promocji, ze szczegélnym
uwzglednieniem innowacyjnych kampanii w Internecie, w tym w mediach spotecznosciowych;

= wzmochienie dziatan promujgcych Polske jako cel podrézy na rynkach objetych dziataniami
Zagranicznych Osrodkow Polskiej Organizacji Turystycznej: austriackim, brytyjskim, belgijskim,
chinskim, francuskim, hiszpanskim, japoriskim, niemieckim, niderlandzkim, rosyjskim, Stanéw
Zjednoczonych, szwedzkim, ukrainskim, wioskim;

= zwiekszenie zaangazowania na rynkach: czeskim i wegierskim, w tym poprzez uruchomienie
administracyjnych reprezentacji kontraktowych w Pradze (dodatkowo z kompetencjami na
Stowacje) i Budapeszcie oraz realizacje kampanii na rynkach: czeskim oraz wegierskim;

= znaczace rozszerzenie dziatan promocyjnych w krajach Ameryki Potudniowe] (Brazylia
i Argentyna), na wybranych rynkach azjatyckich (Indie, Korea Potudniowa, Singapur, Malezja),
w lzraelu oraz krajach Zatoki Perskie;.



Planowane jest rowniez nawigzanie strategicznej wspotpracy z PLL LOT, polegajacej na prowadzeniu
dziatan promocyjnych w krajach, ktére wtaczane sg do siatki bezposrednich potaczen obstugiwanych
przez naszego narodowego przewoznika.

Wiodace obszary produktowe i tematy przewodnie

Podobnie jak w 2017 roku POT zamierza skupié¢ uwage odbiorcéw na potencjale Polski jako doskonatym
miejscu na wypoczynek aktywny, w zgodzie z naturg oraz Swiatowym trendem wellbeing.
Réwnoczesnie kontynuowana bedzie promocja Polski jako kraju o bogatym dziedzictwie kulturowym.
W ostatnich latach promocja wizerunkowa bazowata przede wszystkim na dziedzictwie kulturowym
miast i jak pokazujg badania s to dziatania skuteczne - rozpoznawalnos¢ polskich miast i przyjazdy do
nich systematycznie wzrastajg. Z tego wzgledu, w 2018 roku bedziemy kontynuowa¢ poszerzanie tego
obszaru o oferte takich obiektéw jak: zamki, patace i dworki, znajdujgce sie poza granicami miast.

W 2018 roku na rynkach zagranicznych utrzymana zostanie koncepcja promoc;ji produktowej w oparciu
o cztery wiodgace obszary:

= turystyke kulturows, ze szczegdlnym uwzglednieniem zamkdw, patacow i dworéw (w tym
obiektéw wykorzystywanych jako muzea i galerie);

= turystyke aktywna, ze szczegdlnym uwzglednieniem turystyki rowerowej i wodnej;

= turystyke zdrowotng, ze szczegdlnym uwzglednieniem turystyki medycznej, pobytow
w uzdrowiskach oraz SPA i Wellness;

= turystyke na obszarach wiejskich, ze szczegélnym uwzglednieniem agroturystyki.

Turystyka kulturowa

» Zamki, patace i dwory

Tak jak we wczesniejszych latach, podstawe dziatan wizerunkowych beda stanowié przede
wszystkim miasta i ich dziedzictwo kulturowe. Ogromne znaczenie majg tutaj zamki i patace —
dawne rezydencje krélewskie, ktére zawsze budza zainteresowanie turystéw i stanowig
obowigzkowy punkt programu trasy turystycznej. Szerzej prezentowane beda takze te obiekty,
ktore znajdujg sie poza gtéwnymi szlakami turystycznymi. Czes¢ z nich udostepniana jest
turystom jako obiekty muzealne, galerie, hotele, restauracje, miejsca réznego rodzaju pokazéw
i wydarzen kulturalnych, w tym np. cyklicznych koncertéw.

Turystyka aktywna
> Woda

W 2018 roku POT bedzie prezentowac oferty turystyki aktywnej, wykorzystujgce bogate zasoby
jakimi Polska dysponuje, czyli rzeki (sptywy kajakowe, rejsy todziami mieszkalnymi), jeziora
(zeglowanie, sptywy kajakowe, rejsy statkami, windsurfing), morze (windsurfing, kitesurfing,
zeglowanie).



> Rower

Rosngca dtugosc¢ szlakéw rowerowych, rozwijajgca sie infrastruktura zwigzana z turystyka
rowerowg oraz rosngca popularnos¢ tej formy wypoczynku pozwala prezentowac polskie
regiony w kontekscie turystyki rowerowej. Oferta moze dotyczyé zaréwno szlakéw rowerowych,
dzieki ktorym turysci zwiedzajg rézne miejsca udostepnione na trasie, jak i wycieczek
rowerowych po okolicach. Turystyka rowerowa moze by¢ takze realizowana na obszarach
chronionych, takich jak parki narodowe oraz rezerwaty.

» Camping i caravaninig

W ostatnich latach rosnie zainteresowanie campingiem i caravaningiem zaréwno wsrdd
turystow krajowych jak i zagranicznych. Camping i caravaning sg formami turystyki, ktére
zazwyczaj wigzg sie z podejmowaniem réznorakich aktywnosci w bezposrednim kontakcie ze
srodowiskiem naturalnym. Réwnoczednie, ze wzgledu na czeste przemieszczanie sie
uczestnikdw turystyki campingowej i caravaningowej, umozliwiajg prezentowanie réznorodne;j
oferty z wielu regionéw Polski.

Turystyka zdrowotna

W 2018 roku POT bedzie kontynuowata promocje polskiej oferty turystycznej, zwigzanej ze zdrowym
trybem zycia (wellbeing), wypoczynkiem, relaksem (SPA & Wellness). Zwiekszajace sie zainteresowanie
turystyka zdrowotng jest uznawane za jedno z najwazniejszych zjawisk wystepujgcych na rynku ustug
turystycznych. Wynika to gtdwnie z przemian demograficznych i rosnacej swiadomosci zdrowotnej.
Turystyka medyczna zostata wskazana przez ekspertéow, jako jedna z kilkunastu branz o najwiekszy
potencjale eksportowym Polski. W zwigzku z tym, promocja oferty turystyki zdrowotnej bedzie
realizowana w ramach Branzowego Programu Promocji Ustug Prozdrowotnych, finansowanego
z funduszy europejskich. Dziataniami beda objete kraje spoza Unii Europejskiej: Rosja, Ukraina,
Norwegia, Stany Zjednoczone i Zjednoczone Emiraty Arabskie. Zgodnie z zatozeniami projektu,
kampanie bedg wspiera¢ przede wszystkim przedsiebiorstwa z sektora ustug prozdrowotnych, tj.
w szczegblnosci: medycznych, zdrowotnych, SPA & Wellness.

Turystyka na obszarach wiejskich

Na rynku krajowym, wainym obszarem dziatan marketingowych bedzie integrowanie turystyki
aktywnej, kulturowej i zdrowotnej z potencjatem obszardw wiejskich. Polska wies to jeden z niewielu
w Europie przyktadéw zachowania tradycyjnego krajobrazu kulturowego i przyrodniczego. Znaczna
cze$¢ produktéw z trzech obszarow priorytetowych zlokalizowana jest na obszarach wiejskich —
oferujgcych zréznicowane icatoroczne atrakcje. Turysci korzystajgcy z ofert turystyki wodnej
i rowerowej (priorytetowego obszaru produktowego na lata 2017-2018), najczesciej nocuja
i korzystajg z innych ustug wtasnie na terenach wiejskich. Rosnie takze zainteresowanie konsumentow
produktami typu ,slow life”,,slow food” i,eko”, co bedzie wykorzystywane w promowaniu
wypoczynku w Polsce na terenach wiejskich. Projekty promocyjne w tym obszarze bedg realizowane
we wspotpracy z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi.



Ze wzgledu na fakt, ze w skutecznej komunikacji kluczowa role ogrywa segmentacja behawioralna
odbiorcéw docelowych, dziatania beda kierowane do poszczegdlnych grup odbiorcéw, przede
wszystkim ze wzgledu na ich zainteresowania, a nie cechy demograficzne.

Turystyka jest jednym z obszarow tworzacych wizerunek kraju. W celu osiggniecia spdjnosci
w komunikowaniu turystycznej marki ,Polska” z innymi obszarami, POT bedzie wykorzystywata
w swoich dziataniach promocyjnych wydarzenia, ktére znajduja sie w ,kalendarzu” aktywnosci innych
instytucji i podmiotéw, a jednoczes$nie stwarzajg okazje do pokazania w tym kontekscie polskiej oferty
turystycznej. Wsrdd najwazniejszych wydarzen wykorzystywane beda:

» Rok Niepodlegtosci Polski

W 2018 roku obchodzone bedzie 100-lecie odzyskania przez Polske niepodlegtosci.
W podejmowanych dziataniach wykorzystywane bedg m.in. $ciezki tematyczne i wydarzenia
zaplanowane w ramach Programu ,Niepodlegta 2018” (w szczegdlnosci te zwigzane
z architektura, muzealnictwem, wybitnymi Polakami, Polonig).

> Europejski Rok Dziedzictwa Kulturowego

Zgodnie z Europejska Konwencjg Krajobrazowg i Europejskg Agenda Kultury, ogdlne cele
Europejskiego Roku Dziedzictwa Kulturowego 2018 obejmujg promowanie zréwnowazonej
turystyki kulturalnej. Kultura jest jednym z gtéwnych czynnikdw przyciggajgcych turystow,
a dziatania w ramach Europejskiego Roku Dziedzictwa Kulturowego (ERDK) bedg akcentowaty
potrzebe szerszego propagowania przyrodniczego i kulturowego dziedzictwa Europy.
W deklaracji o ustanowieniu ERDK podkresla sie potrzebe spdjnosci pomiedzy dziataniami
podejmowanymi w ramach ERDK 2018 a obiektami ktdére zostaty uhonorowane znakiem
dziedzictwa europejskiego. Znak Dziedzictwa Europejskiego jest przyznawany od 2013 roku
obiektom, ktére majg silng europejskg wartos¢ symboliczng i podkreslajg wspdlng historie
Europy i budowania Unii Europejskiej oraz europejskie wartosci i prawa cztowieka bedace
fundamentem procesu integracji europejskiej. Obecnie na liscie znajduje sie 29 uhonorowanych
obiektéw z 16 krajow, w tym 4 (najwiecej) z Polski.

> Imprezy sportowe

Jednym z wiekszych wydarzen sportowych odbywajgcych sie w 2018 roku na terenie Polski bedg
mecze Ligi Swiatowej (siatkéwka) w Katowicach i todzi. Okazjg do promocji Polski za granica
bedg takze Mistrzostwa Swiata w Pitce Noznej, ktére odbedsa sie w Rosji.



1.2 Aktualna sytuacja w turystyce miedzynarodowej i krajowe;j

Aktualna sytuacja na swiecie

Wedtug wstepnych danych UNWTO w ciggu o$Smiu miesiecy 2017 roku zrealizowano 901 milionéw
podrdozy miedzynarodowych (az o 6,6% wiecej niz w adekwatnym okresie 2016 roku). Liczba
przyjazdéw turystdw zagranicznych wzrosta we wszystkich regionach $wiata. Najwyzsze tempo
wzrostu odnotowano w Afryce (+8,7%; rok wczesniej wzrost o 8,0%) oraz w Europie (8,2%; w 2016 r.
wzrost 0 2,4%). Liczba przyjazdow turystow zagranicznych w rejon Azji i Pacyfiku byta o 5,6% wyzsza
(tempo wzrostu nieznacznie wolniejsze niz rok wczesniej), na Bliskim Wschodzie odnotowano wzrost
0 4,8% (rok wczesniej spadek o 2,4%), a w Ameryce Pétnocnej i Potudniowej o 3,3% (+3,6% w 2016 r.).
W podziale na kraje rozwiniete i rozwijajgce sie wyzsze tempo wzrostu odnotowano, odwrotnie niz rok
wczesniej, w przypadku tych drugich (+7,7% wobec +5,8%). Liczba przyjazdéw turystdw zagranicznych
do 28 panstw Unii Europejskiej zwiekszyta sie w okresie pomiedzy styczniem a sierpniem 2017 roku az
0 7,7%. W Europie najwieksze wzrosty odnotowaly kraje basenu Morza Srédziemnego (+12,3%),
natomiast liczba przyjazdéw do Europy Srodkowo-Wschodniej wrosta o 4,0% i byt to najstabszy wynik
wsrdd subregiondw europejskich. Adekwatnie do liczby podrézy zagranicznych rosty réwniez wydatki
na nie — wzrosty odnotowano w przypadku wiekszosci najwazniejszych rynkédw emisyjnych. Chiny
umocnity w ciggu pierwszego potrocza 2017 roku pozycje lidera (wzrost wydatkdw na podrdze
zagraniczne o 19%). Znaczgce wzrosty odnotowano rowniez w przypadku pozostatych krajow
z pierwszej pigtki rankingu: Stanéw Zjednoczonych (+8%), Niemiec (+4%), Wielkiej Brytanii (+5%)
i Francji (+1%). Réwniez wydatki w pozostatych krajach z pierwszej dziesigtki: Kanadzie, Korei,
Wtoszech, Australii i Hong-Kongu wzrosty. Bardzo duze wzrosty wydatkéw na turystyke zagraniczng
odnotowano w przypadku dwéch krajéw, ktére w ostatnich latach notowaty znaczace spadki: Brazylii
(+35% w pierwszej potowie 2017 r.) oraz Rosji (+27%). Sposrdd istotnych dla Polski rynkéw emisyjnych
dwucyfrowe wzrosty wydatkow na podréze zagraniczne odnotowano w przypadku: Hiszpanii (+13%),
Izraela (+12%) i Czech (+10%). Wydatki Ukraincéw wzrosty o 8%. Wszystkie te dane wskazuja, ze 2017
rok bedzie kolejnym, smym juz z rzedu, rokiem stabilnego wzrostu w turystyce miedzynarodowej.

Przyjazdy do Polski

Wedtug szacunkédw Ministerstwa Sportu i Turystyki w 2016 roku do Polski przyjechato 17,5 min
turystéw zagranicznych (o 4,5% wiecej niz w 2015 roku). Najwiecej byto wsrdd nich mieszkancéw
krajow Unii Europejskiej—12,7 min (0 5,9% wiecej niz w 2015 r.). Najwazniejszym rynkiem generujacym
byty Niemcy, ktére odpowiadaty za 6,3 min przyjazdéw z co najmniej jednym noclegiem (wzrost
0 4,6%). Wzrost liczby przyjazdéw turystéw odnotowano réwniez w przypadku innych waznych dla
Polski zachodnioeuropejskich rynkéw emisyjnych: Wielkiej Brytanii (+5,7%), Francji (+11,0%), Wtoch
(+20,7%), Holandii (+4,9%), Austrii (+4,9%) i Szwecji (+7,0%). Liczba przyjazdow z krajow ,,nowej UE”
wzrosta o 4,6%. Przyjazdéw z grupy krajow ,sgsiedzi spoza Schengen” byto mniej niz rok wczesniej
(spadek o 3,2%), przy czym odpowiedzialne za niego byty Biatorus (-10,7%) i Rosja (-8,2%); w przypadku
Ukrainy odnotowano natomiast wzrost (+5,6%). Przyjazdy turystow z ,,waznych zamorskich” wzrosty
014,1% (w tym ze Standw Zjednoczonych o 10,5%) . Najczesciej wskazywanym przez turystow
motywem przyjazdéw do Polski byty odwiedziny krewnych i znajomych (39,3% wskazan w 2016 r.),
nastepnie sprawy stuzbowe (23,9%) oraz zwiedzanie i wypoczynek (tzw. typowa turystyka — 24,5%
wskazan).



Ze wzgledu na brak danych o przyjazdach turystéw zagranicznych do Polski w 2017 roku (dane za caty
rok bedg dostepne w Il kwartale 2018 r.), opis sytuacji w turystyce przyjazdowej w biezgcym roku musi
bazowac na danych GUS o wykorzystaniu bazy noclegowe;j.

W okresie od stycznia do sierpnia 2017 roku z obiektéw noclegowych zakwaterowania zbiorowego
skorzystato 4,6 min turystéw zagranicznych, co w poréwnaniu z rokiem poprzednim oznacza wzrost az
0 9,6%. Sposrédd rynkdw majacych ponad 1% udziatu w liczbie korzystajgcych z rejestrowane] bazy
noclegowej, dwucyfrowe wzrosty odnotowano w przypadku Chin (+71,6%, w 2016 r. udziat na
poziomie ponizej 1%), lzraela (+37,3%), Ukrainy (+30,4%), Rosji (+28,8%), Stowacji (+19,6%), Wielkiej
Brytanii (+19,1%), Litwy (+15,0%), totwy (+12,9%), Szwecji (+11,9%) i Czech (+10,7%). Wzrosty
jednocyfrowe dotyczyty w ciggu osmiu miesiecy 2017 roku wiekszosci pozostatych waznych rynkow
emisyjnych. Spadki odnotowano jedynie w przypadku Austrii (-5,1%) i Biatorusi (-0,7%).

Krajowy ruch turystyczny

Poziom uczestnictwa Polakdw w krajowych wyjazdach turystycznych wyniést w 2016 roku
odpowiednio: 37% w przypadku podrézy dtugookresowych (az o 7 p.p. wiecej niz rok wczesniej) i 32%
dla wyjazddéw krétkookresowych (o 3 p.p. mniej niz w 2015 r.). Wzrosta réwniez (o 8,3%) liczba podrozy
dtugookresowych: z 15,7 min w 2015 roku do 17,0 min w 2016. Pomimo nizszego poziomu
uczestnictwa, wiecej (o0 9,5%) byto réwniez krajowych podrézy krétkookresowych: 24,2 min w 2015
roku i 26,5 min w 2016.

Podobnie jak w przypadku turystyki przyjazdowej, dane o krajowym ruchu turystycznym w 2017 roku
dostepne bedg w Il kwartale 2018, a ocena zmian jest mozliwa tylko na podstawie danych
o wykorzystaniu bazy noclegowe;j.

Od stycznia do sierpnia 2017 roku z turystycznych obiektéw noclegowych posiadajacych 10 i wiecej
miejsc noclegowych skorzystato 17,2 min turystéw krajowych (o 10,2% wiecej niz w tym samym okresie
2016 r.). Najwieksza koncentracja ruchu krajowego o charakterze turystyczno-wypoczynkowym ma
w Polsce miejsce w miesigcach wakacyjnych (lipiec — sierpien), a typowym miejscem takich wyjazdow
sg obszary nadmorskie. W samym sezonie letnim biezgcego roku z obiektéw noclegowych na terenach
nadmorskich skorzystato 1,3 min turystéw krajowych (o 2,1% wiecej niz w adekwatnym okresie roku
poprzedniego, wzrosty odnotowano réwniez w 2016 i 2015 r.).

Determinanty ruchu turystycznego w 2017 roku

2017 rok bedzie najprawdopodobniej dsmym juz z rzedu rokiem wysokiego i réwnoczesnie stabilnego
wzrostu w turystyce miedzynarodowej, a takze w turystyce przyjazdowej do Polski. Rekordowe jest
tez, jak na razie, tempo wzrostu w obydwu przypadkach. Bardzo dobrze rysuje sie réwniez sytuacja
w turystyce krajowej.

Przyczyny szybszego rozwoju turystyki miedzynarodowej moga by¢ réznorakie. Wydaje sie, ze
Europejczycy przywykli juz do zwiekszonego zagrozenia terroryzmem, zwitaszcza ze, jak pokazuja
wydarzenia z ostatnich dwéch lat, zamachowcy dziatajg we wszystkich krajach, réwniez
w postrzeganych wczesniej jako bezpieczne krajach ,starej” Unii Europejskiej. Wydaje sie, ze jest
doktadnie tak, jak pokazywaty wczesniejsze doswiadczenia: wptyw zamachdéw terrorystycznych na



Swiatowy ruch turystyczny jest raczej ograniczony i krétkotrwaty, wieksze znaczenie ma za to
destabilizacja polityczna panstwa czy regionu.

W 2017 roku na $wiatowy rynek turystyczny powrdcity Egipt, Turcja i Tunezja. Wydaje sie, ze w duzej
mierze ma to zwigzek z odrodzeniem popytu turystycznego w Rosji. Powracajgca sktonnos¢ do
podrdzowania mieszkancéw Rosji i Ukrainy jest niewatpliwie czynnikiem bardzo korzystnym dla Polski.
Wocigz tez jeszcze postrzegani jestesmy jako kraj bezpieczny. Zatem zapewnienie bezpieczeristwa
swoim mieszkaricom, a takze odwiedzajacym je turystom bedzie w 2018 roku jednym z najwiekszych
wyzwan nie tylko dla Polski, ale i dla wiekszosci krajow.

Cho¢ sezon letni w Polsce w 2017 roku nie byt tak ciepty i stoneczny jak na przyktad dwa lata wczesniej,
wakacyjno-urlopowy ruch turystyczny wzrést w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Podobnie jak rok
wczesniej byto to zwigzane ze zwiekszonymi dochodami, ktérymi dysponowata czes$¢ rodzin w zwigzku
z programem ,,500+".
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2. Budzet zadaniowy

Dziatalnos¢ statutowa Polskiej Organizacji Turystycznej wpisuje sie w funkcje 6 budzetu zadaniowego
— Koordynacja polityki gospodarczej kraju, w zadanie 6.4. i podzadanie 6.4.1. Wsparcie i promocja
turystyki (nazwa, cele i mierniki na tych dwoch poziomach sg takie same). Na poziomie dziatania
zdefiniowane zostaty trzy podstawowe obszary:

> 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku krajowym
> 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej Polski za granicg
> 6.4.1.4. Utrzymanie i rozwdj Polskiego Systemu Informacji Turystycznej

Schemat 1. Struktura zadan, podzadan i dziatann w budzecie zadaniowym na rok 2018 ze wskazaniem
celow operacyjnych zdefiniowanych w ,,Marketingowej strategii Polski w sektorze turystyki na lata
2012-2020”

6.4 Zadanie
Wsparcie i promocja turystyki

6.4.1. Podzadanie
Wsparcie i promocja turystyki

Promowanie turystyki na ‘ Promowanie atrakcyjnosci
| rynku krajowym

Utrzymanie i rozwoj Polskiego
ystemu Informacji Turystyczne,

6.4.1.2. Dziatanie ’ 6.4.1.3. Dziatanie L 6.4.1.4. Dziatanie

turystycznej Polski za granica
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Tabela 1.
Zadanie
Cel

Miernik

Podzadanie
Cel

Miernik

Dziatanie

Cel

Miernik

Poddziatanie 1

Poddziatanie 2

Poddziatanie 3

Poddziatanie 4

Struktura Budzetu Zadaniowego wedtug zadan, podzadan i dziatan wraz z celami i miernikami stopnia ich realizacji na rok 2018

6.4. Wsparcie i promocja turystyki

Zwiekszenie dostepu do informacji z zakresu turystyki konsumentom oraz branzy turystycznej

Liczba odbiorcéw informacji z zakresu turystyki dostarczonej do konsumentéw oraz branzy turystycznej w danym roku do roku

bazowego (w %)
6.4.1. Wsparcie i promocja turystyki

Zwiekszenie dostepu do informacji z zakresu turystyki konsumentom oraz branzy turystyczne;j

Liczba odbiorcéw informacji z zakresu turystyki dostarczonej do konsumentéw oraz branzy turystycznej w danym roku do roku

6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku
krajowym
Upowszechnianie wiedzy o walorach
i ofercie turystycznej Polski oraz wsparcie
branzy turystycznej w kraju
Liczba odbiorcow komunikatu
informacyjno-promocyjnego
dostarczanego z wykorzystaniem réznych
kanatow przekazu w danym roku do roku
bazowego (w %)
6.4.1.2.1. Certyfikowanie i promowanie
produktéw turystycznych
6.4.1.2.2. Wspieranie rozwoju produktow
turystycznych
6.4.1.2.3. Komunikacja i wspotpraca
w sektorze turystyki

6.4.1.2.4. Zarzadzanie wiedzg

bazowego (w %)
6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci
turystycznej Polski za granica

Upowszechnianie wiedzy o walorach
i ofercie turystycznej Polski za granica

Liczba odbiorcéw komunikatu
informacyjno-promocyjnego dostarczanego
z wykorzystaniem réznych kanatéw
przekazu w danym roku do roku bazowego
w (%)
6.4.1.3.1. Kampanie i zadania promocyjne
w turystyce wypoczynkowej za granica
6.4.1.3.2. Kampanie i zadania promocyjne
w przemysle spotkan

6.4.1.4. Utrzymanie i rozwoj Polskiego
Systemu Informacji Turystycznej

Zapewnienie aktualnej informacji
o walorach i ofercie turystycznej Polski

Liczba interakcji w ramach Polskiego
Systemu Informacji Turystycznej w danym
roku do roku bazowego (w %)

6.4.1.4.1. Czes¢ analogowa PSIT

6.4.1.4.2. Narodowy Portal Turystyczny

6.4.1.4.3. Narzedzia PSIT
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3. Zadanie 6.4. i Podzadanie 6.4.1. Wsparcie i promocja turystyki

Podzadanie ,,Wsparcie i promocja turystyki” realizowane bedzie poprzez trzy dziatania:

» 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku krajowym
» 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej Polski za granica
» 6.4.1.4. Utrzymanie i rozwdj Polskiego Systemu Informacji Turystycznej

Wspdlnym celem i miernikiem realizacji dla zadania 6.4. i podzadania 6.4.1. jest:

= Cel: Zwiekszenie dostepu do informacji z zakresu turystyki konsumentom oraz branzy
turystycznej

= Miernik: Liczba odbiorcéw informacji z zakresu turystyki dostarczonej do konsumentéw oraz
branzy turystycznej w danym roku w poréwnaniu do roku bazowego (zmiana w proc.)

3.1. Dziatanie 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku krajowym

Schemat 2. Dziatanie 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku krajowym

Dziatanie 6.4.1.2.
Promowanie turystyki

na rynku krajowym

Poddziatanie 6.4.1.2.1. Poddziatanie 6.4.1.2.2. Poddziatanie 6.4.1.2.3.
Certyfikowanie i

promowanie produktéw ) .
turystycznych produktow turystycznych w sektorze turystyki

. . . . . Poddziatanie 6.4.1.2.4.
Wspieranie rozwoju omunikacja i wspétprac

Zarzadzanie wiedzg

Zakres dziatania ,,Promowanie turystyki na rynku krajowym” obejmuje zaréwno wspieranie inicjatyw
zwigzanych z tworzeniem i podnoszeniem jakosci produktéw turystycznych, jak rowniez projekty
informacyjno-promocyjne, dzieki ktérym oferta moze dotrze¢ do potencjalnych turystéw. Dodatkowo,
dziatanie to obejmuje komunikacje i wspdtprace z interesariuszami sektora turystyki oraz prezentacje
i dystrybucje wiedzy gromadzonej przez POT i przetwarzanej na potrzeby informacyjne réznych grup
odbiorcow.

= Celem dziatania jest: Upowszechnianie wiedzy o walorach i ofercie turystycznej Polski oraz
wsparcie branzy turystycznej w kraju

= Stopien realizacji celu mierzony bedzie: Liczbg odbiorcéw komunikatu informacyjno-
promocyjnego dostarczanego z wykorzystaniem rdznych kanatéw przekazu w danym roku
w poréwnaniu do roku bazowego (w%)
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3.1.1. Poddziatanie 6.4.1.2.1. Certyfikowanie i promowanie produktow
turystycznych

Atrakcyjne i wysokiej jakosci produkty turystyczne, ktére zaspokajajg popyt zgodny ze Swiatowymi
trendami, stanowig podstawowy element skutecznej i efektywnej promocji turystycznej Polski. Polska
Organizacja Turystyczna realizuje powyzsze poddziatanie poprzez prowadzony nieprzerwanie od 2003
roku Konkurs na Najlepszy Produkt Turystyczny oraz organizowany z inicjatywy Komisji Europejskiej
i przez nig wspierany Konkurs na Najlepsze Destynacje Turystyczne (EDEN). Celem projektu jest
rozwéj konkurencyjnych produktéw turystycznych oraz ich promocja, a takze budowanie wiedzy wséréd
mieszkancow Polski o atrakcyjnosci turystycznej polskich regiondw. Przekonanie Polakéw, ze Polska
oferuje wiele atrakcyjnych miejsc zaréwno na wypoczynek weekendowy jak i dtuzszy urlop to cel
kampanii ,,O0dpoczywaj w Polsce” oraz Turystycznych Mistrzostw Blogeréw / Vlogeréw. Rozszerzaniu
sezonu turystycznego — zachecaniu mieszkarncdw Polski do wypoczywania w Polsce réwniez poza
sezonem turystycznym, a takze budowaniu nawykéw zwigzanych w wyjazdami poza miejsce
zamieszkania stuzg natomiast dziatania realizowane w ramach projektu ,Polska Zobacz Wiecej —
Weekend za Pét Ceny”.

Promocja certyfikowanych produktéw turystycznych i Konkurs ,,Na najlepszy produkt turystyczny —
certyfikat POT” realizowane sg we wspotpracy z regionalnymi organizacjami turystycznymi, ktore
najpierw prowadzg konkursy regionalne, a nastepnie zgtaszajg najlepsze produkty turystyczne do
finatu konkursu ogdlnokrajowego. Formuta konkursu narzuca pewnego rodzaju rywalizacje, jednak
rozumiang jako pozytywna konkurencja, w celu podnoszenia jakosci produktéw turystycznych
w regionie. Druga faza konkursu polegajagca na ocenie produktu, prowadzona jest wedtug
szczegdtowych kryteridw przez specjalnie powotfang kapitute. W planowanym okresie jednym
z kryteriow, ktdore powinny spetnia¢ zgtaszajacy sie kandydaci bedzie zgodnos¢ z tematami
przewodnimi promocji POT, czyli z zakresu turystyki kulturowej ze szczegdlnym uwzglednieniem
zamkéw, patacéw i dwordw, turystyki aktywnej — w szczegdlnosci turystyki wodnej i rowerowej oraz
turystyki zdrowotnej, w tym SPA & Wellness. Co roku przyznawanych jest maksymalnie: 10 nowych
certyfikatéw, jeden certyfikat internautow, jeden Ztoty Certyfikat oraz maksymalnie trzy wyrdznienia
w konkursie. Produkt turystyczny, ktéremu przyznawany jest Ztoty Certyfikat staje sie przedmiotem
catorocznej, dedykowanej kampanii promocyjnej, natomiast pozostate certyfikowane produkty
turystyczne prezentowane sg potencjalnym turystom w ramach realizowanych przez POT dziatan
informacyjno-promocyjnych. Cato$¢ stuzy budowaniu wiedzy o atrakcyjnosci turystycznej polskich
regiondw wsrad mieszkancow Polski.

Dwie gtéwne grupy odbiorcéw to:

e podmioty, organizacje, osoby, ktdre mogg by¢ zainteresowane uczestnictwem w konkursie
poprzez prezentacje swojego produktu,

e konsumenci, ktérzy poszukujg informacji o miejscach, wydarzeniach, atrakcjach wartych
odwiedzenia; sposobem rekomendacji danego produktu bedzie udziat w gtosowaniu na
poziomie regionalnym.
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Gtéwne narzedzia wykorzystywane w promaog;ji to:

e dziatania informacyjne i kampanie reklamowe w Internecie,

e dziatania PR na rzecz zdobywcy Ztotego Certyfikatu 2016 oraz certyfikowanych produktéw
turystycznych —w tym prezentacja i udziat w targach i konferencjach branzowych, w krajowych
imprezach, wystawach, podczas ktérych bedg dystrybuowane materiaty o certyfikowanych
produktach.

Projekt EDEN to inicjatywa Komisji Europejskiej rozpoczeta w 2006 roku. Jego celem jest wytonienie
(w drodze konkursu) najlepszych destynacji w catej Europie, ktdre posiadajg bardzo ciekawa
i réznorodng oferte dla turystéw. Ocenie podlega zaangazowanie w dbatos¢ o srodowisko przyrodnicze
oraz lokalne dziedzictwo kulturowe. Pod uwage bierze sie réwniez podejmowanie staran o poprawe
sytuacji ekonomicznej osdb, ktére mieszkajg w ocenianych destynacjach. Projekt EDEN pomaga wiec
w rozpowszechnianiu dobrych praktyk w zakresie turystyki zréwnowazonej, pomaga w usuwaniu
barier hamujacych jej rozwéj, zmniejsza koncentracje czasowq i przestrzenng turystyki oraz zaciesnia
wspotprace miedzy zwycieskimi destynacjami. Dodatkowo konkurs pomaga wytoni¢ miejsca
posiadajgce unikatowe atrakcje turystyczne, a jego certyfikaty sg dobrym sposobem na pokazanie
poziomu oferowanych ustug, gwarancjg jakosci i wysokich standardéw. Do dotychczasowych
laureatoéw polskich edycji projektu EDEN nalezg: , Turystyka i obszary chronione” - Rzeczpospolita
Ptasia w Ujsciu Warty, , Turystyka wodna” - Dolina i Bagna Biebrzy, ,, Rewitalizacja miejsc i obiektow” -
Zyrarddw, , Turystyka dostepna” — Miasto Turystyczne — Twierdza Przemysl, , Turystyka i gastronomia
lokalna” — Szlak Kulinarny Slaskie Smaki, ,Turystyka kulturowa” — Wielokulturowy Nurt Bugu.
Informacje o powyzszych laureatach oraz o wszystkich wyrdznionych destynacjach dostepne sg na
stronie www.edenpolska.pl. W promowaniu idei odpowiedzialnej turystyki oraz Najlepszych

Europejskich Destynacji Turystycznych EDEN, POT wspierajg Ambasadorzy, tj. znane iszanowane
osoby aktywnie realizujgce i propagujgce odpowiedzialne podréze i proekologiczny styl zycia.

Dotychczas, kazda edycja konkursu EDEN miata inny motyw przewodni, ustalany przez Komisje
Europejska, co dawato mozliwos$¢ przedstawienia bogactwa i réznorodnosci destynacji turystycznych.
Biezgca edycja projektu jest pierwsza, ktéra w catosci skupia sie na promocji dotychczasowych
laureatéw konkursu.

Grupa docelowg dziatarh promocyjnych planowanych na 2018 rok bedzie szerokie spectrum turystéw,
dla ktérych wazne jest korzystanie z zasobdw turystycznych w sposéb odpowiedzialny.

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu EDEN to:

e dziatania w Internecie (m.in. administracja dedykowanego serwisu i profilu spotecznosciowego
poswieconego destynacjom EDEN),

e dziatania PR promujgce dotychczasowych laureatéw (2009 — 2017)

e prasa - artykuty promocyjne dedykowane promocji laureatéw (2009 — 2017),

e spotkanie cztonkéw sieci EDEN w celu wymiany doswiadczen i wiedzy,

e materiaty promocyjno-informacyjne,

e dziatania ambasadora projektu oraz prezentacje i udziat w targach i konferencjach
branzowych, w krajowych imprezach, plenerowych, wystawach, podczas ktérych beda
dystrybuowane materiaty o laureatach EDEN oraz idei projektu.
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W 2018 roku po raz pierwszy zrealizowana zostanie skierowana do turystéw krajowych kampania pod
hastem ,,0dpoczywaj w Polsce”, ktdrej celem jest promocja Polski jako miejsca zaréwno na krétki,
weekendowy, jak i dtuzszy odpoczynek. Dziatania OOH (out of home advertising), dedykowane przede
wszystkim mieszkaricom duzych miast, realizowane bedg w srodkach komunikacji miejskiej (w tym
w warszawskim metrze) oraz w pociggach PKP Intercity. Zapraszajgca do odpoczynku w kraju kampania
bedzie bazowaé na najlepszych produktach turystycznych z zakresu turystyki aktywnej, kulturowej,
przyrodniczej i wiejskiej. W dziataniach promocyjnych wykorzystywane bedg przede wszystkim filmy
o certyfikowanych produktach turystycznych.

Nowym dziataniem POT, adresowanym do mieszkaiicdw Polski, sg Turystyczne Mistrzostwa
Blogeréw/Vlogeréw. Coraz wiecej Internautdow traktuje blogi jako petnoprawne i zaufane zrédto
informacji o ustugach i produktach. Prezentowane tam tresci, takie jak recenzje, opinie i testy
produktéw niejednokrotnie sg uznawane przez Internautdw za wazniejsze niz opinie znajomych czy
nawet rodziny, a artykuty sponsorowane i komercyjne akcje specjalne pojawiajgce sie na blogach maja
ogromng site oddziatywania. Blogerzy i Vlogerzy potrafig znakomicie zachecié¢ swoich fanéw do kupna
danego produktu lub skorzystania z konkretnej ustugi. Turystyczne Mistrzostwa Blogeréw/Vlogerow
zostang zorganizowane w formule konkursu dla twdrcéw internetowych, w ktérym ocenie Internautéw
podlegac bedg przygotowane i publikowane przez nich relacje i materiaty zachecajgce do odwiedzenia
poszczegdblnych regiondw.

»Polska Zobacz Wiecej — Weekend za P6t Ceny” jest akcjg realizowang cyklicznie, poczagwszy od 2016
roku. Pierwsza edycja zorganizowana zostata przez Ministerstwo Sportu i Turystyki we wspétpracy
z POT, natomiast druga i trzecia (w 2017 r.) samodzielnie przez Polskg Organizacje Turystyczna.
Gtdwnym celem projektu ,Polska Zobacz Wiecej — Weekend za P6t Ceny” jest prezentacja
ogdlnopolskiej oferty turystycznej i zachecenie Polakdéw do korzystania z atrakcji i ustug turystycznych
poza gtdwnym sezonem wakacyjnym. W ramach kazdej edycji akcji POT tworzy bank ofert produktow
i ustug w atrakcyjnych, obnizonych cenach, ktére sg oferowane na terenie catego kraju podczas
jednego, wybranego weekendu. Beneficjentami akcji sg zarowno turysci, ktérzy otrzymujg korzysé
w postaci mozliwosci obnizenia kosztéw wyjazdu, jak i branza turystyczna i gestorzy atrakcji
turystycznych, ktérzy moga liczy¢ na dodatkowe wptywy finansowe, a takze zyskujg mozliwosc¢
wspadlnej promocji. Dodatkowo budowanie nawyku wyjazdéw w ,,niskim” sezonie wsréd mieszkancéw
Polski bezposrednio przektada sie na rozszerzanie sezonu turystycznego dla branzy. W 2018 roku
planowane sg dwie edycje akcji: wiosenna (w terminie 9-11 marca) i jesienna, ktéra odbedzie sie
w weekend przypadajacy bezposrednio po Swiatowym Dniu Turystyki, tj. w terminie 5-7 pazdziernika.

Dwie gtdwne grupy odbiorcéw to:

e branza turystyczna, ROT-y, LOT-y, centra i punkty IT, ktére mogg by¢ zainteresowane
prezentacjg swoich ofert,

e konsumenci zainteresowani skorzystaniem z oferowanych produktéow i ustug w obnizonej
cenie.

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu ,,Polska Zobacz Wiecej — Weekend za P6t Ceny” to:

e dziatania w Internecie (m.in. administracja dedykowanego serwisu, dziatania w mediach
spotecznosciowych);

e dziatania PR adresowane do branzy, majgce na celu pozyskiwanie nowych partneréw;
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e kampanie: informacyjno-sprzedazowa i angazujgca turystow;

e emisja materiatu filmowego w telewizji Sniadaniowej, kampania w kinach;

e kampania billboardowa;

e produkcja i dystrybucja materiatdw informacyjno—promocyjnych (oktadki do biletéw PKP
Intercity, naklejki, plakaty).

Dodatkowo, podczas i bezposrednio po jednej z edycji akcji ,,Polska Zobacz Wiecej - Weekend za pét
ceny” zrealizowane zostanie badanie ewaluacyjne wsrdd turystdw i podmiotéw biorgcych udziat
w akgji.

3.1.2. Poddziatanie 6.4.1.2.2. Wspieranie rozwoju produktow turystycznych

Gtéwnym narzedziem w zakresie rozwoju produktéw turystyki wypoczynkowej jest wspieranie
konsolidacji i integracji branzy turystycznej poprzez rozwdj konsorcjow produktowych. Polska
Organizacja Turystyczna definiuje konsorcja jako rodzaj integracji, ktdrej celem jest przede wszystkim
prowadzenie  skoordynowanych  dziatan  marketingowych. Konsorcja to  dobrowolne
i niesformalizowane grupy robocze, w ramach ktdrych wspétpraca podmiotéw odbywa sie na zasadzie
zaangazowania merytorycznego. Skupiajg one partnerow jednej grupy produktowe;j,
zainteresowanych wspélnymi dziataniami promocyjnymi na rzecz konkretnego produktu
turystycznego.

Celem konsorcjow, dziatajgcych samodzielnie w afiliacji przy Polskiej Organizacji Turystycznej, jest
zwiekszenie zainteresowania produktami polskiej turystyki aktywnej, uzdrowiskowej, kulinarnej czy
wiejskiej wsrdd turystdw krajowych i zagranicznych.

Konsorcjum ,,Zdrowie i Uroda” zajmuje sie promocjg i rozwojem szeroko rozumianej turystyki
uzdrowiskowej, medycznej oraz SPA & Wellness. ,,Polskie Szlaki Kulinarne” to konsorcjum stuzgce
promocji tradycji kulinarnych oraz produktéw regionalnych, w oparciu o walory s$rodowiska
przyrodniczego, dziedzictwa kulinarnego i kulturowego regionu. W 2015 roku powotano konsorcjum
»Turystyka wiejska”, ktérego celem jest konsolidacja podmiotéow dziatajgcych w obszarze
produktowym turystyki wiejskiej i agroturystyki oraz promocja w kraju i za granicg. W 2016 roku
powstato konsorcjum ,Turystyka aktywna”, ktdre réwniez powinno mie¢ wpltyw na rozwdj ofert
turystyki aktywnej i promocje tego jakze znaczgcego obszaru turystyki w Polsce.

Polska Organizacja Turystyczna majgc na wzgledzie istote wszystkich skupionych w konsorcjach
partnerow, bedzie wiacza¢ ich w rozwdj i promocje polskich marek turystycznych, ktére beda
wzmachia¢ wizerunek Polski jako kraju atrakcyjnego turystycznie. Wspieranie rozwoju produktow
turystycznych ma ogromne znaczenie dla budowania turystycznej marki kraju. Szczegdlnie istotna
bedzie konstruktywna wspétpraca z regionalnymi i lokalnymi organizacjami turystycznymi a takze
innymi partnerami, ktdrzy majg wptyw na budowanie wizerunku kraju.

Waznym dziataniem POT stuzgcym wspieraniu rozwoju produktéw turystycznych jest organizacja
szkolen dla regionalnych i lokalnych organizacji turystycznych. Szkolenia bedg prowadzone podczas
zaplanowanych na 2018 rok spotkan, konferencji i wydarzen z udziatem ROT i LOT. Wybdr tematéw
szkolen poprzedzony zostat badaniem aktualnych potrzeb szkoleniowych, ktére zrealizowane zostato
w grudniu 2017 roku.
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3.1.3. Poddziatanie 6.4.1.2.3. Komunikacja i wspotpraca w sektorze turystyki

Poddziatanie ma na celu komunikowanie o projektach realizowanych przez POT, w srodowisku branzy
turystycznej oraz poza nig. Za posrednictwem przedstawicieli Srodowisk innych niz turystyczne, polska
gospodarka turystyczna zyskuje swoich ambasadoroéw, ktérzy w swiadomy sposéb podejmujg dziatania
na rzecz jej rozwoju. Zyskuje réwniez marka ,Polska”, ktéra traktowana jest jako wspdlne dobro,
a polska turystyka staje sie narzedziem niezbednym do jej wzmacniania. Wydarzenia takie jak
,Swiatowy DzieAd Turystyki” i gala ,Ztote Logo Polska” stuzg umacnianiu pozycji turystyki jako
znaczgcego sektora gospodarki oraz budowaniu pozytywnego wizerunku branzy turystycznej
w srodowiskach opiniotwdrczych takich jak kultura, biznes, sport, nauka, polityka, media.

Ztote Logo Polska

Mianem ,Ztotego Logo Polska” okreslana jest odznaka Prezesa POT, przyznawana osobom oraz
instytucjom i organizacjom, ktére w istotny sposéb wptywajg na budowanie pozytywnego wizerunku
Polski oraz jej promocje przede wszystkim za granicg, choé rowniez w kraju. Odznaka przyznawana jest
od roku 2012, na podstawie regulaminu ustanowionego Zarzgdzeniem Prezesa POT, podczas
uroczystej gali w licujgcym z charakterem wydarzenia miejscu. Odznaczeni stajg sie ambasadorami
polskiej turystyki, co istotnie wptywa na jej wizerunek poza branzg. Grupg docelowg przyznawania
Ztotego Logo Polska sg przedstawiciele Srodowisk opiniotwérczych: polityki, biznesu, kultury, sportu,
nauki oraz mediéw.

Narzedzia realizacji projektu:

e zorganizowanie gali, podczas ktérej wreczane sg odznaki Prezesa POT ,,Ztote Logo Polska”,
e relacje w mediach POT, mediach branzowych i konsumenckich.

Swiatowy Dzien Turystyki

W 1979 decyzja UNWTO, dziatajacej z ramienia ONZ, uchwalono Swiatowy Dzier Turystyki, ktérego
coroczne obchody przypadajg 27 wrzesnia. Gtdwnym organizatorem wydarzenia s3g Ministerstwo
Sportu i Turystyki oraz Polska Organizacja Turystyczna z wybranym ROT i miastem — gospodarzem.
Podczas gali przyznawane sg najwazniejsze w dziedzinie turystyki odznaki Ministra Sportu i Turystyki
»Zastuzony dla Turystyki”. Obchody majg ksztattowac spoteczng swiadomos¢ dotyczgcg znaczenia i roli
turystyki we wspotczesnym swiecie, zaréwno w aspekcie kulturowym, politycznym jak i gospodarczym.

Co roku Swiatowemu Dniu Turystyki towarzyszy inne hasto przewodnie i inne paristwo zobowiazuje sie
do przewodniczenia obchodom. Najwazniejszym celem wydarzenia jest podkreslenie Swieta Turystyki
oraz uhonorowanie osdb zastuzonych dla turystyki. Jednoczesnie to dobra okazja do komunikowania
i prezentowania realizowanych przez POT projektéw, mozliwo$¢ spotkania z branzg turystyczng
i zinteresariuszami.

Narzedzia realizacji projektu:

e zorganizowanie wspélnie z MSIT gali, podczas ktérej wreczane sg odznaki MSIT — ,,Zastuzony
dla Turystyki” oraz prezentowane projekty POT,
e relacje w mediach POT, mediach branzowych i konsumenckich.
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Wspoétpraca w sektorze turystyki

Polska Organizacja Turystyczna poprzez termin ,branza” rozumie wszystkich interesariuszy sektora
turystyki w Polsce, a przede wszystkim podmioty zwigzane z obstugg przyjazdowego ruchu
turystycznego oraz promocjg turystyczng naszego kraju. Gtéwnymi partnerami POT w zakresie
wspotpracy w dziataniach realizowanych na rynku krajowym i na rynkach zagranicznych sa:

= regionalne organizacje turystyczne,

= |okalne organizacje turystyczne,

= jednostki samorzadu terytorialnego,

= |okalnhe convention bureaux,

= firmy obstugujgce przyjazdowy ruch turystyczny (w tym: operatorzy turystyki przyjazdowej,
atrakcje turystyczne, hotele, firmy transportowe),

= organizatorzy konferencji, kongreséw i podrézy motywacyjnych.

Do waznych partneréw POT zaliczamy takze szkoty wyzsze przygotowujace kadry do pracy w sektorze
turystycznym oraz instytucje rzgdowe z innych sektoréw, ktérych dziatalnos¢ ma wptyw na budowe
pozytywnego wizerunku Polski za granica.

Podstawg dobrej wspdtpracy jest wymiana wiedzy i informacji pomiedzy wszystkimi stronami rynku
turystycznego. Dlatego POT widzi swojg role w pozyskiwaniu oraz dystrybucji wiedzy i informacji,
wspieraniu partnerstwa, wypracowywaniu praktycznych rozwigzan w zakresie wspodtpracy i dziatania
grup roboczych, informowaniu o planowanych i podejmowanych dziataniach, prowadzeniu konsultacji
oraz dzieleniu sie wiedzg. Na podstawie dotychczasowych doswiadczen mozna wyrdznic¢ kilka
najwazniejszych zakreséw informacyjnych, dla ktérych wybrane zostaty gtéwne kanaty komunikacji
i narzedzia dotarcia.
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Zakres / potrzeby informacyjne Kanaty komunikacji i narzedzia dotarcia

e Strona pot.gov.pl — badania i analizy

o ) ) e Obserwatorium Turystyki - strona zarabiajnaturystyce.pl
Badania i analizy realizowane o y

] . e Briefingi dla mediéw
lub/i zamawiane przez POT ) .
e Prezentacje raportow

e Konferencje branzowe

e Spotkania robocze z przedstawicielami ROT, LOT, branzy,

) » . regionalnych convention bureaux, branzy przemystu
Dziatalnos¢ POT oraz strategie i . . .,
) o spotkan, przedstawicielami konsorcjéw produktowych
i plany dziatan
e Warsztaty

e Strona pot.gov.pl — plany dziatania i strategia

o Newsletter Aktualnosci Turystyczne

e Strona aktualnosciturystyczne.pl

L. o e Strona pot.gov.pl — aktualno$ci oraz dziatalnos¢
Aktualnosci i informacje biezace ) .
e Wybrane media spotecznosciowe

e Newsletter Poland Convention Bureau

e Briefingi dla mediéw

Informacje o inicjatywach e Newsletter Aktualnosci Turystyczne
i projektach realizowanych przez e Strona aktualnosciturystyczne.pl
inne podmioty dziatajgce e Strona pot.gov.pl — aktualnosci

w obszarze turystyki e Wybrane media spotecznosciowe

Rola POT to nie tylko wspdétpraca wewnatrz sektora turystycznego, lecz takze podejmowanie dziatan
informacyjnych skierowanych do srodowisk opiniotwdrczych oraz mediéw. Celem takich dziatan jest
budowanie wiedzy i swiadomosci o roli turystyki jako waznej dziedziny gospodarki, szczegdlnie
w zakresie wptywow dewizowych do budzetu panstwa.

3.1.4. Poddziatanie 6.4.1.2.4. Zarzqdzanie wiedzq

Rosngce znaczenie turystyki jako zjawiska gospodarczego sprawia, ze wzrasta zapotrzebowanie na
informacje pozwalajgce podejmowaé optymalne decyzje dotyczace jej rozwoju na wszystkich
poziomach zarzadzania i prowadzenia dziatalnoSci gospodarczej. Odpowied? na potrzeby informacyjne
branzy turystycznej stanowi realizacja projektu Obserwatorium Turystyki, zapisanego w Programie
Rozwoju Turystyki do 2020 roku. Gtéwnym celem powstania Obserwatorium jest zapewnienie dostepu
do aktualnych wynikéw badan i analiz o rynku turystycznym poprzez platforme internetowg
integrujaca wiele Zrédet danych, umozliwiajgcg dostosowanie zakresu i formy informacji do potrzeb
odbiorcow.

W 2017 roku opracowano koncepcje i przygotowano na jej podstawie portal internetowy petnigcy

funkcje Obserwatorium Turystyki. Obserwatorium zostato rowniez zasilone podstawowymi danymi
statystycznymi. W 2018 roku planowany jest dalszy rozwéj Obserwatorium. Bedzie sie to wigzato z:

e realizacjg dziatan na rzecz pozyskiwania nowych partneréw oraz regulowaniem warunkéw
wspotpracy z nowymi dostawcami tresci;
e uzyskiwaniem nowych danych na rzecz Obserwatorium (zakup danych, realizacja badan);
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e prowadzeniem szkoleA dla uzytkownikéw portalu — pracownikdw POT zajmujacych sie
utrzymaniem i rozwojem portalu.

Na biezgco POT prowadzi¢ bedzie réwniez badania i analizy, wspomagajace prawidtowg realizacje
celéw statutowych POT oraz zasilajgce wiedzg Obserwatorium Turystyki. Podobnie jak w latach
poprzednich projekty badawcze bedy realizowane w dwéch obszarach: badan ankietowych
oraz monitoringu i analiz.

Badania ankietowe

— Kontynuowane beda badania state, realizowane za posrednictwem Narodowego Portalu
Turystycznego, przy wykorzystaniu platformy IBM SPSS Data Collection. W badaniu od 2011
roku zbierane sg dane dotyczgce biezgcego wizerunku Polski, okreslajgce preferencje
w zakresie przyjazdu do Polski (turysci zagraniczni), preferowanych miejsc i form wypoczynku,
itp.;

— Realizowane bedg badania ewaluacyjne po wydarzeniach organizowanych przez POT w kraju
i za granicg (targi, szkolenia, inne biezgce);

— Prowadzone bedg badania na rzecz projektéw realizowanych przez POT (biezacych
i planowanych, zwigzanych m.in. z wydarzeniami na rynkach zagranicznych, produktami
turystycznymi, konsorcjami i wspdtpracg branzows).

Monitoring i analizy

Wsparcie teoretyczne dla dziatan prowadzonych przez Polskg Organizacje Turystyczng oraz branze
turystyczng stanowi¢ beda réwniez wyniki prac analitycznych. Zgodnie z biezgcymi potrzebami
informacyjnymi wykonywane bedg prace m.in. na rzecz wsparcia rozwoju konsorcjéw, produktow
turystycznych, analizy istotnych rynkéw emisyjnych itp.

New Tech New Travel — Nowe Technologie w Turystyce

Polska Organizacja Turystyczna wykorzystuje nowe technologie w swoich dziataniach oraz aspiruje do
petnienia roli podmiotu szerzgcego wiedze nt. mozliwosci ich stosowania w sektorze turystyki.
W odpowiedzi na zgtaszane podczas spotkan i konsultacji potrzeby branzy, zwigzane
z wykorzystywaniem nowych technologii, w 2018 roku kontynuowany bedzie projekt ,,New Tech New

Travel”. Wykorzystanie formuty konkursu kierowanego do mtodych firm (startupéw) technologicznych
pozwala na wyszukiwanie zupetnie nowych rozwigzan do wykorzystania przez branze turystyczng

w celu podniesienia wydajnosci, optymalizacji i wsparcie ich dziatan biznesowych.
Celem zaplanowanego na 2018 rok projektu jest:

e zwiekszenie efektywnosci dziatan promocyjnych na polskim rynku turystycznym poprzez
wykorzystanie potencjatu nowych technologii;

e zbudowanie silnego partnerstwa na styku turystyka — mtode firmy nowych technologii;

e promocja nowoczesnych rozwigzan technologicznych dla przedsiebiorcéw z sektora turystyki;

e zbudowanie silnej pozycji POT jako instytucji nowoczesnej, otwartej, wspierajgcej innowacje
w turystyce oraz eksperta w dziedzinie wykorzystania nowych technologii w branzy.
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W ramach projektu zaplanowano realizacje nastepujgcych dziatan:

e przygotowanie i przeprowadzenie Il edycji konkursu New Tech New Travel. Celem konkursu
jest poszukiwanie innowacyjnych rozwigzan technologicznych dziatajgcych na rzecz turystyki.
Konkurs ma przyblizy¢é przedsiebiorcom turystycznym najlepsze projekty technologiczne
i wskazywac startupom potencjat branzy turystycznej;

e organizowanie strefy nowych technologii podczas wydarzen targowych w Polsce w celu
promowania laureatow konkursu wsrdd branzy;

e budowanie bazy wiedzy oraz kontaktéw biznesowych w zakresie nowych technologii
w turystyce.

3.2. Dziatanie 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej Polski za granica

Schemat 4. Struktura Dziatania 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej Polski za
granicq

Dziatanie 6.4.1.3.
Promowanie atrakcyjnosci

turystycznej Polski za granica

Poddziatanie 6.4.1.3.1.

.. . . Poddziatanie 6.4.1.3.2.
Kampanie i zadania promocyjne

Kampania i zadania promocyjne

w turystyce wypoczynkowej

. w przemysle spotkan
za granica

= Celem nadrzednym dziatania jest: Upowszechnianie wiedzy o walorach i ofercie turystycznej
Polski za granica

= Stopien realizacji celu mierzony bedzie: Liczbg odbiorcéw komunikatu informacyjno-
promocyjnego dostarczanego z wykorzystaniem réznych kanatéw przekazu w danym roku
w poréwnaniu do roku bazowego

Gtéwne dziatania prowadzone w tym obszarze, to projekty i kampanie promocyjne realizowane na
rynkach zagranicznych oraz zadania promocyjne realizowane w przemysle spotkan. Punktem wyjscia
do projektowania dziatan promocyjnych jest wiedza w zakresie trendéw na miedzynarodowym rynku
ustug turystycznych. Dlatego niezbednym elementem procesu budowania koncepcji dziatan

promocyjnych sg badania i analizy, ktére tej wiedzy dostarczajg i pozwalajg weryfikowaé przyjete
zatozenia.
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3.2.1. Poddziatanie 6.4.1.3.1. Kampanie i zadania promocyjne w turystyce

wypoczynkowej za granicq

Dziatanie to bedzie realizowane na rynkach objetych dziatalnoscig Zagranicznych Osrodkow Polskiej

Organizacji Turystycznej (ZOPOT) oraz wybranych rynkach znajdujgcych sie poza obszarem dziatania

Osrodkow.

Jak juz wspomniano we wstepie, w 2018 roku na rynkach zagranicznych utrzymana zostanie koncepcja

promocji produktowej w oparciu o cztery wiodgce obszary:

turystyke kulturowg, ze szczegdlnym uwzglednieniem zamkdw, patacéow i dworéw (w tym
obiektéw wykorzystywanych jako muzea i galerie);

turystyke aktywna, ze szczegdlnym uwzglednieniem turystyki rowerowej i wodnej;

turystyke zdrowotng, ze szczegdélnym uwzglednieniem turystyki medycznej, pobytéw
w uzdrowiskach oraz SPA & Wellness;

turystyke na obszarach wiejskich, ze szczegélnym uwzglednieniem agroturystyki.

Oferty z powyzszych obszaréw, rekomendowane przez lokalne i regionalne organizacje turystyczne

oraz branze, zostaty zaprezentowane w tabelach, jako zatgczniki do planu.

Tak jak w poprzednich latach dziatania promocyjne Polskiej Organizacji Turystycznej beda:

>
>

>

skierowane do mozliwie szerokiej grupy odbiorcow,

wykorzystywaty produkty i tematy wiodgce jako punkt wyjscia do informowania takze
o innych produktach,

realizowane z wykorzystaniem narzedzi tradycyjnych oraz elektronicznych, jednak ze
szczegdlnym uwzglednieniem narzedzi generujgcych wysoki zasieg dotarcia.

Promujac produkty z wymienionych obszaréw priorytetowych POT bedzie zwracata uwage odbiorcéow

na potencjat Polski, jako destynacji ,slow tourism” i mozliwosci spedzania czasu wolnego takze na

obszarach wiejskich.

Zwiekszenie w 2018 roku srodkdéw finansowych na dziatalno$¢ promocyjng prowadzong przez POT na

rynkach zagranicznych umozliwi wzmocnienie przekazu promocyjnego na wybranych rynkach oraz

objecie dziatalnoscig nowych rynkéw, na ktdrych dotychczasowe zaangazowanie POT byto minimalne.

Rynki objete dziatalnoscig Zagranicznych Osrodkéw Polskiej Organizacji Turystycznej

Zagraniczne Osrodki Polskiej Organizacji Turystycznej prowadza, zgodnie ze swoimi statutami,

dziatania marketingowe na nastepujacych rynkach: austriackim i szwajcarskim, belgijskim, chinskim,

brytyjskim i irlandzkim, francuskim, hiszpanskim i portugalskim, holenderskim, japoriskim, niemieckim,

rosyjskim, amerykanskim i kanadyjskim, ukraifnskim, wtoskim oraz w krajach skandynawskich (Dania,
Norwegia, Szwecja) i w Finlandii. W 2018 roku dziatalnoscig ZOPOT w Tokio zostanie objety rynek
Tajwanu.
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Kampanie wizerunkowe

Projekty wizerunkowe to samodzielne projekty realizowane na wszystkich rynkach objetych
dziatalnos$cig ZOPOT, dotyczace obszaru turystyki miejskiej i kulturowej, kierowane szczegélnie do
potencjalnych turystéw zainteresowanych tg formg turystyki. Dla wszystkich projektow
wizerunkowych celem jest prezentowanie dziedzictwa kulturowego Polski z uwzglednieniem tematéw
wiodacych.

Kampanie produktowe

Projekty produktowe to samodzielne projekty realizowane na poszczegdlnych rynkach. Produkty, ktére
stanowig podstawe komunikatu, sy dostosowane do tematu wiodgcego oraz do charakterystyki
popytu na danym rynku. Kampanie produktowe kierowane sg przede wszystkim do branzy turystycznej
oraz - w przypadku obszaru turystyki wypoczynkowej, aktywnej i specjalistycznej - moga by¢
dedykowane konsumenckim grupom docelowym.

Projekty produktowe z obszaru Turystyki miejskiej i kulturowej dedykowane branzy turystycznej beda
w 2018 roku realizowane na wiekszosci rynkdw zagranicznych (11 rynkéw) pod wspdlnym
tytutem ,,0dkryj réznorodnosé ofert turystyki miejskiej i kulturowej”. Projekty z tego samego obszaru,
dedykowane konsumentom przyjety tytut ,Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski” i bedg realizowane na
4 rynkach (Belgia, Hiszpania, Holandia, Japonia). Dziatania z obszaru Budowanie pozytywnego
wizerunku dedykowane konsumentom zaplanowano na 10 rynkach zagranicznych. Kolejnym
obszarem dziatania ZOPOT w 2018 roku jest obszar obejmujacy Turystyke wypoczynkowg i aktywna,
w ramach ktdérego skierowane do konsumentéw projekty ,Aktywny wypoczynek w Polsce”
zaplanowane zostaty na 4 rynkach zagranicznych (Niemcy, Skandynawia, Ukraina, Wielka Brytania),
natomiast skierowane do branzy turystycznej ,,Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki wypoczynkowej
i aktywnej” na 3 rynkach (Rosja, USA, Ukraina). Ponadto w planach ZOPOT w Holandii pojawit sie
projekt realizowany w obszarze Turystyki biznesowej pod nazwa ,Odkryj réznorodnos¢ oferty
turystyki biznesowe;j”.

Dziatania, ktére bed3 realizowane w ramach poszczegdinych projektéw na rynkach objetych
dziatalnoscig ZOPOT, zostaty zaprezentowane w tabelach, jako zataczniki do planu.

Rynki Ameryki tacinskiej

Ze wzgledu na wielko$¢ populacji, poziom zamoznosci spoteczeristwa, dominacje religii katolickiej oraz
historyczne zwigzki z Polskg, dwa sposrdd krajéw Ameryki tacinskiej — Brazylia i Argentyna — zostaty
wskazane jako podmiot dziatan promocyjnych prowadzonych przez POT w 2018 roku. Promowane
beda przede wszystkim produkty z obszaru turystyki miejskiej i kulturowej, w tym obiekty UNESCO oraz
turystyka religijna. Adresatami realizowanych przez POT dziatan na rynku brazylijskim i argentynskim
bedg touroperatorzy, Srodowiska opiniotwdrcze (media i blogerzy), lokalne organizacje religijne oraz
konsumenci, w tym w szczegdlnosci skupiska Polonii.

Zaplanowane do realizacji dziatania na wybranych rynkach Ameryki taciiskiej obejmg m.in.:
rozbudowe i promocje strony internetowej, organizacje i wsparcie podrdzy studyjnych i prasowych,
organizacje warsztatow i prezentacji, w tym w ramach tzw. ,road show” oraz udziat w wybranych
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targach turystycznych (proponowane: Festuris w Gramado, Travel Week w Sao Paolo oraz FIT w Buenos
Aires).

W przypadku pozostatych krajéw Ameryki tacinskiej planuje sie wsparcie instytucjonalne przy
organizacji podrdzy prasowych lub wspdtorganizacji wydarzen o szczegdlnym znaczeniu promocyjnym.

Rynki krajow azjatyckich

Z uwagi na stale rosngcy potencjat w zakresie turystyki przyjazdowej z krajéw azjatyckich do Polski,
w 2018 roku POT bedzie prowadzita dziatania promocyjne na wybranych rynkach: w Indiach, Korei
Potudniowej, Singapurze i Malezji. Dzieki dziataniom prowadzonym dotychczas przez POT samodzielnie
i w ramach wspétpracy z grupg V-4 Polska jest marka rozpoznawalng na wymienionych rynkach,
a planowane rozszerzanie siatki pofgczen lotniczych PLL LOT o kraje Azji Potudniowo-Wschodniej
stworzy mozliwos¢ znacznie dogodniejszego podrézowania do Polski. Promowane bedg produkty
z obszaru turystyki miejskiej i kulturowej oraz przemyst spotkan. Dodatkowo, na rynku korearnskim
przedmiotem dziatan promocyjnych bedzie kuchnia polska, a w Singapurze turystyka wypoczynkowa
i SPA & Wellnes. Dziatania kierowane bedg do touroperatoréw, srodowisk opiniotwdrczych
i potencjalnych turystéw.

W 2018 roku planowana jest kontynuacja dziatan dotychczas prowadzonych na rynku indyjskim, tj.
digital marketingu (prowadzenie profili w mediach spotecznosciowych, wspdtpraca z blogerami
i lokalnymi portalami turystycznymi), organizacji podrézy studyjnych i prasowych oraz prowadzenia
szkoled za pomoca platformy e-learningowej. Planowana jest réwniez wspétpraca z mediami
zwigzanymi z branzg filmowa. POT weZmie takze udziat w targach BITB Baharat.

Dziatania promocyjne na rynku koreanskim bedg obejmowaty: digital marketing (m.in. uruchomienie
i pozycjonowanie strony w jezyku koreanskim, prowadzenie profili w mediach spotecznosciowych,
wspotprace z blogerami i lokalnymi portalami turystycznymi), organizacje podrdzy studyjnych
i prasowych, prowadzenie dziatan PR-owych oraz udziat w wybranych targach turystycznych.

Na rynkach Singapuru i Malezji aktywnos$¢ POT polegaé bedzie podobnie jak w przypadku Korei na:
prowadzeniu dziatan digital marketingowych (m.in. uruchomienie i pozycjonowanie strony
internetowej, prowadzenie profili w mediach spotecznosciowych, wspoétpraca z blogerami i lokalnymi
portalami turystycznymi), organizacji podrozy studyjnych i prasowych, komercjalizacji produktéw
turystycznych u lokalnych touroperatoréw oraz udziale w targach turystycznych — NATAS Travel Fair
w Singapurze.

W przypadku pozostatych krajéow azjatyckich planuje sie wsparcie instytucjonalne przy organizacji
podrdzy prasowych lub wspdtorganizacji wydarzen o szczegdlnym znaczeniu promocyjnym.

Na rynkach azjatyckich wykorzystywane tresci bedg prezentowane w formie przede wszystkim zdjeé
i filméw.

Rynki czeski i stowacki

Potrzeba szerszej promocji Polski na rynku czeskim i stowackim wpisuje sie w Swiatowe trendy ruchu
turystycznego, zgodnie z ktérymi dominujgce znaczenie ekonomiczne majg przyjazdy turystow
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z krajow sagsiedzkich. Ruch turystyczny z rynkdw sgsiedzkich w mniejszym stopniu podlega sezonowosci
oraz innym czynnikom zewnetrznym niz przyjazdy z krajow odlegtych. Mieszkancy Czech szczegdlnie
zainteresowani sg wyjazdami typu 3S (sun, see, sand) oraz na tereny gorskie (w tym zwigzanymi
z uprawianiem sportu). W obszarze produktowym turystyki miejskiej i kulturowej, zwtaszcza
w przypadku rynku czeskiego, spore znacznie majg wyjazdy do miast potudniowej Polski oraz na
réznego typu wydarzenia (szczegdlnie festiwale).

W zwigzku z tym przedmiotem promocji na rynkach czeskim i stowackim beda produkty z obszaru
turystyki aktywnej (sporty i szlaki wodne, turystyka rowerowa), turystyki miejskiej i kulturowej
(w szczegdlnosci pobyty w miastach, kulinaria i festiwale muzyczne) oraz przemyst spotkan. Dziatania
promocyjne kierowane bedg do konsumentéw, touroperatoréw oraz Srodowisk opiniotwdrczych
(medidw).

Dziatania promocyjne na rynkach czeskim oraz stowackim beda w 2018 roku obejmowaty: aktualizacje
tresci na portalu www.polsko.travel, digital marketing (pozycjonowanie strony, prowadzenie profili

w mediach spotecznosciowych, wspotprace z lokalnymi portalami turystycznymi i blogerami), dziatania
PR, organizacje podrézy studyjnych i prasowych oraz udziat w wybranych targach turystycznych
(Holiday World w Pradze oraz Slovakia Tour w Bratystawie).

Izrael

Celem dziatan realizowanych przez POT w ostatnich latach na rynku izraelskim byto wykreowanie
wizerunku Polski jako kraju przyjaznego i nowoczesnego, miejsca aktywnego wypoczynku rodzinnego
(w szczegdlnosci odpowiedniego dla turystyki rowerowej, a takze pobytdw wypoczynkowych
w obiektach z funkcjg SPA) i przyjazdéw typu city break. Uruchomienie nowych, bezposrednich
potfaczen lotniczych PLL LOT i Ryanair (z Tel-Awiwu do Gdanska, Poznania, Wroctawia, Lublina
i Rzeszowa) spowodowato, ze wymienione miasta majg szanse zaistnie¢ w Swiadomosci turystow
izraelskich jako nowe, ciekawe destynacje turystyczne w Europie Srodkowo-Wschodniej. Réwniez
sgsiadujgce z nimi rejony majg szanse zyskad realne zainteresowanie turystéw z lzraela.

Przedmiotem promocji na rynku izraelskim bedg w 2018 roku produkty z nastepujgcych obszaréw
produktowych: turystyki miejskiej i kulturowej (szczegdlnie zakupy i rozrywka), turystyki kulinarnej
oraz turystyki aktywnej (zwtaszcza rowerowej i wodnej) i specjalistycznej (SPA & Wellness). Dziatania
promocyjne adresowane bedg do touroperatorow (w tym z sektora przemystu spotkan), srodowisk
opiniotwérczych (przedstawicieli mediéw i blogeréw) oraz konsumentéw (za posrednictwem
touroperatoréw i medidw).

Zaplanowane do realizacji dziatania na rynku izraelskim obejma m.in.: aktualizacje tresci na portalu
www.polin.travel, dziatania z obszaru digital marketingu (m.in. pozycjonowanie strony, prowadzenie

profili w mediach spotecznosciowych, wspdtprace z blogerami i lokalnymi portalami turystycznymi),
organizacje podrézy studyjnych i prasowych, organizacje warsztatu dla branzy polskiej i izraelskiej oraz
udziat w tragach IMTM w Tel Avivie.

Rynki Krajow Zatoki Perskiej

Kraje Zatoki Perskiej, jako bardzo bogate i stabilne gospodarczo, majg bardzo duzy potencjat dla
zagranicznej turystyki wyjazdowej. Mieszkancy tych krajow zainteresowani sg gtownie turystyka
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zakupowa (gtéwnie produktami luksusowymi), turystyka wypoczynkowsa i medyczng (w tym SPA &
Wellness). Pewne znaczenie majg takze produkty z obszaru przemystu spotkan. Ze wzgledu na
otwarcie w 2013 roku bezposredniego pofaczenia lotniczego pomiedzy Warszawg a Dubajem,
najwiekszy potencjat dla turystyki przyjazdowej do Polski majg obecnie Zjednoczone Emiraty Arabskie,
Kuwejt i Arabia Saudyjska.

W 2018 roku na rynkach Krajow Zatoki Perskiej promowane bedg produkty z obszaréw turystyki
miejskiej (przede wszystkim pobyty w duzych miastach zwigzane z zakupami i rozrywkga) oraz turystyka
medyczna, w tym SPA & Wellness. Dziatania kierowane bedg przede wszystkim do touroperatoréw
i Srodowisk opiniotwdrczych (przedstawicieli mediow i blogeréow).

Dziatania promocyjne na rynkach krajow Zatoki Perskiej bedg w 2018 roku obejmowaty organizacje
podrézy studyjnych i prasowych oraz organizacje Polskiego Stoiska Narodowego na targach ATM
w Dubaju.

Rynek wegierski

Wegry sg waznym rynkiem emisyjnym dla Polski; w 2016 roku do Polski przyjechato 233 tys. turystéw
wegierskich. Stosunkowo czesto korzystajg oni na terenie Polski z tanszej bazy noclegowej oraz kwater
prywatnych, wzmacniajgc tym samym sektor mikroprzedsiebiorstw turystyczno-hotelarskich. Za
intensyfikacjg dziatalnosci POT na rynku wegierskim przemawia rdwniez wspdlne dziedzictwo
historyczne, fakt, ze Polska jest dla Wegréw konkurencyjna cenowo nie tylko w stosunku do innych
panstw unijnych, ale takze ofert krajowych oraz prowadzona przez Polske polityka wzmacniania
wspotpracy z krajami grupy wyszehradzkiej. Dominujgcymi motywami przyjazdow turystow
wegierskich do Polski jest wegierskie i polsko-wegierskie dziedzictwo historyczne, turystyka aktywna
i pielgrzymkowa.

Przedmiotem promocji na rynku wegierskim bedg w 2018 produkty turystyki miejskiej i kulturowej,
aktywnej oraz turystyka religijna. Dziatania kierowane bedg przede wszystkim do touroperatoréw,
Srodowisk opiniotwérczych i potencjalnych turystow.

Planowane na 2018 rok dziatania na rynku wegierskim obejmujg: aktualizacje tresci na portalu www.
lengyelorszag.travel, digital marketing (m.in. pozycjonowanie strony, prowadzenie profili
spotecznosciowych), organizacje podrdzy studyjnych i prasowych, reklame w prasie konsumenckiej
i specjalistycznej oraz organizacje stoiska na targach TRAVEL HUNGEXPO w Budapeszcie.

Turystyka zdrowotna

W omawianym okresie kontynuowane beda (ze $rodkéw UE)? dziatania promujace produkty i ustugi
prozdrowotne (w tym medyczne) w Rosji, Ukrainie, Norwegii, USA, a takze w Zjednoczonych Emiratach
Arabskich. Dziatania w ramach tego projektu bedga realizowane za pomocg takich narzedzi, jak: targi,
misje przyjazdowe, warsztaty branzowe, kampania internetowa, wydawnictwa. Do istotnych zadan
planowanych w zakresie projektu nalezy organizacja podrézy studyjnych dla zagranicznych

L POT partnerem w projekcie Ministerstwa Rozwoju w ramach poddziatania 3.3.2: Promocja gospodarki w oparciu o polskie
marki produktowe — Marka Polskiej Gospodarki - Brand w Programie Operacyjnym Inteligentny Rozwoj 2014-2020
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dziennikarzy i potencjalnych kontrahentéw, udziat w miedzynarodowych kongresach i konferencjach,
zakup analiz iustug eksperckich na potrzeby branzy oraz prowadzenie kampanii promocyjnej
w Internecie i w mediach spotecznosciowych.

W 2018 roku POT zaplanowata organizacje polskich stoisk informacyjno-promocyjnych pod wspdlng
markag polskiej gospodarki, z uwzglednieniem elementéw identyfikacji wizualnej POT, na
najwazniejszych miedzynarodowych targach branzowych:

» MITT Moskwa — marzec 2018

Kaliningrad - Medicine and Cosmetology, pazdziernik 2018

Kijow - Medical Travel Exhibition and Conference, pazdziernik 2018

Dubaj - Arabian Travel Market, kwieciert 2018

Waszyngton - World Medical Tourism & Global Healthcare Congress, wrzesien 2018
Londyn - WTM World Travel Market, listopad 2018

Sztokholm — Seniormassan, pazdziernik 2018

VV VYV VY

Berlin - ITB Internationale Tourismus-Borse, marzec 2018

W ramach projektu podczas miedzynarodowych targdéw turystycznych Reiselivesmessen w Oslo
zorganizowane zostang warsztaty branzowe (styczen 2018).

Na w/w imprezach POT udostepni wspdlng przestrzen do spotkan biznesowych z potencjalnymi
kontrahentami, umozliwi przedsiebiorcom wyeksponowanie materiatéw informacyjno-promocyjnych
oraz wyswietlenie prezentacji i filméw reklamowych na urzadzeniach multimedialnych.

Kampania ,,Next time POLAND!”

Na europejskim rynku turystycznym Polska konkuruje przede wszystkim z innymi krajami Europy
Srodkowo-Wschodniej: Czechami i Wegrami. Miasta takie jak Praga czy Budapeszt wcigz odwiedza
wiecej turystow niz Warszawe czy Krakéw. W tej sytuacji, jedng z mozliwych strategii pozyskiwania dla
Polski nowych turystéw zagranicznych, jest czesciowe przekierowanie do Polski ruchu turystéow
odwiedzajacych Czechy i Wegry. Celem kampanii pod roboczym tytutem , Next time POLAND!” jest
zachecenie turystow opuszczajgcych Czechy i Wegry i powracajacych do swojego miejsca zamieszkania
do odwiedzenia — nastepnym razem — Polski. Kampania skierowana bedzie do turystéw z segmentu
city break i turystédw biznesowych. Dziatania realizowane bedg m.in. na lotniskach w Pradze
i Budapeszcie i trasach dojazdowych do nich, co umozliwi dotarcie nie tylko do turystédw korzystajgcych
z hoteli, ale takze tych wszystkich, ktérzy korzystajg z innego typu zakwaterowania, odwiedzajgcych
jednodniowych oraz pasazeréw tranzytowych. Przekaz promocyjny dotrze oczywiscie réowniez do
wyjezdzajacych za granice mieszkancéw Czech i Wegier.

Dziatania skierowane do Polonii — kampania o roboczym tytule , Discover POLAND with your
neighobours!”

Polska Organizacja Turystyczna poswieca duzo uwagi rozwojowi turystyki polonijnej i prowadzi
dziatania skierowane do Srodowisk polonijnych, ktérych celem jest zachecenie mieszkajacych za
granicg Polakéw i 0séb polskiego pochodzenia do odwiedzenia kraju swoich przodkéw i spedzenia tu
urlopu czy wakacji. Rdwnoczesnie polska diaspora jest jednym z istotnych aktywodw, ktéry moze byc
wykorzystywany w promocji Polski za granicg. Polonia i Polacy mieszkajacy poza granicami kraju sg
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naturalnymi ambasadorami Polski, ktdrzy podczas codziennych kontaktdw ze znajomymi,
wspotpracownikami czy sgsiadami mogg przekazywaé informacje o atrakcyjnosci turystycznej Polski
i mozliwosciach podrézowania do niej.

Przedsiewziecia o charakterze promocyjnym adresowane do $rodowisk polonijnych realizowane s3
przez niemal wszystkie ZOPOT-y. Dziatania dedykowane Polakom prowadzone sg czesto we wspdtpracy
z polskimi i polonijnymi przedstawicielstwami i podmiotami tj. placéwkami dyplomatycznymi —
ambasadami i konsulatami, Instytutami Polskimi, towarzystwami przyjazni oraz organizacjami
i stowarzyszeniami polonijnymi. Szczegdlnym pretekstem do realizowania dziatan adresowanych do
Polonii jest przypadajgca na 2018 rok 100. rocznica odzyskania niepodlegtosci przez Polske
i realizowany w zwigzku z nig program , Niepodlegta”, koordynowany przez Ministerstwo Kultury
i Dziedzictwa Narodowego.

W 2018 roku planowana jest realizacja nastepujacych dziatan przez ZOPOT-y:

e organizacja i wspotorganizacja réznorakich imprez promocyjnych adresowanych do
Polonii i Polakdw mieszkajgcych poza granicami kraju, w tym przy okazji wiekszych
wydarzen realizowanych przez inne instytucje;

e organizacja stoisk informacyjnych podczas rdéznorakich wydarzen gromadzacych
polskg diaspore;

e wspodtorganizacja innych waznych wydarzen np. festiwali filmu polskiego czy baléw
polonijnych;

e reklama w polonijnej prasie konsumenckiej;

e reklama na polonijnych portalach internetowych.

Na 2018 rok zaplanowano réwniez realizacje kampanii o roboczym tytule ,,Discover POLAND with your
neighbours”. Kampania bedzie bazowaé na potwierdzonym w licznych badaniach fakcie, ze obecnie
pierwszym Zrodtem informacji przy podejmowaniu decyzji o wyborze destynacji turystycznej sg
rekomendacje rodziny, znajomych i wspotpracownikow. W zwigzku z tym, celem kampanii bedzie
zachecenie mieszkajgcych za granicg Polakdw do rekomendowania Polski jako atrakcyjnego miejsca
wypoczynku i spedzania czasu wolnego. Kampania bedzie prowadzona miedzy innymi w mediach
spotecznos$ciowych.

Dziatania skierowane do uczestnikow programu ERASMUS - kampania o roboczym tytule ,Discover
POLAND with your mates!”

Z réznorakich badan wynika, ze osoby odwiedzajgce Polske sg zazwyczaj zadowolone z pobytu
w naszym kraju. Po powrocie do swojego miejsca zamieszkania czesto stajg sie w sposdb
niezamierzony ,ambasadorami miejsc”, ktére wczesniej odwiedzili. Celem kampanii pod roboczym
tytutem ,Discover POLAND with your mates!” jest zaangazowanie studentdw zagranicznych
przebywajgcych w Polsce w ramach programu ERASMUS do promocji oferty turystycznej Polski wsréd
swoich znajomych i rodziny. Dotarcie do tej grupy jest stosunkowe tatwe poprzez uczelnie wyisze,
natomiast sami studenci chetnie dzielg sie swoimi doswiadczeniami z kraju pobytu, zwtaszcza
w mediach spotecznosciowych czy na blogach, docierajgc do najmtodszego segmentu potencjalnych
turystow na poszczegdlnych rynkach. Warto rowniez pamietaé, ze studenci ERASMUS, jako osoby,
ktore w przysztosci posigdg wyzsze wyksztalcenie, s wartosciowa grupg docelowa.
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Projekt zaktada celowe angazowanie zagranicznych studentéw w przekazywanie interesujgcych tresci
o polskich produktach turystycznych m.in. przy pomocy atrakcyjnych konkurséw zwigzanych
z publikowaniem tresci w mediach spotecznosciowych.

Projekt ,Discover POLAND with your mates!” zaplanowano jako przedsiewziecie trzyletnie na lata
2018-2020.

Mysterious Poland — wspétpraca z wideoblogerami

W 2018 roku Polska Organizacja Turystyczna bedzie realizowata innowacyjne projekty w mediach
spotecznosciowych. Jednym z nich bedzie wizyta studyjna dla tzw. Influenceréw — Vlogerdéw z kilku
kluczowych rynkéw zagranicznych. W ramach podrézy studyjnej Vlogerzy bedg mieli okazje poznaé
unikalne, spektakularne i ekskluzywne miejsca i wydarzenia w Polsce. Wizerunek Polski jako miejsca
atrakcyjnego turystycznie budowany bedzie zaréwno w oparciu o opinie rynkowych trendsetteréw,
tworzacych wartosciowe i wiarygodne tresci wideo, jak i z wykorzystaniem mozliwosci tworzenia
zasiegu w mediach spotecznosciowych.

Wspotpraca w ramach V-4

Dziatania w ramach wspodtpracy z Grupg Wyszehradzkg V-4 bedg kontynuowane na wybranych rynkach
zagranicznych. Szczegdtowy plan dziatania zostanie podpisany w lutym 2018 r. podczas spotkania na
wysokim szczeblu z udziatem ministréw odpowiedzialnych za turystyke w tych krajach.

Planowane wydawnictwa

Chociaz media elektroniczne zyskujg coraz wieksze powodzenie, to jednak standardowe materiaty
wydawnicze wcigz cieszg sie duzym zainteresowaniem. Dlatego POT bedzie kontynuowata publikacje
folderéw i broszur promocyjnych. Materiaty promocyjne sg wykorzystywane i dystrybuowane przede
wszystkim wsrdd uczestnikow podrdzy studyjnych, na stoiskach informacyjnych i targowych oraz
podczas prezentacji, warsztatéw i wydarzen promocyjnych.

W roku 2018 planowana jest produkcja wydawnictw poswieconych turystyce miejskiej i kulturowej
(,Najwieksze atrakcje turystyczne Polski”, ,,Polska Jana Pawta I1” oraz reedycja folderéw promocyjnych
,Miasta”, , Obiekty UNESCO”, ,Zamki i Patace”, ,Kultura i Sztuka”), turystyce aktywnej (wodnej,
rowerowej i zimowej, w tym takze atrakcjom przeznaczonym dla rodzin z dzie¢mi) i specjalistycznej
(wydawnictwo poswiecone polskim campingom, folder ,Smaki Polski”, reedycja folderéw ,Spa &
Wellness”, ,Dzika przyroda”). Ponadto POT zamierza wyda¢ mape promocyjng Polski w formacie
Z-card z atrakcjami (m.in. obiekty UNESCO, certyfikowane produkty turystyczne). Nakfady

wydawnictw w poszczegdlnych wersjach jezykowych bedg uzaleznione od specyfiki rynkdw.
Polskie Stoiska Narodowe

Targi sg waznymi miejscem prezentacji oferty turystycznej i nawigzywania kontaktéw biznesowych.
Uczestnictwo w nich pomaga rowniez w budowaniu wizerunku kraju atrakcyjnego turystycznie. Na
wybranych, najwazniejszych targach turystycznych, POT organizuje Polskie Stoiska Narodowe oraz
stoiska informacyjne. W przypadku czesci z nich mozliwy jest réwniez udziat tzw. podwystawcow —
Regionalnych Organizacji Turystycznych, przedstawicieli branzy oraz instytucji wspétpracujacych z POT.
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W 2018 roku planowana jest organizacja Polskich Stoisk Narodowych na nastepujgcych imprezach
targowych:

» FITUR Madryt — styczen 2018;

FERIEN Messe Wieden — styczen 2018;
MATKA Helsinki — styczen 2018;
VAKANTIEBEURS Utrecht — styczen 2018;
ITF Slovakiatour Bratystawa — styczen 2018;
Holiday World Praga — luty 2018;

IMTM Tel — Aviv — luty 2018;

ITB Berlin — marzec 2018;

MITT Moskwa — marzec 2018;

UTAZAS Budapeszt — marzec 2018;

ATM Dubaj — maj 2018;

WTM Londyn — listopad 2018.

YV VVVVYVYVYVYVVVYYVYY

3.2.2. Poddziatanie 6.4.1.3.2. Kampanie i zadania promocyjne w przemysle spotkan

Przemyst spotkan to wazna pod wzgledem wizerunkowym, gospodarczym i ekonomicznym dziedzina
gospodarki, ktdrej promocja zostata wpisana do strategii marketingowej POT. Celem realizowanego
w 2018 roku projektu ,,Przemyst spotkan” jest wzmocnienie zainteresowania Polskg jako atrakcyjnym
celem podrdézy w zakresie przemystu spotkan, a przede wszystkim miejscem realizacji spotkan
stowarzyszen (kongresow i konferencji) i wydarzen korporacyjnych w tym szkolen, warsztatéw,
premier produktéw oraz podrézy motywacyjnych.

Projekt skierowany jest do stowarzyszen i organizatorow odpowiedzialnych za wybdr miejsc spotkan
i wydarzen. Ponadto obejmuje wspdtprace na rynku krajowym z regionalnymi Convention Bureaus,
rekomendowanymi organizatorami i stowarzyszeniami branzowymi.

Narzedzia realizacji projektu ,,Przemyst spotkan” bedg nastepujace:
e podrdze studyjne dla przedstawicieli branzy,
e udziat w targach branzowych IBTM World w Barcelonie, IMEX we Frankfurcie, IMEX America,
e aktywny udziat w krajowych wydarzeniach branzowych wraz z prezentacjami,
e wspdtpraca z miedzynarodowymi stowarzyszeniami,
e opracowanie raportu ,Przemyst spotkan i wydarzen w Polsce”,
e prowadzenie Programu Ambasadoréw Kongresdw Polskich.

Ponadto PCB POT realizuje Program Rekomendacji Profesjonalnych Organizatoréw Kongreséw oraz
Program Rekomendacji Organizatorow Podrdzy Motywacyjnych majgce na celu wytonienie oraz
wspieranie firm specjalizujgcych sie w organizacji tego typu wydarzen. Programy certyfikacji stanowig
narzedzie wspotpracy z branzg i wspdlnej promocji Polski na rynkach zagranicznych. Co roku
rekomendowanych jest minimum 10 firm. Rekomendowani organizatorzy kongreséw oraz podrdzy
motywacyjnych majg dostep do systemu dystrybucji zapytan o mozliwo$¢ organizacji tego typu
wydarzen w Polsce. Zapytania takie wptywajg do Poland Convention Bureau POT (w 2016 ponad 80
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zapytan) i w zaleznosci od ich charakteru sg przekierowywane do obiektéw lub rekomendowanych
organizatoréw kongreséw i podrézy motywacyjnych.

W 2018 roku PCB kontynuowac bedzie wspdtprace w ramach programu rekomendacji miedzy innymi
przy organizacji podrézy studyjnych oraz prezentacji. Dodatkowo sekcja kontynuowaé bedzie
wspotprace z mediami branzowymi i stowarzyszeniami krajowymi i zagranicznymi w celu promocji
Polski jako kierunku dla podrézy biznesowych, spotkan i wydarzen.

Na rynku krajowym Poland Convention Bureau POT wspdlnie ze Stowarzyszeniem Konferencje
i Kongresy w Polsce prowadzi Program Ambasadorow Kongresédw Polskich skierowany do oséb ze
Swiata nauki, biznesu, sportu i innych srodowisk, ktére aktywnie dziatajgc w miedzynarodowych
organizacjach i stowarzyszeniach, pozyskujg konferencje dla Polski. Gtdwnym wydarzeniem jest
coroczna Gala Ambasadoréw Kongreséw Polskich, podczas ktérej wreczane sg dyplomy nowym
Ambasadorom Programu. Do tej pory na liscie Honorowych Ambasadoréw Kongreséow Polskich
znajduje sie 255 oséb. W 2018 roku kontynuowane bedg dziatania majace na celu promocje programu
AKP. Zaliczy¢ do nich nalezy spotkania z potencjalnymi kandydatami na Ambasadorédw na uczelniach
wyzszych oraz spotkania szkoleniowe z regionalnymi CBx. PCB POT wspdtorganizuje réwniez
pieciodniowy cykl wydarzenn w ramach Meetings Week Poland.
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3.3. Dziatanie 6.4.1.4. Utrzymanie i rozwdj Polskiego Systemu Informacji
Turystycznej

Schemat 5. Struktura Dziatania 6.4.1.4. Utrzymanie i rozwdj Polskiego Systemu Informacji
Turystycznej

Dziatanie 6.4.1.4.

Utrzymanie i rozwaj Polskiego
Systemu

Informacji Turystycznej

Poddziatanie 6.4.1.4.1. Poddziatanie 6.4.1.4.2. Poddziatanie 6.4.1.4.3.

Czes¢ analogowa PSIiT Narodowy Portal Turystyczny Narzedzia PSiT

= Celem nadrzednym dziatania jest: Zapewnienie aktualnej informacji o walorach i ofercie
turystycznej Polski

= Stopien realizacji celu mierzony bedzie: Liczbg interakcji w ramach Polskiego Systemu
Informacji Turystycznej w danym roku do roku bazowego w %

Projekt Polski System Informacji Turystycznej (PSIT) jest projektem dwuwymiarowym, co zwigzane jest
ze specyfikg systemoéw informacji turystycznej funkcjonujgcych na $wiecie. Oprécz roli informacyjnej,
spetniajg one bardzo wazne funkcje promocyjne, stajac sie jednym z najpotezniejszych narzedzi
marketingowych. Dzisiaj informacja turystyczna to:
e warstwa analogowa (tradycyjna), przede wszystkim w postaci punktéw i centrow informacji
turystycznej (dalej PIT/CIT) oraz turystycznego oznakowania drogowego,
e warstwa cyfrowa, ktdrej sercem sg bazy danych oraz narzedzie dystrybucji informacji poprzez
rézne nowoczesne kanaty cyfrowe.

Obie warstwy PSIT sg rownie wazne i odgrywaja niezwykle istotng role w budowaniu marki Polski jako
atrakcyjnej destynacji turystycznej, zaréwno w kraju, jak i na swiecie. Informacja cyfrowa spetnia
kluczowa role z punktu widzenia zachecenia turystéw do przyjazdu do Polski, natomiast informacja
analogowa zajmuje znaczgca pozycje w kontekscie obstugi turysty w miejscu docelowym.

Celem projektu jest zapewnienie prawidtowego funkcjonowania, podnoszenie jakosci i rozwijanie
Polskiego Systemu Informacji Turystycznej w taki sposdb, aby przyczyniat sie do efektywnej promocji
Polski na turystycznym rynku krajowym i zagranicznym.

Grupy docelowe projektu PSIT:
e PIT/CIT,
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e ROT-y, LOT-y,

e podmioty dziatajgce w branzy turystycznej,

e stowarzyszenia i organizacje pozarzagdowe dziatajgce na rzecz rozwoju turystyki,
e jednostki samorzadu terytorialnego,

e media krajowe,

e mieszkancy Polski (turysci krajowi),

e turysci zagraniczni.

W ramach projektu wyodrebniono nastepujgce elementy:
e analogowa informacja turystyczna,
e RIT (Repozytorium Informacji Turystycznej),
e Contact Center (Infolinia Turystyczna i Telefon Bezpieczenstwa).

3.3.1. Poddziatanie 6.4.1.4.1. Czes¢ analogowa PSiT

Analogowa informacja turystyczna jest niezwykle waznym elementem Polskiego Systemu Informacji
Turystycznej. Tworzg jg punkty i centra informacji turystycznej, ktére zajmuja sie przede wszystkim
obstugg turystéw w zakresie udzielania informacji oraz doradztwa dotyczacego mozliwosci spedzania
czasu wolnego. Coraz czesciej petnig rowniez role animatorow zycia turystycznego.

W 2018 roku planowane sg nastepujace dziatania w ramach analogowej informacji turystycznej:

e certyfikacja informacji turystycznej — aktualizacja Regulaminu Certyfikacji Informacji Turystycznej
(przejscie na punktowy system certyfikowania informacji turystycznej oparty o kryteria
obowigzkowe dla wszystkich punktow informacji turystycznej, kryteria obowigzkowe dla
poszczegdlnych kategorii oraz kryteria punktowane) wraz ze stworzeniem aplikacji on-line do e-
certyfikacji,

e kontrola certyfikacji informacji turystycznej — dziatalno$¢ Krajowej Komisji Certyfikacyjnej zgodnie
z Regulaminem Certyfikacji Informacji Turystycznej w Polsce (obowigzujgcym do 31.05.2018 oraz
zaktualizowanym, ktéry powinien wejs¢ w zycie od 01.06.2018r.),

e stworzenie aplikacji e-konkursu i przeprowadzenie konkursu na Najlepsze Centrum Informacji
Turystycznej,

e wsparcie merytoryczne i eksperckie dla punktéw informacji turystycznej — organizacja
dedykowanych szkolen i warsztatow, zaréwno dla kadry informatoréw, jak i kadr zarzadzajacych,

e prace w ramach Forum Informacji Turystycznej, stanowigcym zespét konsultacyjno-doradczy POT
i ptaszczyzne integracji informacji turystycznej z catej Polski. Spotkania Zarzadu FIT odbywac sie
bedg 2-3 w roku, pod koniec kazdego roku zbierac sie bedzie natomiast Walne Zgromadzenie FIT,

e wprowadzenie zmian w regulaminie Forum Informacji Turystycznej (zgodnie z ustaleniami Zarzadu
i Walnego FIT 211.2017 r.),

e biezgce prace nad turystycznym oznakowaniem drogowym, wtym konsultacje zmian
w regulacjach prawnych z Ministerstwem Infrastruktury oraz Generalng Dyrekcjg Drég Krajowych
i Autostrad, a takze opiniowanie projektéw znakéw drogowych w ramach Kapituty ds. drogowych
znakéw turystycznych,

e opracowanie nowego logo Polskiego Systemu Informacji Turystycznej wraz z ksiegg znaku oraz
przeprowadzenie procedury zastrzezenia nowego znaku / logo informacji turystycznej,
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e realizacja zadan zwigzanych z obchodami 55-lecia Polskiego Systemu Informacji Turystycznej,

e aktywne wsparcie punktow i centréw informacji turystycznej objetych projektem Contact Center
(27 podmiotow) - zakres tego wsparcia bedzie dotyczyt przede wszystkim spraw technicznych oraz
mozliwosci wykorzystania systemu Contact Center w codziennej pracy informatora. Podobnym
wsparciem objete bedg réwniez punkty i centra ,it”, ktdrym uzyczone zostaty infokioski
i komputery dla turystow.

3.3.2. Poddziatanie 6.4.1.4.2. Narodowy Portal Turystyczny

W dobie Internetu kluczowym narzedziem dystrybucji informacji i promocji jest Narodowy Portal
Turystyczny oraz powigzane z nim narzedzia komunikacji elektronicznej. Gtéwng rolg portalu
turystycznego jest dostarczanie informacji na temat oferty turystycznej oraz inspirowanie odbiorcéw
do wyboru wtasnie naszego kraju jako celu podrézy. NPT stanowi kompleksowy serwis o profilu
promocyjno-informacyjnym dla turystéw krajowych i zagranicznych. Adresatami portalu sg zaréwno
turysci poszukujacy informacji (funkcja informacyjna), jak i potencjalni turysci (funkcja promocyjna).

W ,Marketingowej Strategii Polski w sektorze turystyki na lata 2012-2020" zapisano, iz ,Narodowy
Portal Turystyczny, jako gtéwny element Polskiego Systemu Informacji Turystycznej, jest
podstawowym narzedziem informacyjno-promocyjnym Polskiej Organizacji Turystycznej...”, dlatego
znajduje on swoje odzwierciedlenie w kazdym Planie dziatania POT.

Narodowy Portal Turystyczny (NPT) stanowi Zrodto wiadomosci dla turystéw pragnacych odwiedzié
Polske, dajagc w zamian informacje o obszarach poszukiwan odbiorcéow, stowach kluczowych i
najchetniej wykorzystywanych kanatach komunikacji elektronicznej. NPT jest obecnie dostepny w 23
wersjach jezykowo-rynkowych.

Zarzadzanie NPT obejmuje administracje techniczng infrastruktury i jej utrzymanie, funkcjonalnosc¢
samego portalu oraz jego zawartos¢ merytoryczng, a takze jego promocje. W 2018 roku kontynuowana
bedzie zawarta w czerwcu 2017 roku umowa dot. ,Utrzymania i rozwoju administratorsko-
programistycznego systemu portalowego Polskiej Organizacji Turystycznej w latach 2017-2019”.
Zakres 2-letniej umowy obejmuje utrzymanie catego rozwigzania portalowego (wszystkich serwiséw
internetowych), znajdujgcego sie na serwerach nalezgcych do POT oraz realizacje prac rozwojowych
i biezgcg obstuge programistyczng niezbednych dla ich wtasciwego funkcjonowania.

W 2018 roku beda ponadto kontynuowane prace zwigzane z wdrazaniem nowego szablonu NPT na
wszystkich wersjach jezykowo-rynkowych. Planowana jest réwniez kampania zasiegowo-wizerunkowa
promujgca NPT w nowym szablonie (na rynku krajowym) oraz dziatania zwigzane z pozycjonowaniem
NPT w wersji polskiej (dziatania SEM - Search Engine Marketing — marketing w wyszukiwarkach).

Zarzadzanie trescig NPT jest prowadzone przez Departament e-Informacji, Zagraniczne Osrodki
Polskiej Organizacji Turystycznej oraz inne wyznaczone podmioty. Jest to dziatanie ciggte, stanowigce
podstawe do realizacji projektéw promocyjnych prowadzonych przez POT.

NPT jest niezbednym elementem w budowanym przez POT Polskim Systemie Informacji Turystycznej.
Istotg funkcjonowania serwisu jest, przekazywana w sposéb marketingowy, informacja, czyli tres¢,
ktora jest systematycznie aktualizowana. Prawidtowe funkcjonowanie NPT zalezy nie tylko od
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kompleksowej tresci, ale takze scisle od funkcjonalnosci serwisu internetowego i jego odbioru
graficznego wedtug nastepujacej zaleznosci: tresé — funkcjonalno$¢ — wizualizacja.

Zintensyfikowanie w 2018 roku dziatan promujgcych Polske, szczegdlnie w zakresie turystyki
kulturowej z rozszerzeniem oferty o zamki, patace i dwory oraz turystyki wodnej i rowerowej, poprzez
e-marketing oraz zwiekszenie dostepu do tresci informacyjnych i promocyjnych, realizowane bedzie
przede wszystkim poprzez:

e zapewnienie kompleksowych i odpowiednich tresci (redakcja internetowa) w polskiej wersji
NPT (zarzadzanych w centrali POT) i w pozostatych wersjach jezykowo-rynkowych
(zarzadzanych przez ZOPOT i zewnetrznych wykonawcéw) oraz zarzadzanie dystrybucjg tej
tresci (m.in. przy wykorzystaniu mediéw spotecznosciowych oraz e-mail marketingu),

e skorelowanie tresci z funkcjonalnoscia, uzytecznoscig i wizualizacjg NPT,

e doskonalenie i optymalizacje catej architektury tresci, uwzgledniajgc nawigacje i inne elementy
uzytecznosci NPT.

Gtéwne obszary zarzagdzania NPT w 2018 roku obejmowac beda:

e wdrozenie nowego szablonu NPT,

e rozwdj funkcjonalny NPT — wprowadzanie nowych funkcjonalnosci,

e realizacje kampanii zasiegowo-wizerunkowej,

e optymalizacje i pozycjonowanie NPT,

e promocje NPT poprzez media spotecznosciowe,

e integracje wybranych wersji jezykowo-rynkowych NPT (zmniejszenie liczby wersji na rzecz
generowania wiekszego zasiegu dotarcia z informacjg),

e w Scistej wspotpracy z komarka POT odpowiedzialng za dziatalnos$¢ gospodarcza — koordynacje
dziatan z zakresu dziatalnosci gospodarczej podejmowanych na NPT.

3.3.3. Poddziatanie 6.4.1.4.3. Narzedzia PSiT

Informatyczne wsparcie systemu informacji turystycznej

Informatyczne wsparcie systemu informacji turystycznej jest nierozerwalnie zwigzane z Repozytorium
Informac;ji Turystycznej (RIT), stanowigcym serce catego systemu. Ogdlnopolski system bazodanowy,
w ktdrym obecnie zgromadzono ponad 60 tys. rekordéw, stanowi podstawowe Zrédto zasilania dla
NPT, aplikacji mobilnej, planera wycieczek oraz sieci infokioskdw. Dodatkowymi elementami
wchodzgcymi w sktad PSIT sg system Contact Center oraz system CRM. Dziatania zaplanowane do
realizacji przez POT w 2018 roku w odniesieniu do ww. elementdéw PSIT to:

RIT
e Utrzymanie i rozwdj systemu bazodanowego RIT:
o realizacja umowy z firmy zewnetrzng,
o wilasne prace programistyczne,
o wilasne prace merytoryczne nad danymi w systemie RIT (uzupetnianie bazy,
aktualizacja),
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e Wspdtpraca z regionami w zakresie integrowania RIT z bazami regionalnymi oraz
przekazywania portletéw, w tym podpisanie dedykowanych uméw oraz szkolenia,

e Wspodtpraca z punktami i centrami informacji turystycznej w zakresie wykorzystywania przez
nich Modutu Informatora.

Contact Center
e Obstuga merytoryczna Infolinii Turystycznej i Telefonu Bezpieczeistwa, w tym realizacja
porozumienia podpisanego w maju 2016 roku (aneksowanego w sierpniu 2017 r.) pomiedzy
MSiT, Komenda Gtéwna Policji i POT w zakresie Telefonu Bezpieczenstwa,

e Utrzymanie i rozwdj systemu Call Max — realizacja umowy z firmg zewnetrzng oraz wsparcie
technologiczne dla 27 agentéw regionalnych CC.

Inne narzedzia
e Zarzadzanie technologiczne siecig infokioskéw,
e Utrzymanie funkcjonalnosci i rozwéj planera wycieczek.
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4. ,Inwestycje w produkty turystyczne o znaczeniu

ponadregionalnym” PO IG 6.4.

Polska Organizacja Turystyczna jako Instytucja Wdrazajgca (IW) jest odpowiedzialna za realizacje
Dziatania 6.4. Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka ,Inwestycje w produkty turystyczne
0 znaczeniu ponadregionalnym”. Dziatanie to w ramach Budzetu Zadaniowego zostato umieszczone w:

Funkcji 17 — Ksztattowanie rozwoju regionalnego kraju

Zadaniu 2 — Koordynacja, zarzadzanie i wdrazanie realizacji programéw operacyjnych polityki
spéjnosci oraz pozostatych programow finansowanych z udziatem niepodlegajacych zwrotowi
srodkéw pomocowych

Podzadaniu 1 - Koordynacja realizacji, zarzadzanie i wdrazanie programéw realizowanych
z udziatem srodkéw pochodzacych z budzetu UE

Dziataniu 6 - Zamykanie pomocy i pozostate rozliczenia

Nalezy podkresli¢, iz produkty turystyczne powstate w wyniku realizacji projektdw niniejszego dziatania
stanowig majg charakter unikatowych i markowych atrakcji, stanowigcych znaczace wsparcie dla
rozwoju gospodarki i wpisujg sie w zatozenia przyjete w dokumencie ,Marketingowa strategia Polski
w sektorze turystyki na lata 2012-2020".

W ramach powyzszego dziatania Polska Organizacja Turystyczna kontynuowac bedzie wykonywanie
obowigzkéw pozostajgcych w zakresie zadan Instytucji Wdrazajacej. Wszystkie umowy
o dofinansowanie projektdow zostaty podpisane. Zakoriczono rzeczowo-finansowg realizacje 21
przedsiewzie¢. Planowana jest dalsza pomoc merytoryczna w kwestiach zwigzanych z okresami
trwatosci poszczegdlnych projektéw, jak réwniez z dokonywanymi w ich ramach modyfikacjami.
Rekomendacje IW w tym zakresie przekazywane sg Ministerstwu Rozwoju, ktére jako Instytucja
Zarzadzajgca podejmuje wigzgce decyzje w ww. kwestiach.

Kontynuowany bedzie proces kontroli ,,na miejscu”, zgodnie z rocznymi planami przedktadanymi przez
POT Instytucji Zarzadzajacej. IW podejmuje kompleksowe czynnosci sprawdzajgce w zakresie wynikow
osiggnietych przez beneficjentéw, tj. w szczegdlnosci w odniesieniu do wypetnienia zaktadanych
wskaznikéw. Kontrola trwatosci projektéw obejmuje m.in. zagadnienia: zachowania celdw projektu,
charakteru wtasnosci wytworzonej infrastruktury, statusu podatkowego, obowigzkéw informacyjno-
promocyjnych oraz archiwizacji dokumentacji. Ponadto, w sytuacjach wyjatkowych, w tym réwniez
powziecia informacji o mozliwosci wystgpienia nieprawidtowosci wspieranych projektéw, moga zostac
przeprowadzone kontrole dorazne ad hoc.

Pozostate zadania spoczywajgce na IW to m.in. wprowadzanie i aktualizacja danych w systemach
teleinformatycznych, monitorowanie proceséw zwigzanych ze zwrotem s$rodkéw nieprawidiowo
wydatkowanych oraz postepowan administracyjnych.

W celu zapewnienia sprawnosci funkcjonowania Instytucji Wdrazajacej, w 2018 roku POT bedzie
otrzymywata dotacje celowg z budzetu panstwa, przeznaczong na Zamykanie Programu Operacyjnego
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Innowacyjna Gospodarka, z ktérej wydatki ponoszone beda m.in. na: wynagrodzenia osobowe,
delegacje stuzbowe wynikajgce z czynnosci kontrolnych, wynajem i sprzatanie powierzchni biurowe;j,
optaty telekomunikacyjne, zakup artykutdw biurowych oraz obstuge prawna.
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5. Wspoétpraca w realizacji zadan

Podobnie jak w latach poprzednich, zasadnicze znaczenie dla realizacji zadan przez Polskg Organizacje
Turystyczng ma skoordynowana wspodtpraca podmiotdw zaangazowanych w promocje Polski za
granicg oraz w ksztattowanie systemu zarzadzania turystykg w Polsce. Efekty takiej wspdtpracy to
warto$¢ dodana, rezultat synergii dziatan, zwiekszajacy ich skutecznosc i efektywnosé.

Partnerami POT w kraju sg regionalne i lokalne organizacje turystyczne, jednostki samorzadu
terytorialnego i ich partnerzy oraz podmioty reprezentujgce branze turystyczng: samorzad
gospodarczy, turystyczne organizacje branzowe, Forum Turystyki Przyjazdowej, Forum Informacji
Turystycznej, Forum Miast, Zwigzek Gmin Wiejskich, Polska Federacja Turystyki Wiejskiej
Gospodarstwa Goscinne, Zwigzek Wojewddztw, Stowarzyszenie Polskich Stacji Narciarskich i
Turystycznych, Stowarzyszenie Podziemne Trasy Turystyczne Polski, Zwigzek Gmin i Miast Morskich,
Zwigzek Gmin Jurajskich, miejskie Convention Bureaux, Stowarzyszenie Kongresy i Konferencje w Polsce
i stowarzyszenia branzowe z obszaru turystyki biznesowej, konsorcja i izby hotelarskie oraz docelowo
powstajgce konsorcja produktowe.

W ramach wspétpracy z Regionalnymi i Lokalnymi Organizacjami Turystycznymi oraz branig
turystyczng i jednostkami samorzadu terytorialnego w 2018 roku przewiduje sie:
= realizacje wspolnych przedsiewzieé, w tym w zakresie integracji branzy w celu tworzenia
i rozwoju produktéw turystycznych,
= wspotprace w zakresie promocji produktéw turystycznych, destynacji turystycznych EDEN
Polska i wydarzen o charakterze ponadregionalnym i ogélnokrajowym oraz innych wspdélnych
przedsiewzie¢ promocyjnych (takze tych realizowanych za granica),
= Scistg wspodtprace zwigzang z tworzeniem i rozbudowg Polskiego Systemu Informacji
Turystycznej, w tym podnoszeniem wiedzy i kwalifikacji kadr, certyfikacjg punktow i centréw
informacji turystycznej oraz rozbudowa bazy danych - Repozytorium Informacji Turystycznej,
= konsultacje i spotkania robocze,
= wspobtprace w zakresie prowadzenia badan i analiz,
= wymiane doswiadczen i dzielenie sie wiedza.

Scista wspotpraca bedzie prowadzona z Ministerstwem Sportu i Turystyki, gtéwnie w zakresie:

= udziatu w miedzynarodowych i bilateralnych grupach roboczych,

= wspierania rozwoju produktéw turystycznych,

» kontynuacji wspdtpracy w zakresie organizacji Swiatowego Dnia Turystyki,

= kontynuacji wspétpracy z Komisjg Europejska w zakresie promocji najlepszych destynacji
turystycznych — EDEN,

= realizacji dziatan na rzecz utworzenia Obserwatorium Turystyki,

* realizacji zada wynikajacych z postanowien porozumienia 16 krajéw Europy Srodkowo-
Wschodniej i Chin (CEEC+1),

= realizacji dziatan wynikajgcych z planu marketingowego Grupy Wyszehradzkiej stanowigcego
zatgcznik do protokotu o wspdtpracy podpisywanego przez ministréw odpowiedzialnych za
turystyke,

= realizacji akcji ,Polska Zobacz Wiecej — Weekend za p6t ceny”.
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Podstawowym celem wspotpracy z sektorem prywatnym, w szczegdlnosci z samorzadami
gospodarczymi zrzeszajgcymi biura podrdzy, obiekty noclegowe, przewoznikdédw i organizacjami
spotecznymi turystyki kwalifikowanej jest partnerstwo w realizacji  projektéw i wydarzen
promocyjnych. Drugim obszarem wspétpracy jest wspdlna promocja i komercjalizacja produktéw
turystycznych, réwniez poprzez tworzone konsorcja produktowe. Przyktadem dziatan, ktore
podejmowane sg wspdlnie z przedsiebiorcami, jest Akcja ,Polska Zobacz Wiecej — Weekend za pét
ceny”, ktéra w 2018 roku bedzie miata dwie edycje: wiosenng i jesienng. W ramach kazdej edycji akcji
POT, wspdlnie z branzg turystyczng i gestorami atrakcji, tworzy bank ofert produktéow i ustug
dostepnych w specjalnych, obnizonych cenach. Beneficjentami akcji sg zaréwno turysci (ktorzy
otrzymujg mozliwos¢ skorzystania z tanszych ofert), jak i branza turystyczna oraz gestorzy atrakcji,
ktdrzy mogg liczy¢ na dodatkowe wptywy, a takze zyskujg mozliwos¢ wspdlnej promoc;i.

Wspotpraca z uczelniami realizowana bedzie w ramach obowigzujagcych uméw. POT zaprasza
ekspertow z uczelni przede wszystkich do udziatu w konferencjach naukowych poswieconych
turystyce oraz do partycypacji w spotkaniach ROT - LOT - branza turystyczna. Ponadto poprzez
publikacje na portalu www.zarabiajnaturystyce.pl popularyzowane sg rezultaty badan w obszarze

turystyki realizowanych przez szkoty wyzsze.

POT bedzie kontynuowata wspétprace w zakresie wspdlnych przedsiewzie¢ promocyjnych za granica
z Polskq Agencjq Inwestycji i Handlu, Krajowq Izbq Gospodarczqg, Fundacjq Perspektywy, Polskq Agencjg
Rozwoju Przedsiebiorczosci oraz Narodowym Instytutem Fryderyka Chopina.

W dziatalnosci zagranicznej Polskiej Organizacji Turystycznej gtdbwnym partnerem w promocji Polski
bedzie, Ministerstwo Spraw Zagranicznych wraz z jego placdwkami dyplomatycznymi i Instytutami
Polskimi. POT bedzie dazy¢ takie do zintensyfikowania wspdtpracy z Ministerstwem Kultury i
Dziedzictwa Narodowego, Ministerstwem Rozwoju, Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Ministerstwem Srodowiska, Ministerstwem Nauki i Szkolnictwa Wyzszego oraz Instytutem Adama
Mickiewicza oraz z Paristwowym Instytutem Sztuki Filmowej.
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6. Monitorowanie realizacji zadan

Polska Organizacja Turystyczna prowadzi monitoring realizowanych zadan w uktadzie pdétrocznym
i rocznym. Sprawozdania pétroczne stuzg monitoringowi zgodnosci i postepu realizacji zadan
zaplanowanych przez poszczegdlne jednostki organizacyjne. Sprawozdania roczne stuig
podsumowaniu dziatan zrealizowanych w danym roku oraz weryfikacji osiggnietych wskaznikow.

W ramach Budzetu Zadaniowego Polska Organizacja Turystyczna jest zobowigzana do okreslania celdw
i miernikéw ich realizacji dla kazdego Zadania, Podzadania i Dziatania. Tabela ponizej przedstawia
wartosci docelowe dla poszczegdlnych lat.

Wartos¢
Zadanie / Podzadanie / Dziatanie L.
Miernik docelowa
Cel
w 2018
Zadanie 6.4.W Wsparcie i promocja
turystyki
Cel: Zwiekszenie dostepu do informacji | L .
. Liczba odbiorcéw informacji z zakresu
z zakresu turystyki konsumentom oraz ) .
. . turystyki dostarczonej do
branzy turystycznej . i
- - konsumentdéw oraz branzy 118,8
Podzadanie 6.4.1. Wsparcie .
) . . turystycznej w danym roku do roku
i promocja turystyki
. . . .. | bazowego (w %)
Cel: Zwiekszenie dostepu do informacji
z zakresu turystyki konsumentom oraz
branzy turystycznej
Dziatanie 6.4.1.2. Promowanie . . i .
) ) Liczba odbiorcow komunikatu
turystyki na rynku krajowym . .
Lo promocyjno-informacyjnego
Cel: Upowszechnianie wiedzy o .
. . . . dostarczanego z wykorzystaniem 110,0
walorach i ofercie turystycznej Polski L. )
] ] ) réznych kanatéw przekazu w danym
oraz wsparcie branzy turystycznej
. roku do roku bazowego (w %)
w kraju
Dziatanie 6.4.1.3. Promowanie . . i .
L ) ) Liczba odbiorcow komunikatu
atrakcyjnosci turystycznej Polski za o .
. promocyjno-informacyjnego
ranic
& 2 L dostarczanego z wykorzystaniem 120,0
Cel: Upowszechnianie wiedzy o .. i
. . ] . réznych kanatéw przekazu w danym
walorach i ofercie turystycznej Polski
. roku do roku bazowego (w %)
za granicq
Dziatanie 6.4.1.4. Utrzymanie i rozwéj . . . .
] i Liczba interakcji w ramach Polskiego
Polskiego Systemu Informacji B .
. Systemu Informacji Turystycznej
Turystycznej 106,0
o . .. | wdanym roku do roku bazowego
Cel: Zapewnienie aktualnej informacji (%)
W 7
o walorach i ofercie turystycznej Polski
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7. Plan wybranych dziatan w uktadzie tabelarycznym

7.1. Dziatanie 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku krajowym

Poddziatanie

Promocja produktéw turystycznych w kraju

Grupa docelowa

Konsumenci, Branza

Zasieg dziatania

Polska

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie Opis narzedzia Liczba Termin
odbiorcow / realizacji
uczestnikow (kwartat)

2018

Promocja w Internecie

Internet Prowadzenie i redakcja polskiej wersji 800 000 caty rok
Narodowego Portalu Turystycznego

Internet Prowarjlzenle dziatan p?rF)mochnych 1 200 000 caty rok
w mediach spotecznosciowych

Internet Kampénla promujaca kon!<ursy i produkty 50 000 caty rok
certyfikowane w Internecie

Internet Prowadzenie portalu promujgcego konkurs 10 000 caty rok
EDEN

Internet Dziatania d’o.t. projektu EDEN w mediach 500 000 caty rok
spotecznosciowych

Internet Prowadzenie portalu promujacego akcje
»Polska Zobacz Wiecej — Weekend za P6t 200 000 caty rok
Ceny”

Internet Dziatania w ramach akcji ,,Polska Zobacz
Wiecej — Weekend za Pét Ceny” w mediach 800 000 caty rok
spotecznosciowe

Internet ,,Obserwato.rllum Turystyki” (na portalu 50 000 caly rok
www.zarabiajnaturystyce.pl)

Internet Utrzymanie i rozwdj RIT 6 000 caty rok

Internet D2|a’ra.1n|a Con.tact Cen.ter, obstuga zapytan 1900 caly rok
e-mailowych i telefonicznych

Internet Wprowadzanie i uaktualnianie tresci
artykutéw, zdjeciowych, multimedialnych 350 caty rok
w polskiej wersji NPT

Promocja w mediach

Reklama zewnetrzna Kampania Ztotego Certyfikatu, outdoor, TV, 50 000 0,
prasa

Reklama zewnetrzna Promocja certyfikowanych produktdw, 50 000 caty rok
outdoor

Prasa Publikacje o certyfikowanych produktach 20 000 caty rok

Konferencje, briefingi Organizacja spotkan z udziatem prasy 500 caty rok

43



http://www.zarabiajnaturystyce.pl/

Prezentacje, warsztaty branzowe, seminaria

Seminaria Panele tematyczne podczas targéw
turystycznych m.in.: Tour Salon, Lato, 300 caty rok
Agrotravel
Spotkania Spotkania z ROT, LOT, innymi podmiotami,
forum POT-ROT-LOT dot. wspodtpracy, 1700 caty rok
prezentacje podczas konferencji
Spotkania Udziat w projekcie Discover Polska with
your mates - ERASMUS 70 caty rok
Warsztaty branzowe Realizacja spotkan-stref nowych technologii, 100 v
podczas targdw turystycznych ’
Warsztaty branzowe Realizacja szkolen na rzecz laureatéw 20 caly rok
konkursu EDEN
Warsztaty branzowe Realizacja szkolen, warsztatow, konkurséw 3 000 caty rok
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Ceremonia wreczenia certyfikatéw: 10
nowych Certyfikatow POT, 1 Ztotego 200 1]
Certyfikatu
Impreza promocyjna Akcja ,,Polska Zobacz Wiecej — Weekend za
) 1150 l, IV
pot ceny”
Impreza promocyjna Prezentacja produktéw certyfikowanych
podczas wydarzen z wykorzystaniem
narzedzi multimedialnych i tradycyjnych 10 000 caty rok
(wystawa fotograficzna, infokioski, stét
medialny)
Impreza promocyjna Stworzenie strefy'nowych technologii 100 caly rok
podczas wydarzen targowych
Impreza promocyjna Gala wreczenia tytutu Ambasadorow
3 . 200 11
Kongresdw Polskich
Impreza promocyjna Gala Ztote Logo Polska 150 v
Impreza promocyjna Swiatowe Dni Turystyki 200 1]
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7.2. Dziatanie 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej za granica

7.2.1. Poddziatanie 6.4.1.3.1. Kampanie i zadania promocyjne w turystyce

wypoczynkowej na rynkach zagranicznych

Austria

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 1 Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Austria i Szwajcaria

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

lotnicze z Wiednia i Linzu do Horingsdorf/
Swinoujscie

. Termin
B realizacji
Narzedzie Opis narzedzia 33:);:::3(\: v{’ (kwartaJI)
2018
Promocja w Internecie
Reklama w mediach elektronicznych,
nowosci turystyczne z Polski promowane
I ty rok
nternet w mediach turystycznych: "Traveller", "TAI", >0 000 caty ro
"TIP". Hity turystyczne z Polski
Kampania promocyjna w Internecie
i 4 i
Internet realizowana we wspo pra'cy z |rma1. 500 000 caty rok
Gunterexel.com. Promocja turystyki
aktywnej i kulturowej
Promocja w mediach
Prasa branzowa Reklama wraz“z artyku’re"m W magazynie 25 000 |
turystycznym "Traveller
Prasa branzowa Reklama wraz“z artykutem w.magazynl.e ) 25 000 "
turystycznym "Travel Industrie Professional
Rekl kut i
Prasa braniowa eklama wraz“z artykutem w Tagazyme 15 000 v
turystycznym "Travel Express
Reklama wraz z artykutem w magazynie
Prasa branzowa turystycznym "Touristik Austria 15 000 1]
International"
Podrdze studyjne
Podréz studyjna dla cztonkéw lzby
- . Gospodarczej z Gornej Austrii (turystyka i
Pod tud . . . 15 Il
odroz studyjna biura autokarowe). Oferty turystyki aktywnej
i kulturowej w Zachodniopomorskim
Podrdz dla pracownikéw biura podrézy
EUROTURS. Turystyka miejska i kulturowa
Podréz prasowa w Zachodniopomorskim. Nowe potgczenia 10 Il
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Podréz dla pracownikéw biura podrézy Hotel

Podréz studyjna Plan ze Szwaijcarii. Turystyka miejska 10 1]
i kulturowa
Podro: blogerow Podréz dla I?Io_ger(?W turystycznych - 4 "
turystyka miejska i kulturowa oraz aktywna
Imprezy promocyjne
. Kongres Stowarzyszenia Austriackich biur
Impreza promocyjna ‘- 550 1
podrézy
Sommer Lunge Corps Touristique - spotkanie
Impreza promocyjna z przedstawicielami biur podrdzy, 400 1]
podsumowanie sezonu i plany na przysztosc
Impreza promocyjna Gala A'ber.1d Corpl)s Touristique - impreza dla 350 "
agentéw i medidw turystycznych
Warsztaty, prezentacje
Szkolenia dla pracownikéw biur podrdzy
Prezentacja organizowane w ramach Corps Touristique 750 caty rok
na terenie Austrii
Warsztaty branzowe Wars.ztaty br.aniowe w Austrii i Szwajcarii 150 "
z udziatem biur z Polski
Warsztaty branzowe - roadshow we
Warsztaty branzowe wspotpracy z firmg Moser Reisen. Turystyka 1500 v
pielgrzymkowa, aktywna, kulturowa
Organizacja stoisk informacyjnych
Warsztaty branzowe w Szwajcarii - Swsiss
Stoisko informacyjne Travel Day w Zurychu organizowane przez 15000 v
Travel Inside dla lokalnej branzy turystycznej
. . . Stoisko na targach / warsztatach - Bus,
Stoisko informacyjne Travel, Business (BTB) w Wiedniu 15000 v
Pozostate promocyjne
Produkcja materiatéw promocyjnych
Materiaty promocyjno- | wreczanych pracownikom biur podrdzy,
. X , . . 500 caty rok
informacyjne partnerom Osrodka, zwyciezcom konkurséw
wiedzy o Polsce
Marketing bezposredni Spotkania z p.rzec?lstav\./icielarni biu.r podrozy 500 caty rok
z rynku austriackiego i szwajcarskiego
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr 2 Poznaj atrakcje turystyczne Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Austria i Szwajcaria
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter-mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / AR
uczestnikow ST
2018
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Promocja w Internecie

Internet

Promocja internetowa ofert turystyki
miejskiej i kulturowej oraz aktywnej na
stronie "Klub 50" skierowanej do kategorii
50 plus

250 000

caty rok

Internet

Promocje szlakéw kulinarnych na stronach
blogeréw kulinarnych i turystycznych

1500

caty rok

Internet

"Digitalsunray media" - catoroczna
kampania w mediach elektronicznych
skierowana do ludzi mtodych - 25 plus.
Turystyka aktywna i wypoczynkowa

1 500 000

caty rok

Promocja w mediach

Reklama zewnetrzna

Promocja w srodkach komunikacji miejskiej
w Wiedniu realizowana we wspotpracy

z firmg "Gewista". Promocja turystyki
miejskiej i kulturowej oraz aktywnej

1500 000

Reklama zewnetrzna

Reklama na autobusach komunikacji
miejskiej w Wiedniu we wspdtpracy z firma
"Verkehrsverlag". Branding z motywem
miasta lub turystyki aktywnej

1500 000

caty rok

Prasa specjalistyczna

Reklama w kwartalniku Towarzystwa
Chopinowskiego - Warszawa Chopina

35000

Radio

Reklama w Radio Arabella. Promocja
Szczecina i Zachodniopomorskiego

350 000

Prasa konsumencka

Reklama w gazecie OberQsterreichische
Nachrichten. Promocja turystyki miejskiej
i kulturowe;j

150 000

Reklama zewnetrzna

Reklama na budynku siedziby biura ZOPOT.
Baner prezentujacy motyw zgodnym z
aktualng strategig POT

5500 000

caty rok

Reklama zewnetrzna

Reklama w pociggach Panstwowych Kolei
Austriackich OBB oraz na dworcach.
Plakaty, wktadki do rozktadéw jazdy, screen
w pociggach i na dworcach. Promocja
turystyki aktywnej, kulturowej i miejskiej

1200 000

Reklama zewnetrzna

Reklama elektroniczna i plakatowa na
Dworcu Gtéwnym w Wiedniu

1 500 000

Podrdze studyjne

Podréz prasowa

Podréz prasowa dla dziennikarzy gazet
lokalnych - turystyka aktywna
i poprzemystowa na Slasku

10

Podréz prasowa

Podréz prasowa dla dziennikarzy mediow
szwajcarskich - promocja Mazur i Wybrzeza

10

Podroz prasowa

Podréz prasowa dla mediéw austriackich
promujgca Wybrzeze w Polsce

10

Podroz prasowa

Podréz kulinarna dla studia telewizji ORF

Podroz prasowa

Podréz dla dziennikarzy styryjskich
organizowana wspdlnie z Konsulem
Honorowym RP w Graz

10
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Imprezy promocyjne

Impreza promocyjna

Bal Wiosny - impreza charytatywna
z udziatem Polonii i gosci z Austrii,
prezentujgca poszczegdlne miasta Polski

150

Impreza promocyjna

Impreza z okazji 100-lecia odzyskania
niepodlegtosci Polski organizowana
wspodlnie z Ambasadg RP i Konsulem
Honorowym w Linzu

500

Impreza promocyjna

Travel After Work Event - Museum Quartier
/Krasiejow/Czocha

25000

Impreza promocyjna

Imprezy organizowane wspdlnie z
Ambasada RP w Wiedniu i Bernie z okazji
Swiat narodowych i waznych
wydarzen/rocznic panstwowych

5000

caty rok

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne

Ferien Messe Wien - targi wizerunkowe dla
publicznosci. Prezentacje poszczegdlnych
regionéw i miast Polski

150 000

Targi turystyczne

FESPO - miedzynarodowe targi turystyczne
w Zurychu. Targi dla publicznosci -
wizerunkowe

70000

Targi turystyczne

FERIEN "Grenzlos - Treffpunkt fir Freizeit
und Fernweh"- miedzynarowdowe targi
turystyczne w szwajcarskim St. Gallen.
Impreza dla publicznosci z Austrii, Niemiec
i Szwajcarii. Turystyka aktywna

i wypoczynkowa, camping i caravaning

35000

Targi turystyczne

Grenzenlos - targi wielobranzowe

z regionem oddziatywania na Austrie

i Bawarie. Prezentacja turystyki aktywnej
i kulturowej (Green Velo)

35000

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Prezentacje dla mtodziezy i studentéw

w ramach Dni Europy organizowanych przez
Izbe Gospodarczg w Wiedniu, St. Polten

i Linz

5000

Prezentacja

Prezentacje dla publicznosci organizowane
w ramach Corps Touristique. Promocja
turystyki miejskiej i kulturowej oraz
aktywnej w sSrodowisku naturalnym

10 000

caty rok

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Stoiska informacyjne na prezentacjach
najnowszych katalogdéw biur podrézy
w Austrii

7 000

Stoisko informacyjne

Stoiska informacyjne na prezentacjach
najnowszych katalogdéw biur podrézy
w Austrii i Szwajcarii

10 000
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"FREISEIN" - prezentacje ofert turystyki
miejskiej i kulturowej oraz aktywnej dla

Stoisko informacyjne publicznoéci na Dworcu Glownym 300 000 Il
w Zurychu. Wspodtpraca z PLL LOT Frankfurt
Pozostate promocyjne
!\/Iatena’fy promocyjno— Torby i |nr}e.ma’fe gad.zety rozdawane. 2500 caty rok
informacyjne publicznosci podczas imprez promocyjnych
Wystawa 100 lat nlepodlegfrosa w.spo’r.praca 15 000 "
z Instytutem Polskim w Wiedniu
Marketing bezposredni Spotkania z przedstawicielami mediéw 500 caly rok

austriackich i szwajcarskich
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Belgia

Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Projekt nr i temat Pro.jekt’ nr.1 .Pozpaj atrakcje turystyczne PoIsIfi - promocja Polskich ‘
e reglonO\{v, dIZ|ed2|ct\{va kglturowego i przyrodniczego, szlakéw tematycznych i
turystyki zrbwnowazonej
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Belgia i Luksemburg
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
s r::::a';.
Narzedzie Opis narzedzia 3212:::;:; v{’ (kwartaf)
2018
Promocja w Internecie
Kampania Slow life na Pomorzu na wybranym
blogu. Pakiet $wiadczen na blogu i social
mediach wptywowego blogera belgijskiego.
Internet Promocja kuchni regionalnej, restauracji 15 000 Il
z tytutem Slow Food Polska, agroturystyki
oraz bezposredniego potaczenia lotniczego
z Belgii do Gdanska
Newsletter ZOPOT i portale spotecznosciowe
Facebook i Twitter: Akcje i posty ptatne Newsletter:
promujace turystyke aktywna, turystyke 20000
Internet kulturowsa, obiekty UNESCO, city trips, 100- FB: 500 000 caty rok
lecie Niepodlegtosci Polski, wydarzenia Twitter: 480
sportowe, polonijne
Promocja w mediach
Kampania okototargowa — Salon des
Vacances - billboard 34m2 przed wejsciem
Reklama zewnetrzna na targi, w okolicach Atomium, Mini Europy 325 000 I
i kompleksu rozrywkowo-kinowego
potgczone z konkursem w Internecie
Grupa Sud P'resse. Kampania re'klan”'numca 120 000 egz.
wybrany region. Reklama w dziennikach 26 000
grupy Sud Presse + dziatania on-line
Prasa konsumencka . e newsletter 1]}
(newsletter i portal podrézniczy Journal de 65 000
I'Evasion + informacja na portalach .
L odwiedz.
spotecznosciowych)
Kampania w radiu Viva Cite. 2-godzinna
audycja o Polsce potaczona z konkursem,
Radio !Dromocja oferty .turystyki aktyerej . 560 000 caly rok
i wypoczynkowej wybranego regionu Polski.
Pakiet: 3 audycje realizowane na przestrzeni
roku
Podréze studyjne
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Podréz prasowa

Zaczarowane smaki - Poznaj nieznane Slaskie.
Promocja szlaku kulinarnego, slow food

i szlakdéw wedrownych oraz zamkdw Jury
Krakowsko-Czestochowskiej

Podréz prasowa

Slow life - podréz dla blogera w ramach
kampanii na wybranym blogu. Promocja
kuchni regionalnej, agroturystyki

Podréz prasowa

Wiatr w zagle - Szlaki wodne Mazur.
Promocja oferty zeglarskiej regionu,
agroturystyki i turystyki aktywnej

Podréz studyjna

Podréze dla zwyciezcow kampanii w radiu
Viva Cite i Sud Presse. Koszt zakupu biletéow
lotniczych

caty rok

Podréz prasowa

Podréze na zamowienie

caty rok

Imprezy promocyjne

Impreza promocyjna

Turniej golfowy w Ragnies, organizowany
przez Koto Przyjazni Polsko-Belgijskiej

z Charleroi. Stoisko promocyjne ZOPOT,
promocja oferty golfowej w Polsce, loteria

z nagroda gtéwnga w postaci przelotéw do
Wroctawia, wystawa Miasta Polskie. Impreza
polonijna w ramach Obchodéw Konstytucji 3
Maja

100

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne

Miedzynarodowe Targi Turystyczne Salon des
Vacances 2018 w Brukseli. PSN 50m2

110 000

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Salon des Vacances - prezentacja dla VIP-6w,
branzy i mediéw - gosci polskiego stoiska
narodowego, z udziatem Ambasadora RP

50

Prezentacja

Udziat ZOPOT w warsztatach dla blogeréw
Bloggers UTD -warsztaty z udziatem
najbardziej wptywowych blogeréw rynku.
Udziat w rozmowach z blogerami, prezentacja
dossier prasowego na nadchodzacy rok,
wybor najlepszego blogera w kategorii city
trip, w ramach Belgian Bloggers Awards
(potaczone z prezentacjg Polski)

210

Prezentacja

Udziat ZOPOT w warsztatach ANTORPRESS.
Coroczne warsztaty w ramach uczestnictwa
w stowarzyszeniu narodowych organizacji
turystycznych ANTOR. Prezentacja dossier
prasowego na nadchodzacy rok

80

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Miedzynarodowe targi turystyczne Vakanz
2018 w Luksemburgu. Promocja Polski,

w szczegdlnosci Warszawy i Mazowsza —
bezposrednie potaczenie lotnicze

z Luksemburga

30 000
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Pozostate promocyjne

Pakiet targowy Salon des Vacances. Konkurs
Odwiedz nas na Salon des Vacances!
realizowany na bazie ankiety wypetnianej

przez odwiedzajgcych stoisko. Wspodtpraca 500 I
z PLL LOT. Promocja poprzez kampanie
outdorowgq okototargows i internetowy
. magazyn podrdzniczy Grande
Pakiet rynkowy - .
Pakiet targowy Salon des Vacances. Promocja 300 000
wystawcow i konkursu w Internecie
L Newsletter: I
(Newsletter, portale spotecznosciowe ZOPOT,
. ) 17 000
wydawnictwo internetowe Grande)
Ulotki OdwiedzZ nas na Salon des Vacances!
do dystrybucji na targach: promocja polskiego 2000 I
stoiska, podwystawcéw i konkursu
Aktualizacja medidw, tworzenie tekstow
jnych iat iach
Marketing bezposredni promocyjnych, udziat w wydarzeniac bd caty rok

promocyjnych - portale spotecznosciowe,
strony internetowe, imprezy, eventy ZOPOT

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Belgia i Luksemburg

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
N realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / )
uczestnikow LY,
2018
Promocja w Internecie
Media internetowe magazynu branzowego
Travel Magazine. Pakiet Swiadczen w ramach
Int t 15 000 \
nterne udziatu w gali TM Travel Awards. Artykut na
portalu + promocja w social mediach
Newsletter dedykowany Selectair. Promocja
Internet K'rakowa |,Ma’fopolsk| wsréd kllentow 115_ 120 000 "
biur podrdzy zrzeszonych w Selectair, pakiet
Swiadczen Kongres Selectair, dziatanie B2C
Newsletter dedykowany Travel 360° MICE
Internet skierowany do organizatoréw kongreséw 12 000 "

i konferencji z terenu Beneluksu. Promocja
wybranych venues z Warszawy i Krakowa.
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Projekt realizowany we wspétpracy z Warsaw
i Krakdw Convention Bureau

Internet

Travel 360° - abonament na portalu
branzowym. Promocja nowych produktéw
polskich na portalu i w newsletterze
wydawnictwa branzowego

10 000
Newsletter:
9 000

caty rok

Internet

Newsletter branzowy ZOPOT (4 edycje)
skierowany do branzy turystycznej z terenu
Belgii i Luksemburga. Promocja produktéw,
ofert, nowosci interesujgcych dla branzy

800

caty rok

Internet

Promocja w wybranym portalu turystyki
branzowe;j

10 000

v

Internet

LinkedIn. Profil ZOPOT. Promocja produktéw,
ofert, nowosci interesujgcych dla branzy

300

caty rok

Promocja w mediach

Prasa branzowa

Katalog Selectair. Artykut sponsorowany —
w ramach pakietu swiadczen Kongresu
Selectair - promocja Krakowa i Matopolski

50 000

Prasa branzowa

Magazyn branzowy Travel Magazine.

2 artykuty sponsorowane w ramach pakietu
Swiadczen Gala Travel Magazine Awards -
promocja Polski wsrdd branzy turystycznej
Belgii

7 000

Podréze studyjne

Podréz studyjna

Podréz studyjna dla agentéw Selectair
w ramach kongresu Selectair. Promocja
oferty miasta majgcego bezposrednie
potaczenie lotnicze z Belgia
(Krakdéw/Warszawa/ Wroctaw/Gdarisk)

120

Podroz studyjna

Podrdéze na zamowienie

caty rok

Imprezy promocyjne

Impreza promocyjna

Gala Travel Magazine Awards. Najwieksze
wydarzenie dla belgijskiej branzy
turystycznej, ,,oskary belgijskiej turystyki”,
Galowy wieczér dla VIP-6w (politycy, media,
branza: touroperatorzy, biura podrozy,
przewoznicy, hotelarze), z wreczeniem
nagréd w 10 kategoriach firmom, ktére
osiggnety znaczace wyniki. Udziat POT -
wzmochienia wizerunku Polski jako
atrakcyjnej destynacji turystycznej, zwieksza
prestiz wérdd branzy i pozwala na efektywna
promocje polskiej oferty w katalogach
belgijskich TO

600
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Impreza promocyjna

Kongres stowarzyszenia biur podrézy
Selectair. Promocja oferty wybranego miasta
majgcego bezposrednie pofgczenie lotnicze z
Belgig i jego okolic (Krakow/Warszawa/
Wroctaw/Gdarnisk). Selectair — stowarzyszenie
115 biur podrézy dziatajacych pod jednym
szyldem, sprzedajgcym oferte
touroperatordow i swojg witasng

115

Warsztaty, prezentacje

Warsztaty branzowe

Udziat ZOPOT w Meeting Matters -
Association Networking Event. Jakosciowe
warsztaty dla wyselekcjonowanej grupy
organizatorow kongreséw i konferencji oraz
belgijskich i europejskich stowarzyszen
(trzecia edycja)

40

Prezentacja

Wyzsza szkota turystyki i zarzgdzania ISALT -
prezentacja nt. Krakowa. Szkolenie,
prezentacja dla studentéw odbywajgcych
podréz studyjng do Krakowa i Matopolski

(w efekcie wieloletniej wspdtpracy z uczelnia)

180

Prezentacja

Udziat ZOPOT w warsztatach Inspiration
EUROPE. Warsztaty przemystu spotkan
organizowane we Francji iw Belgii.
Prezentacja oferty kongresow, konferencji
i podrozy Incentive

40

Pozostate promocyijne

Marketing bezposredni

Spotkania PR z branzg turystyczna.
Prezentacja produktéw i oferty branzy
polskiej, omoéwienie mozliwosci wspdtpracy,
dziatania zmierzajgce do poszerzenia oferty
katalogowej na Polske.

100

caty rok

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 3 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Belgia i Luksemburg

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcow /
uczestnikow

Termin
realizacji
(kwartat)

2018

Promocja w Internecie

54




Internet

Poland. Move your imagination! Kampania
promocyjna w magazynie GRANDE -
najwiekszy flamandzki magazyn on-line

o tematyce turystycznej. Seria 4 artykutéw
promujacych city trip do Polski (Warszawa,
Gdansk ,Krakow, Wroclaw)

100 000

Internet

Konkurs Magia Miast. Konkurs na portalu
ZOPOT - nagroda gtdwna — wyjazd do miasta
z bezposrednim potgczeniem lotniczym

z Belgia

1500

Internet

Magia Miast, kampania na portalach
Knack.be i Weekend.be - najwiekszych
informacyjnych portalach belgijskich.
Promocja city trip do Polski oraz konkursu
Poland. Move your imagination! Potgczone
z konkursem Magia Miast

882 353

Internet

Magia Miast - promocja konkursu w mediach
spotecznosciowych, promocja city trip

300 000

Internet

Newsletter konsumencki ZOPOT - cykliczna
wysytka newslettera do klientéw
indywidualnych, stowarzyszen i dziennikarzy

20 000

caty rok

Promocja w mediach

Prasa konsumencka

Wydawnictwo polonijne Gazetka. Seria
artykutow (tradycyjne i on-line) nt.
mozliwosci spedzenia wakacji w Polsce (szlak
zamkow i patacéw, wakacje z dzie¢mi, city
trip, turystyka wodna)

50 000

Reklama zewnetrzna

Kampania Najpiekniejsze city trip - promocja
miast z bezposrednim potaczeniem lotniczym
do Polski, zamkoéw i patacow - dystrybucja
podktadek na stoty

75000

Podréze studyjne

Podréz prasowa

Tajemnice zaklete w kamieniu - Na ksigzecym
szlaku. Podréz grupowa promujgca zamki
i patace Polski Wschodniej

Podréz prasowa

Tajemnice zaklete w kamieniu - Dolina
zamkéw i patacéw. Podrdz grupowa
promujgca Wroctaw i nowopowstate
bezposrednie potaczenie lotnicze z Belgii oraz
zamki i patace Polski potudniowo-zachodniej

Podréz prasowa

Najpiekniejsze city trip - zaskakujgca £ddz.
Podréz grupowa promujgca miasto i okolice

Podréz prasowa

Najpiekniejsze city trip— Ztoty Krakdéw. Podréz
grupowa promujgca zabytki miasta i okolic
(Wieliczka, Srebrna Gora)

Podréz prasowa

Podréz dla zwyciezcdw kampanii
internetowej Magia Miast

v

Podroz prasowa

Podrdéze na zamowienie

caty rok

Imprezy promocyjne
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Impreza promocyjna

Wydarzenia promujgce Polske wsrod
pracownikdéw instytucji unijnych, Polonii i VIP,
realizowane we wspotpracy z instytucjami
polonijnymi, Ambasadami RP w Brukseli i
Luksemburgu, Statym Przedstawicielstwem
RP przy UE, biurami polskich regionéw w
Brukseli, placdwkami belgijskimi

1 000

caty rok

Impreza promocyjna

Wernisaz wystawy Baltic Amber. Tradition &
Innovation. Wystawa multimedialna.
Promocja Gdariska jako Swiatowej Stolicy
Bursztynu i destynaciji city trip z
bezposrednim potaczeniem z Belgii. Wystawa
realizowana przez UM Gdanska i Ambasade
RP w prestizowym centrum biznesowo —
artystycznym Tour & Taxi w Brukseli

500

Impreza promocyjna

Dni Polskie w Antwerpii. Promocja
turystyczna i gospodarcza Polski potgczona

z wieczorem galowym i koncertem w
Filharmonii antwerpskiej. Inauguracja
wspotpracy pomiedzy uczelniami z Antwerpii
i Gdanska, obchody 20-lecia polskiego punktu
szkolnego w Antwerpii

2 000

Impreza promocyjna

Uroczyste obchody Swieta Narodowego — 100
lat Polski i jej regionéw”. Wydarzenie dla VIP,
politykéw i dyplomatdéw, w rocznice
odzyskania niepodlegtosci Polski,
organizowana przez Ambasade RP, State
Przedstawicielstwo RP przy NATO i przy UE,
ZOPOT i przedstawicielstw regionéow

400

Impreza promocyjna

Gala wreczenia nagrod w konkursie Joteyka.
Konkurs na wybitng Polke realizowany przez
Brukselski Klub Polek we wspétpracy z
Ambasadg i Instytutem Polskim. Wydarzenie
promujace dziatalnosé spoteczng i
promocyjng Polek w Belgii, skierowane do
pracownikdéw instytucji unijnych, Polonii, VIP
z dziedziny biznesu, mediéw i UE.

ZOPOT: stoisko promocyjne, emisja spotu na
ekranie gtéwnym w czasie ceremonii
wreczenia nagrody, logo POT na ekranie oraz
na portalu organizatora

150

Impreza promocyjna

Bieg Polish Independence Run z okazji 100-
lecia Niepodlegtosci Polski, organizowany
przez Dom Polski Wschodniej, Ambasade RP,
we wspotpracy z dzielnicami Woluwe Saint
Pierre i Woluwe Saint Lambert w Brukseli.
10-km bieg dla przedstawicieli Polonii i ich
belgijskich znajomych, organizowany po raz Il.
Wydarzenie obudowane festynem ze
stoiskami promocyjnymi, atrakcjami dla

1 000
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najmtodszych, nagrody — pobyty w Polsce
ufundowane przez organizatoréow

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Targi Holiday Fair organizowane przez
touroperatora Herman & Vandamme. Stoisko
informacyjne na targach touroperatora
posiadajgcego Polske w swojej ofercie

2 000

Stoisko informacyjne

Sniadanie Wielkanocne organizowane przez
stowarzyszenie Les Polonais du Centre.
Stoisko promocyjne, koncert muzyki
folklorystycznej, loteria fantowa z drobnymi
upominkami ufundowanymi m.in. przez
ZOPOT. Impreza polonijna

150

Stoisko informacyjne

Koncert folklorystyczny organizowany przez
Koto Przyjazni Polsko-Belgijskiej w Charleroi.
Impreza polonijna w ramach Obchodéw 100-
lecia Niepodlegtosci Polski. Stoisko
promocyjne, emisja spotu POT, ekspozycja
rollupu, dystrybucja broszur, loteria z
nagroda gtdwna w postaci wyjazdu do Polski -
promocja bezposrednich potgczen z Charleroi

250

Stoisko informacyjne

Koncert Chopinowski organizowany przez
Koto Przyjazni Polsko-Belgijskiej w Charleroi.
Impreza polonijna w ramach Obchodéw 100-
lecia Niepodlegtosci Polski. Stoisko
promocyjne, dystrybucja broszur

180

Pozostate promocyjne

Wystawa

Wystawa Miasta Polskie - prezentowana
podczas wydarzen promocyjnych i eventow
polonijnych

bd

caty rok
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Chiny

Obszar Turystyka miejska i kulturowa

e et Projekt nr. 1 Odkryj réznorodnos¢ dziedzictwa kulturowego Polski

projektu
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Chiny
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba r:::.r:;':.
Narzedzie Opis narzedzia zgzt;l:tr:i(:(\gl “/’ (kwartat)
2018

Promocja w Internecie

Aktualizacja, utrzymanie i obstuga
Internet programu e-learning na platformie 3000 caty rok
branzowej China Travel Academy

Promocja w mediach

Publikowanie bezptatnych artykutéw i
notatek w magazynach branzowych

Prasa branzowa (National Tourism, Travel Link Daily, Travel 120000 caty rok
Weekly, Trip Vivid)

Podréze studyjne
Dla branzy: "Poznaj Polske" grupa 1 -

Podré: studyjna pobyty w zamkach, patacach i dworach - 3 "

podréz szkoleniowa i workshop dla
pracownikéw chinskich TO

Dla branzy: "Poznaj Polske" grupa 2 -
Podréz studyjna miasta i miasteczka - podréz szkoleniowa 8 Il
i workshop dla pracownikéw chinskich TO

Dla branzy: Podrdze luksusowe, golf -

Podroz studyjna podrdz dla cztonkéw zarzadéw TO 6 .
Imprezy promocyjne
. Spotkanie noworoczne z chinskimi TO
Impreza promocyjna . o . . 150 |
i mediami branzowymi
Targi miedzynarodowe
. Targi branzowe Guangzhou Int'l Travel Fair
Targi turystyczne GITF 2018, Kanton, stoisko 18m? 30000 !
Targi branzowe China Outbound Travel &
Targi turystyczne Tourism Market COTTM 2018, Pekin, 4 000 Il
stoisko 9m?
. Targi branzowe ITB China 2018, Szanghaj,
Targi turystyczne stoisko 9m? 10 000 I
Targi branzowe Beijing International
Targi turystyczne Tourism Expo BITE 2018, Pekin, stoisko 50 000 Il
18m?
Targi turystyczne Targi branzowe China International Travel 80000 "

Mart CITM 2018, Szanghaj, stoisko 36m?
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Targi branzowe Shenzhen International

Targi turystyczne Tourism Expo SITE 2018, Shenzhen, 95 000 v
stoisko 32m?
. Chengdu International Tourism Expo CITE
Targi turystyczne 2018, Chengdu, stoisko 18m? 16 000 v
Warsztaty, prezentacje
Polsko-chinski Dzier Branzowy dla
Warsztaty branzowe uczestnikdw dwdch podrdzy studyjnych 16 Il
"Poznaj Polske"
. Cykl prezentacji dla chinskich TO (3-4
Prezentacja miasta: Harbin, Souzhou, Xiamen, Guillin) >00 caty rok
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoiska informacyjne na branzowych
Stoisko informacyjne Tca.rgach turystycznych - orgamz'o,wa‘nych 120 000 caty rok
i finansowanych przez rzady chinskich
prowincji - wybér wg zaproszen
Pozostate promocyjne
Materiaty promocyjno- Upomln.kllpromocyjne - nagroclly dla
informacvine uczestnikdw programu e-learning 3000 caty rok
V) (maskotka Bocian, magnesy, kubki itp.)
. . Kalendarz promocyjny 2019 dla partneréw
!Vlaterla’fy Promocyjno branzowych, 1000 egz. - Polskie miasta i 5 000 v
informacyjne .
miasteczka
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr. 2 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Chiny
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba r:::;l:-
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / ]
uczestnikow drEliEt)
2018
Promocja w Internecie
Internet Prowadzer’n? prof|lu ZOPOT na platformie 80 000 caly rok
spotecznos$ciowej WeChat
Akcja promocyjna B2C przeprowadzona
Internet z chinskim organizatorem podrdzy (Caissa 800 000 Il
Travel/Utour/ HuaYuan)
Kampania promocyjna B2C na portalu
www.mafengwo.cn - najbardziej
Internet opiniotwdrczym i najwazniejszym portalu 8 000 000 caty rok

rezerwacyjno-informacyjnym turystyki
chinskiej
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Promocja w mediach

Publikowanie bezptatnych artykutéw

Prasa konsumencka i notatek w dzienniku Global Times China > 000000 caty rok
Podrdze studyjne

Podréz prasowa Dla blogeréw: Festiwale letnie (z Air China) 6 1]
Podro: prasowa Dla medidw online: Rok Niepodlegtosci 6 "

Polski - Wielkopolska
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Francja

Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 1 Poznaj atrakcje turystyczne Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Francja

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Slasku, gastronomia, turystyka aktywna,

prasa/blogerzy

. Termin
Narzedzie Opis narzedzia odl:iI;:?Zw/ AU
; i : uczestnikow TR
2018
Promocja w Internecie
Baner promocyjny na portalu
Internet turystycznym Routard w okresie trwania 350 000 I
targéw SMT i MAHANA w Paryzu i Lyonie
Petit Futé najwieksze wydawnictwo
turystyczne we Frangji, cykliczne edycje nt.
Polski, wazny portal dla turystéw
Internet udajacych sie do Polski na temat turystyki 300000 .
kulturowej/ Rok Niepodlegtosci Polski/
Historyczne Miasta Polski
Internet Blog w Le Monde nt. kultury, historii 1200 000 caty rok
polskiej gastronomii i kulinaria
Kampania wizerunkowa na wybranym
Internet portalu turystycznym w 100 - lecie 2 500 000 I
niepodlegtosci Polski
Promocja w mediach
Taksowki wyklejone banerami po obu
Reklama zewnetrzna st.ronach w Paryzu i Ly.onie, ka.mpanizi\ 3 000 000 |
wizerunkowa w okresie trwania targéw
turystycznych MAHANA Lyon i SMT Paryz
Reklama zewnetrzna CUBE EXPO,
wielkoformatowa do wyboru w Paryzu,
Reklama zewngtrzna Lyonie, Marsyli dot. Polska - tradycje 1500000 .
historyczne i dziedzictwo kultury
Podréze studyjne
Podroz prasowa Misteria Paschalia, Krakow Muzyczny 8 I
Podro? prasowa Warszawa, Rok Niepodlegtosci, 6 |
gastronomia, historia/prasa/rtv/blogerzy
Podréz prasowa Gdansk, Historia i terazniejszo$¢/prasa 4 1]
- Prasa specjalistyczna, turystyka aktywna,
Podroz prasowa rowerowa GREEN VELO, blogerzy, prasa 2 .
Dziedzictwo kulturowe Slgska, UNESCO,
Podré: prasowa Tarnowskie Gory, Trasa Industrialna na 5 "
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Turystyka aktywna i kulturowa,
Podkarpacie, Rzeszow, tancut, cerkwie,

Podréz prasowa R . . . 4 Il
tradycje winiarskie, gastronomia regionu,
prasa/media
L. Krakéw i Matopolska, dziedzictwo kultury,
Podréz prasowa . . 6 Il
Zamki i Patace, prasa/radio
Podréz prasowa £édz, polski Manchester, prasa/blogerzy 4 1]
. Krakéw tradycje Bozonarodzeniowe
Podréz prasowa ; 2 [}
w Polsce/media/blogerzy
- Podrdze prasowe na zaméwienie Media
Podroz prasowa francuskie TV, radio, prasa konsumencka 10 caty rok
Imprezy promocyjne
Tinqueux, Reims Wieczér Polski podczas
Impreza promocyjna Salonu Turystycznego w kooperacji ze 300 I
Stowarzyszeniem Polsko- Francuskim
Dni Konsularne w Lyonie, polskie stoisko
. wspdlnie z Konsulatem RP
Impreza promocyjna i Stowarzyszeniami Polskimi regionu 20000 .
Rhone Alpes
Piknik na 100 lecie Niepodlegtosci Polski
. »Promocja Polski poprzez sport”z udziatem
Impreza promocyjna znanych sportowcoéw, pitkarzy, VIP - 1000 .
Ambasada RP w Paryzu
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja o Polsce z okazji Dni EUROPY
Prezentacja i dziedzictwa narodowego, trasy 65 I
historyczne, Bordeaux lub Tuluza
Prezentacja nt. dziedzictwa kulturowego
Prezentacja Polski trasy turystyczne wokét UNESCO, 100 Il
Marsylia
Gastronomia polska, trendy turystyczne
wokét tras kulinarnych w Polsce (Slgskie
Smaki, kuchnia regionalna, itp.) dla
Prezentacja dziennikarzy prasy specjalistycznej 50 Il
i konsumenckiej z udziatem polskiego
kucharza, warsztaty we wspotpracy
z Ambasada RP w Paryzu
Impreza promocyjna wspodlnie z PLL LOT
. i Konsulatem Honorowym w ramach
Prezentacja Dziedzictwa Narodowego 100-lecie Polski 400 .
Niepodlegtej, Vence, Nicea
Organizacja stoisk informacyjnych
SMT Paryz, najwieksze targi turystyczne
Stoisko informacyjne we Francji z udziatem polskich regionéw 130 000 I
i miast, stoisko 30m?
L . MAHANA w Lyonie, targi konsumenckie z
Stoisko informacyjne udziatem regionéw polskich i PLL LOT 32000 !
Stoisko informacyjne Salon blogeréw i influenceréw rynku 15 000 "

francuskiego
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Stoisko informacyjne | Salon e-tourisme w Cannes 35000 | I
Pozostate promocyjne
Wystawa Krajobra'zy Polskie nowa wystawa bd caly rok
fotograficzna o Polsce
Wystawa UNESCO w Polsce bd caty rok
Wystawa Sanktuaria w Polsce bd caty rok
Wystawa Wroctaw ESK bd caty rok
Prezentacja polskich produktow
turystycznych i produktéow Auchan
Marketing bezposredni | Voyages w sieci biur Auchan, 12 000 000 I
supermarketach, katalogach Auchanina
portalu internetowym Auchan Voyages

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat projektu

Projekt nr. 2 Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Francja

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcéw /
uczestnikow

Termin
realizacji
(kwartat)

2018

Promocja w Internecie

Internet

Baner promocyjny na wybranym portalu
turystycznym (np. Tour Hebdo lub La
Quotidienne.fr) turystyka miejska

i kulturowa, City Break w Polsce

36 000

Internet

Baner promocyjny na wybranym portalu
turystycznym turystyka kulturowa,
historyczne miasta Polski

36 000

Internet

Baner na wybranym portalu branzowym
przed targami IFTM TOP RESA
z zaproszeniem na polskie stoisko

30 000

Internet

Newsletter dla odbiorcéw wybranego
portalu turystycznego z zaproszeniem na
polskie stoisko podczas targéw
branzowych TOP RESA

35000

Promocja w mediach

Katalogi touroperatoréw

Amslav Tourisme

Katalog ofertowy nt. Polski touroperatora

1200

Prasa branzowa

Reklama w wybranym tygodniku

du Tourisme, L'Echo Touristique,
w ramach udziatu w IFTM TOP RESA

branzowym jak Tour Hebdo, Le Quotidien

10 000
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Podrodze studyjne

Podrdz studyjna dla touroperatora,
specjalizujgcego sie w podrdzach

Podroz studyjna grupowych, turystyka religijna i 10 !
pielgrzymkowa, Krakéw oraz Warszawa
Branza, organizatorzy podrdzy dla grup
Podréz studyjna szkolnych i mtodziezowych, Krakéw 6 Il
i Matopolska
‘s . Podréz dla biur turystyki biznesowej
Podréz studyjna i MICE, Warszawa 10 Il
Podrdz studyjna dla wybranego
Podréz studyjna touroperatora francuskiego, turystyka 10 v
kulturowa, Warszawa i Gdansk, Pomorze
. . Podrdz do Krakowa i Matopolski, Edcutour
Podréz studyjna dla Ailleurs z regionu Rhénz Alpes 10 :
. . Podréz do Krakowa, Kongres Federaciji
Podr6z studyjna Biur Podrézy ENTREPRISES DU VOYAGES 60 !
‘s . Podréze na zamdwienie w ciggu roku
Podréz studyjna (zamki | Patace, City Break) 10 caty rok
Warsztaty, prezentacje
Prezentacje Polski i polskich produktow
Prezentacja turyst\'/cznych dla szefow agenc.ji i 350 |
agentéw Auchan Voyages z regionu
paryskiego i na terenie catej Francji
Prezentacja dla branzy MICE z udziatem
Prezentacja polskiego touroperatora. Paryz, Zamki 90 I
i Patace w Polsce
Warsztaty dla agentéw biur podrézy
Warsztaty branzowe z regionu paryskiego. Paryz, gastronomia 50 v
i turystyka kulturowa w Polsce
Prezentacja dot. polskich produktéw
turystycznych dla agencji podroézy,
Prezentacja przewoznikdéw i medidw: Historyczne trasy 30 v
w Polsce, UNESCO i dziedzictwo kultury,
Paryz, Lyon lub Marsylia
Prezentacja dla TO podczas targéw TOP
Prezentacja RESA z udziatem partnerdw polskich 200 1]
touroperatoréw i branzy francuskiej, Paryz
. Warsztaty dla klientow sieci MANOR,
Warsztaty branzowe wspélnie z PLL LOT 350 I
Warsztaty branzowe W.arsztaty brani.owe,w Ni’cei i Marsylii 180 |
skierowane do lideréw Réceptifs
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne IFTM TOP RESA - polscy touroperatorzy 27 000 [}
Salon branzowy DITEX w Avignon w
Stoisko informacyjne zwigzku z uruchomieniem bezposredniego 11 000 I
lotu do Marsylii, wspdlnie z PLL LOT
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni | Spotkania z branzg turystyczng 15 caty rok
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Hiszpania

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1. Odkryj réznorodnosc oferty turystyki miejskiej i kulturowe;j

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Hiszpania i Portugalia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcéow /
uczestnikow

Termin
realizacji
(kwartat)

2018

Podréze studyjne

Podréz studyjna

Podréze dla agentéw podrdzy z miast
Hiszpanii, z prezentacjami dla branzy.
Promocja poprzez istnienie potgczen
lotniczych do portéw lotniczych Polski,
duzych miast Polski z elementami turystyki
w urokliwych zakatkach lub/i aktywnej
potozonymi w poblizu tychze miast

Imprezy promocyjne

Impreza promocyjna

Impreza promocyjna potgczona z
prezentacjg dla branzy turystycznej
Madrytu, Barcelony) majgca na celu
promocje polskiego produktu turystycznego
oferowanego przez polskie biura podrézy na
rynku hiszpanskim, 20-ta rocznica istnienia
osrodka POT w Hiszpanii

250

caty rok

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne

Targi biznesowe IBTM w Barcelonie, koszty
powierzchni wystawienniczej ok. 70 m2 i
mediéw. Daty targdw zostang podane po
edycji targdw w 2017 roku

bd

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Prezentacje szkoleniowe dla agentéw
podrdzy we wspotpracy z duzymi
hiszpanskimi touroperatorami, turystyka do
duzych miast Polski uzupetniona o obiekty
poza granicami miast (zamki, patace,
dworki)

250

caty rok

Nowe zadania

Prezentacja

Prezentacja dla branzy turystycznej regionu
Kantabrii i jej stolicy Santander posiadajgce;j
bezposrednie potaczenia lotnicze do
Warszawy i lokalnych mediow

25

Prezentacja

Prezentacja dla branzy turystycznej regionu
Navarry, przy okazji udziatu w targach
Sevatur

20

65




Prezentacja - $niadanie robocze dla branzy

Prezentacja turystycznej San Sebastian, przy okazji 25 I
udziatu w targach Sevatur w San Sebastian
Dla portugalskiej branzy turystycznej
Warsztaty branzowe (touroperatorzy i duze sieci sprzedazy) 80 Il
w Lizbonie i/lub Porto
Pozostate promocyjne
, . Wysytka do wybranych agencji podrozy
mf;fr::t:y !?qr:mocyjno filméw 3609 produkowanych przez D-el 800 caty rok
V) w POT, 200 zestawow, 4 filmy
Obszar Turystyka miejska i kulturowa
Pro!ekt nritemat Projekt nr 2. Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Hiszpania i Portugalia
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba r::;ir:alz:"i
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / ]
uczestnikow S
2018
Promocja w Internecie
Internet Prowadzenie strony na FB wraz z konkursami 150 000 caty rok
Internet Reklama adwords google poprzez QDQ 600 000 caty rok
Bannery promocyjne z funkcjg "call to action"
lub konkursowe na popularnych portalach
Internet hiszpanskich i po.rtugal.sklcf) promujace 100 000 caly rok
wskazane w karcie projektow produkty
(turystyka do duzych miast Polski i do
urokliwych zakatkdw)
Promocja w mediach
Reklamy lub reportaze sponsorowane
w magazynach podrdzniczych, budowanie
Prasa konsumencka pozytywnego wizerunku poprzez promocje 350 000 Il
réznorodnosci oferty wyjazdow (duze miasta
Polski, zamki i patace)
Reportaze sponsorowane w audycjach
radiowych poswieconych podrézom,
promocja turystyki kulturowej do duzych
. miast Polski (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Radio Wroctaw) oraz zamki i patace i/lub reklama 150000 :
promujaca turystyke aktywng w programach
muzycznych skierowanych do odbiorcy w
przedziale wiekowym 18-35
Reklama zewnetrzna W przestrzeni miejskiej Madrytu i innych 300 000 I

miast Hiszpanii generujgcych wyjazdy

66




zagraniczne (Walencja, Bilbao, miasta
Andaluzji) na ekranach wielkoformatowych
w Madrycie i w innych miastach Hiszpanii

o duzym potencjale wyjazddw zagranicznych
i/lub majacych dogodng siatke potaczen
lotnicznych (Zaragoza, Walencja, Sevilla,
Bilbao) - turystyka kulturowa, aktywna, zamki
i patace

Reklama zewnetrzna

W przestrzeni miejskiej metropolii Barcelony,
w okresie targéw B-Travel na ekranach
wielkoformatowych lub wykorzystujac
powierzchnie reklamowe srodkéw
komunikacji miejskiej, produkt zwigzany

z turystyka aktywng, zamki i patace

300 000

Reklama zewnetrzna

W przestrzeni miejskiej metropolii Madrytu,
na jesieni, promocja wyjazdéw w okresie
jesienno-zimowym

500 000

Podréze studyjne

Podréz prasowa

Dla przedstawicieli mediow. Turystyka do
duzych miast Polski oraz pobyty w zamkach,
patacach, dworkach, przewidywane regiony
to Krakéw i Matopolska, Wroctaw

i Dolnos$lagskie, Podkarpackie

caty

rok

Podréz prasowa

Dla dziennikarza freelancer wspétpracujgcego
z prasg Kraju Baskéw i Nawarry - promocja
turystyki rowerowej na trasach Green Velo na
Lubelszczyznie i Podkarpaciu i/lub

w Swietokrzyskim

Podréz prasowa

Dla redaktoréow prestizowego wydawnictwa
Album del Arte, promocja turystyki
kulturowej w Warszawie, Krakowie i Gdarsku

Podréz prasowa

Dla redakcji tv internetowej przygotowujacej
programy z elementami poznawania lokalnej
gastronomii Produccidn Story

Podréz prasowa

Dla tv z Kraju Baskdw, turystyka aktywna w
woj. pomorskim

Podroz prasowa

Blogtrip dla blogeréw portugalskojezycznych,
promocji miasta Polski (Warszawa, Krakéw)
posiadajgcych bezposrednie potgczenia z
Lizbong lub/i Porto

Imprezy promocyjne

Imprezy promocyjne

Na targach Fitur dla publicznosci targowej w
dni otwarte z okazji 20-lecia istnienia ZO POT
w Hiszpanii: poczestunek, losowanie nagréd
przy jednoczesnej budowie bazy danych
klienta indywidualnego

400

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne

PSN na targach FITUR, 120m?

245 000

Warsztaty, prezentacje
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Prezentacja

Prezentacje dedykowane atrakcjom
turystycznym Polski we wspotpracy z polskimi
lub/i polonijnymi organizacjami, budujgce
pozytywny wizerunek Polski (turystyka do
duzych miast Polski, zamki i patace)

2400

caty rok

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Stoisko 12m? na targach Sevatur w San
Sebastian potaczone z wystawg fotograficzng
na temat Polski

18 500

Stoisko informacyjne

Stoisko 12m? na targach B-Travel w
Barcelonie. Promocja na targach uzupetniona
o reklame zewnetrzng i/lub radiowg na
terenie regionu Katalonii

30 100

Stoisko informacyjne

Stoisko 6m? w dwdch miastach Portugalii
(Lizbona, Oporto). Dziatanie potgczone z
konkursem na fanpage organizatoréow
(landing page na stronie ZOPQOT)
skierowanym do bezposredniego klienta,
nagroda - wyjazd do Polski

17 000

Pozostate promocyjne

Wystawa

Wystawa zdjec Polski w patacu Kursaal,
podczas targdéw Sevatur w San Sebastian
potaczona z cyklicznym oprowadzaniem
publicznosci po wystawie

18 500
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Holandia

Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat

Projekt nr. 1 Poznaj atrakcje turystyczne Polski

projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Holandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
HEE realizacji
Narzedzie Opis narzedzia zg::tr:s(\gl “/’ (kwartajl)
2018
Promocja w Internecie
National Geographic Traveler. Kampania
w mediach National Geographic online.
Internet . . . 400 000 Il
Promocja polskich parkéw narodowych
i turystyki aktywnej
Portal ZOPOT - Konkurs Poznaj polskie parki o
. . Uczestnikéw
narodowe. Promocja parkéw narodowych
Internet . . . 1000 Il
oraz szlakéw pieszych i rowerowych. i
. Wejs¢ 5000
Nagroda: namiot/sprzet turystyczny
Newsletter, Twitter i Facebook ZOPOT.
Internet Promocja parkéw narodowych i konkursu 7000 Il
Poznaj polskie parki narodowe
Promocja turystyki aktywnej, szlakow
kulinarnych, wedrownych i rowerowych
Internet a takze <?|.2|a’fan|a or.\lm.e towarzyszace , 1 450 000 caly rok
kampanii promocyjnej - outdoor parkow
narodowych i oferty turystyki aktywnej
w Amsterdamie i Utrechcie
Portal turystyki zimowej Snow Repubilic -
Internet kampania promocyjna Zima w Polsce (banery, 250 000 v
newsletter, advertorial)
Promocja w mediach
Outdoor - promocja parkow narodowych
Reklama zewnetrzna i oferty turystyki aktywnej w Amsterdamie 800 000 Il
i Utrechcie
Podrdze studyjne
Zaczarowane zakatki. Promocja wyjgtkowych
Podréz prasowa gospodarstw agroturystycznych, ekoturystyki 3 I
i turystyki zréwnowazonej w Matopolsce
Zaczarowane jeziora- Mazury. Podréz
Podré: prasowa grupowa, prompqa turystyki wodniackiej - 3 "
i gtdwne atrakcje turystyczne Mazur. Podréz
dla Metro, Velvet Escape and Esquire
Zaczarowane szlaki - Rowerem przez
Podroz prasowa pomorskie. Promocja szlakéw rowerowych 3 [}

Gdaniska i regionu
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Zaczarowane gory - poznaj szlaki narciarskie
Podrdz prasowa na Slagsku. Promocja turystyki zimowej w 3 I
regionie $lgskim, szlak kulinarny Slaskie smaki
Podréz prasowa Podréze indywidualne na zamdwienie 5 caty rok
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja wybranego produktu podczas
Prezentacja targdéw turystyki wedrownej i rowerowej Fiets 100 I
& Wandel
Udziat w warsztatach Cherry Picker.
Prezentacja Warsztaty.dla dzie,n.nikarzy i blogerow - 150 |
prezentacja podrdzy prasowych na
2018/Amsterdam
Organizacja stoisk informacyjnych
Targi rowerowo-wedrowne Fiets & Wandel
2018. Stoisko 20m? z zabudowg standardowa.
Stoisko informacyjne Promocja szlakéw rowerowych i gérskich 25000 I
potgczone z pokazami akrobacji rowerowych
Krystiana Herby
Obszar Turystyka miejska i kulturowa
Pro!ekt nritemat Projekt nr. 2 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Holandia
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba r::::s\l;.
Narzedzie Opis narzedzia 3¢cizl:23r:i(|)(v;v€ (kwarta)
2018
Promocja w Internecie
Portale spotecznosciowe ZOPOT
Facebook, Twitter, Instagram. Akcje
promujgce miasta z bezposrednim
potgczeniem lotniczym z Holandig,
Internet dziedzictwo kulturowe i historyczne, 1400 000 caty rok
kampania online towarzyszgca promocji
city trip i miast majgcych bezposrednie
potgczenie do Polski podczas targéw
Vakantiebeurs (outdoor)
Kampania promocyjna w ramach
obchoddw 100-lecia odzyskania
Internet Niepodlegtosci na wybranym portalu 150 000 caty rok
historycznym. Banery, advertoriale,
newslettery
Internet Newsletter konsumencki ZOPOT. Cykliczna 2000 caly rok

wysytka newslettera do klientow
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indywidualnych, stowarzyszen
i dziennikarzy

Internet

Kampania promocyjna online skierowana
do grupy 50+ na wybranym
portalu/newsletterze dla senioréw

150 000

Internet

Baner na portalu Stowarzyszenia Polonia
Breda, promujacy dziedzictwo kulturowe
polskich miast wérdéd Polonii

i kombatantéw polskich i holenderskich

15000

Promocja w mediach

Reklama zewnetrzna

Outdoor podczas targédw Vakantiebeurs -
promocja city trip i miast majgcych
bezposrednie potgczenie do Polski

500 000

Prasa konsumencka

Magazyn polonijny Sladami Dywizji.
Reklama dziedzictwa kulturowego
polskich miast wsrdd Polonii i
kombatantdow polskich i holenderskich

3 000

Podréze studyjne

Podrdz prasowa

Kolorowe miejsca - historyczne zwigzki
Holandii i Polski w Gdansku i na Pomorzu.
Podréz grupowa promujgca atrakcje
turystyczne wojewddztw Polski pétnocnej

Podréz prasowa

Kolorowy Wroctaw - Miasto 100 Mostow.
Gtédwne atrakcje turystyczne miasta
i regionu, podréz grupowa

Podréz prasowa

Kolorowa Warszawa - festiwale, koncerty,
muzea, kulinaria. Podréz grupowa
promujgca dziedzictwo kulturowe stolicy

Podréz prasowa

Kolorowy Poznan - Historia, tradycje,
muzea, kulinaria - city trip do miasta
i regionu dla wybranego magazynu

v

Podréz prasowa

Podrdze na zamowienie

caty rok

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne

Miedzynarodowe targi Vakantiebeurs
2018 w Utrechcie. PSN - 70m?

139 214

Targi turystyczne

Miedzynarodowe targi Vakantiebeurs
2019 w Utrechcie. PSN - 70m?

139 214

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Cocktail dla dziennikarzy, blogeréw oraz
branzy podczas Miedzynarodowych
Targdéw Turystycznych Vakantiebeurs w
Utrechcie. Prezentacja podwystawcow
PSN/ Utrecht i ich produktow

40

Prezentacja

Udziat w warsztatach prasowych
stowarzyszenia ANTOR dla prasy
konsumenckiej, branzowej i blogeréw.
Prezentacja planéw osrodka na 2019/
Amsterdam

120
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Prezentacja

Friends of Poland Awards. Doroczna
prezentacja plandw podrdzy studyjnych
ZOPOT Amsterdam na 2019 rok potgczona
z wreczeniem nagrody dla wyrdzniajgcego
sie dziennikarza roku 2018/Amsterdam

100

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Polska Wiosna Filmowa 2018. Stoisko
podczas festiwalu polskich filméw
organizowanego przez Pools Podium
(Scena Polska), potgczone z emisjg spotéw
POT. Promocja dziedzictwa kulturowego
Polski wsrod Holendréw i Polonii

15000

Stoisko informacyjne

Wydarzenia promujgce Polske
realizowane we wspotpracy z Ambasada
RP w Hadze, placéwkami
dyplomatycznymi i instytucjami
polonijnymi (np. Polak Roku, Dom Polski,
spotkania Polsko-Holenderskiej Izby
Handlowej, Srodowiska kombatanckie
Driel-Polen, Uniwersytet Amsterdamski)

10 000

caty rok

Pozostate promocyjne

Marketing bezposredni

Spotkania PR ze stowarzyszeniami,
instytucjami, dziennikarzami

100

caty rok
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Obszar

Turystyka biznesowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 3 Odkryj r6znorodnos¢ oferty turystyki biznesowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Holandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcéow /
uczestnikow

Termin realizacji

(kwartat)
2018

Promocja w Internecie

Internet

E-learning Wroctaw. Akcja edukacyjna dla
agentéw i touroperatoréw na wybranym
portalu branzowym. Roczne szkolenie
online

400

Internet

Newsletter dedykowany Travel 360° MICE
skierowany do organizatorow kongreséw i
konferencji z terenu Beneluksu. Promocja
wybranych venues z Warszawy i Krakowa.
Projekt realizowany we wspodtpracy z
Warsaw i Krakéw Convention Bureau.

12 000

Internet

Newsletter branzowy ZOPOT skierowany
do holenderskiej branzy (4 wydania)

500

caty rok

Internet

Abonament na portalu branzowym
Travel360Benelux. Promocja Polski na
platformie skierowanej do branzy
Beneluksu

Holandia
1200
Beneluks
7000

caty rok

Promocja w mediach

Prasa branzowa

Magazyn branzowy Magazyn MICE &
Travel Magazine. Promocja Warszawy,
Krakowa i Gdanska jako destynacji
przemystu spotkan. Strona reklamy

w ramach pakietu $wiadczen zwigzanych

z udziatem w workshopie Business & Travel
Event

10 000

Prasa branzowa

Prasa branzowa. Strona reklamy

w wybranym magazynie branzowym.
Promocja city trip i miast z bezposrednimi
potgczeniami lotniczymi

10 000

Podrdze studyjne

Podroz studyjna

Warszawa - podrdz szkoleniowa dla
agentow wybranego touroperatora
sprzedajgcego city trip do Polski

Podroz studyjna

Krakéw - podréz szkoleniowa dla agentéw
wybranego touroperatora sprzedajgcego
city trip do Polski

Podroz studyjna

Gdansk - podréz studyjna dla agentow
biorgcych udziat w e-learningu nt. Gdarnska
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Podréz studyjna

Podrdze na zamdwienie

caty rok

Warsztaty, prezentacje

Warsztaty branzowe

Warsztaty branzowe Travel Counsellors.
Spotkania stolikowe B2B z agentami
stowarzyszenia TC - szkolenie nt. city trips.
W pakiecie wywiad online oraz reklama

w magazynie dla klientéw We Love Travel

200

Prezentacja

Warsztaty MICE&Business Travel Event.

Warsztaty branzowe. Pakiet zaktadajacy
udziat w warsztatach i reklame polskiego
wystapienia (patrz Reklama w mediach

i Internet)/Amsterdam

1000
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Japonia

Obszar Turystyka miejska i kulturowa

e et Projekt nr. 1 Odkryj réznorodnosc oferty turystyki miejskiej i kulturowej

projektu

Grupa docelowa Branza

Zasieg dziatania Japonia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie Opis narzedzia 33:2:::3(\: v{’ (kwartaJI)
2018

Promocja w mediach
T ik (Wing T I kut

Prasa branzowa ygodnik (Wing Travel), artyku 10 000 I
sponsorowany

Podréze studyjne

Podré: studyjna Duze miasta z a.trakqaml w ich okolicach, 7 "
w tym hotele historyczne

Podro: studyjna Duze miasta z a.trakqaml w ich okolicach, 7 "
w tym hotele historyczne

Podro: studyjna Duze miasta z a.trakqaml w ich okolicach, 7 "
w tym hotele historyczne

Imprezy promocyjne
"Wieczor polski" dla przedstawicieli branzy

Impreza promocyjna turystycznej i mediéw, Tokio. Prezentacja 40 "

dedykowana polskim miastom, zamkom
i patacom

Warsztaty, prezentacje

Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Warsztaty branzowe Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace 60 I
(hotele historyczne), Tokio

Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Warsztaty branzowe Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace 30 I
(hotele historyczne, Nagoja

Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Warsztaty branzowe Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace 30 I
(hotele historyczne), Osaka

Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Warsztaty branzowe Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace 30 I
(hotele historyczne), Fukuoka
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Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Japonia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba o
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéow / D a:
uczestnikow T
2018
Promocja w Internecie
Internet Artykut sponsorowany, www.arukikata.co.jp bd caty rok
Internet Strona internetowa: www.poland.travel/ja 50 000 caty rok
Internet Blog: blogs.yahoo.co.jp//dziendobrywieczor 100 000 caty rok
Facebook:
Internet facebook.com/poland.travel.tokyo 1200000 caty rok
Internet Twitter: twitter.com/PolandTravel_jp 3 600 000 caty rok
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Rocznik (Ima konna tabi ga shite mitai!), 100 000 "
artykut sponsorowany
Reklama zewnetrzna Plakaty reklamowe w autobusach miejskich 3 000 000 "
w Tokio
Plakaty reklamowe w pociggu dowozgcym
pasazeréw z centrum Osaki na lotnisko
Reklama zewngtrzna Kansai w okresie targdw Kanku Tabihaku 360 000 .
2018, Osaka
Plakaty reklamowe na terenie targowym
Reklama zewnetrzna podczas targdw JATA Toursim EXPO Japan 150 000 1]
2018, Tokio
Podréze studyjne
Dziennikarze. Dziedzictwo kulturowe
Podréz prasowa polskich miast (Wroctaw, Krakéw) oraz zamki 6 v
i patace w potudniowej Polsce
Imprezy promocyjne
"Festiwal Polski" - impreza promocyjna
organizowana przez Ambasade (WPHil) oraz
ZOPOT dla konsumentdw, Tokio. Prezentacja
Impreza promocyjna !oolsklich' produktow do§tepnych n.a ryr?ku 10 000 WV
japonskim. W programie znajdg sie m.in.
koncerty i konkursy wiedzy o Polsce
(dziedzictwo kulturowe polskich miast oraz
zamki i patace)
Warsztaty, prezentacje
Dziedzictwo kulturowe polskich miast
Prezentacja (Warszawa, Krakow, Gdansk, Wroctaw, 100 1]
Poznan) oraz zamki i patace, Osaka

Organizacja stoisk informacyjnych
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Impreza promocyjna "Kanku Tabihaku"

Stoisko informacyjne organizowana przez lotnisko Kansai, Osaka, 30000 Il
stoisko 9m2
Miedzynarodowe Targi Turystyczne JATA,

Stoisko informacyjne Tokio, PSN 36 m2, 3-4 podwystawcow 150 000 1]

z Polski
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Niemcy

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat

Projekt nr. 1 Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

projektu
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Niemcy

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

autokarowej

. Termin
Liczba realizacji
Narzedzie Opis narzedzia 33:::::3(\:‘:’ (kwartat)
2018
Promocja w Internecie
Internet Przygotowanie broszury reklamowej 10 000 |
(www.polen.travel, facebook)
Internet Facebook - trzy konkursy z nagrodami 10 000 caty rok
Promocja w mediach
Prasa branzowa PopL.JIa.ryzaq.a polsleh oblelitow UNES(?O,, 32 000 Il
w miesieczniku branzowym "BusMagazin
Popularyzacja 5* oferty wyjazdowej do
Katalogi touroperatorow | Polski w odrebnym katalogu biura 4000 Il
Eberhardt Travel
Prasa branzowa Atra!<qfe tury./styczne.PoIskl - artykut . 47 000 1]
w miesieczniku branzowym FVW Magazin
Podréze studyjne
"Warszawa Muzyczna", turystyka
Podréz studyjna kulturowa- prezentacja zycia muzycznego 10 I
Warszawy
- . "Smaki polskiej historii"- promocja hoteli
Podroz studyjna historycznych- Krakéw, Matopolska 10 .
Podré: studyjna Polskie .Swugta Wielkanoc - .Krakow - 10 "
promocja oferty kulturowej
- . Promocja nowego pofaczenia lotniczego PLL
Podroz studyjna LOT Berlin- Warszawa- Berlin 10 .
Podré: studyjna Wspo’forlganlzaqfa\ podrdzy dla bra,nzowych 70 caly rok
partnerow polskich touroperatoréw
Imprezy promocyjne
Imbreza bromocyina Polsko- Niemiecki Wieczér Branzowy- 550 |
P P v) impreza towarzyszgca ITB Berlin 2018
Targi miedzynarodowe
£ — - ;
Targi turystyczne IMEX Frankfur'.c/.Mam tarel b.ranzy 3500 Il
konferencyjnej i kongresowe;j
Warsztaty, prezentacje
RDA Workshop, Kolonia - miedzynarodowe
Warsztaty branzowe warsztaty organizatoréw turystyki 3500 [
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Wieczér branzowy polskich i niemieckich

Impreza promocyjna organizatoréw turystyki autokarowej- 40 1]
impreza towarzyszgca RDA Workshop
Warsztaty branzowe INCO,MING POLAND- Gdansk Dziatanie we 70 "
wspotpracy z PROT
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Worlitz Tourist Berlin- firmowe targi 15 000 |
turystyczne
Pozostate promocyjne
Konferencja prasowa Spotkanie z dziennikarzami prasy branzowej 20 i
podczas RDA w Kolonii
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr. 2 Poznaj atrakcje turystyczne Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Niemcy
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mln"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / iEELE]
uczestnikow JEEIRE
2018
Promocja w mediach
Emisja spotow w wagonach metra w
Reklama zewnetrzna Berlinie. Zaproszenie do polskiego pawilonu 4 000 000 I
na ITB oraz adres strony www.polen.travel
Artykut w "Westdeutsche Zeitung"
Prasa konsumencka prezentujacy oferte wyjazdowa do 400 000 Il
Warszawy biura Hafermann Reisen
Reklama zewnetrzna Ezl;fzr::l;/_vaBr:i;':]rzzeonllsm|erk|eJ Berlina 2 000 000 I
Reklama na Dworcu w Berlinie, promocja
Reklama zewnetrzna PSN na targach ITB Berlin 2018 2 000 000 I
Podrdze studyjne
Podréz prasowa Turystyka pielgrzymkowa do Polski 5 Il
Podro? prasowa Krakéw - oferta dla pan, kultura, kuchnia, 6 "
moda
Podroz prasowa Poznan i £tddz, architektura i sztuka 6 1]}
Podréz prasowa Katowice, architektura postindustrialna 6 1
Podréz prasowa Weekend w Warszawie 7 v
Indywidualne podrdze dla dziennikarzy do
Podréz prasowa polskich miast (Gdansk, Wroctaw, Szczecin, 20 caty rok
Torun)
Podréz studyjna Schlafen wie di Grafen 10 I
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Imprezy promocyjne

Impreza promocyjna Festyn Diedersdorf 350 I
Impreza promocyjna Prezentacja i promocja Neuruppin bd I
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi ITB Berlin — PSN 752m? 170 000 I
Targi turystyczne TC T(:uristik & Caravaning Leipzig - stoisko 62 000 "
30m
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja mutimedialna atrakcji
Prezentacja turystycznych Polski podczas targdéw Reisen 300 I
Hamburg
Organizacja stoisk informacyjnych
Jarmark Bozonarodzeniowy "Sternenmarkt"
Stoisko informacyjne Poczdam- prezentacja atrakcji turystycznych 15 000 v
polskich miast i regionéw
. . . Targi Norymberga, prezentacja atrakcji
Stoisko informacyjne ) e 80 000 Il
turystycznych polskich miast i regionéw
Stoisko informacyjne Reisen Hamburg- powierzchnia 12m? 90 000 I
Stoisko informacyjne Grine Woche 90 000 I
L . Festyn Gospodarczy , wspotorganizacja z
Stoisko informacyjne WPHI Ambasady RP w Berlinie 500 Il
Stoisko informacyjne Festyn uliczny "Altonale" Hamburg 300 000 1]
Pozostate promocyjne
Konferencja prasowa Berlin, podczas ITB 20 I
Konferencja prasowa Monachium, promocja polskich miast 20 Il
!Vlaterla’fy Promocyjno— Magazyn Polen 15 000 I
informacyjne
Materiaty promocyjno- | Przygotowanie i druk materiatu prasowego 500 |
informacyjne na targi ITB Berlin 2018
Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna
z:g:.::::l:" I temat Projekt nr. 3 Aktywny wypoczynek w Polsce
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Niemcy
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
| N ba | o
Narzedzie Opis narzedzia OdblorC.OVY / (kwarta)
uczestnikow 2018

Promocja w Internecie

Internet

4-seasons, akcja promocyjna, magazyn
Globetrotter

200 000

Promocja w mediach
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Promocja oferty Wellness & Spa,

Prasa konsumencka ogtoszenie reklamowe w magazynie 1 000 000 I
Apotheken Kurier, naktad 550 tys.

Podréze studyjne

Podréz prasowa Oferta zimowa, Dolny Slask 7 I

Podréz prasowa Hausbootem po Mazurach 8 Il

Podréz prasowa Pieniny - turystyka aktywna 10 1]

Podro: prasowa Polskie wybrzeze - turystyka zdrowotna i 8 "
aktywna

Podréz prasowa Turystyka aktywna — woj. podkarpackie 5 v

Podro: prasowa Indywidualne podrdze studyjne - turystyka 20 caly rok
aktywna

Podréz studyjna Turystyka motorowa w Polsce 15 Il

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne Targi produk'Foyve (turystyka wodna) Boot 37 000 W
& Fun w Berlinie

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne Reisen + Camping Essen - stoisko 12m? 90 000 I

Stoisko informacyjne Promocja szlaku rowerowego Green Velo 90 000 "
podczas festynu na Alexander Platz

Stoisko informacyjne Promocja szlaku row.erowego Green Velo 100 000 "
podczas Umweltfestival

Pozostate promocyjne

Konferencja prasowa Berlin - aktywny wypoczynek w Polsce 30 v

. . Przygotowanie i wysytka specjalnego

!Vlaterla’fy Promocyjno materiatu prasowego dla dziennikarzy: 500 v

informacyjne . o
oferta zimowa i Swieta w Polsce

Konferencja prasowa Bootr Fun Berlin 25 v
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Rosja

Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1. Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki wypoczynkowej

i aktywnej w Polsce

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Federacja Rosyjska

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
% realizacji
Narzedzie Opis narzedzia 33:2:::3(\: v{’ (kwartaJI)
2018
Promocja w Internecie
RATA NEWS -biezgca informacja o
Internet dziataniach promocyjnych Osrodka 140000 caty rok
Internet Newsletter wtasny 2 600 caty rok
Ak i li I 5 h
Internet ademia Online dla agentdéw turystycznyc 600 caly rok
- Il semestr
Podréze studyjne
Podro: studyjna SFudy tour do regionu $laskiego - turystyka 4 "
zimowa
Study tour do regionu pomorskiego -
Podréz studyjna turystyka wypoczynkowa i aktywna w 4 Il
sezonie letnim
Podroz studyjna Fam Trip dla agentdw - laureatéw akademii 10 1]
‘s . Podrdze dla organizatoréw przyjazdéw
Podréz studyjna w obszarze MICE 20 caty rok
Targi miedzynarodowe
Miedzynarodowe Targi Turystyczne MITT -
. Moskwa ( stoisko 35m?2) oraz INTERMED
T . . '
argl turystyczne (stoisko 15m?) realizowane w ramach 30000
projektu turystyki prozdrowotnej
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Seria dziatain promocyjnych w ramach planu 350 caly rok
Grupy V4
Warsztaty branzowe Udziat w warsztatach "Incoming Poland" 4 v
. Polsko - Rosyjskie Forum Turystyczne "ETO
Warsztaty branzowe POLSHA" 40 \
Warsztaty branzowe W|05(.en'ne spot'kanle zbranz 50-50 1]
w Kaliningradzie
Warsztaty branzowe Sgrla warsztatéw l:').ranzowych w wybranych 150 "
miastach na Syberii
Polska na sniadanie - spotkania dla
Prezentacja touroperatoréw w biurze ZOPOT oraz 100 caty rok
w biurach touroperatorow
Prezentacja Nowe produkty turystyczne w Polsce dla TO 50 caty rok
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Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 2. Poznaj atrakcje turystyczne Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Federacja Rosyjska

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba realizacji
Narzedzie Opis narzedzia 3::;:::::51 v{’ (kwartaf)
2018
Promocja w Internecie
Internet Prorr.mlqa produktéow turystycznych na 300 000 caly rok
rosyjskich portalach turystycznych
Konkursy dla fandéw FB i na stronie
Internet www.polsha.travel promujgce wiedze o 8 000 caty rok
walorach turystycznych i produktach Polski
Internet Prowadzenie profili na FB i VKOntakte 40 000 caty rok
Dziatania wzmacniajace reklame
Internet w przestrzeni miejskiej w zwigzku z udziatem 500 000 Il
Polski w MS w Pitce Noznej
Promocja w mediach
Reklama w przestrzeni miejskiej/srodkach
Reklama zewnetrzna transportu wybranych miast Rosji w zwigzku 5 000 000 Il
z udziatem Polski w MS w Pitce Noznej
Cykl programow telewizyjnych o Polsce pt.
Telewizja ,»,6 zmystow” emitowanych w kanale TV 1 500 000 v
kablowej , Teleputeszestvia”
Reklama zewnetrzna Akqa promocyjna wlra.dlo (tlurystyka ‘mlejska 4000 000 "
i kulturowa) - rozgtosnie ogdlnopolskie
Akcja promocyjna w radio (turystyka
Reklama zewnetrzna aktywna) - seria blokow tematycz.nych 1 000 000 v
dedykowanych wybranym atrakcjom,
regionom i miastom
Podréze studyjne
Podré: prasowa Podrdéz blogerska zwigzana z turystyka 5 "
rowerowg Green Velo
Podro? prasowa Podroz r?rasowa zwu;zana z Rromoqq 4 "
turystyki kulturowej - Zamki i Patace
Podro? prasowa Podroz r?ra‘sowa z.wuqzana Z promocjg 3 "
turystyki zimowej w Polsce
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Impr'ezy rea'Ilzowane wspolmej z polsl'<.|m| 200 caly rok
placéwkami dyplomatycznymi w Rosji
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi Medicine and Cosmetology-Kaliningrad b/d I
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Promocja Polski podczas meczy MS w Pitce 10 000 "

Noznej
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Skandynawia (Szwecja, Norwegia, Dania, Finlandia)

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 — Odkryj réznorodno$¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

w Polsce

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Szwecja, Norwegia, Dania, Finlandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

organizowanymi dziataniami promocyjnymi

. Termin
Narzedzie Opis narzedzia odl::-iI;:?Zw/ AU
: i : uczestnikow (kwartat)
2018
Podroéze studyjne
Podrdz studyjna dla przedstawicieli
Podréze studyjne nordyckiej branzy turystycznej potgczona 10 Il
z warsztatami - Krakow
Podrdz studyjna dla przedstawicieli
Podrdze studyjne nordyckiej branzy turystycznej potaczona 10 v
z warsztatami - Gdansk
Podréz studyjna dla przedstawicieli
Podrdze studyjne nordyckiej branzy turystycznej potaczona 10 1]
z warsztatami - Warszawa
Podréze studyjne dla przedstawicieli
Podrdze studyjne nordyckiej branzy turystycznej - Pomorze 10 Il
Zachodnie
Podréze studyjne dla przedstawicieli
Podrdze studyjne nordyckiej branzy turystycznej - zgodnie 10 Caty rok
z zapotrzebowaniem regiondéw
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Norwegia - Oslo - warsztaty TravelMatch 150 I
Warsztaty branzowe Norwegia - wytTrane miasta nadmorskie - 150 "
warsztaty branzowe
Warsztaty branzowe Fir)landiél- I-!elsinki iinne wybr:.:me wieksze 150 "
miasta finskie - warsztaty branzowe
Warsztaty branzowe Finlandia - Helsinki - Grand Travel Awards 300 1]}
Warsztaty branzowe Finlandia - Helsinki - warsztaty Global 150 I
Organizacja stoisk informacyjnych
. Norwegia, Oslo, promocja nowego
Impreza promocyjna potaczenia lotniczego PLL LOT do Warszawy 100 .
Pozostate promocyjne
Mailingi bezposrednie do przedstawicieli
Marketing bezposredni | nordyckiej branzy turystycznej w zwigzku z 50 000 caty rok
organizowanymi dziataniami promocyjnymi
Mailingi bezposrednie do przedstawicieli
Marketing bezposredni | polskiej branzy turystycznej w zwigzku z 10 000 caty rok
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Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 2 Aktywny wypoczynek w Polsce

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Szwecja, Norwegia, Dania, Finlandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcéow /
uczestnikow

Termin
realizacji
(kwartat)

2018

Promocja w Internecie

Internet

Norwegia - kampania internetowa na
wybranym portalu, popularyzacja turystyki
aktywnej w Polsce, czas trwania 4 tygodnie

30 000

Internet

Dania - kampania internetowa na wybranym
portalu, popularyzacja turystyki
wypoczynkowej i aktywnej w Polsce, czas
trwania 4 tygodnie

30 000

Internet

Norwegia i Szwecja - wspodtpraca z blogerami

250000

Internet

Szwecja - kampania internetowa na
wybranym portalu, popularyzacja turystyki
aktywnej w Polsce, czas trwania 4 tygodnie

30 000

Internet

Finlandia - kampania internetowa na
wybranym portalu, popularyzacja turystyki
aktywnej w Polsce, czas trwania 4 tygodnie

30 000

Internet

Szwecja - kampania internetowa promujaca
Szczecin jako nowa destynacje lotniska
Skavsta

30 000

Promocja w mediach

Prasa konsumencka

Finlandia - ogtoszenie prasowe
w wydawnictwie Suomi-Puola - dodatkowa
broszura podczas prezentacji targowych

10 000

Prasa konsumencka

Finlandia - ogtoszenie prasowe
w wydawnictwie Mondo podczas targéw
turystycznych Matka 2018

35000

Reklama zewnetrzna

Prezentacja Polski jako atrakcyjnej destynacji
turystycznej na witrynach ZO POT Sztokholm

bd

caty rok

Reklama zewnetrzna

Szwecja - Sztokholm - reklama na nosnikach
wielkoformatowych - promocja
réznorodnych produktéw turystyki
przyjazdowej do Polski

1 000 000

Reklama zewnetrzna

Norwegia - Oslo - reklama na nosnikach
wielkoformatowych - promocja turystyki
wypoczynkowej w Polsce

500 000

Reklama zewnetrzna

Dania - Jutlandia - reklama na nos$nikach
wielkoformatowych - promocja nowego
potaczenia PLL LOT do Warszawy

200 000
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Norwegia - magazyn Reiselyst - seria 3
ogtoszen prasowych towarzyszgcych

Prasa konsumencka , . 50000 1,1l
artykutom poswieconym aktywnemu
wypoczynkowi w Polsce

Podréze studyjne
Podrdze studyjne dla przedstawicieli prasy

Podréz studyjna nordyckiej - atrakcje turystyki aktywnej, 10 -1l
camping, caravaning

Podroz studyjna Podréz s'tlfdyjna d|.a przedstayvif:ieli pr?sy 5 |
nordyckiej - atrakcje turystyki zimowej
Podrdz studyjna dla przedstawicieli prasy

Podréz studyjna nordyckiej - Wellness & Spa na przyktadzie 5 Il
Regionu Swietokrzyskiego
Podrdze studyjne dla przedstawicieli prasy

Podréz studyjna nordyckiej - Matopolska jako centrum 10 caty rok
aktywnego wypoczynku
Podrdze studyjne dla przedstawicieli prasy

Podréz studyjna nordyckiej - atrakcje turystyki aktywnej na 10 caty rok
Pomorzu

. . Podrdz studyjna dla przedstawicieli prasy

Podroz studyjna nordyckiej - kulinaria w Wielkopolsce > .
Podrdz studyjna dla przedstawicieli prasy

Podroz studyjna nordycfkiej - zamki i patace w o.parciu . 5 "
0 wspoOtprace ze Stowarzyszeniem Hoteli
Historycznych

Podré: studyjna Promocja.nowych po’faczer'\ Io'.cniczyc.h na 5 11
przyktadzie Poznania na terenie Danii
Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy

Podré: studyjna nordyckiej przygotowana F.)Od katem 95 caly rok
zapotrzebowania wydawnictw prasowych
i aktualnych potaczen lotniczych

Podré: studyjna Podréie.s'.cudyjne dla przedstawicieli prasy 5 "
nordyckiej - aktywny wypoczynek na Slgsku

Targi miedzynarodowe
Finlandia - Helsinki - targi Matka -

Targi miedzynarodowe | planowana powierzchnia stoiska 60m?, 75 000 I
planowana liczba podwystawcéw 5

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja Szwec'ja - Sztokholm - $niadanie prasowe 50 "
organizowane przez Antor Szwecja
Szwecja - Sztokholm - seminarium

Prezentacja | spotlf?nie z przed.stawicielfami branzy 200 WV
i mediéw szwedzkich organizowane przez
Antor Szwecja
Szwecja - Sztokholm - prezentacja Polski jako

Prezentacja destynacji turystycznej klientom biura 200 I

podrozy Reseskaparna

Organizacja stoisk informacyjnych
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Norwegia - Oslo - targi Reiseliv - stoisko

Stoisko informacyjne 30m?, 5 podwystawcow 40 000 I

Stoisko informacyjne Szwezqa - Malmo - tarlgl Senior - stoisko 5 000 "
12m?, 2 podwystawcéw
Szwecja - Sztokholm - targi Senior -

Stoisko informacyjne planowana powierzchnia stoiska 21m?, 12 000 v
4 podwystawcow
Dania - Herning - targi Ferie For Alle - stoisko

Stoisko informacyjne wraz z Cz.e.sklm i WeglgrsklmZOsrodklem 60 000 |
Informacji Turystycznej 24m?,
2 podwystawcow
Dania - Kopenhaga - gietda turystyczna The

Stoisko informacyjne Quality Fair - impreza branzowo - . 25 000 W
konsumencka o charakterze sprzedazowym -
standardowe stoisko 15m?
Szwecja - Sztokholm - Skansen - Dni Polskie

Stoisko informacyjne we wspotpracy z Ambasadg RP i Instytutem 20 000 [}
Polskim

Stoisko informacyjne Szwecja - .Sztokho‘lm - Muzeum Halvyllska - 10 000 W
prezentacja polskich szopek

Stoisko informacyjne Daniai Norweg.la - stoiska informacyjne 100 000 "
podczas Tall Ship Race

Stoisko informacyjne §zweqa - §oteborg - Seniormadssan - stoisko 5 000 |
informacyjne

Pozostate promocyjne
Wysytka mailingédw do przedstawicieli

Marketing bezposredni | mediéw i oséb indywidualnych — dziatania 350 000 caty rok
promocyjne na rynkach nordyckich

Materiaty promocyjne Gadzety promocyjne na potrzeby stoisk bd caty rok

informacyjnych
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Stany Zjednoczone

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

USA

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
HEE realizacji
Narzedzie Opis narzedzia 3gzbelgtrr(‘:i<:(\gl VC (kwartat)
2018
Promocja w Internecie
Dostep do bazy danych przedstawicieli
Internet brar.lzy n,a potrngy budc.)wan.la V\{’fasnej bazy 25000 caty rok
odbiorcéw branzowych i realizacji
mailingdw
Kampania promocyjna z wykorzystaniem
jednej z platform internetowych mediéw
| ]
nternet branzowych obecnych na rynku USA i/lub 90000
Kanady
Podréze studyjne
Podré: studyjna Dla agerftow sprze.dajacych oferte do Polski 10 "
we wspotpracy z Signature Travel Network
Podré: studyjna Otwarcie potgczenia JFK - Budapeszt - 10 "
Warszawa
- . Indywidualne podréze studyjne dla agentow
Podroz studyjna z USA i Kanady na zamdwienie 4 caty rok
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Global Travel Marketplace West 250 Il
Warsztaty branzowe Global Travel Marketplace 250 I
Warsztaty branzowe ASTA Global Convention 100 1]
Warsztaty branzowe USTOA Annual Convention 100 v
Prezentacja SPATA |Ioreznta'c1e ?odcz'as konwencji i 40 caty rok
spotkan organizacji realizowanych w USA
Warsztaty branzowe Lokalne oddziaty ASTA oraz Agents from 240 caly rok
Home
Warsztaty branzowe Travel Agents Forum 300 Il
Warsztaty branzowe Virtuoso Sales Conference 700 [
Warsztaty branzowe Going on Faith 200 1]
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne IMEX America 50 1]
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Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Poznaj atrakcje turystyczne Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

USA

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba s
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / B
uczestnikow T
2018
Promocja w Internecie
Dystrybucja materiatéw do przedstawicieli
Internet mediéw z wykorzystaniem platformy 5 000 caty rok
internetowej
Internet Promocja Frgéci w serwisach 1 000 000 caty rok
spotecznosciowych wtasnych
Internet Dystrybucja informacji poprzez strone 150 000 caly rok
poland.travel
Podréze studyjne
- Przedstawiciele medidw kanadyjskich -
Podréz prasowa . , . . 3 caty rok
wykorzystanie bezposredniego potgczenia
Przedstawiciele medidw z Zachodniego
Podré: prasowa Wybrze2§ - wyk'orzystanie bezpoéredniegoﬂ 3 caly rok
pofaczenia lotniczego na potrzeby promocji
gtéwnych miast Polski
Przedstawiciele medidw zainteresowani
Podréz prasowa historig i dziedzictwem kulturowym poza 3 caty rok
gtéwnymi miastami
Przedstawiciele medidw zainteresowani
Podréz prasowa miastami jako nowoczesnymi osrodkami 3 caty rok
kultury
Imprezy promocyjne
W ramach obchodéw "Niepodlegta", we
. wspotpracy z Konsulatem Generalnym
Impreza promocyjna w Nowym Jorku, Polskim Instytutem bd .
Kultury w Nowym Jorku
Impreza promocyjna Washington Night - organizator Ambasada bd |
RP w Waszyngtonie
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe VEM.E,X - warsztaty dla przedstawicieli 300 "
mediow
Warsztaty branzowe TravMedia - warsztaty dla przedstawicieli 300 |
mediéw
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne ;I':riNew York Times Travel Show - Nowy 30000 |
Stoisko informacyjne Travel & Adventure Show - Los Angeles 30 000 I
Stoisko informacyjne Vacation & Travel Show - Ottawa 15000 I
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International Travel & Tourism Show -

Stoisko informacyjne Montreal 30 000 I
Pozostate promocyjne
Kampania produktowa: Zamki i Patace;
Pakiet rynkowy kanaty dotarcia - Internet wspomagany 700 000 Il
innymi narzedziami wysokozasiegowymi
Pakiet rynkowy Dziatania realizowane w ramach Grupy V-4 caty rok
Pakiet rynkowy Partnerski Projekt Rynkowy realizowany we 500 000 "

wspotpracy z regionem lub/i miastem
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Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat

Projekt nr. 3 Aktywny wypoczynek w Polsce — Poland for biking, hiking and

projektu SPA
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania USA

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba o
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / B
uczestnikow T
2018
Promocja w Internecie
Destination Showcase - prezentacja
Internet turystyki aktywnej na stronie 20000 caty rok
adventure.travel
Dedykowany mailing z wykorzystaniem
Internet specjalistycznej bazy zewnetrznej np. tour 100 000 v
operatora lub organizacji branzowej
Promocja w mediach
Telewizja Produkf:ja, i dystrybucja materiafru video‘ 1 000 000 "
oraz zdje¢ dotyczacych turystyki wodnej
Podréze studyjne
Podrdz prasowa Turystyka wodna - produkcja materiatu 4 Il
Podréz prasowa Turystyka aktywna - prezentacja produktu 7 1]
Podréz prasowa Spa & Wellness 2 Il
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Elevate 100 Il
Warsztaty branzowe Adventure Travel World Summit 400 v
Pozostate promocyjne
Pakiet rynkowy Projekt turystyki medycznej caty rok
Kampania produktowa: Poland for
Pakiet rynkowy Adventure Travel; kanaty dotracia - Internet 600 000 W

wspomagany innymi narzedziami
wysokozasiegowymi
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Ukraina

Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna
Projekt nr i temat Projekt nr 1. Aktywny wypoczynek w Polsce - aktywny i zdrowy
projektu wypoczynek dla catej rodziny
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Ukraina
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba r:::.r:;':.
Narzedzie Opis narzedzia 33:::::3(\:‘:’ (kwartat)
2018
Promocja w Internecie
CPC - reklama na portalu turystyki
Internet ekologicznej i aktywnej, wschodni szlak 100 000 I
rowerowy
Internet CPC - rekl.ama na'stronle Yacht Clubu 50 000 "
Ukrainy, zeglarskie lato w Polsce
Internet Konkursy na facebooku - najlepsze szlaki 10 000 caly rok

turystyczne potudniowej Polski

Promocja w mediach

Reklama na sktadach metra w Kijowie -

1 800 000 Il
turystyka rowerowa

Reklama zewnetrzna

Reklama kinowa podczas Xl Dni Polskiego
Reklama zewnetrzna Kina, we wspétpracy z Instytutem Polskim 8 600 v
w Kijowie, 42 seanse w 6 miastach

Reklama kinowa podczas Xl Dni Polskiego
Reklama zewnetrzna Kina, wspodtpraca z Konsulatem Generalnym 13 000 v
we Lwowie, 63 seanse w 2 miastach

Podréze studyjne

Dla dziennikarzy prasowych - Lubelszczyzna,

Podrd;
odro6z prasowa sptywy kajakowe, jazda konna, Green Velo

Dla dziennikarzy prasowych - Pomorskie,

Podréz prasowa .
P sptywy, house boat, zeglarstwo

Forum Dziennikarskie Ukraina-Polska,
Podroz prasowa Podkarpacie, turystyka piesza i 20 1]}
specjalistyczna w Bieszczadach

Imprezy promocyjne

Regaty na Dnieprze w Chersoniu z udziatem

j 2
Impreza promocyjna polskich uczestnikéw 000 1
. Dzien Europy w Kijowie, wspélnie
Impreza promocyjna , Ambasada RP 10 000 Il
Weekend turystyki aktywnej w Tarnopolu.
. Wizyta Aleksandra Doby w Tarnopolu,
Impreza promocyjna wspdlnie z Ukrainska Asocjacjg Turystyki > 000 .
Aktywnej i Ekologicznej
Impreza promocyjna XIX Cross Pamieci Ofiar Totalitaryzmu 1000 "

wspdlnie z KG w Charkowie
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Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 2. Poznaj atrakcje turystyczne Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Ukraina

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
HEE realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / ]
uczestnikow T
2018
Promocja w Internecie
Internet (Iiykl artykutéw o zamkach Slaf,lfa.l Dolnego 10 000 "
Slgska na znanym blogu podrdzniczym
CPC - Reklama na portalu turystycznym "Tut
Internet i tam", zabytki UNESCO w Polsce 20000 .
Internet KonkL.Jrsy na? Facebooku - najpiekniejsze 10 000 caly rok
zamki Polski
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna Beklama swietlna na budyr'1ku blurquca. 1 000 000 v
i centrum handlowego Guliwer w Kijowie
Prasa konsumencka Specjalny dodatek oIPc?Isce do tygodnika 20 000 "
Novoe Vremya wspodlnie z Ambasadg RP
Podréze studyjne
L. Dziennikarze prasowi - Gdansk, Tréjmiasto,
Podréz prasowa . , . e . 3 Il
muzea Solidarnosci i Il Wojny Swiatowej
Imprezy promocyjne
. Festiwal Partnerstwa we Lwowie - tradycje
Impreza promocyjna i kultura miast i regiondw partnerskich 20000 .
. Turniej Rycerski w Kijowie - promocja
Impreza promocyjna obiektéw historycznych w Polsce 1000 .
Impreza promocyjna Dzien Polskiej Kuchni w restauracji Krakow 1000 Il
Impreza promocyjna Przy okazji otwarcia potaczenia lotniczego 500 "

z Dnipro do Warszawy, wspdlnie z PLL LOT

Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 3. Odkryj réznorodnos¢ oferty turystyki wypoczynkowej,

aktywnej i specjalistycznej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Ukraina

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcéw /
uczestnikow

Termin
realizacji
(kwartat)

2018
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Promocja w Internecie

Internet ‘ Prowadzenie strony www.polscha.travel 10 000 caty rok

Podrdze studyjne

Podré: studyjna Ma’ropolsk_a.- dla operatorc').w turystyki 4 "
medycznej i prozdrowotnej

Podré: studyjna S'wietokrzyskie. -dla opgratorévy turystyki 4 "
prozdrowotnej, uzdrowiska regionu

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne Miedzynarodowe Targi Turystyczne UITT 10 000 Il

Targi turystyczne Miedzynarodowe Targi Turystyczne UITM 10 000 v

Targi turystyczne Forum Przemystu Goscinnosci Lwéw 6 000 v

Warsztaty, prezentacje

Warsztaty branzowe Podczas Festiwalu Partnerstwa we Lwowie 40 [}
Comiesieczne spotkania "Kompanii Przyjaciét

. Polski" dla dziennikarzy i przedsiebiorcow

Prezentacja . . 500 caty rok
turystycznych bedace prezentacjg wydarzen
na najblizsze miesigce

Warsztaty branzowe Polsko-Ukrainskie Forum Touroperatoréw 20 1]
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Wielka Brytania i Irlandia

Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt 1. Aktywny wypoczynek w Polsce

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Wielka Brytania i Irlandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Instytutem Kultury w Londynie

. Termin
HEE realizacji
Narzedzie Opis narzedzia zgzel:tr:i(:(\gl “/’ (kwartat)
2018
Promocja w Internecie
Kampania na portalu rezerwacyjnym
Internet Expedia (wspodtpraca z PLL LOT) 2000000 v
Promocja w mediach
Reklama wizerunkowa (miasta, obiekty
Reklama zewngtrzna UNESCO) - taksowki w centrum Dublin >00 000 I
Reklama zewnetrzna Reklama w Na.tlonal Geographic Traveller - 500 000 |
Adventure Guide
Kampania reklamowa adresowana do osdb
50 plus, realizowana wspélnie
Katalogi touroperatorow | z touropratorem SAGA Holidays, rejsy 1780 000 -1V
wycieczkowe (rzeczne) w Zach. i Ptn.-Zach.
Polsce; Krakow, Wroctaw
Podréze studyjne
Podréz prasowa dla bloggerow/
‘s dziennikarzy w zwigzku z Europejskim
Podroz prasowa Rokiem Dziedzictwa Kulturowego: obiekty 4 -V
UNESCO w Polsce Pétnocnej
Podréz prasowa dla bloggeréw/
- dziennikarzy w zwigzku z Europejskim
Podroz prasowa Rokiem Dziedzictwa Kulturowego: obiekty 4 -l
UNESCO w Polsce Pétnocnej
Podréz prasowa dla bloggeréw/
- dziennikarzy w zwigzku z Europejskim
Podroz prasowa Rokiem Dziedzictwa Kulturowego: obiekty 4 -l
UNESCO w Polsce Pétnocnej
Podréz prasowa dla bloggeréw/
- dziennikarzy w zwigzku z Europejskim
Podroz prasowa Rokiem Dziedzictwa Kulturowego: obiekty 4 -l
UNESCO w Polsce Pétnocnej
Imprezy promocyjne
Prezentacja oferty turystyki
Impreza promocyjna wypoczynkowej w obiektach prestizowych 20 v
dla przedstawicieli mediéw konsumenckich
Impreza promocyjna Obchody Niepodlegta 2018 z Polskim 500 000 "
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Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Stoisko informacyjne z udziatem placowki
dyplomatycznej w Londynie, organizowane
w ramach Polish Heritage Day i obchoddéw
100 rocznicy odzyskania niepodlegtosci -
turystyka miejska i kulturowa

5000

Stoisko informacyjne

Stoisko informacyjne podczas dorocznej
imprezy masowej zwigzanej z obchodami
Europe Day w Szkocji

10 000

Stoisko informacyjne

Stoisko informacyjne na imprezie masowe;j
w Irlandii Ptn. Belfast MELA - wspdlnie

z Konsulem Honorowym w Irlandii Ptn.

| organizacjami polonijnymi

5000

Stoisko informacyjne

Stoisko informacyjne na festiwalu

w Irlandii (Polska - Eire) we wspétpracy

z placéwka dyplomatyczng i organizacjami
polonijnymi - turystyka wypoczynkowa

5000

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 2. Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Wielka Brytania i Irlandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
HEE realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / ]
uczestnikow LY,
2018
Promocja w mediach
Reklama w irlandzkim magazynie
branzowym (Tralvel Extra / ITAA) -
Prasa branzowa prestizowa oferta turystyki kulturowej 30 000 I
oferowanej na targach Holiday World
Show 2018
Podrdze studyjne
Podré: studyjna Podroz dla touror.n?ratorow: turystyka 4 -1V
kulturowa - zamki i patace
- . Podréz dlatouroperatoréw: prestizowa
Podréz studyjna C 4 l-1v
oferta turystyki miejskiej
Targi miedzynarodowe
201 L ie: i i
Targi turystyczne WTM 2018 w Londynie: zakup powierzchni 55 000 WV

i dziatania towarzyszace, stoisko 195m?

Warsztaty, prezentacje
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Prezentacja oferty turystyki
wypoczynkowej z udziatem polskich

Prezentacja partnerow podczas HWS w Dublinie - dla 80 I
irlandzkich touroperatoréw i mediéw

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne Stoiska informacyjne podczas imprez 400 LIV

"ANTOR Meets the Media"

97




Wrtochy

Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 - Poznaj atrakcje turystyczne Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Wtochy

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

miastach Polski

. Termin
Liczba realizacji
Narzedzie Opis narzedzia zgzt;i:tr:i?(\gl “/’ (kwartaJI)
2018
Promocja w Internecie
Zintegrowana kampania w Internecie,
uwzgledniajgca media spotecznosciowe,
(Fan Aquisition, Reach Campaign i Lead
| ]
nternet Generation) i kampanie digital ADV (m.in. 3000000
Google adwords, search engine indexing
i ew. Youtube)
Kampania na portalach spotecznosciowych
- kontynuacja interaktywnych dziatan
Internet ZOPOT na wtoskich portalach 100 000 .
turystycznych i spotecznosciowych
Promocja w mediach
Podczas targéw BIT w Mediolanie, digital
Reklama zewnetrzna metro 67 ekranow (14 dni) 5 000 000 I
Podréze studyjne
Podréz prasowa Warszawa - miasto z energig 3 1]
Podro? prasowa Krakow i Ma’flczpolska - tradycje i 3 "
nowoczesnos¢
Slask - najpiekniejsze dworki i patace,
Podréz prasowa wspotczesna oferta kulturalna, szlaki 3 1]
przyrodnicze
Gdansk i Trojmiasto - historia,
Podroz prasowa architektura, atrakcje miast potozonych 3 1]}
nad morzem
Podroz prasowa Pomorze - historia i natura 3 Il
Podré: prasowa Krakow i Matopolska - zima, tradycje, 3 "
kuchnia, natura
Podré: prasowa ‘Par'kl Narodowe, Mazury - kraina 1000 3 "
jezior
Podroz prasowa Motorem przez Polske 2 Il
Przyktady rewaloryzacji obiektow
Podroz prasowa postindustialnych w przemystowych 2 v

Imprezy promocyjne
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Festiwal Corso Polonia w Rzymie - polskie

Impreza promocyjna dziedzictwo kulturowe. Wspédtpraca z 10 000 Il
Instytutem Polskim w Rzymie
Impreza promocyjna Garden Party w siedzibie ZOPOT 100 Il
Warsztaty, prezentacje
Prezentacje dla dziennikarzy w siedzibie
. ZOPOT i na terenie Rzymu i Mediolanu,
Prezentacja . . . 25 caty rok
takze we wspodtpracy ze stowarzyszeniem
ADUTEI
Prezentacja Prezentf':\cja podczas Zjazdu Polonii 120 |
w Rzymie
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoiska podczas imprez dot. przede
Stoisko informacyjne wszysftkim 100-lecia Niepodl.eg’ros’ci, PoI'ski 6000 caly rok
organizowanych przez polskie placéwki na
terenie Wtoch
Na imprezach promocyjnych
wspotorganizowanych z organizacjami
Stoisko informacyjne i stowarzyszeniami polonijnymi. Temat 15 000 caty rok
przewodni Rocznica 100-lecia
Niepodlegtosci Polski
Stoisko informacyjne Salone del Camper w Parmie 127 000 1]
Pozostate promocyjne
Dziedzictwo kulturowe Polski - Rzym.
Konferencja potgczona z sesjg nt. 100 lat
Konferencja prasowa turys'f\./ki. w Polsce i we Wtoszech: wtoscy 60 W
podrdznicy w Polsce, polscy we Wtoszech.
Temat przewodni 100-lecie Niepodlegtosci
Polski
. , . | Spotkania promocyjne z dziennikarzami
Marketing bezposredni 80 caty rok

i VIP-ami

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 2 - Odkryj r6znorodnos¢ oferty turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Wtochy

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / ]
uczestnikow drEliEt)
2018
Promocja w Internecie
Internet Newsletter skierowany do wtoskich agentéw 30000 "

podrozy

Podrdze studyjne
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Wtoscy touroperatorzy - Warszawa i

Podréz studyjna Pomorze 8 Il

Podréz studyjna Witoscy touroperatorzy - Krakéw i Warszawa 8 v

Imprezy promocyjne

. Degustacja polskich produktéw na polskim

Impreza promocyjna stoisku w Rimini (TTG Incontri) 200 v

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne \ Stoiska informacyjne - stoiska do 32m? bd ‘ caty rok

Warsztaty, prezentacje
Wtochy pdétnocno-zachodnie, dziedzictwo

Warsztaty branzowe kulturowe i przyrodnicze Polski. Turyn, 160 I
Monza

Warsztaty branzowe Wtochy po’fnocno-zac.hodme, d.2|ed2|ctwo 70 "
kulturowe i przyrodnicze Polski. Genua

Warsztaty branzowe Wtochy po’fnocno-ws.chodme, <.:|Z|ed.2|ctwo. 140 |
kulturowe i przyrodnicze Polski. Udine, Triest

Warsztaty branzowe Wfochy ce.ntralne, d.2|ed2|ctwo kulturowe 70 "
i przyrodnicze Polski

Warsztaty branzowe Wtochy p‘o’rudnlow‘e, dziedzictwo kulturowe i 80 |
przyrodnicze Polski

Warsztaty branzowe Wfochy po"rudnlowe., dZ|e(‘12|ctwo kulturowe 100 "
i przyrodnicze Polski. Frosinone, Neapol

Warsztaty branzowe Sycyll'a, dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze 70 "
Polski

Warsztaty branzowe §ardyn|a, <'12|ed2|ctvs{o kulturowe 60 "
i przyrodnicze Polski

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne Targi TTG w Rimini 70000 v

Stoisko informacyjne Targi BIT w Mediolanie 47 000 Il

Pozostate promocyjne

Konferencja prasowa Targi BIT w Mediolanie 60 I
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Rynki sqsiedzkie

Obszar

Budowa pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Biatorus, Czechy, Litwa, Stowacja

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Termin
] ) ) Liczba odbiorcow / realizacji
Narzedzie Opis narzedzia uczestnikow (kwartat)
2018
Promocja w Internecie
Internet Prowadzenie portalu 20 000 caty rok
www.polsko.travel
Dziatania w mediach
Internet spotecznos$ciowych FB, Instagram, 120 000 caty rok
YouTube
Digital marketing - strona w jez.
Internet czeskim pozycjonowana w Google 20 000 caty rok
oraz Seznam
Promocja w mediach
Kampania ,,Next Time Polska” w
Reklama zewnetrzna gtéwnych portach lotniczych Czech i 50 000 — 100 000 caty rok
Wegier
Podréze studyjne
Podréz studyjna Podréze studyjne dla blogeréw 6 -1V kw
Podré: studyjna Podr.(')'i prasowa dla stowackich 3 -1V kw
mediéw
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne PSN na targach Holiday World 30 000 L kw
w Pradze
Targi turystyczne PSN na targgch Slovakia Tour 69 000 L kw
w Bratystawie
Pozostate promocyjne
Prasa Artykuhf w’r’nedlach podkreslajiqce 20000 caly rok
atrakcyjnosé turystyczng Polski
Marketing bezposredni | Wysytka newslettera 5000 caty rok
Dziatania na rynkach litewskim i
Dziatania promocyjne biatoruskim w ramach wspoétpracy z bd Caty rok

grupa V-4
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http://www.polsko.travel/

Rynki azjatyckie

Obszar Budowa pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr 1 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski
projektu
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Singapur, Malezja, Korea Potudniowa, Indie
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Termin
] ) ) Liczba odbiorcéw / | realizacji
Narzedzie Opis narzedzia uczestnikow (kwartat)
2018
Promocja w Internecie
Internet Kampanie promocyjne na lokalnych 20000 caly rok
portalach turystycznych
Internet Prowadzenie profili na FB, 25000 caty rok
Tematyczne kampanie internetowe na
Internet rynkach Singapur, Malezja, Korea 100 000 caty rok
Potudniowa, Indie
Internet Wspdtpraca z blogerami 200 000 caty rok
Internet Landing page .dla Singapur, Malezja, 25 000 caly rok
Korea Potudniowa
Podréze studyjne i prasowe
- . Podrdéze dla blogeréw i touroperatoréw
Podréz studyjna 2 Korei Pld. 8 caty rok
Podré: studyjna Podrgze dla blogeréw i touroperatoréw 7 caly rok
z Indii
Podré: studyjna POf:lroze dla blogeréw i touroperatoréw 14 caly rok
z Singapuru
Podré: studyjna Podroze“dla blogeréw i touroperatoréw 3 caly rok
z Malezji
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi TTF w New Delhi 186 000 Il
Targi turystyczne Targi NATAS Travel Fair w Singapurze 26 500 |
Targi turystyczne Targi KOTFA w Seulu 66 000 1
Impreza promocyjna
Impreza promocyjna Wspotpraca z Ambasade RP —
zacumowanie Daru Mfodziezy w porcie w 500 v
Singapurze
Impreza promocyjna Wspdtpraca z Ambasade RP — festiwal 100 "
kulinarny w Singapurze
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Rynki Ameryki tacinskiej

Obszar Budowa pozytywnego wizerunku
:g}z:::t:" | temat Projekt nr 1 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Ameryka tacifnska w szczegdlnosci Brazylia
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Termin
Narzedzie Opis narzedzia Llcz::z::Itl:Ilic:(g::’w/ (rlf\z:vl;zrat‘:il)
2018

Promocja w Internecie
Internet \Ijvc\)/:\?vlfs;gzi;i;z\r:e?/ckj)? strony 5000 caty rok
Podréze studyjne
Podréz studyjna Podréz dla touroperatoréw 4 In/m
Podréz prasowa Podrdze prasowe 3 In/m
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi Festuris Gramado 9 000 IX
Targi turystyczne Targi Travel Week w Sao Paulo 2 000 Il
Targi turystyczne Targi FIT w Buenos Aires 102 500 v
Promocja w mediach
Prasa specjalistyczna :{:Z::\Zln(ji?& :;sr;z(:rl]aacggzljkreslaj ace 6 000 caty rok
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty \r;Vi(;ZIEZEEpByr,ar;;T;entaCJe w trzech 50 caty rok
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Rynki Zatoki Perskiej

Obszar

Budowa pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Kraje Zatoki Perskiej

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

atrakcyjnosé turystyczng Polski

Termin
. . . Liczba odbiorcéw / | realizacji
Narzedzie Opis narzedzia uczestnikow (kwartaf)
2018
Podréze studyjne
Podréz studyjna Podrdze dla touroperatoréw 3 I, 1
Podréz prasowa Podréze dla mediow I, 1
Targi miedzynarodowe
- - 3
Targi turystyczne Targi ATM Dubai, PS'\.I >0m’, po’rjclczone 5000 Il
ze stoiskiem turystyki medycznej
Promocja w mediach
Artyk iach kreslaj h
Prasa specjalistyczna rtykuty (5) w mediach podkreslajacyc 100 000 caty rok
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Rynek izraelski

Obszar Budowa pozytywnego wizerunku

e et Projekt nr 1 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

projektu
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Izrael
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Termin
Narzedzie Opis narzedzia Llczl?:z:::ii'::,w/ {E;I;zr::il)
2018

Promocja w Internecie
Internet ‘ Prowadzenie strony www.polin.travel 20000 | caty rok
Podréze studyjne
Podréz studyjna Podréze dla touroperatoréw 4 I,
Podréz prasowa Podréze dla medidw 6 I, 1
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne ‘ Targi IMTM w Tel Awiwie 20000 I
Promocja w mediach
Prasa specjalistyczna Artykuly (15) w mediach podkreslajacych 20000 caty rok

atrakcyjnosé turystyczng Polski

Warsztaty, prezentacje

Warsztat turystyczny w Tel Awiwie dla
Warsztaty polsko-izraelskiej branzy turystycznej, 100 caty rok
prezentacje B2B

Marketing bezposredni

Mailing bezposredni Wysytka newslettera 5 000 caty rok
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Rynek wegierski

Obszar

Budowa pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Wegry

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Termin
] ) ) Liczba odbiorcéw / | realizacji
Narzedzie Opis narzedzia uczestnikow (kwartat)
2018
Promocja w Internecie
Internet Prowadzenie wegierskiego portalu 95 000 caly rok
www.lengyelorszag,travle/hu
Obstuga fanpage na wegierskim profilu
Internet na FB, wspodtpraca z blogerami 110 000 caty rok
i lokalnymi portalami turystycznymi
Internet F’romoqa §trony na wybranych portalach 100 000 caly rok
informacyjnych
Podréze studyjne
Podro: studyjna Podréz s:tudyjna dla blogeréw i mediéw 10 caly rok
we wspotpracy z LOT
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Stoisko informacyjne na targach 28 000 |
turystycznych UTAZAS
Promocja w mediach
p . T
rasa konsumencka Artyku’rY (29) w prasie podkreslajace 25 000 caly rok
atrakcyjnosé turystyczng w Polsce
P jali Artyk i rekl
rasa specjalistyczna rtykuty sponsorowane i reklama bd caly rok

produktdéw turystycznych
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http://www.lengyelorszag,travle/hu

7.2.2. Poddziatanie 6.4.1.3.2. Kampanie i zadania promocyjne w przemysle
spotkan na rynkach zagranicznych

Obszar Przemyst spotkan
Tytut projektu Odkryj ré6znorodnosé oferty przemystu spotkan
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Globalny
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Narzedzie Opis narzedzia / zadania Liczba Termin
odbiorcéw / realizacji
uczestnikow (kwartat)
2018
Promocja w Internecie
Internet Newsletter r)t..najw§iniejszyct1 wydarzen do 12 000 caly rok
przedstawicieli branzy spotkan
Internet Komunikacja poprzez social media 22 000 caty rok
Prezentacje
Prezentacja Meeting Matters — Association Networking 50 |
Event, Bruksela
Prezentacja Prezentacja w Oslo zwigzana z otwarciem 50 "
pofaczenia PLL LOT Warszawa-Oslo
Prezentacja Prezentacja grup hosted buyers podczas
targow IMEX 100 .
Prezentacja MICE & Business Travel Event, Amsterdam 50 1l
Prezentacja Prezentacja grup hosted buyers podczas 50 W
targéw IBTM World
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne IMEX 9000 Il
Targi turystyczne IBTM World 15500 v
Podréze studyjne
Podréz studyjna Podréze dla zagranicznych organizatoréw
Y oraz mediéw bgranzowy\éh ° 10 caty rok
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna | Stoisko na targach IMEX America 50 1
Impreza promocyjna | Gala Ambasadoréw Kongresdw Polskich 200 I
Inne dziatania
Spotkania Spotkania z potencjalnymi Ambasadorami KP 50 caty rok
Spotkania Spotkania szkoleniowe z regionalnymi CBx 40 I, IV
Spotkanie Meetings Week Poland 50 I
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8. Atrakcje i oferty turystyczne rekomendowane przez Regionalne Organizacje
Turystyczne i branze turystyczna

Dziatania planowane w roku 2018, zaréwno na rynku krajowym jak i na rynkach zagranicznych,
skoncentrowano w obszarach tematycznych: woda, rowery, zamki, patace i dwory. Biorgc pod uwage
tematy wiodgce, Regionalne Organizacje Turystyczne oraz branza turystyczna odpowiedzialne za
promocje walordw turystycznych w swoich regionach, zarekomendowaty atrakcje i oferty turystyczne,
ktdre przedstawiono w ponizszych tabelach.

8.1. Turystyka aktywna, temat wiodgcy - woda

Dolnoslaskie

Szlak Srédmiejski

Sptywy Bobrem

Sptywy pontonowe Bardo
Wielka Petla Wroctawska
Petla Wielkiej Wyspy
Gorna Odra Wroctawska
Stara Odra — Kanat Miejski
Kanat Nawigacyjny
Osobowice

Zegluga pasazerska po Odrze

Katamarany, statki
pasazerskie, turystyczny
tramwaj wodny

Sporty wodne

Wake Board we Wroctawiu
Wake Park Wroctaw
Rafting Nysa

Rafting Kwisa

todzie Smocze (Wroctaw -
Odra) Tumski Cup
Wioslarstwo (Wroctaw -
Odra) Odra River Cup

AMP Kamienna Szklarska
Poreba

Wojewoddztwo Atrakcje turystyczne Przyktady rekomendowanej oferty
Szlaki kajakowe, zeglarstwo e wroclawnadodra.pl
e Szlak Gondoli we e gondole.eu/szlak-gondoli
Wroctawiu e http://visitwroclaw.eu/rejsy-po-
Szlak turystyczny odrze-wypozyczalnie-sprzetu-
Wroctawskiego Wezta wodnego
Wodnego onwater.pl/powstaje-nowy-szlak-

turystyczny-wroclawski-wezel-
wodny/
http://www.raftingbardo.pl/
Rafting Nysa Ktodzka Ski-raft.pl
www.wakeparkwroclaw.pl
http://www.splyw-
bobrem.pl/index.php

http://funboat.pl
http://www.katamaran-wroclaw.pl
www.statekpasazerski.pl
http://www.statek-wroclaw.pl
http://statek-tara.pl
www.wakeparkwroclaw.pl
http://odrarivercup.pl
www.szklarskaporeba.pl
www.facebook.com/amp.kamienna.

3

Szlaki kajakowe:
e Brda, Wda, Drweca, Noteé, | ® www.splywy.pl
Kanat Bydgoski, Wista

Kujawsko-Pomorskie
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http://www.gondole.eu/szlak-gondoli
http://onwater.pl/powstaje-nowy-szlak-turystyczny-wroclawski-wezel-wodny/
http://onwater.pl/powstaje-nowy-szlak-turystyczny-wroclawski-wezel-wodny/
http://onwater.pl/powstaje-nowy-szlak-turystyczny-wroclawski-wezel-wodny/
http://www.wakeparkwroclaw.pl/
http://www.splyw-bobrem.pl/index.php
http://www.splyw-bobrem.pl/index.php
http://funboat.pl/
http://www.katamaran-wroclaw.pl/
http://www.statekpasazerski.pl/
http://www.statek-wroclaw.pl/
http://statek-tara.pl/
http://www.wakeparkwroclaw.pl/
http://odrarivercup.pl/
http://www.szklarskaporeba.pl/
http://www.facebook.com/amp.kamienna.3
http://www.facebook.com/amp.kamienna.3
http://www.splywy.pl/

Zeglarstwo:
e Zalew Witoctawski, Zalew
Koronowski, Wista

Wypoczynek nad wodga:
Pojezierze Brodnickie
Pojezierze Krajenskie
Bory Tucholskie
Zalew Koronowski

Sporty wodne:

e Zalew Wioctawski —smocze
todzie

e Piechcin — nurkowanie

e J. Zninskie Mate — sporty
motorowodne

Inne:

e J. Gopto, Zalew Zurski -
rejsy statkiem
wycieczkowym

e Brda —tramwaj wodny
i houseboaty

e Droga wodna E70

e Wista —rejsy tradycyjna
todzig wislang

e Zalew Wtoctawski —
katamarany

o www.agrokajaki.pl/splywy-kajakowe-
rzeki

o www.ekajaki.pl/splywy

o www.superkajak.pl

e http://bydgoskiekajaki.pl/

e http://www.splywy.bydgoszcz.pl/

e http://wakeparkbydgoszcz.pl/

e https://www.facebook.com/SUPBydg
oszcz/

Szlaki kajakowe:
e Wieprz, Tanew, Bug, Wista

e www.splywykajakowe.roztocze.net.

pl
e www.splywy-roztocze.pl

Lubelskie e www.roztocze-kajaki.pl
Wypoczynek nad jeziorami: e www.kajakersi.pl
* Pojezierze teczynsko - | o www.obrocz.pl
Wtodawskie e www.splywytanew.pl
Szlaki kajakowe: e www.lubrza.pl
e Lubrzanski Szlak Kajakowy | ¢ www.hoopoe.com.pl
— Gmina Lubrza e www.chudewniak.xon.pl
e Szlak Kajakowy ,,Ku e www.kajakiempowarcie.com.pl
Battykowi” e www.makajak.pl
e Sptyw Wartg - Ktopotowo | ¢ www.wuja.republika.pl
Lubuskie — Kostrzyn nad Odra e www.kajakipliszka.pl

e Sptyw Odrg - Nietkowice —
Szydtowo

e Sptyw Rzeka Pliszka

e Szlak kajakowy ,,Ku

Battykowi” (wzdtuz jeziora

Lipie, przez jezioro Stowa -

jezioro Osiek, dalej przez rzeke

www.wrotalubuskie.eu
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http://www.agrokajaki.pl/splywy-kajakowe-rzeki
http://www.agrokajaki.pl/splywy-kajakowe-rzeki
http://www.ekajaki.pl/splywy
http://www.superkajak.pl/
http://bydgoskiekajaki.pl/
http://www.splywy.bydgoszcz.pl/
http://wakeparkbydgoszcz.pl/
https://www.facebook.com/SUPBydgoszcz/
https://www.facebook.com/SUPBydgoszcz/
http://www.splywykajakowe.roztocze.net.pl/
http://www.splywykajakowe.roztocze.net.pl/
http://www.splywy-roztocze.pl/
http://www.roztocze-kajaki.pl/
http://www.kajakersi.pl/
http://www.obrocz.pl/
http://www.splywytanew.pl/
http://www.lubrza.pl/
http://www.hoopoe.com.pl/
http://www.chudewniak.xon.pl/
http://www.kajakiempowarcie.com.pl/
http://www.makajak.pl/
http://www.wuja.republika.pl/
http://www.kajakipliszka.pl/
http://www.wrotalubuskie.eu/

Mierzeckg Struge do jeziora

Wielgiego w gminie

Dobiegniew)

e Sptyw Paklicg

e Sptyw Obra

o Sptyw od Jeziora Stawskiego
do Cigacic

Zeglarstwo:

e J. Lubiaz, J. Krajnik -
Lubniewice

e . Lipie — Dtugie

e ). tagowskie — tagéw

e J. Stawskie — Stawa

e J. Niestysz — Niesulice

e Miedzynarodowa Droga
Wodna E70 (Polski odcinek
biegnie przez
5 wojewddztw)

Sporty motoro-wodne:

e J. Lubiaz, J. Krajnik —
Lubniewice

e J. Granicze — Maszewo

Wypoczynek nad jeziorami:

e J. Lubigz — Lubniewice,
J. tagowskie — tagow,
J. Osiek — Dobiegniew,
J. Krajnik — Lubniewice,
J. Wielgie- Dobiegniew,
J. Lipie — Strzelce
Krajenskie, Dobiegniew,
J. Ciecz — tagow (Jezioro
Ciecz strefa ciszy),
J. Niestysz — Niesulice,
Gmina Lubrza — (Jeziora
wyfacznie z bogata
infrastruktura)

e J. Stawskie — Stawa

www.slawa.pl
www.ziemialubuska.pl

www.mdwe70.pl

todzkie

Szlaki kajakowe:

e Pilicai Warta

o Szlaki kajakowe dla bardziej
doswiadczonych, rzekami
m.in. Bzury, Grabii, Mrogi,
Prosny, Widawki

Zeglarstwo:

e Zalew Sulejowski- sztuczny
zalew umozliwiajacy
uprawianie sportéow

www.kajakiempopilicy.pl
www.kajakiem.pl
www.motoprzystan.pl
www.splywy.kajakowe.org
http://sulejowski.pl/
www.rafa-jeziorsko.eu
www.splywykajakami.pl
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wodnych, jednocze$nie raj
dla wedkarzy

Zbiornik Jeziorsko -
uprawianie sportéow
wodnych, w czesci
potudniowej faunistyczny

i wodny rezerwat przyrody

Matopolskie

Szlaki wodne:

Sptyw tratwami Dunajcem
z flisakami

Szlaki kajakowe:

Sptyw Dunajcem na
trasach: Jurkéw —
Zakliczyn; Jurkéw — Isep;
Jurkéw — Tarndéw; Jurkow
— Ujscie Jezuickie

Sptyw rzekg Biatg na trasie
Gromnik - Tarnéw

Zeglarstwo:

J. Roznowskie z marinami,
wypozyczalniami sprzetu
wodnego, piaszczystymi
plazami

Rejsy statkami
wycieczkowymi po Jeziorze
Czorsztyriskim pomiedzy
sSredniowiecznymi
zamkami

Wypoczynek nad jeziorami:

J. Czchowskie — przystan
taziska z plazg, molo,
wypozyczalnig sprzetu
wodnego i wycieczkami
gondolg, noclegami

i gastronomiag
Kapielisko Chorwacja

w Jurkowie z plazami,
pomostami,
wypozyczalnig sprzetu
wodnego

www.flisacy.com.pl
www.splyw-dunajcem.eu
www.sebateks.pl

www.fun-time.pl
www.kajakidunajcem.pl
www.pontonydunajcem.pl
www.czartery.tawernaskipperow.pl
WWW.jezioroczorsztynskie.com
www.turystyka.lapszenizne.pl
www.zalewczorsztynski.com
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Szlaki kajakowe:
e \Wista, Pilica, Narew, Liwiec,
Omulec, Wkra, Swider

Zeglarstwo:

www.mazowsze.travel
www.motoprzystan.pl
www.kajaki.pro
www.kaja-sobieski.pl
www.splyw.kajakowy.eu

o J. Zegrzynskie, Zalew | ® Wwww.wiatr.waw.pl

Domaniewski e www.jezioro.zegrzynskie.pl
Mazowieckie ¢ Nurkowanie: e http://www.kajaki-dylewski.pl/

o . Biate, Pojezierze | ® http://www.woprndm.pl/

Gostyninskie e http://www.xn--michaowska-
e0b.pl/

Wypoczynek nad jeziorami: e http://www.nasza-wkra.pl/

e J.  Zegrzynskie, Zalew | e http://tramwajwodny.wyszogrod.pl/
Gostyninski

e Potéw suma biatego
J. Zegrzynskie

Szlaki kajakowe: e www.partykajaki.pl

e ,Kajakiem przez opolskie”- | e www.ziaja-kajaki.pl
sptywy kajakowe przez e www.stobrawa-kajaki.pl
rzeki Stobrawskiego Parku | e www.talent-kajaki.pl
Krajobrazowego, sptywy e www.splywy-kajakowe.podlasem.eu
Mata Panwig, zwana e www.dzikachata.pl
»Opolska Amazonka” e www.kajaki.zagwizdzie.pl

e www.otk.opole.pl
Opolskie Wypoczynek nad jeziorami: e www.meteor-turystyka.pl

e J. Nyskie oraz Turawskie -
znane osrodki
wypoczynkowe nad
opolskimi akwenami
wodnymi z atrakcjami
towarzyszacymi, np.
Festiwal Ognia i Wody nad
J. Nyskim czy Regaty Flexi
Cup w Turawie

www.turawa.com.pl
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Podkarpackie

Szlaki kajakowe:

e Btekitny San — podzielony
na 4 charakterystyczne
odcinki turystycznego
szlaku wodnego gdzie
organizowane s3 sptywy
kajakowe

e Wistok

Sptywy kajakowe:
e Wistok, Wistoka

o Flisackie sptywy:
e San, Tanew

Zeglarstwo:

e J. Solinskie- najwiekszy
sztuczny zalew w Polsce
umozliwiajgcy uprawianie
sportéw wodnych i
zeglarstwa

e J. Tarnobrzeskie — jezioro z
przejrzystg wodg i statym,
dos¢ silnym wiatrem

Inne sporty wodne:

e J. Tarnobrzeskie -
wakeboard, windsurfing,
kitesurfing,

e J. Solinskie - windsurfing

e sptywy Sanem pontonami

Wypoczynek nad woda:

e J. Tarnobrzeskie

e J. Solinskie

e Zalew w Radawie

e Zalew Czyste w Grodzisku
Dolnym

e Zalew Zwirownia
w Rzeszowie

http://podkarpackie.travel/pl/szlak-
wodny-blekitny-san
http://jezioro-tarnobrzeskie.eu/
http://esolina.pl/
http://gosir.gminadebica.pl/
www.przemysl-kajaki.pl
www.splywywislokiem.pl
www.kajaki-sanok.pl
www.kajakirzeszow.pl
www.polskie-szlaki.eu
www.slonecznebieszczady.pl
www.kajakiem.info
www.turizmusan.pl
http://flisacy.ovh.org/
www.porty.jachtowe.pl
www.grupabieszczady.pl
www.jachtklubsiarkopol.eu
www.jachty-solina.com.pl
www.czarter-jachtow-solina.pl
www.jarojacht.net

www.pawuk.pl
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Podlaskie

Szlaki kajakowe:

e (Czarna Hancza i Kanat
Augustowski — Kajakowy
Szlak Papieski

e Miedzynarodowe sptywy
kajakowe Polska- Biatorus-
Litwa

o Wodne szlaki na rzekach
Czarna Hancza, Rospuda,
Szeszupa, Marycha,
Biebrza, Narew, Bug,
Suprasl

e Spltywy kajakowe rzekami
Narewka i Narew -Gérna
Narew — sptyw kajakowy
,Pograniczem Kultur”

Zeglarstwo:

e J. Augustowskie

e Zalew Siemianéwka -
Zielona Kraina Dobrych
Wiatréw

e J. Rajgrodzkie, Wigry

Inne sporty wodne:

e Narty wodne na Jeziorze
Szelment Wielki

Narty Wodne Augustow
Nurkowanie nad

—

. Hancza

Szlak podwodny Biebrzy

Tratwy na Biebrzy

Sptyw pychéwkami Narwig

Wypoczynek nad jeziorami:
e Pojezierze Augustowskie
e Suwalszczyzna

e Pojezierze Rajgrodzkie

www.szot.pl

www.necko.pl
www.wosir-szelment.pl

www.kajaki.augustow.pl

www.splywy-augustow.pl

www.siroccokajaki.pl

www.rospuda.pl

www.zeglugaaugustowska.pl

www.wigry.win.pl/mw

www.statekwigry.pl

Www.wosir-szelment.pl

www.biebrza24.pl

www.suwalki.pttk.pl

www.sprzetwodny.prv.pl

www.splywy-kajakiem.pl

http://www.mosir.lomza.pl/

http://www.wigry.org.pl/

http://www.npn.pl/

www.spk.org.pl
WWW.Mmosir-siemiatycze.info

www.narewka.pl

http://www.biebrza.org.pl/

http://www.basenaugustow.pl/

nartywodne
http://umrajgrod.pl/

http://www.augustow.pl/pl

http://www.siemianowka.pl/

http://www.suwalki-
turystyka.info.pl/

http://www.mielnik.com.pl/

http://podlasie.siemiatycze.pl/
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Szlaki kajakowe:

e Szlak Zabytkéw
Hydrotechniki

e Stupia, Piasnica, Brda/Wda

Zeglarstwo:

e Petla Zutawska, Houseboty
na Wisle i Petli Zutawskiej

e porty i przystanie jachtowe
petnomorskie — Gdansk,
Gdynia, teba, Goérki
Zachodnie

e www.pomorskie.travel
o www.ekajaki.pl

o www.kajaki.stg.pl

o www.gokajaki.pl

o www.odkryjpomorze.pl
e www.polskie-szlaki.eu

e www.petla-zulawska.pl

e www.barki.pl

AT e Przystanie srodladowe -
Jezioro Charzykowskie
Inne sporty wodne:
e Widnsurfing/Kitesurfing * www.cn-tryton.pl
e Nurkowanie wrakowe e www.centrum-nurkowe.pl
e www.submarine.org.pl
Wypoczynek nad morzem:
e miejsca bezpiecznego
plazowania, atrakcje dla
dzieci, wydarzenia,
aktywnosci...
Wypoczynek nad jeziorami
e www.slaskie.travel
Szlaki kajakowe: e www.andargo.pl
e Rzeka Ruda (okolice o www.aktywni.net.pl
Rybnika, Raciborza) o www.sktk-neptun.pl
e Czarna Przemsza e www.mlyn-bombelka.pl
e Mata Panew (centrum o www.ssk-wiking.pl
regionu, okolice e www.andargo.pl
Krupskiego Mtyna) o www.kajakiempopilicy.pl
e Pilica Jura, Wiercica, e www.wczasy-neptun.pl
Liswarta, Warta (Jura e www.andargo.pl
$laskie Krakowsko- e www.koga-kotwica.rcez.pl
Czgstochowska) e www.marinaporaj.org.pl

Zeglarstwo/sporty wodne:

e J. Zywieckie (Beskidy)

e Zalew Rybnicki

e Zalew w Poraju (Jura
Krakowsko-
Czestochowska)

e Pojezierze Dgbrowskie
(Dgbrowa Gdrnicza)

Nurkowanie:

www.debowyswiat.pl

e www.viasport.pl/nurkowanie-baza

nurkowa-unikatowy-akwennurkowy-w-

jaworznie.html

e www.marinagliwice.pl
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e Via Sport Diving Marina
Koparki (Jaworzno)

Turystyka motorowodna:
e Kanat Gliwicki i Marina
Gliwice

Wypoczynek nad jeziorami:

e J. Zywieckie (Beskidy)

e Zalew Rybnicki

e Zalew w Poraju (Jura
Krakowsko-
Czestochowska)

e Pojezierze Dgbrowskie
(Dabrowa Gérnicza)
Pogoria |, II, 11, IV

e J. Nakto-Chechto,
Goczatkowickie, Paprocany

Swietokrzyskie

Szlaki kajakowe:
o Spltywy kajakowe rzeka
Nida

www.nida.com.pl
www.kajakiem.pl
www.przystaneknida.pl
www.swietokrzyskie.info.pl
www.wrota-swietokrzyskie.pl

Warminsko-
Mazurskie

Szlaki kajakowe:

e Rzeki : Krutynia, tyna, Wel,
Drweca, Dajna, tazna
Struga

Rejsy (zeglarstwo):

e Szlak Wielkich Jezior
Mazurskich

e Kanat Elblaski

e Szlak Mazursko-
Augustowski

e J.Sniardwy i Jeziorak

e Zalew Wislany

e Zegluga Ostrédzko-Elblgska
- statkiem po trawie

Barki turystyczne

(hausbooty):

e Szlak Wielkich Jezior
Mazurskich

e Kanat Elblaski, J. Sniardwy
i Jeziorak

e Zalew Wislany

Wypoczynek nad jeziorami:

www.mazury.travel
www.mazurytravel.com.pl
www.szlaki.mazury.pl
http://www.kajaki-
mazury.pl/splywy-kajakowe/lazna-
struga,d34
www.mazurypttk.pl
www.sorkwity.pttk.pl
www.port-ilawa.pl
www.zegluga.com.pl
www.zeglugamazurska.com.pl
www.it.mragowo.pl
www.zalewwislany.pl
www.zeglugawislana.pl
www.ukiel.olsztyn.eu
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e Kraina Wielkich Jezior
Mazurskich: J. Sniardwy,
Mamry, Niegocin, Orzysz,
tagodne, Tatty

e Pojezierze ltawskie:

J. Jeziorak
e Olsztyn: J. Ukiel (Krzywe)

Wielkopolskie

Szlaki kajakowe:

e 7 petnginfrastrukturg przy
rzekach: Warcie, Noteci,
Prosnie, Wetnie, Pitawie,
Rurzycy, Gwdzie, Drawie,
Obrze oraz na pojezierzach
leszczynskim,
sierakowskim, koninskim

Zeglarstwo:

e J. Kierskie i Powidzkie,
J. Koninskie: Patnowskie,
Slesinskie, Mikorzynrskie,
Gopto, Zbaszynskie

Inne sporty wodne:
e Windsurfing: J. Kamienica,
Szate

e Nurkowanie:
J. Budzistawskie, Powidzkie
i Plotki

Turystyka motorowodna:
o Wielka Petla Wielkopolski

Wypoczynek nad jeziorami:

e Powidzkim, Kaliszanskim,
Dolskim Wielkim,
Dominickim, Kierskim,
Chrzypsko Wielkie,
J. Wagrowieckimi
(Durowskie, Rgielskie,
Kobyteckie), J. Konirskimi
(Slesinskie, Mikorzynskie,
Patnowskie), Zalew Kobyla
Goéra

o www.wielkopolska.travel
e www.kanaly.info

e www.palac-popowo.pl

o www.kajaczki.com

e www.nowymlyn.com

e www.dolinawarty.eu

o www.splywaijcie.pl

e www.szuwary.pl

o www.kargowa-kajaki.pl

e www.nowezeglarstwo.pl
e www.zagleuam.pl

o www.kzkwb.konin.pl

e www.czarter-goplo-konin.pl

e www.bernandynkaport.pl
e www.wielka-petla.pl
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Zachodniopomorskie

Szlaki kajakowe:

e Drawa (LOT Wokét Drawy
szlak im. Kardynata Karola
Woijtyty)

e Weekendowe pakiety
sptywéw Regg (LOT
Powiatu tobeskiego)

e Sptywy na Pomorzu
Zachodnim

o Wyprawy kajakowe po
akwenach i dookota
Szczecina

e Sptywy rzekami Powiatu
Koszalinskiego: Radew,
Grabowa, Unies¢, Chotla

e Sptywy rzekami Pitawa,
Dobrzyca

Zeglarstwo:

e Zachodniopomorski Szlak
Zeglarski (ponad 30 marin
na szlaku od Szczecina do
Dartowa) — czartery,
regaty, oferty
w przystaniach; na
J. Pojezierza
Zachodniopomorskiego —
przystanie, czartery (od
Mysliborza po Szczecinek)

e Wakeboarding, narty
wodne: Szczecin,
Szczecinek, Moryn,
Koszalin

e Kite Mielno — Centrum
Sportéw Wodnych: Mielno
iJ.Jamno

e Kite Junkies — Swinoujscie

o Kite Trips: Szczecin,
Swinoujécie, Miedzyzdroje,
Dziwnéw

Wypoczynek nad morzem:
o \Wybrzeze Battyku od
Swinoujscia po Jarostawiec

Wypoczynek nad jeziorami:

e Pojezierze Mysliborskie,
Pojezierze Inskie,
Pojezierze Drawskie,
Pojezierze Wateckie

www.morzeprzygody.eu
www.splywy-kajakowe.eu

www.szlaki-zachodniopomorskie.pl

www.kajaki.szczecin.pl
www.wikingowieregi.pl
www.kajakarze.pl
www.kajtur.pl

www.powiatlobeski.pl (,,Pocigg do

Regi”)

www.kajaki4u.pl
www.wiking.szczecin.pl
www.natursport.pl
www.zimnywlodek.tpl.pl
WWW.piraci-parsety.pl
www.bosman.info.pl
www.esplywykajakowe.pl
www.mrowka.pl
www.kajaki-sikory.pl
www.czaplinek.pl

www.drawskjachtczarter.com

www.czarterczaplinek.com

www.czartercentrum.pl
www.kitemielno.pl
http://www.kitejunkies.pl/
http://kitetrips.pl/
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http://www.morzeprzygody.eu/
http://www.splywy-kajakowe.eu/
http://www.szlaki-zachodniopomorskie.pl/
http://www.kajaki.szczecin.pl/
http://www.wikingowieregi.pl/
http://www.kajakarze.pl/
http://www.kajtur.pl/
http://www.powiatlobeski.pl/
http://www.kajaki4u.pl/
http://www.wiking.szczecin.pl/
http://www.natursport.pl/
http://www.zimnywlodek.tp1.pl/
http://www.piraci-parsety.pl/
http://www.bosman.info.pl/
http://www.esplywykajakowe.pl/
http://www.mrowka.pl/
http://www.kajaki-sikory.pl/
http://www.czaplinek.pl/
http://www.drawskjachtczarter.com/
http://www.czarterczaplinek.com/
http://www.czartercentrum.pl/
http://www.kitemielno.pl/
http://www.kitejunkies.pl/

8.2. Turystyka aktywna, temat wiodgqcy - rower

Wojewoddztwo

Atrakcje turystyczne

Przyktady oferty rekomendowanej
przez ROT

Dolnoslaskie

Turystyka rowerowa:

Trasa Rowerowa
twierdzy Wroctaw

Trasy Rowerowe
Wroctaw i okolice

Euro Velo i Szlak Odry
Petla Odrzanska

Petla Wielkiej Wyspy
Trasa Parkowa

Petla Staromiejska

0Od gotyku po modernizm
— na prawym brzegu
Odry

Szklarska Poreba —
Rowerowa Kraina

Single Track — Swieradéw
Zdrdj

http://www.wroclaw.pl/trasa-
rowerowa-twierdzy-wroclaw3
http://www.wroclaw.pl/trasy-
rowerowe-wroclawia-mapy
http://wrower.pl/pliki/006/wroclaw
szlaki_rowerowe szlak odry i eur
ovelo 9.pdf
wrower.pl/miasto/sciezki-i-drogi-
rowerowe-we-wroclawiu,2043.html
http://rowery.eko.org.pl/index rekr
eacja.php5?dzial=2&kat=7&art=765
&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/inde
x_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&ar
t=761&limit=0
http://rowery.eko.org.pl/index_rekr
eacja.php5?dzial=2&kat=7&art=762
&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/inde
x_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&ar
t=740&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/inde
x_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&ar
t=741&limit=0
www.szklarskaporeba.pl
http://singletrack.pl/

Kujawsko-Pomorskie

Turystyka rowerowa:

Bory Tucholskie
Wislana Trasa Rowerowa
Pojezierze Brodnickie

www.borytucholskie.pl
www.pnbt.com.pl
www.wtr.kujawsko-pomorskie.pl
www.pojezierzebrodnickie.pl
WWW.na-wzgorzu.pl

Lubelskie

Turystyka rowerowa

Wschodni rowerowy szlak
Green Velo

Centralny Szlak Rowerowy
Roztocza

Bursztynowy Szlak
Greenways

www.greenvelo.pl
www.szlakirowerowe.lubelskie.pl
www.roztoczewita.pl
www.lubimyrowery.pl
www.mapyszlakowrowerowych.blog
spot.com
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http://www.wroclaw.pl/trasa-rowerowa-twierdzy-wroclaw3
http://www.wroclaw.pl/trasa-rowerowa-twierdzy-wroclaw3
http://www.wroclaw.pl/trasy-rowerowe-wroclawia-mapy
http://www.wroclaw.pl/trasy-rowerowe-wroclawia-mapy
http://wrower.pl/pliki/006/wroclaw_szlaki_rowerowe_szlak_odry_i_eurovelo_9.pdf
http://wrower.pl/pliki/006/wroclaw_szlaki_rowerowe_szlak_odry_i_eurovelo_9.pdf
http://wrower.pl/pliki/006/wroclaw_szlaki_rowerowe_szlak_odry_i_eurovelo_9.pdf
http://rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=765&limit=0
http://rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=765&limit=0
http://rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=765&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=761&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=761&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=761&limit=0
http://rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=762&limit=0
http://rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=762&limit=0
http://rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=762&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=740&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=740&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=740&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=741&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=741&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/index_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&art=741&limit=0
http://www.szklarskaporeba.pl/
http://www.borytucholskie.pl/
http://www.pnbt.com.pl/
http://www.wtr.kujawsko-pomorskie.pl/
http://www.pojezierzebrodnickie.pl/
http://www.na-wzgorzu.pl/
http://www.greenvelo.pl/
http://www.szlakirowerowe.lubelskie.pl/
http://www.roztoczewita.pl/
http://www.lubimyrowery.pl/
http://www.mapyszlakowrowerowych.blogspot.com/
http://www.mapyszlakowrowerowych.blogspot.com/

Turystyka rowerowa

e , Region Kozta” — Gmina
Babimost

e , Dankowski Szlak” -
Gmina Strzelce Krajenskie

e , Kierunek Dtugie” —
Gmina Strzelce Krajenskie

e ,BezKonca”- Gmina
Kargowa

e ,Szlak powstania

www.lubuskieszlaki.pl
www.lotur.eu
www.ziemialubuska.pl
www.wrotalubuskie.eu

www.sulecin.pl

XA Wielkopolskiego” — Gmina
Kargowa, Gmina Babimost
e ,Trasy MTB” —w okoto
jezior Zacisze i Liny —
Gmina Kargowa, Gmina
Babimost
e  Europejska Sie¢ Szlakdw
Rowerowych — EuroVelo
R1 —lubuskie
e  Szlaki Rowerowe Gminy
Sulecin
Turystyka rowerowa e www.lodzkie.pl
e Siec¢ szlakéw rowerowych: | ¢ www.wsiodle.pl
tédzka magistrala e http://panaszonik.blogspot.com
rowerowa N-S i W-E, Szlak
L bursztynowy, Szlak
Heeklate Grunwaldzki, Szlak
w Centrum Polski, Szlak
Goracych Zrédet, Szlak
Ziemi Sieradzkiej, Szlak
Ziemi Rawskiej, Szlak Ziemi
towickiej
Turystyka rowerowa: e https://www.malopolska.pl/dla-
e Siec tras rowerowych mieszkanca/trasy-rowerowe
VeloMalopolska: e www.orlegniazda.pl
VeloDunajec, VeloBiata e http://it.rabka.pl/index.php/szlaki-
e Rowerowy Szlak Orlich turystyczne/trasy-rowerowe
Gniazd e www.facebook.com/velomalopolska
e Sladami Gorczanskiej e http://tarnow.pttk.pl/szlaki rowero
Matopolskie Przyrody wefindex.php

e Tropem Zbdjnika Siarki

e Szlaki rowerowe Ziemi
Tarnowskiej

e Torrowerowy Dirt
w Tarnowie (do dirt
jumping’u)

e Karpacki Wyscig Kurieréw
— prestizowy wyscig
etapowy dla kolarzy

www.gis.geo.uj.edu.pl/szlakimalopo
Iski
www.it.tarnow.pl/index.php/pol/Atr
akcje/Turystyka-aktywna/Rowerowa
www.carpathianrace.eu
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http://www.lubuskieszlaki.pl/
http://www.lotur.eu/
http://www.ziemialubuska.pl/
http://www.wrotalubuskie.eu/
http://www.sulecin.pl/
http://www.lodzkie.pl/
http://www.wsiodle.pl/
https://www.malopolska.pl/dla-mieszkanca/trasy-rowerowe
https://www.malopolska.pl/dla-mieszkanca/trasy-rowerowe
http://www.orlegniazda.pl/
http://it.rabka.pl/index.php/szlaki-turystyczne/trasy-rowerowe
http://it.rabka.pl/index.php/szlaki-turystyczne/trasy-rowerowe
http://www.facebook.com/velomalopolska
http://tarnow.pttk.pl/szlaki_rowerowe/index.php
http://tarnow.pttk.pl/szlaki_rowerowe/index.php
http://www.gis.geo.uj.edu.pl/szlakimalopolski
http://www.gis.geo.uj.edu.pl/szlakimalopolski
http://www.it.tarnow.pl/index.php/pol/Atrakcje/Turystyka-aktywna/Rowerowa
http://www.it.tarnow.pl/index.php/pol/Atrakcje/Turystyka-aktywna/Rowerowa
http://www.carpathianrace.eu/

z kategorii U23 w Europie
Centralno-Wschodniej

Mazowieckie

Turystyka rowerowa:

e Kampinos, trasa kraina
Jeziorki, trasy wokét
Jeziora Zegrzynskiego,
trasa szlakiem Ksigzat
Mazowieckich - Kampinos,
Zegrze, Czersk

e Poland Bike

e Miedzynarodowy Wyscig
Kolarski dookota
Mazowsza

http://www.polandbike.pl/

http://serwer1301233.home.pl/maz

ovia-team/mazovia-tour/

Turystyka rowerowa:
e Rowerem przez Ksiestwo
Nyskie

Opolskie e Trasy rowerowe wokot

Gory Sw. Anny

e Trasy rowerowe wokot
Biskupiej Kopy

Turystyka rowerowa: e www.visit.przemysl.pl

e Wschodni Szlak Rowerowy | e www.zagrodagarncarska.pl
Green Velo e www.beskidniski.org.pl

e Forteczna Trasa Rowerowa | e http://drezynyrowerowe.pl/
pétnocna i potudniowa e www.pawuk.pl
w Przemyslu e www.przemysl.pttk.pl

e Transgraniczny Szlak
Rowerowy , Beskidzkie
Muzea”

e Szlak Garncarski w Medyni
Gtogowskiej

e Rowerowy Szlak Ikon

Podkarpackie e Szlak Nadsanskich

Umocnien

e Trasy rowerowe po
Bieszczadach i w Dolinie
Sanu

e Ekstremalne goérskie trasy
rowerowe w Bieszczadach
(np. dtugodystansowy Rajd
Sladami Szwejka)

Bieszczadzkie drezyny
rowerowe — na odcinku 50 km
linii kolejowej 108 od Zagédrza
do Kroscienka z bazg

w Uhercach Mineralnych
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http://www.polandbike.pl/
http://serwer1301233.home.pl/mazovia-team/mazovia-tour/
http://serwer1301233.home.pl/mazovia-team/mazovia-tour/
http://www.visit.przemysl.pl/
http://www.zagrodagarncarska.pl/
http://www.beskidniski.org.pl/
http://www.pawuk.pl/
http://www.przemysl.pttk.pl/

Turystyka rowerowa:

e Green Velo

e Podlaski Szlak Bociani

e Szlaki rowerowe
w regionie Puszczy
Biatowieskiej

e Biatowieski Szlak
Transgraniczny

www.greenvelo.pl
http://bocian.podlaskieit.pl/
http://powiat.hajnowka.pl/ctrpb/bia
lowieski szlak tra
http://powiat.hajnowka.pl/ctrpb/szl
aki rowerowe
http://www.naturetravelreisen.de/
7-dniowa wycieczka rowerowa po
Puszczy Biatowieskiej “Wsrdd

Podlaskie e Miedzynarodowa Trasa Zubrow”- oferta Nature Travel
Rowerowa Euro Velo R-11 http://lot.bialowieza.pl/
e Pierécien Rowerowy http.//www.fzu.rovelo..grg/
http://wakacjejakzbajki.pl/1/0/Suwa
Suwalszczyzny .
_ Iszczyzna-kraina-jak-bas/
(Transgraniczny R-65) http://www.bialystok.pttk.pl/
e Fortyfikacja Pozycji
Granicznej (Transgraniczny
R-68)
e Stary Folwark — Dowspuda
Turystyka rowerowa: www.pomorskie.travel
e Trasa EuroveloR 10 www.zamkigotyckie.org.pl
. e Wislana Trasa Rowerowa http://healthbaltictrip.com/
Pomorskie . .
e Szlak Zamkow Powisla
e Trasa Szlaku Zamkéw
Gotyckich
e Battycki Szlak Zdrowia
Turystyka rowerowa: www.slaskie.travel
e Rowerowy Szlak Orlich www.orlegniazda.pl
Gniazd www.debowyswiat.pl
e Trasy rowerowe Pojezierza www.endurotrails.pl
Dabrowskiego (Dabrowa www.mtbistebna.pl
Slaskie Gornicza) www.rowery.wisla.pl
e Enduro Trails - gorskie www.mtbbeskidy.pl
Sciezki rowerowe MTB
(Bielsko-Biata)
e Beskidy - trasy MTB
(Istebna, Ustron, Wista)
e Wislana Trasa Rowerowa
Turystyka rowerowa: http://projekt.greenvelo.pl/
. . . e Wschodni Szlak Rowerowy http://mtbcrossmaraton.pl/
Swietokrzyskie
Green Velo
e MTB Cross Maraton
Checiny
Turystyka rowerowa: www.greenvelo.pl
., e Wschodni Szlak Rowerowy www.mazury.travel
Warminsko-
) Green Velo www.mazurytravel.com.pl
Mazurskie

e Mazurska Petla Rowerowa
e Szlak Wielkich Jezior
Mazurskich
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http://www.greenvelo.pl/
http://bocian.podlaskieit.pl/
http://powiat.hajnowka.pl/ctrpb/bialowieski_szlak_tra
http://powiat.hajnowka.pl/ctrpb/bialowieski_szlak_tra
http://powiat.hajnowka.pl/ctrpb/szlaki_rowerowe
http://powiat.hajnowka.pl/ctrpb/szlaki_rowerowe
http://www.naturetravelreisen.de/
http://lot.bialowieza.pl/
http://www.eurovelo.org/
http://wakacjejakzbajki.pl/1/0/Suwalszczyzna-kraina-jak-bas/
http://wakacjejakzbajki.pl/1/0/Suwalszczyzna-kraina-jak-bas/
http://www.bialystok.pttk.pl/
http://www.pomorskie.travel/
http://www.zamkigotyckie.org.pl/
http://healthbaltictrip.com/
http://www.slaskie.travel/
http://www.orlegniazda.pl/
http://www.debowyswiat.pl/
http://www.endurotrails.pl/
http://www.mtbistebna.pl/
http://www.rowery.wisla.pl/
http://www.mtbbeskidy.pl/
http://projekt.greenvelo.pl/
http://mtbcrossmaraton.pl/
http://www.greenvelo.pl/
http://www.mazury.travel/
http://www.mazurytravel.com.pl/

e Szlak im. Michata Kajki
e Szlak Mazur Garbatych

Wielkopolskie

Turystyka rowerowa:
e Wielkopolski System

Szlakéw Rowerowych
e GPSwielkopolska
e Lokalne szlaki rowerowe

Zachodnio-Pomorskie

Turystyka rowerowa

e Miedzynarodowa trasa
rowerowa Velo Baltica /R-
10/

o Miedzynarodowy szlak
rowerowy Bike the Baltic

e Szlaki rowerowe Powiatu
Koszalinskiego

e Szlaki rowerowe Gminy
Czaplinek

e www.rowery.wzp.pl
e www.czaplinek.pl

8.3 Turystyka kulturowa, temat wiodqcy - zamki, patace i dworki

.. . Przyktady oferty rekomendowanej
Wojewddztwo Atrakcje turystyczne
przez ROT

e Europejski Szlak e www.hoteldebowy.pl
Zamkéw i Patacow: e www.zamekrajsko.eu

e Zamki: Bolkdéw, e www.palacstaniszow.pl
Chojnik, Czocha, e www.palac-wojanow.pl
Grodziec e www.paulinum.pl

e Pafac Marianny e www.zameknaskale.com.pl
Oranskiej e www.rezydencjagrawert.pl
w Kamiericu e www.palacalexandrow.com.pl
Zabkowickim e www.bossanova.pl

* Zamki: Kliczkow, e www.zamek.wroclaw.pl

Dolnoslaskie Ksigz e www.zamektopacz.pl

* Centfum Kultury e www.muzeum.miejskie.wroclaw.pl/CMS/
w Lesnicy muzeum _historyczne/palac_krolewski.html

* Zamki: Miedzylesie, e www.wroclaw.pl/nieznany-wroclaw-
Topacz, Staniszow, piastowski-zamek-ksiazecy
Grodno, Wojnowice, |  pitp.//www.dolinapalacow.pl/dolina-
Krobielowice salacow.html

* Zamek w Lesnicy e www.villaelise.pl

* Zamek Topacz e www.palacbrzezno.pl

e Patac Krélewski —
Muzeum Miejskie
Wroctawia
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http://www.rowery.wzp.pl/
http://www.czaplinek.pl/
http://www.hoteldebowy.pl/
http://www.zamekrajsko.eu/
http://www.palacstaniszow.pl/
http://www.palac-wojanow.pl/
http://www.paulinum.pl/
http://www.zameknaskale.com.pl/
http://www.rezydencjagrawert.pl/
http://www.palacalexandrow.com.pl/
http://www.bossanova.pl/
http://www.zamek.wroclaw.pl/
http://www.zamektopacz.pl/
http://www.muzeum.miejskie.wroclaw.pl/CMS/muzeum_historyczne/palac_krolewski.html
http://www.muzeum.miejskie.wroclaw.pl/CMS/muzeum_historyczne/palac_krolewski.html
http://www.wroclaw.pl/nieznany-wroclaw-piastowski-zamek-ksiazecy
http://www.wroclaw.pl/nieznany-wroclaw-piastowski-zamek-ksiazecy
http://www.dolinapalacow.pl/dolina-palacow.html
http://www.dolinapalacow.pl/dolina-palacow.html
http://www.villaelise.pl/
http://www.palacbrzezno.pl/

Piastowski Zamek
Ksigzecy

Dolina Patacéw

i Ogrodow

Kujawsko-Pomorskie

Zamki krzyzackie:
Swiecie, Golub-
Dobrzyn, Torun,
Brodnica, Radzyn
Chetminski

Patace: Zespot
Patacowo Parkowy
w Ostromecku, Patac
Lubostron, Patac
Poledno, Hanza
Patac w Rulewie,
Patac Romantyczny
w Turznie, Zespoét
Patacowo Parkowy
Sypniewo, Patac

w Grochowiskach
Szlacheckich, Zespét
Patacowo Parkowy
w Runowie

Dworki: Dwor
Orpiszewskich

w Ktdbce, Spichlerz
dworski w Dyblinie,
Osrodek
Chopinowski

w Szafarni

www.zamekgolub.pl
www.palac-romantyczny.com
http://palacwostromecku.pl/

Zespot patacowo —
parkowy w Koztéwce
Zamek Lubelski

www.zabuzedwor.superturystyka.pl

www.cielesnica.com
www.senatorhotel.pl

HEEE Zamek w Janowcu e www.hotelalter.pl
i Kazimierzu Dolnym
Patac Czartoryskich
w Putawach
Patac Mierzecin e www.palacmierzecin.pl
Patac Wiechlice e www.palacwiechlice.pl
Dwor Kolesin e www.dworkolesin.pl
Zamek o www.wiejce.pl

. w Kozuchowie e www.palacksiazecy.pl

Lubuskie - .
Patac Wiejce e www.ziemialubuska.pl
Zamek Kazimierza e www.wrotalubuskie.eu
Wielkiego

w Miedzyrzeczu
Zamek w Krosnie
Odrzanskim
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http://www.zamekgolub.pl/
http://www.palac-romantyczny.com/
http://palacwostromecku.pl/
http://www.zabuzedwor.superturystyka.pl/
http://www.cielesnica.com/
http://www.senatorhotel.pl/
http://www.hotelalter.pl/
http://www.palacmierzecin.pl/
http://www.palacwiechlice.pl/
http://www.dworkolesin.pl/
http://www.wiejce.pl/
http://www.palacksiazecy.pl/
http://www.ziemialubuska.pl/
http://www.wrotalubuskie.eu/

Twierdza Kostrzyn
w Kostrzynie nad
Odra

Patac Ksigzecy

w Zaganiu

Patac w ltowej

Zamek Biskupi w
Uniejowie z replika
XV wiecznego
ogrodu rycerskiego
i warownig

Zamek Gotycki

w Oporowie
Zamek Krolewski
wzniesiony za

www.zamekwuniejowie.pl
www.zamekoporow.pl
www.zamkilodzkie.pl/
www.turystyczna.lodz.pl

todzkie :
panowania
Kazimierza Wielkiego
w Inowtodzu
Zamek Krolewski
w Piotrkowie
Trybunalskim
Szlak zamkéw
regionu tédzkiego
Szlak willi i patacéw
w todzi
Zamek Krélewski na www.zamekwisnicz.pl
Wawelu www.mparkhotel.pl
Zamek Krolewski www.orlegniazda.pl
w Ojcowie www.jura.travel.pl
Gotycki zamek www.jura.info.pl
rycerski Dunajec www.muzeum.tarnow.pl
w Niedzicy www.polinar.pl/tropsztyn
Pieskowa Skatfa — www.paderewski.tarnow.pl
gotycki zamek www.dworwdoledze.com
krolewski www.dwor-prezydencki.pl
NOW}’ Wisénicz - www.donimirski.com/hotel-grodek
Matopolskie bastionowy zamek www.donimirski.com/hotel-kosciuszko

magnacki

Jura Krakowsko —
Czestochowska, Szlak
Orlich Gniazd
Zamek w Debnie
Zamek Zupny w
Wieliczce

Zamek Tropsztyn
w Wytrzyszczce —
Patac Goetzdw -
Okocimskich

w Brzesku —
Okocimiu

www.donimirski.com/hotel-polski
www.donimirski.com/hotel-maltanski
www.donimirski.com/zamek-korzkiew
http://muzeum.wieliczka.pl/
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Dwor Ignacego Jana
Paderewskiego

w Kasnej Dolnej
Dwor w Dotedze

Mazowieckie

Szlak Ksigzat
Mazowieckich:
Warszawa od Zamku
Krélewskiego przez
Katedre $w. Jana po
Kamienice Ksigzat
Mazowieckich
Zamki Czersk, Liw,
Rawa Mazowiecka,
Gostynin, Puttusk,
w Ciechanowie
Zespot Patacowy
Sanniki

www.chotynia.pl
www.jaworowydwor.pl
www.palaczakow.pl
www.talaria.pl
www.palacossolinskich.pl
www.palaclochow.pl
www.bbwarsaw.com

Zamek w Mosznej

WWW.moszna-zamek.pl

Opolskie Patac w Sulistawiu e www.palacsulislaw.pl
e www.palaclucja.pl
Karpacki Szlak e http://ogrody.podkarpackie.travel/
Ogroddéw i Domoéw e www.zamek-lancut.pl
Historycznych e www.baranow.com.pl
Muzeum-Zamek e www.krasiczyn.com.pl
w tanicucie e www.dworkombornia.pl
Zespot Zamkowo- e www.zamek.dubiecko.com
Parkowy e www.palacpolanka.pl
w Baranowie e www.zamekprzeclaw.pl
Sandomierskim e www.muzeum.stalowawola.pl
Zespot Zamkowo- e www.mhmt.pl
Parkovyy _ e www.muzeum.przeworsk.pl
w Krasiczynie e www.slowbeskid.pl
Zamek Kamienic e http://kopytowamuseum.eu/
. w Odrzykoniu
Podkarpackie 7amek
Kazimierzowski
w Przemyslu

Zamek Lubomirskich
w Rzeszowie

Zamek w Lesku,
Sanoku, Przectaw,
Tarnowskich w
Dzikowie, Dubiecko
Dwor Kombornia
Dwor w Kopytowej -
Muzeum Kultury
Szlacheckiej

Zespot patacowo -
ogrodowy — Muzeum
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Regionalne

w Stalowej Woli
Zespot Dworsko-
Parkowy w
Korzeniowie,

w Wisniowej
Zespot Patacowo-
Parkowy w Zarzeczu,
w Przeworsku,
Lubomirskich

w Boguchwale
Patac Olszanica,
Sieniawa, tosiow
w Narolu

Zespot Patacowo -
Ogrodowy Branickich
Park Patacowy

w Biatowiezy

Patac Paca nad

http://www.umb.edu.pl/palac_branickich
http://www.suprasl.pl/

https://pl-
pl.facebook.com/Szw%C4%99daczki-
Supraskie-589727264506833/

Rospuda http://kiermusy.com.pl/pl/

Patac Bucholtza www.zamekwtykocinie.pl

w Supraslu http://www.kordegarda.dowspuda.pl/
Podlaskie Zamek w Tykocinie, http://www.bialystok.pttk.pl/

w Kiermusach

Letnia Rezydencja

Jana Klemensa

Branickiego

w Choroszczy

Zespot patacowo-

parkowy

w iechanowcu

Szlak zamkdw Eventy rekonstrukcyjne: oblezenie

gotyckich Malborka, Vivat Vaasa /Gniew/

Szlak dworéw Kuchnia krzyzacka /Malbork/, kuchnia

i patacow rycerska /Gniew/
Pomorskie

poétnocnych Kaszub
Zamek krzyzacki
w Malborku

www.podewils.pl

www.palacgrabkowo.pl

www.palacwielkawies.pl

www.zamek-gniew.pl

www.zamek.malbork.pl
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Slgskie

Muzeum Zamkowe
w Pszczynie
Zameczek Mysliwski
w Promnicach
Szlak Orlich Gniazd
(w tym Zamek
Ogrodzieniecki

i Zamek Bobolice,
Olsztyn)
Rezydencja
Prezydenta RP

w Wisle

Zespot Patacowo-
Parkowy w
Ptawniowicach
Pocysterski Zespot
Klasztorno-Patacowy
w Rudach

Zespot Patacowo-
Parkowy w
Koszecinie

Zamek w Bedzinie
(Muzeum Zagtebia)
Patac Kotulinskich
w Czechowicach-
Dziedzicach

Zamek Lubliniec
Zamek Tarnowice
Stare

Patacw
Wojnowicach
Zamek Cieszyn
Patac w Chatupkach
Zamek Piastowski
w Raciborzu

Patac Schoena

w Soshowcu

Patac Czarny Las

w Woznikach

k. Czestochowy
Patac Saturna —
Termy Rzymskie

w Czeladzi

Patac Borynia

w Jastrzebiu Zdroju

www.zamek-pszczyna.pl

WWW.promnice.pl

www.orlegniazda.pl

www.zamek-ogrodzieniec.pl

www.zamekbobolice.pl

www.zamekolsztyn.pl

www.zamekwisla.pl

www.palac.plawniowice.pl

www.rudy-opactwo.pl

www.zespolslask.pl

www.muzeum.bedzin.pl

www.palackotulinskich.pl

www.zameklubliniec.pl

www.fundacjakomplekszamkowy.pl

www.palacwojnowice.pl

www.zamekcieszyn.pl

www.hotel-zamek.pl

www.zamekpiastowski.pl

www.muzeum.org.pl
www.czarnylas.pl

www.palacsaturna.pl
www.palacborynia.pl

Swietokrzyskie

Zamek Krzyztopor
w Ujezdzie
Zespot Patacowy
w Kurozwekach

www.krzyztopor.org.pl

www.kurozweki.com

www.willahueta.pl

https://zamek.checiny.pl/pl/#
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Willa Hueta
Regionalne Centrum
Naukowo-
Technologiczne
Zamek w Checinach
Patacyk Henryka
Sienkiewicza w
Oblegorku Fortalicja
w Sobkowie
(zabytkowa fortalicja
z XVI w, pokazy
sokolnicze)

http://mnki.pl/sienkiewicz/pl/aktualnosci/

strony/1

Warminsko-
Mazurskie

Patace: Batoszyce, ,
tezany, Nakomiady,
Smolajny, Kadyny,
Karnity, Galiny,
Pacéttowo, Osieka,
Mysleta, Mortegi,
do zwiedzania za
zgoda wiascicieli:
Sorkwity, tabednik,
Jegtawki

Dwory: Jetmun,
Brozowka, Kaliszki,
Bieniasze, Sople,
towczego,

do zwiedzania za
zgoda wiascicieli:
Sedtawki

Zamki: Ryn, Lidzbark
Warminski, Olsztyn,
Ostrdda, Nidzica,
Ketrzyn, Reszel
Zespot patacowo-
parkowy Ublik
Zespot dworsko-
parkowy Baranowo

www.mazury.travel
www.mazurytravel.com.pl
www.palacbaloszyce.com
www.nakomiady.pl
www.kadyny.com.pl
www.karnity.pl
www.palac-galiny.pl
www.palacpacoltowo.pl
www.palacmysleta.pl
www.palacmortegi.pl
www.jelmundwor.pl
www.dworektamara.pl
www.dworkaliszki.pl
www.bieniasze.pl
www.dworeksople.pl
www.galkowo.pl
www.zamekryn.pl
www.lidzbark.muzeum.olsztyn.pl
www.muzeum.olsztyn.pl
www.muzeumwostrodzie.pl
www.nok.nidzica.pl
www.muzeum.ketrzyn.pl
www.zamek-reszel.com

www.ublik.pl

Wielkopolskie

Zamki: Rydzyna,
Rokosowo,
Gotuchéw, Sierakow
Patace: Antonin,
Dobrzyca, Jarocin,
Kornik, Pawtowice,
Rogalin, Racot,
Smietéw, Wasowo,
Wolsztyn,
Baboréwko

Dwory: Koszuty,
Podstolice, Mechlin,
Dolsk, Russow

www.palacbugaj.pl
www.palac-tlokinia.pl
www.olandia.pl
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Zachodniopomorskie

Zamki Ksigzat
Pomorskich w
Szczecinie i Dartowie
Zamki: Pezino, Krag,
Tuczno, Drahim
Patace: Ryman,
Parnowo,
Strzekecino,
Siemczyno

Dworki : Osieki,
Skibno, Tradycja

www.podewils.pl
www.hotelapollo.pl
www.hotelryman.pl
www.palac-parnowo.pl
www.bursztynowypalac.pl

www.dworekosiecki.pl
www.skibno.com
www.palacsiemczyno.pl

www.drahim.pl
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