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OGtOSZENIE O OTWARTYM KONKURSIE OFERT

Przedmiot zamodwienia:

Przeprowadzenie kampanii wizerunkowej na rynku wegierskim.

Warszawa, 22.02.2019 r.

ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa, Polska

tel. +48 (22) 536 70 70, fax. +48 22 536 70 04, e-mail: pot@pot.gov.pl

Zagraniczne Osrodki Polskiej Organizacji Turystycznej:

Amsterdam, Berlin, Bruksela, Kijow, Londyn, Madryt, Moskwa, Nowy Jork, Paryz, Pekin, Rzym, Sztokholm, Tokio, Wieden.

portale: www.pot.gov.pl; www.polska.travel; www.poland-convention.pl; www.aktualnosciturystyczne.pl; www.edenpolska.pl;
www.pieknywschod.pl; www.ppr.pot.gov.pl; www.zarabiajnaturystyce.pl; www.polskapodajdalej.pl
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1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajgcego;
Polska Organizacja Turystyczna
— jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie o udzielenie zamodwienia
publicznego i udzielajgca zamdwienia:
1) Adres Zamawiajacego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
2) Fax:+48 22536 70 04
3) Strona internetowa: www.pot.gov.pl
4) E-mail: pot@pot.gov.pl
5) Kontakt z Zamawiajgcym: Emilia Scieranka —tel. (22) 536 70 75

2. Tryb udzielenia zamdwienia;
1) Postepowanie jest prowadzone na podstawie regulaminéw wewnetrznych Polskiej

Organizacji Turystycznej, zgodnie z zasadami wskazanymi w niniejszym dokumencie.

2) Zamawiajgcy informuje Wykonawcéw, ze postepowanie prowadzone jest w trybie
otwartego konkursu ofert, tj. kazdy z Wykonawcéw moze ztozy¢ w postepowaniu
oferte. Ponadto:

e do postepowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo
zamoéwien publicznych (Dz. U. z 2018r., poz. 1986 ze zm.);

e zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:

e odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym
czasie,

e zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,

e zmiany termindw wyznaczonych w Ogtoszeniu,

e 73adania szczegétowych informacji i wyjasnien od Wykonawcéw na kazdym
etapie postepowania;

e w przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktéregokolwiek uprawnienia
wskazanego w pkt c. Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia z tytutu
udziatu w postepowaniu.

3. Przedmiot zamodwienia;
Przedmiotem zamdwienia jest przeprowadzenie kampanii wizerunkowej na rynku

wegierskim.
Szczegbtowy Opis przedmiotu zamdwienia (SOPZ) stanowi Zatgcznik nr 1 do niniejszego

Ogtoszenia.

4. Termin realizacji zamoéwienia.
Termin realizacji przedmiotu zamdwienia: Il kwartat 2019 roku

5. Warunki udziatu w postepowaniu.
1. W postepowaniu mogg uczestniczy¢ podmioty, ktére:
1) sguprawnione do wykonywania okreslonej dziatalnosci,
2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie, a takze potencjat techniczny:

Wykonawca powinien wykazaé, ze


http://www.pot.gov.pl/
mailto:pot@pot.gov.pl
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a) w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres

3)

4)

prowadzenia dziatalnosci jest krotszy — w tym okresie, nalezycie zorganizowat co
najmniej 3 (stownie: trzy) kampanie reklamowe w Internecie poza granicami Polski
o wartosci nie mniejszej niz 90 000 zt brutto kazda. Jako kampanie Zamawiajqgcy
rozumie, na potrzeby oceny spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu,
realizacje kompleksowego zespotu dziatan promocyjnych, tj. zaplanowanie dziatan,
zarezerwowanie i zakup przestrzeni reklamowej, realizacje i monitoring dziatan
oraz rozliczenie/zamkniecie dziatan

dysponuje odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi
do wykonania zaméwienia:

znajdujg sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajgcej prawidtowe
i terminowe wykonanie zamdwienia.

Zamawiajgcy, w pierwszej kolejnosci dokona oceny ofert, a nastepnie zbada czy
wykonawca, ktérego oferta zostata oceniona jako najkorzystniejsza nie podlega
wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu.

Wykonawcy, sktadajgc oferte, powinni przedtozy¢ odpowiedni wykaz ustug wraz z
podaniem ich wartosci, przedmiotu, daty wykonania i zleceniodawcy oraz zataczyé
dowody okreslajgce, czy te ustugi zostaty wykonane lub sg wykonywane nalezycie,
przy czym dowodami, o ktérych mowa sg referencje badZz inne dokumenty
wystawione przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi byty wykonywane. Zamawiajacy
zastrzega mozliwos¢ wezwania Wykonawcéw do uzupetnienia lub wyjasnienia
zfozonego wykazu wraz z referencjami, w terminie wskazanym w wezwaniu. W
przypadku, gdy Wykonawca nie uzupetni zgdanych przez Zamawiajacego
dokumentéw, jego oferta zostanie odrzucona. Przediozone dokumenty musza
potwierdzaé¢ w sposdb bezsporny spetnienie warunku okreslonego w pkt 5. pkt. 1.2).
Wz6r wykazu ustug stanowi zatgcznik nr 4.

Oferta powinna zosta¢ ztozona na Formularzu ofertowym zgodnie z wzorem
stanowigcym Zatgczniku nr 2. Do oferty nalezy zataczy¢:

1) Podpisane Oswiadczenie na potwierdzenie, ze Wykonawca spetnia warunki

udziatu w postepowaniu (wzér zatacznik nr 3)

2) Przyktadowe hasta promocyjne oraz copy w jezyku polskim

3) Mediaplan kampanii

4) Wykaz ustug
Wykonawca poda cene ofertowg jako wartos¢ brutto w PLN z naleznym podatkiem
VAT, a w przypadku oferty ztozonej przez osobe fizyczng nieprowadzacy dziatalnosci
gospodarczej cena ofertowa stanowi¢ bedzie wynagrodzenie Wykonawcy. Podana
cena musi zawiera¢ wszelkie koszty rozliczania umowy zlecenia, w tym koszty
Zamawiajgcego ponoszone na rzecz ZUS.

. Termin sktadania ofert.

1) Oferte nalezy ztozy¢ w terminie do dnia 08.03.2019 r. do godz. 11.00. Oferty, ktére

dotrg do Zamawiajgcego po tym terminie nie bedg uwzglednione.
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2) Dopuszczalne jest ztozenie oferty w formie pisemnej na adres Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa lub w formie elektronicznej na
adres email: zaneta.kot@pot.gov.pl

3) Oferte nalezy ztozy¢ w jezyku polskim.

4) Na oferte Wykonawcy sktada sie wypetniony Formularz ofertowy (Zatacznik nr 2)
i Oswiadczenie Wykonawcy (Zatacznik nr 3), wykaz ustug, przyktadowe hasto
promocyjne oraz copy w jezyku polskim, mediaplan kampanii

5) Zamawiajacy moze zwrdci¢ sie do Wykonawcy o wyjasnienie lub uzupetnienie tresci
ztozonej oferty. Oferta Wykonawcy, ktéry nie odpowie na takie wezwanie lub
odpowie w niewystarczajgcy sposéb nie zostanie uwzgledniona.

7. Kryteria wyboru oferty.

Oferty zostang ocenione przez Zamawiajgcego w oparciu o kryteria:

L.p. Nazwa kryterium Waga %
1. Cena oferty 15
2. | kpi (il Kliknieg) >0
3. . . . 10
Przyktadowe hasto promocyjne oraz copy w jezyku polskim
4, 25

Mediaplan kampanii

Zamawiajgcy przy dokonywaniu wszelkich obliczen zastosuje zaokraglenie kazdego wyniku
do dwdch miejsc po przecinku.

KRYTERIA OCENY

1) Kryterium cena (C) — waga 15 pkt. Punkty za kryterium ,cena” zostang obliczone w
nastepujacy sposodb:

C=Cmin/Co x 15 pkt
gdzie:
C — liczba punktow przyznanych za kryterium ,,cena”;

C min — najnizsza cena oferty z posrdd ofert wazinych i nie podlegajgcych
odrzuceniu;

Co — cena oferty badanej;

2) Kryterium ocena wstepnego hasta promocyjnego oraz copy —waga 10 pkt.


mailto:zaneta.kot@pot.gov.pl

3)
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Punkty za kryterium ,ocena wstepnego hasta promocyjnego oraz copy” zostang
przyznane w nastepujgcy sposob:

Kryteria oceny Punkty
Hasto promocyjne jest nieskomplikowane, 0-4 pkt
czytelne, chwytliwe i jednoznacznie
wskazuje Polske jako atrakcyjny kierunek
podrézy
Hasto nawigzuje do bliskosci kulturowej 0-3 pkt
oraz potozenia Wegier i Polski
Copy podkresla atrybuty Polski w sposéb 0-3 pkt
zrozumiaty, zacheca do przejscia na strone i
odwiedzenia Polski

Kryterium wstepny mediaplan kampanii — waga 25 pkt.

Punkty za kryterium ,wstepny mediaplan kampanii” zostang przyznane w nastepujgcy
sposob:

Kryterium Punkty

5 pkt Oferta otrzyma 5 pkt,

jesli  Wykonawca we witasciwy sposob
przeanalizuje i dobierze narzedzia digital i na
tej podstawie okresli ich role i proporcje

uzycia.
Zaprfnponowane kanaty 3 pkt Oferta otrzyma 3 pkt,
mediowe wraz z P
uzasadnieniem jesli Wykonawca wskaze narzedzia digital i
okresli ich proporcje uzycia.
0 pkt Oferta otrzyma 0 pkt,
jesli Wykonawca jedynie wskaze narzedzia
digital wykorzystywane w kampanii.
Oferta ot 5 pkt
Zaproponowane zasiegi i 5 pkt erta otrzyma > pt,
budzety (oddzielnie dla jesli Wykonawca we wtasciwy sposdb okresli

kazdej z grup celowych oraz
kazdego kanatu
mediowego) wraz z

budzet dla kampanii, wyznaczy budzet dla
kazdego kanatu mediowego w oparciu o

zatozone wczesniej cele, pokazujgc jak bedzie
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uzasadnieniem on optymalizowany, oraz poda planowany
zasieg.
3 pkt Oferta otrzyma 3 pkt,
jesli Wykonawca we wtasciwy sposdb okresli
budzet dla kazdego kanatu mediowego i oraz
poda planowany zasieg.
0 pkt Oferta otrzyma 0 pkt, jesli Wykonawca

jedynie okresli podziat budzetéw oraz poda
planowany zasieg.

5 pkt Oferta otrzyma 5 pkt,

jesli Wykonawca dostosuje mediaplan do
specyfiki danej grupy celowej okreslonej w

Dostosowanie mediaplanu SOPZ oraz uargumentuje wybrane sposoby

do wybranych grup
celowych 0 pkt Oferta otrzyma 0 pkt,

dotarcia do niej.

jesli wykonawca jedynie uwzgledni podziat
kampanii ze wzgledu na grupy celowe
okreslone w SOPZ nie podajac uzasadnienia
wybranych narzedzi.

5 pkt Oferta otrzyma 5 pkt,

jesli  Wykonawca we witasciwy sposob
scharakteryzuje specyfike  komunikacji
kampanii i na tej podstawie okresli taktyke
dziatan oraz wyznaczy cele szczegétowe dla
danego kanatu (w tym formaty reklamowe).
Harmonogram bedzie uwzgledniat dwie
grupy celowe kampanii okreslone w SOPZ.

Harmonogram i taktyka 3 okt Oferta otrzyma 3 pkt,
dziatan w Internecie P

jesli  Wykonawca we witasciwy sposob
wyznaczy taktyke dziatan dla danego kanatu
(w tym formaty reklamowe) oraz opracuje
media plan uwzgledniajgcy grupy celowe
kampanii okreslone w SOPZ.

0 pkt Oferta otrzyma 0 pkt,

jesli Wykonawca wyznaczy jedynie cele

szczegbétowe dla danego kanatu oraz opracuje
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media plan uwzgledniajgcy grupy celowe
kampanii okreslone w SOPZ.

Opisanie sposobu, w jaki
bedzie nadzorowana
kampania

5 pkt

Oferta otrzyma 5 pkt,

jesli Wykonawca we wtasciwy sposdb okresli
w jaki sposdb bedzie mierzy¢ realizacje
zatozonych celow (w tym czestotliwosé
dokonywania takich pomiaréw), wskaze
narzedzia i sposéb ich wykorzystania.

0 pkt

Oferta otrzyma 0 pkt,

jesli Wykonawca nie okresli w jaki sposdb

bedzie mierzy¢ realizacje zatozonych celéw.

4) Kryterium KPI (ilos¢ kliknie¢) — waga 50 pkt.

I”

Punkty za kryterium ,KP
PT=TO/Tmax x 50 pkt
gdzie:

III

PT —punkty za kryterium ,KP

zostang obliczone w nastepujacy sposob:

przyznane ocenianej ofercie

Tmax — najwyzsza wartos¢ w danym kryterium sposréd ztozonych ofert

TO —wartos¢ ocenianej oferty w danym kryterium

Zamawiajgcy udzieli zamodwienia Wykonawcy, ktérego oferta odpowiada wszystkim

wymaganiom wynikajagcym z Ogtoszenia

i uzyska najwieksza taczng liczbe punktéw

z uwzglednieniem czterech kryteridw oceny ofert.

8. Opis sposobu przygotowania ofert.
1) Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku ztozenia przez
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, oferty zostang odrzucone.
2) Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna
sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.
3) Osoba/osoby podpisujgce oferte muszg byé upowaznione do zaciggania zobowigzan
w wysokosci odpowiadajacej cenie oferty zgodnie z wpisem do wiasciwego rejestru.

9. Klauzula informacyjna

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
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oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), (dalej: ,,RODQO”)
Zamawiajgcy informuje, ze:
1) Administratorem danych osobowych Wykonawcy jest Polska Organizacja Turystyczna

2)

3)

4)

5)
6)
7)

8)

9)

10.

1)
2)
3)

(dalej: ,,POT”).

We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych

Wykonawcy przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony

danych:

e mailowo: dpo@pot.gov.pl lub
e listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

Dane osobowe Wykonawcy bedg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO

w celu zwigzanym z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zamdwienia pn.

Przeprowadzenie kampanii wizerunkowej na rynku wegierskim, numer sprawy

12/4/2019/ZK prowadzonym w trybie otwartego konkursu ofert.

Odbiorcami danych osobowych Wykonawcy bedg osoby odpowiadajgce za

przeprowadzenie postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego oraz podmioty,

ktdrym udostepniona zostanie dokumentacja postepowania na podstawie ustawy

z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej (Dz. U. 2016 poz. 1764

z péin. zm.).

Dane osobowe Wykonawcy bedg przechowywane przez okres 5 lat od dnia

zakonczenia konkursu;

Obowigzek podania danych osobowych bezposrednio dotyczgcych Wykonawce jest

wymogiem zwigzanym z udziatem w otwartym konkursie ofert;

W odniesieniu do danych osobowych Wykonawcy decyzje nie bedg podejmowane

w sposob zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

Wykonawca posiada:

a. na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych dotyczgcych
Wykonawcy*;

b. na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania wtasnych danych
osobowych**;

Cc. na podstawie art. 18 RODO prawo Zzgdania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkdéw, o ktérych mowa
w art. 18 ust. 2 RODO ***;

d. prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uzna, ze przetwarzanie danych osobowych dotyczacych Wykonawcy narusza
przepisy RODO.

Nie przystuguje Wykonawcy:

a. W zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;
prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

Cc. na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art.
6 ust. 1 lit. c RODO.

Zataczniki do Ogtoszenia:

Szczegdtowy Opis przedmiotu zamowienia.

Formularz oferty.

Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu.
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4) Wykaz ustug.
5) Wzor umowy.

Zatacznik nr 1

SZCZEGOtOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przeprowadzenie kampanii wizerunkowej na rynku wegierskim
Informacje podstawowe

Planowany termin realizacji: Il kwartat 2019 r.

Zadanie: Przeprowadzenie kampanii wizerunkowej na rynku wegierskim za posrednictwem
Internetu.

Budzet kampanii: 100 000 zt
Cele marketingowe:

Celem kampanii jest wzmocnienie wizerunku Polski w swiadomosci wegierskiego turysty jako
kraju nowoczesnego o bogatej ofercie turystycznej, co potencjalnie ma przetozy¢ sie na
zwiekszenie ilosci odwiedzin naszego kraju. Kampania ma promowac Polske w kontekscie
gtéwnych obszaréw produktowych tj. city break, turystyka kulturowa, turystyka aktywna,
turystyka kulinarna. Ma réwniez podkresli¢ wyjgtkowo$¢ Polski na tle innych krajéw
sgsiadujgcych z Wegrami poprzez pokazanie wyjatkowych i jednoczesnie mniej znanych
miejsc w Polsce.

Grupa celowa:
e Mieszkancy Wegier w wieku 18 — 35 lat interesujgcy sie podrézami
e Mieszkancy Wegier w wieku 36 - 65 lat interesujgcy sie podrézami

Uzasadnienie podziatu grup celowych: starsi mieszkaricy Wegier posiadajg na temat Polski
wiecej wiedzy, natomiast ws$rdd mtodszych mieszkarnicow Polska nie budzi bardziej
konkretnych skojarzed. Oprécz tego obie grupy réinig sie czesto oczekiwaniami wobec
podrézy, sposobem spedzania czasu, dlatego tez komunikat do obydwu tych grup powinien
zostad zréznicowany.

Promowane obszary wsrdd grup celowych:

e mieszkancy Wegier w wieku 18 — 35 lat: city break, wydarzenia kulturalne, nocne
zycie, zamki/patace, turystyka aktywna, nowoczesna architektura, sztuka, kulinaria

e mieszkancy Wegier w wieku 36 - 65 lat: city break, zamki/patace, przyroda, turystyka
aktywna i rekreacja, wydarzenia kulturalne, zakupy, kulinaria
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Opis zadania

Do zadan Wykonawcy bedzie nalezafo:

e zaproponowanie wstepnego hasta gtéwnego kampanii oraz opracowanie tekstow
reklamowych (copy)

e zaplanowanie wstepnej emisji kampanii wraz z zaproponowaniem wstepnego
podziatu budzetu na poszczegdlne grupy celowe oraz kanaty komunikacji (mediaplan)

e rezerwacja powierzchni reklamowej

e nadzorowanie przebiegu oraz optymalizacja kampanii

sporzgdzenie raportu podsumowujgcego catg kampanie.

Wytyczne dotyczace haset

Wykonawca zaproponuje wstepne hasto gtéwne (parasolowe) kampanii, ewentualne hasta
dodatkowe oraz copy. Hasta stworzone w kampanii majg by¢ nieskomplikowane, czytelne,
chwytliwe i jednoznacznie wskazujgce Polske jako interesujgcg destynacje. Rekomenduje sie,
aby hasta promocyjne nawigzywaty do bliskosci potozenia Polski i Wegier oraz zwracaty
uwage na nieznany obraz Polski.

Wykonawca, w sytuacji, gdy bedzie rekomendowat wykorzystanie wyszukiwarek
zaproponuje wstepng liste stéw kluczowych oraz rekomendacje profili demograficznych i
behawioralnych.

Wykonawca, w sytuacji, gdy bedzie rekomendowat wykorzystanie mediéw
spotecznosciowych zaproponuje wstepng rekomendacje profili demograficznych i
behawioralnych.

Wykonawca jest odpowiedzialny za poprawnos¢ jezykowg tekstow wykorzystywanych w
kampanii (weryfikacja jezykowa przez native speakera).

Produkcja linii kreatywnej bedzie lezata po stronie POT.

Wytyczne dotyczace kampanii w Internecie

Wykonawca zaproponuje media, ktdre majg zostaé uzyte w kampanii oraz uzasadni ich
wybor.

Po kliknieciu w reklame uzytkownik ma zostaé przeniesiony na strone gtéwng serwisu
www.lengyelorszag.travel/hu.

Wytyczne dotyczace przygotowania oferty
Wykonawca przygotuje oferte w postaci dokumentu .ppt, .pdf.
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Raport podsumowujacy

Po zakonczeniu kampanii Wykonawca przedstawi raport podsumowujacy w postaci
dokumentu .ppt, ktérego kazda czes¢ bedzie nawigzywata do medidw poprzez ktdre byta
realizowana kampania.

Raport powinien zawiera¢ nastepujgce informacje:

Printscreeny z pierwszego dnia emisji reklamy

Statystyki emisji reklam wraz z liczbg kliknie¢/odston w reklame w formie
tabeli Excel, zgodnie ze strukturg z media planu pokazujgcego realizacje
kampanii

Profile demograficzne — kazdy kanat komunikacji oddzielnie
Profile behawioralne — kazdy kanat komunikacji oddzielnie

Efektywnos¢ formatéw reklamowych: kluczowe parametry mediowe: CPC,
CPM, CTR — kazdy kanat komunikacji oddzielnie

Efektywnos¢ poszczegdlnych kreacji: kluczowe parametry mediowe: CPC,
CPM, CTR — kazdy kanat komunikacji oddzielnie

Ekran, na ktdrym wyswietlane byty reklamy (mobile, desktop, laptop, PC)
Godziny, w ktérych byty realizowane wyswietlenia, klikniecia + CTR

Jezeli kampania bedzie realizowana poprzez wyszukiwarki internetowe:
podanie konkurencji na stowach kluczowych

Kryteria oceny oferty

15% cena, 10% ocena wstepnego hasta promocyjnego oraz copy, 25% wstepny mediaplan
kampanii, 50% KPI

Ocena wstepnego hasta promocyjnego oraz copy

e Hasto promocyjne jest nieskomplikowane, czytelne, chwytliwe i jednoznacznie
wskazuje Polske jako atrakcyjny kierunek podrézy

e Hasto nawigzuje do bliskosci kulturowej oraz potozenia Wegier i Polski

e Copy podkresla atrybuty Polski w sposéb zrozumiaty, zacheca do przejscia na strone i
odwiedzenia Polski.

Ocena wstepnego mediaplanu:

e Zaproponowane kanaty mediowe wraz z uzasadnieniem

e Zaproponowane zasiegi i budzety (oddzielnie dla kazdej z grup celowych oraz kazdego
kanatu mediowego) wraz z uzasadnieniem
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e Dostosowanie mediaplanu do wybranych grup celowych
e Harmonogram i taktyka dziatan w Internecie
e Opisanie sposobu, w jaki bedzie nadzorowana kampania

KPI: ilos¢ klikniec
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Zatacznik nr 2

Zamawiajacy: Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa

OFERTA

Nazwa i adres podmiotu sktadajgcego oferte:

Osoba wyznaczona do kontaktdw z Zamawiajgeym: .......cceeccciuiiieeeieiiiieee e e e
Nr telefonu: ..oceeeeiiiiieeee €-MAIl e
Odpowiadajgc na Ogtoszenie dotyczgce konkursu ofert na przeprowadzenie kampanii

wizerunkowej na rynku wegierskim zgodnie z wymogami zawartymi w Ogtoszeniu, oferuje

wykonanie przedmiotu zamoéwienia:

1. Cena ofertOWa NELLO ..coovii i s zt
[ 01V Y= UPPTPPRP )
Stawka podatku VAT......%, wartos¢ podatku VAT .......ccocviieiriei e e zt
Cena OfErtOWa DIULLO «.o.eeiiiiieeee e et zt
[0 (o 1YY o 11T )

2. KPI (deklarowana iloSCE KIIKNIEE) ..uvuvveiieeiieeii et
[0 (o 1YY o 1= T TR )

3. Oswiadczamy, ze zapoznaliSmy sie z warunkami podanymi przez Zamawiajgcego
w Ogtoszeniu i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen, uzyskaliSmy wszelkie niezbedne
informacje do przygotowania oferty i wykonania zamdwienia, a takze akceptujemy wzér
umowy oraz termin realizacji przedmiotu zamoéwienia podany przez Zamawiajgcego.

4. W przypadku udzielenia nam zamédwienia zobowigzujemy sie do zawarcia umowy
W miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajgcego.

5. Do niniejszej oferty zatgczamy nastepujgce dokumenty:

e oswiadczenie w zakresie spetniania warunkow udziatu w postepowaniu,
e wstepne hasto promocyjne oraz copy
e wstepny mediaplan
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e wykaz ustug

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 3

Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 - 613 Warszawa
OSWIADCZENIE WYKONAWCY

Dziatajgc w imieniu i na rzecz Wykonawcy (dane Wykonawcy):

Nazwa:

Adres siedziby:

oswiadczam(y), ze:

1. posiadam(y) uprawnienia do wykonywania dziatalnosci objetej przedmiotem
zamowienia, jezeli ustawy naktadajg obowigzek posiadania takich uprawnien,

2. posiadam(y) niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuje(emy) potencjatem
technicznym do wykonania zaméwienia,

3. znajduje (emy) sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajgcej prawidtowe
i terminowe wykonanie zamowienia.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 4

WYKAZ UStUG

Przeprowadzonych w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, nalezycie
zorganizowat co najmniej 3 (stownie: trzy) kampanie reklamowe w Internecie poza
granicami Polski o wartosci nie mniejszej niz 90 000 zt brutto kazda. Jako kampanie
Zamawiajgcy rozumie, na potrzeby oceny spetniania warunkéw udziatu w
postepowaniu, realizacie kompleksowego zespotu dziatan promocyjnych, tj.
zaplanowanie dziatan, zarezerwowanie i zakup przestrzeni reklamowej, realizacje i
monitoring dziatan oraz rozliczenie/zamkniecie dziatan

Przedmiot
Nazwa i adres odbiorcy Daty wykonania zamOW|en'|a Wa'rtosc
Lp. Jaméwienia ustug (dd/mm/rrrr — —nazwai ustugi brutto
dd/mm/rrrr) krotki opis w PLN
ustugi
(o]s I
1.
do..nennn.
(o]s I
2
do....cveeeee.
(o]0 INRINRRIN
3 do..ceennn.

(podpis upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 5

Umowa nr /DSM/ES/2019

zawarta W dniu .....cceeeveeenieeninennns roku w Warszawie, pomiedzy:

Polskg Organizacjg Turystyczng z siedzibg w Warszawie przy ul. Chatubinskiego 8,
00-613 Warszawa, posiadajagcg numer REGON 016213775 zwang dalej ,,Zamawiajgcym”
reprezentowang przez:

Pania Terese Buczak - p.o. Dyrektora Departamentu Strategii i Marketingu
oraz

Paniag Haline Trojanowska — Gtdéwna Ksiegowa

a
.................................... prowadzacg/ym dziatalno$¢ gospodarczg pod firmg z siedzibg
.................. (lub: zarejestrowang w rejetrze przedsiebiorcow prowadzonym przez
........................ ), kod pocztowy ................., pod adresem ul. ..............., posiadajgcg numer
NIP ............. oraz numer REGON .................... zwang dalej ,,Wykonawca” reprezentowang
przez
§1

Umowa zostata zawarta na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29.01.2004 r. Prawo
zamoéwien publicznych (tekst jedn.: Dz. U. z 2018 r., poz. 1986 z pdzn. zm.).

§2
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1. Przedmiotem Umowy jest przeprowadzenie kampanii wizerunkowej na rynku wegierskim.

2. Umowa zawarta jest na czas okreslony, tj. do dnia .......... r., z tym, ze Wykonawca
zobowigzany jest do wykonania Przedmiotu Umowy do dnia ............. r.

3. Umowa wchodzi w zycie z dniem zawarcia.

§3

1. Obowigzki Wykonawcy:
a. zaproponowanie wstepnego hasta gtdwnego kampanii oraz opracowanie tekstéw
reklamowych (copy);

b. zaplanowanie wstepnej emisji kampanii wraz z zaproponowaniem wstepnego
podziatu budzetu na poszczegdlne grupy celowe oraz kanaty komunikacji
(mediaplan);

c. rezerwacja powierzchni reklamowej;
d. nadzorowanie przebiegu oraz optymalizacja kampanii;
e. sporzadzenie raportu podsumowujgcego catg kampanie.

2. Doktadny sposdb realizacji obowigzkéw Wykonawcy zostat opisany w Szczegétowym Opisie
Przedmiotu Zamdwienia, stanowigcym Zatacznik nr 1 do niniejszej Umowy.

3. Po zrealizowaniu Przedmiotu Umowy Wykonawca przedstawi raport koncowy z przebiegu
kampanii, ktéry po jego zatwierdzeniu bez zastrzezen przez Zamawiajgcego bedzie
stanowit protokét odbioru.

4. Wykonawca zobowigzany jest do realizacji niniejszej Umowy zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami prawa oraz z uwzglednieniem profesjonalnego charakteru prowadzonej przez
siebie dziatalnosci gospodarczej.

5. Wykonawca podejmuje sie Swiadczenia ustug na najwyzszym poziomie, zgodnie
z interesem Zamawiajgcego oraz w $cistej wspotpracy z nim.

6. Wykonawca dotozy wszelkich staran do efektywnego i terminowego wykonania
Przedmiotu Umowy.

7. Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe o0séb biorgcych udziat
w realizacji Przedmiotu Umowy z jego ramienia bedg gwarantowaty najwyzszg jakos$¢ jej
wykonania.

§4

1. Zamawiajacy zobowigzuje sie do odebrania nalezycie wykonanego Przedmiotu Umowy
i dokonania zaptaty uméwionego wynagrodzenia.
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Zamawiajgcy zobowigzuje sie wspotpracowac z Wykonawcg celem zapewnienia nalezytej
realizacji Umowy, a w szczegdlnosci do udostepnienia wszelkich znajdujgcych sie w jego
posiadaniu, niezbednych do nalezytego wykonania Umowy dokumentéw, do udzielania
wszelkich niezbednych informacji i wyjasnien, w sposéb i w terminach umozliwiajgcych
prawidfowa realizacje zobowigzan wynikajgcych z Umowy.

§5

Za wykonanie Przedmiotu Umowy Wykonawcy bedzie przystugiwato maksymalne
wynagrodzenie ryczattowe w wysokosci tgcznie brutto ............. ztotych (stownie ztotych:

......................... ).

Ptatnos$¢ zostanie zrealizowana po zaakceptowaniu bez zastrzezen protokotu odbioru
podpisanego przez wyznaczonego przedstawiciela Zamawiajgcego. Zatwierdzony
protokot odbioru stanowit bedzie podstawe do wystawienia przez Wykonawce faktury na
kwote wskazang w ust. 1 powyzej.

Podstawag do zaptaty bedzie wystawiona przez Wykonawce i zaakceptowana przez
Zamawiajgcego faktura.

Wynagrodzenie bedzie ptatne w formie przelewu, w terminie 14 dni od daty otrzymania
prawidtowo wystawione] faktury. Za date pfatnosci uwazany bedzie dzien ztozenia przez
Zamawiajgcego polecenia przelewu.

§6

Za opbznienie wykonania Przedmiotu Umowy, wobec terminu okreslonego w § 2 ust. 2,
Wykonawca zapfaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 5% catosci
wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 Umowy, za kazdy dzien opdznienia.

Za niewykonanie Przedmiotu Umowy Wykonawca zobowigzany bedzie do zaptacenia kary
umownej w wysokosci 50% catosci wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 5 ust. 1.

Zaptata powyzej wskazanych kar umownych nie wytgcza mozliwosci dochodzenia przez
Zamawiajgcego odszkodowania na zasadach ogdlnych, w przypadku gdy wartos$¢ szkody
przekracza wysoko$¢ zastrzezonej kary umownej.

Wykonawca wyraza zgode na potracenie kar umownych z naleznego mu wynagrodzenia.
Kary umowne moga sie sumowac.

Zaptata kary lub kar umownych, jak réwniez ich potrgcenie przez Zamawiajgcego,
nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku prawidtowego wykonania Przedmiotu Umowy.

§7
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W ramach realizacji Umowy i w ramach wynagrodzenia wskazanego w § 5 ust. 1,
Wykonawca przenosi ha Zamawiajgcego, z chwilg wydania Zamawiajgcemu Przedmiotu
Umowy, catos¢ majgtkowych praw autorskich do materiatéw stanowigcych utwory
w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(Dz. U. z 2018 r., poz. 1191 z pdin. zm.) powstatych w ramach zrealizowanego
Przedmiotu Umowy (zwanych dalej w niniejszym paragrafie takze ”"Utworami”), na
wszelkich polach eksploatacji wymienionych w art. 50 powyziszej ustawy,
a w szczegodlnosci:

a) utrwalania oraz zwielokrotniania Utworéw dowolng technikg (réwniez
magnetyczng i cyfrowg), niezaleznie od standardu systemu i formatu, w tym takze
utrwalania i zwielokrotniania  technikg ~ multimedialng  (w  dzietach
multimedialnych) i poligraficzng (w tym drukarska, reprograficzng),

b) wprowadzania Utworéw do pamieci komputera, wprowadzania do sieci
komputerowych i udostepniania w postaci cyfrowe;j,

c) wprowadzania egzemplarzy Utworéw do obrotu (w tym zbywania), uzyczania,
wynajmowania i wydzierzawienia egzemplarzy jak i ich zwielokrotnienia,

d) nadawania Utwordw za pomoca wizji przewodowej albo bezprzewodowe] przez
stacje naziemne, satelity, Internet, za posrednictwem organizacji telewizyjnych,

e) publicznego prezentowania, wykonywania, wystawiania, wysSwietlania,
odtwarzania oraz nadawania i reemitowania Utwordw, a takze wykorzystania ich
w materiatach poligraficznych - w taki sposodb, aby kazdy modgt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

f) wykorzystania Utworéw na terenie uzytkowanych przez siebie obiektéw
W nieograniczonym zakresie,

g) wykorzystania Utworéw— na polach eksploatacji podanych w punktach od lit. a)
do lit. f) — dla celow informacyjnych, reklamy, promocji, oznaczenia i identyfikacji
Zamawiajgcego, jego produktédw, marek i znakéw handlowych, a takze
przedmiotu jego dziatalnosci, w dowolny sposéb, miejscu i formacie, w tym na
tamach prasy lokalnej i ogélnopolskiej oraz we wtasnych materiatach.

Zamawiajgcy ma prawo modyfikowania, adaptowania i tgczenia Utwordéw, o ktérych
mowa powyzej z innymi projektami lub wykorzystywania na kazdym ze wskazanych pdél
eksploatacji osobno, w tym prawo do wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie
autorskich praw zaleznych do Utwordéw, o ktérych mowa w art. 2 iart. 46 ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym miedzy innymi prawo tworzenia
utwordéw zaleznych i dokonywania w nich zmian. Strony jednoczesnie potwierdzajg, ze
prawa autorskie do wszelkich przerébek, modyfikacji i adaptacji Utworéw oraz do
utworéw zaleznych stworzonych przez Zamawiajgcego (w tym prawo do korzystania
i dysponowania nimi) bedg stanowity wytaczng wiasnos$é¢ Zamawiajacego, zgodnie z
zakresem wskazanym w ust. 1 powyze;j.
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Powyzsze regulacje dotyczg zarowno oryginatdw opracowanych dokumentéw, jak
i egzemplarzy zwielokrotnien.

Przeniesienie praw autorskich do Utwordéw nastepuje na czas nieokreSlony oraz jest
nieograniczone co do miejsca.

Przeniesienie autorskich praw majatkowych do Utwordw nastepuje na polach
eksploatacji, o ktérych mowa w ust. 1 powyzej wraz z prawem do dalszego przenoszenia
tych praw na inne osoby oraz z prawem wykonywania autorskich praw zaleznych.

Z chwilg przeniesienia na Zamawiajgcego autorskich praw majgtkowych, przechodzi na
Zamawiajgcego wtasnos$é nosnikdw, na ktérych utrwalono Utwory.

Wykonawca oswiadcza, iz wytworzone Utwory nie bedg obcigzone jakimikolwiek
prawami oséb trzecich.

Wykonawca os$wiadcza, ze jego prawa do Utwordw, do ktdrych autorskie prawa
majgtkowe zostaty nabyte, nie s3 i nie bedg ograniczone w zakresie majagcym wptyw na
prawidtowe wykonanie niniejszej Umowy. Ponadto Wykonawca zapewnia, iz do dnia
zawarcia niniejszej Umowy nie zaciggnat jakichkolwiek zobowigzan, ktére ograniczytyby lub
wyfgczaty prawo Wykonawcy do przeniesienia przystugujgcych mu praw do Utworéw na
Zamawiajgcego.

Wykonawca oswiadcza, ze Utwory nie naruszajg praw autorskich oséb trzecich, uprawnien
jakichkolwiek osdb zwigzanych z rozpowszechnianiem ich wizerunku, przepiséw ustawy
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, s3 wolne od niedozwolonych zapozyczen oraz nie
majg miejsca zadne inne okolicznosdci, ktére moglyby narazi¢c Zamawiajacego na
odpowiedzialnos¢ wobec oséb trzecich z tytutu eksploatacji Utwordw.

Wykonawca zabezpiecza Zamawiajgcego i zwalnia z odpowiedzialnosci w odniesieniu do
roszczed 0s6b trzecich zawigzanych z naruszeniem praw autorskich, zaréwno
majatkowych, jak i osobistych, roszczen oséb trzecich zgtoszonych w zwigzku z
rozpowszechnianiem ich wizerunkéw, wszelkich innych roszczen zwigzanych z
przedmiotem niniejszej Umowy, a takze w odniesieniu do roszczen lub odpowiedzialnosci
Zamawiajgcego zwigzanej z nieprawdziwoscia ktéregokolwiek z oswiadczen lub zapewnien
ztozonych przez Wykonawce.

W razie wystgpienia przez osobe trzecig z jakimikolwiek roszczeniami, skierowanymi
do Zamawiajgcego z tytutu naruszenia majgtkowych praw autorskich lub innych opisanych
w ust. 11 praw, Wykonawca dostarczy niezbedne dokumenty, wykazujace jego prawa i
potwierdzajgce brak naruszenia praw oséb trzecich, a w wypadku ich naruszenia
zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich kosztéw zwigzanych z dochodzeniem roszczenh przez
osoby trzecie, w tym zasgdzonych kwot, odszkodowan oraz faktycznie poniesionych przez
Zamawiajgcego i udokumentowanych kosztéw obstugi prawnej, w terminie do 14 dni od
daty doreczenia Wykonawcy wezwania do zaptaty. Ponadto, w razie wystgpienia przez
osobe trzecig z powddztwem przeciwko Zamawiajagcemu, Wykonawca przystgpi do
postepowania po stronie Zamawiajgcego i podejmie na wtasny koszt wszelkie czynnosci
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faktyczne i procesowe, jakie bedg niezbedne do rozstrzygniecia sprawy na korzysé
Zamawiajgcego.

Wykonawca jest odpowiedzialny przed Zamawiajgcym za wszelkie wady prawne
Przedmiotu Umowy, a w szczegdlnosci za roszczenia oséb trzecich wynikajgce
z naruszenia praw wtasnosci intelektualne;.

W przypadku wystgpienia oséb trzecich przeciwko Zamawiajgcemu z roszczeniami z
tytutu praw autorskich lub innych, odpowiedzialnos¢ z tego tytutu ponosi Wykonawca,
ktory zwrdci Zamawiajgcemu wszelkie koszty i kwoty zasgdzone z tego tytutu od
Zamawiajgcego na rzecz 0sob trzecich. Jest takze zobowigzany do zwrotu wszystkich
celowych i udokumentowanych kosztéw pomocy prawnej, jakie Zamawiajacy ponidst w
zwigzku z koniecznoscia obrony swych praw. Ponadto Wykonawca oswiadcza, ze w
przypadku wytoczenia powddztwa przeciwko Zamawiajgcemu przez osobe trzecig w
zwigzku z naruszeniem praw autorskich do Przedmiotu Umowy lub jego czesci,
Wykonawca wstgpi w miejsce Zamawiajgcego do procesu lub przystgpi do procesu jako
interwenient uboczny.

§8

Spetniajgc obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego

przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o
ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), zwanego dalej ,,RODO”, Zamawiajacy
informuje, ze:

1) dane osobowe oséb wskazanych do kontaktu przy realizacji Umowy (np. kontaktéw
biezacych), oraz dedykowanych do realizacji Umowy sg przetwarzane przez Polskg
Organizacje Turystyczng z siedzibg w Warszawie, przy ul. Chatubiniskiego 8 (00-613),
ktdra petni funkcje administratora danych,

2) w Polskiej Organizacji Turystycznej zostat powotany inspektor ochrony danych,
z ktérym kontaktowac sie mozna pod adresem: dpo@pot.gov.pl,

3) dane osobowe o0séb, o ktérych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art. 6
ust. 1 lit. b) i c) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem niniejszej Umowy,

4) dane osobowe nie bedg udostepniane innym podmiotom niz wynika to z przepisow
prawa,

5) dane osobowe nie bedag przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji
miedzynarodowe;j,

6) dane osobowe nie bedy przetwarzane w sposéb zautomatyzowany i nie bedg
profilowane,
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7) dane osobowe, o ktorych mowa w pkt 1, bedg przechowywane przez okres
obowigzywania Umowy oraz przez 5 lat po zakoriczeniu obowigzywania Umowy,
zgodnie z kategorig archiwizacyjng,

8) obowigzek podania danych wynika z przepisow prawa w zakresie przetwarzania
w celach, o ktérych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego
i jest niezbedne w celu realizacji Umowy,

9) osoby, o ktérych mowa w pkt 1) majg prawo do:
a. dostepu do danych osobowych ich dotyczacych, na podstawie art. 15 RODO,
b. sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

c. zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych,
na podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkdw, o ktérych mowa w
art. 18 ust. 2 RODO,

10) osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a. prawo do usuniecia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub
e) RODO,

b. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,

C. prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktérym mowa w
art. 21 RODO, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pana/i danych osobowych
jest art. 6 ust. 1 lit c) RODO.

11) Osobom, o ktérych mowa w pkt 1) przystuguje prawo wniesienia skargi do organu
nadzorczego w sposéb i w trybie okreslonym w przepisach RODO oraz prawa
polskiego, w szczegdlnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy uzna Pan/i,
ze przetwarzanie danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza przepisy RODO.
Adres organu nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2,
00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301, kancelaria@uodo.gov.pl.

§9

Zamawiajgcy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczgce postanowien Umowy oraz
zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane ,,Informacjami Poufnymi”) winny
by¢ traktowane przez Wykonawce jako poufne i nie udostepniane osobom trzecim bez
uprzedniej zgody Zamawiajgcego wyrazonej w formie pisemnej, z zastrzezeniem
postanowien ust. 2, oraz ze mogg by¢ wykorzystywane w catos$ci bgdz w czesci jedynie
dla celdow zwigzanych z wykonywaniem Umowy.
Zamawiajgcy wskazuje, ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich w
tajemnicy nie obejmuje:

a. informacji, ktére sg powszechnie znane Ilub ktéore w uzasadniony

okolicznosciami sposdb mogg by¢ uwazane za powszechnie znane;
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b. informacji, ktore znane byly Wykonawcy przed ich ujawnieniem przez
Zamawiajgcego;
informacji, uzyskanych od osdéb trzecich, ktére miaty prawo ich ujawnienia;

d. przypadkdéw, w ktérych Wykonawca zobowigzany jest do ich ujawnienia na
podstawie bezwzglednie obowigzujgcych przepiséw prawa.

3. Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody drugiej Strony swoim
pracownikom, cztonkom organdéw i doradcom, w zakresie w jakim jest to konieczne dla
wykonania Umowy.

4. Ujawniajac Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3, Wykonawca powinien
zobowigzaé te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na warunkach okreslonych w
Umowie.

§10

1. Woeczesniejsze rozwigzanie Umowy przez Zamawiajgcego moze nastgpi¢ w formie
pisemnej, z zachowaniem 1-miesiecznego okresu wypowiedzenia. W przypadku
rozwigzania Umowy, wynagrodzenie przystuguje tylko za wykonang cze$¢ Umowy.

2. Poza przypadkami okreslonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajgcemu
przystugiwac bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:

1) zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujgcej, ze wykonanie Umowy nie
lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili
zawarcia niniejszej Umowy;

2) gdy Przedmiot Umowy nie bedzie spetniat wymagan przedmiotowych
i funkcjonalnych okreslonych niniejszg Umowa, a w szczegdlnosci w Zatgczniku
nr 1 do Umowy;

3) gdy jakos¢ $wiadczonych ustug bedzie nizsza niz okreslona w Umowie;

4) nastgpi niedotrzymanie warunkéw wskazanych z Zatgczniku nr 1 do niniejsze;j
Umowy;

5) gdy Wykonawca nie bedzie realizowat Umowy przez okres dtuzszy niz 5 dni
kalendarzowych,

6) gdy Wykonawca naruszy swoje zobowigzania, o ktérych mowa w § 11 Umowy.

3. Oswiadczenie w przedmiocie odstgpienia od Umowy zostanie ztozone Wykonawcy na
pismie. Zamawiajgacy moze skorzystaé z przystugujagcego mu prawa odstgpienia w
terminie 30 dni od dnia powziecia wiadomosci o zaistnieniu okolicznosci
uprawniajgcej do odstgpienia od Umowy.

§11

Wykonaweca nie moze przenie$é catosci lub czesci praw, ani tez catosci lub cze$ci obowigzkdw
wynikajgcych z niniejszej Umowy bez uprzedniej pisemnej zgody Zamawiajgcego.
Wykonawca nie moze takze przenies¢ wykonywania catosci lub czesci niniejszej Umowy na
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osobe trzecia. Jezeli Wykonawca zamierza postugiwac sie osobami trzecimi przy
wykonywaniu niniejszej Umowy, musi uzyskac¢ na to pisemng zgode Zamawiajgcego pod
rygorem uznania takiego dziatania Wykonawcy za razgce naruszenie postanowien niniejszej
Umowy.

§12

Wszelkie sprawy sporne Strony poddajg pod rozstrzygniecie sgdowi miejscowo wtasciwemu

dla Zamawiajgcego.

§13

W sprawach nieregulowanych niniejszg Umowg majg zastosowanie przepisy ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych oraz przepisy Kodeksu cywilnego.

§14

Zmiana postanowien niniejszej Umowy wymaga zachowania formy pisemnej, pod rygorem
niewaznosci.

§15

Osobami upowaznionymi do koordynacji realizacji postanowien niniejszej Umowy sq:

a) ze strony Zamawiajgcego: Emilia Scieranka: tel.: +48 22 536 70 74,
e-mail: emilia.scieranka@pot.gov.pl

b) ze strony Wykonawcy: ......ceeuee. ytels e , e-mail: .................

§16

1. Umowa wchodzi w zycie z chwilg jej zawarcia.

2. Umowe sporzadzono w dwédch jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym dla kazdej ze
Stron.

3. Zafaczniki do niniejszej Umowy stanowig jej integralng czesc.

Zamawiajacy Wykonawca
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