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1. 4ÒÅÎÄÙ ÓÐÏčÅÃÚÎÏ-gospodarcze  

 

1.1 USA 

 2017 2018 2019 

PKB w USD 19 754 100 mln 20 494 100 mln 21 427 100 mln 

PKB per capita w USD 59 895 62 996 65 111 

Poziom bezrobocia (w %) 4,1% 3,9% 3,7% 

Inflacja ɀ CPI 2,11% 1,91% 2,3% 

Kurs PLN/ USD 3,777 3,7597 3,8395 

»ÒĕÄčÁȡ www.statista.com, U.S. Bureau of Labor Statistics, NBP 
 

7 ςπρω ÒȢ ÇÏÓÐÏÄÁÒËÁ 53! ÎÏÔÏ×ÁčÁ ÐÏ×ÏÌÎÙȟ ÁÌÅ ÓÔÁÂÉÌÎÙ ÒÏÚ×ĕÊȟ ÚÁÒĕ×ÎÏ ÐÏÄ ËäÔÅÍ 

wzrostu PKB, jak i spadku stopy bezrobocia ÄÏ ÎÁÊÎÉŀÓÚÅÇÏ ÐÏÚÉÏÍÕ ÏÄ υπ ÌÁÔȢ 3ÙÔÕÁÃÊÁ 

ekonomiczna ÓÙÓÔÅÍÁÔÙÃÚÎÉÅ ÓÉö ÐÏÐÒÁ×ÉÁ ÐÏ ÒÅÃÅÓÊÉ ÚÁÐÏÃÚäÔËÏ×ÁÎÅÊ × ςππψ ÒȢ i w 2019 

r. ÏÓÉäÇÎöčÁ ÐÏÚÉÏÍ najlepszy ÏÄ ×ÉÅÌÕ ÌÁÔȟ ÊÅÄÎÁË ÎÉÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÅ ÇÒÕÐÙ ÓÐÏčÅÃÚÎÅ 

ÓËÏÒÚÙÓÔÁčÙ ÎÁ ÎÉÅÊ ÊÅÄÎÁËÏ×Ï ɀ ÐÏÄ×ÙŀËÉ ×ÙÎÁÇÒÏÄÚÅď ÚÁÎÏÔÏ×ÁčÙ ÔÙÌËÏ ×ÙÂÒÁÎÅ 

ÚÁ×ÏÄÙ É ÂÒÁÎŀÅ.  Bureau of Labor Statistics ÚÁÕ×ÁŀÁ ÓÐÁÄÅË ÕÄÚÉÁču ÍčÏÄÙÃÈ ludzi (16-

24 lata) w sile roboczej, pracuje za to coraz ×ÉöÃÅÊ ÏÓĕÂ × ×ÉÅËÕ υυϹȟ × Ú×ÉäÚËÕ Ú ÔÙÍ ÔÁ 

ÇÒÕÐÁ ÂöÄÚÉÅ ÐÒÁ×ÄÏÐÏÄÏÂÎÉÅ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÓËčÏÎÎÁ ÄÏ ×ÙÄÁÔËĕ× ÎÁ ÐÏÄÒĕŀÅ. W 2019 r. w 

skali kraju wÒÏÓčÙ ×ÙÄÁÔËÉ ËÏÎÓÕÍÅÎÃËÉÅ ɉo okÏčÏ 4% × ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÕ ÄÏ ÒÏËÕ ςπρψ), 

gčĕ×ÎÉÅ ÎÁ ÚÁËÕÐÙ ÄÅÔÁÌÉÃÚÎÅ É ÕÓčÕÇÉ, w tym turystyczne.  

7 ÇÌÏÂÁÌÎÅÊ ÐÅÒÓÐÅËÔÙ×ÉÅ × ςπρω ÒȢ ÎÁ ÁÍÅÒÙËÁďÓËä ÇÏÓÐÏÄÁÒËö ÎÅÇÁÔÙ×ÎÉÅ ×ÐčÙ×Áča 

m.in. ×ÏÊÎÁ ÈÁÎÄÌÏ×Á Ú #ÈÉÎÁÍÉȢ "ÉÕÒÏ "ÕÄŀÅÔÏ×Å +ÏÎÇÒÅÓÕ 53! ÓÚÁÃÕÊÅȟ ŀÅ ÎÉÅÐÅ×ÎÏĢç 

Ú ÎÉä Ú×ÉäÚÁÎÁ ÏÒÁÚ ÎÁčÏŀÏÎÅ ÃčÁ ÚÍÎÉÅÊÓÚÙčÙ ÚÁËčÁÄÁÎÙ ×ÚÒÏÓÔ ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚÙ 3ÔÁÎĕ× 

:ÊÅÄÎÏÃÚÏÎÙÃÈ Ï πȟσϷ É ÄÏÃÈÏÄÙ ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔ× ÄÏÍÏ×ÙÃÈ ĢÒÅÄÎÉÏ Ï υψπ 53$ w stosunku 

do 2018 r. )ÎÎÙÍ ÃÚÙÎÎÉËÉÅÍ ÍÏÇäÃÙÍ ÓÐÏ×ÁÌÎÉÁç ÒÏÚ×ĕÊ ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚÙ USA ÂÙčÙ 

niepokoje na linii z Iranem. 7ÅÄčÕÇ raportu Euromonitor ÐÔȢ ȵMegatrends Shaping the 

Future of Travel, 2019ȱ restrykcje w polityce imigracyjnej wprowadzone przez Donalda 

4ÒÕÍÐÁ ÍÏÇä natomiast ÏÂÎÉŀÙç ÌÉÃÚÂö ÐÒÚÙÊÁÚÄĕ× ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÙÃÈ ÄÏ 53! Ï 9% (o 9 

miÌÉÏÎĕ× ÐÒÚÙÊÁÚÄĕ× mniej w latach 2019-2024).  
 

.ÁÓÔÒÏÊÅ ËÏÎÓÕÍÅÎÃËÉÅ Áŀ ÄÏ )6 Ë×ÁÒÔÁčÕ ςπρω ÒȢ ÍÏŀÎÁ ÏÃÅÎÉç ÊÁËÏ optymistyczne, 

ÎÁÌÅŀÙ ÊÅÄÎÁË ÐÁÍÉöÔÁçȟ ŀÅ ÍÉÍÏ ×ÙÓÏËÉÅÊ ÓÉčÙ ÎÁÂÙ×ÃÚÅÊ w obszarze ÚÁËÕÐĕ× É ÕÓčÕÇ 

ÐÒÚÅÃÉöÔÎÙ !ÍÅÒÙËÁÎÉÎ ÐÏÎÏÓÉ ÓÔÏÓÕÎËÏ×Ï ×ÙÓÏËÉÅ ËÏÓÚÔÙ ÂÉÅŀäÃÅÇÏ ÕÔÒÚÙÍÁÎÉÁ 

ɉÃÚÙÎÓÚÅȟ ÐÏÄÁÔËÉ ÏÄ ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉȟ ÕÂÅÚÐÉÅÃÚÅÎÉÅ ÚÄÒÏ×ÏÔÎÅȟ ÐčÁÔÎÁ ÅÄÕËÁÃÊÁ ÄÚÉÅÃÉɊȟ 

ÃÏ ÓÐÒÁ×ÉÁȟ ŀÅ ÚÎÁÃÚÎÁ ÃÚöĢç ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Á ÎÉÅ ÐÏÓÉÁÄÁ ÄÕŀÙÃÈ ÏÓÚÃÚöÄÎÏĢÃÉ É ÊÅÓÔ 

podatna na zachwiania gospodarki. Takim zÁÃÈ×ÉÁÎÉÅÍȟ ËÔĕÒÙ ×ÐčÙÎÉÅ ÎÁ ÐÒÚÙÓÚčÅ 

ÚÁÃÈÏ×ÁÎÉÁ ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÅȟ ÊÅÓÔ ÂÅÚ ×äÔÐÉÅÎÉÁ ÅskÁÌÕÊäÃÁ ÐÏÄ ËÏÎÉÅÃ ςπρω ÒȢ ÅÐÉÄÅÍÉÁ 

wirusa SARS-#/6)$ ςπρωȟ ËÔĕÒa Ú ÊÅÄÎÅÊ ÓÔÒÏÎÙ ÕÄÅÒÚÙčÁ × ÇÏÓÐÏÄÁÒËö ÁÍÅÒÙËÁďÓËäȟ 

http://www.statista.com/
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ÂÁÚÕÊäÃä × ÏÇÒÏÍÎÅÊ ÍÉÅÒÚÅ ÎÁ ÐÒÏÄÕËÔÁÃÈ Ú #ÈÉÎȟ Ú ÄÒÕÇÉÅÊ ÐÏÓÔÁ×ÉčÁ ÐÏÄ ÚÎÁËÉÅÍ 

zapytania ÍÉöÄÚÙÎÁÒÏÄÏ×Å ÐÏÄÒĕŀÅȢ  

 

1.2 Kanada 

 2017 2018 2019 

PKB w USD 1 653 040 mln 1 711 390 mln 1 712 479 mln 

PKB per capita w USD 44 974 46 125 46 212 

Poziom bezrobocia (w %) 5,7% 5,6% 5,79 % 

Inflacja ɀ CPI 1,87% 2% 2,01 % 

Kurs PLN/ USD 3,777 3,7597 3,8395 

»ÒĕÄčÁȡ 7ÉËÉÐÅÄÉÁȢÃÏÍȾ"ÁÎË ¡×ÉÁÔÏ×Ùȟ &ÕÎÄÕÓÚ -ÏÎÅÔÏ×Ùȟ /.:ȟ ÓÔÁÔÉÓÔÁȢÃÏÍȟ 
tradingeconomics.com, NBP 

 

7 ςπρω ÒȢ ÇÏÓÐÏÄÁÒËÁ +ÁÎÁÄÙ ÚÁÎÏÔÏ×ÁčÁ ÎÉÅ×ÉÅÌËÉ ×ÚÒÏÓÔ: 1,6 % w stosunku do 2018 

ÒȢȟ ÐÏÚÉÏÍ ÉÎÆÌÁÃÊÉ É ÂÅÚÒÏÂÏÃÉÁ ÕÔÒÚÙÍÕÊä ÓÉö ÎÁ ÐÏÒĕ×ÎÙ×ÁÌÎÙÍ ÐÏÚÉÏÍÉÅȢ Podobnie jak 

× 53!ȟ ÚÁÎÏÔÏ×ÁÎÏ ×ÚÒÏÓÔ ÁËÔÙ×ÎÏĢÃÉ ÚÁ×ÏÄÏ×ÅÊ × ÇÒÕÐie 55+. 7ÙÓÏËÏĢç 

×ÙÎÁÇÒÏÄÚÅď ÏÄ ÄčÕŀÓÚÅÇÏ ÃÚÁÓÕ ÎÉÅ ÒÏĢÎÉÅȟ ÃÏ ÐÒÚÅčÏŀÙčÏ ÓÉö ÎÁ ÏÇĕÌÎÅ ×ÙÈÁmowanie 

wydatËĕ× gospodarstw domowych w 2019 r., w tym ×ÙÄÁÔËĕ× ÎÁ ÐÏÄÒĕŀÅȢ  

Umiarkowane tempo wzrostu gospodarczego w Kanadzie wynika z ÓÉÌÎÙÃÈ Ú×ÉäÚËĕ× 

gospodarczych z innymi krajami oraz ×ÒÁŀÌÉ×ÏĢÃÉ ÎÁ ÇÌÏÂÁÌÎÅ ÃÚÙÎÎÉËÉȟ ÄÏ ËÔĕÒÙÃÈ × 

2019 r. ÎÁÌÅŀÁčÙ ×ÏÊÎÁ ÈÁÎÄÌÏ×Á ÍÉöÄÚÙ 53! Á #ÈÉÎÁÍÉ ÏÒÁÚ ÎÉÅÐÏËÏÊÅ Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú 

Brexitem. 

+ÁÎÁÄÁ × ÏÃÅÎÉÅ ÅËÓÐÅÒÔĕ× ÓÔÁÎÏ×É ÍÏÄÅÌÏ×Ù ÐÒÚÙËčÁÄ ÕÄÁÎÅÊ ÐÏÌÉÔÙËÉ ÉÍÉÇÒÁÃÙÊÎÅÊ ɀ 

ÐÁďÓÔ×Ï × ÓÐÏÓĕÂ ËÏÎÔÒÏÌÏ×ÁÎÙ ÐÒÚÙÊÍÕÊÅ ÒÅÇÕÌÁÒÎÙ ÄÏÐčÙ× ÉÍÉÇÒÁÎÔĕ× É ÕÍÏŀÌÉ×ÉÁ 

ÉÍ ÓÐÒÁ×Îä ÁÓÙÍÉÌÁÃÊöȢ )ÍÉÇÒÁÎÃÉ ÓÔÁÎÏ×Éä ÉÓÔÏÔÎÙ ÏÄÓÅÔÅË ËÁÎÁÄÙÊÓËÉÅÊ ÓÉčÙ ÒÏÂÏÃÚÅÊȟ 

ÊÅÄÎÁË ÉÃÈ ÚÁÒÏÂËÉ Óä ÚÎÁÃÚÎÉÅ ÎÉŀÓÚÅ ÎÉŀ ÕÒÏÄÚÏÎÙÃÈ +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙËĕ×Ȣ 3ÔÁčÙ ÄÏÐčÙ× 

ÉÍÉÇÒÁÎÔĕ× ÄÙÎÁÍÉÚÕÊÅ ÚÁÒĕ×ÎÏ ÔÕÒÙÓÔÙËö ÐÒÚÙÊÁÚÄÏ×ä ÄÏ +ÁÎÁÄÙ ɉÏÄ×ÉÅÄÚÉÎÙ 

znajomych i rodziny), ÊÁË É ×ÙÊÁÚÄÏ×ä ɉ×ÉÚÙÔÙ × ÒÏÄÚÉÎÎÙÃÈ ËÒÁÊÁÃÈɊȢ 
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2. Wyjazdy turystyczne  Ú ÄÁÎÅÇÏ ËÒÁÊÕȾËÒÁÊĕ× 

 

ςȢρ ,ÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× - USA 

W roku 2019 poza granice Ameryki ×ÙÊÅÃÈÁčÏ σχȟχω ÍÉÌÉÏÎÁ ÍÉÅÓÚËÁďÃĕ× 53! - jest to 

ÍÎÉÅÊ ÎÉŀ × ÒÏËÕ ςπρψȟ ËÉÅÄÙ ×ÙÊÅÃÈÁčÏ τρȟχχ ÍÉÌÉÏÎÁ ÏÓĕÂ ɉÄÁÎÅȡ ×××ȢÓÔÁÔÉÓÔÁȢÃÏÍɊȢ 

,ÉÃÚÂÁ ÔÁ ÄÏÔÙÃÚÙ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÚÁÍÏÒÓËÉÃÈ É ÎÉÅ ÏÂÅÊÍÕÊÅ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ +ÁÎÁÄÙ ɉρσȟςυ 

ÍÉÌÉÏÎÁ ÐÏÄÒĕŀÎÙÃÈ × ςπρω ÒȢɊȟ ÁÎÉ -ÅËÓÙËÕ ɉσςȟσω ÍÉÌÉÏÎÁ ÐÏÄÒĕŀÎÙÃÈɊȢ läÃÚÎÉÅ ÎÁ 

ÍÉöÄÚÙÎÁÒÏÄÏ×Å ×ÁËÁÃÊÅ ÚÄÅÃÙÄÏ×ÁčÏ ÓÉö ψσȟτς ÍÉÌÉÏÎÙ !ÍÅÒÙËÁÎĕ×ȟ Á ×ÉöÃ ÏËÏčÏ 

ςυϷ ÍÉÅÓÚËÁďÃĕ× ËÒÁÊÕȢ 4Ï ÍÎÉÅÊ ÎÉŀ × ςπρψ ÒȢȟ ËÉÅÄÙ ÃÁčËÏ×ÉÔÁ ÌÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÐÏÚÁ 

granice USA ×ÙÎÉÏÓčÁ ÒÅËÏÒÄÏ×Å 93 miliony ÐÏÄÒĕŀÎÙÃÈ ɉ×ÚÒÏÓÔ Ï φϷ × ÓÔÏÓÕÎËÕ ÄÏ 

2017 roku). Na spadek wyÊÁÚÄĕ× × ςπρω ÒȢ ÍÏÇčÙ ×ÐčÙÎäç ÎÁÐÉöÃÉÁ Ú )ÒÁÎÅÍȟ Ú×čÁÓÚÃÚÁ 

ÁÔÍÏÓÆÅÒÁ ÎÉÅÐÏËÏÊÕ ÐÏ ÎÉÅÕÍÙĢÌÎÙÍ ÚÅÓÔÒÚÅÌÅÎÉÕ ÐÒÚÅÚ )ÒÁÎ ÓÁÍÏÌÏÔ ÐÁÓÁŀÅÒÓËÉÅÇÏ, a 

ÔÁËŀÅ wybuch epidemii wirusa SARS-COVID19 w Chinach. NÉÅËÔĕÒÚÙ ÅËÓÐÅÒÃÉ ÐÏÄËÒÅĢÌÁÊä 

ÔÅŀ ÎÅÇÁÔÙ×ÎÙ ×ÐčÙ× ÐÏÌÉÔÙËÉ $ÏÎÁÌÄÁ 4ÒÕÍÐÁ ÎÁ Ä×ÕÓÔÒÏÎÎÙ ÒÕÃÈ ÇÒÁÎÉÃÚÎÙ ÍÉöÄÚÙ 

USA a Meksykiem.  

W corocznej ankiecie Summer Vacation Survey przeprowadzanej przez Bankrate w 2019 

ÒȢ ÁÎËÉÅÔÏ×ÁÎÉ ÐÏÄÁÌÉ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÅ ÐÏ×ÏÄÙ ÒÅÚÙÇÎÁÃÊÉ Ú ×ÁËÁÃÊÉȡ ÂÒÁË ÐÉÅÎÉöÄÚÙ ɉφπϷ 

ankietowanych), ograniczenia z powodu wieku lub zdrowia ɉρυϷɊȟ ÚÏÂÏ×ÉäÚÁÎÉÁ 

ÒÏÄÚÉÎÎÅ ɉρσϷɊȟ ÂÒÁË ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉ ×ÚÉöÃÉÁ ÕÒÌÏÐÕ ɉωϷɊȢ !ŀ ςσϷ ÁÎËÉÅÔÏ×ÁÎÙÃÈ ÚÁ ÐÏ×ĕÄ 

ÐÏÄÁčÏ ÂÒÁË ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÁ wakacjami ɀ × ÔÅÊ ÇÒÕÐÉÅ ÐÒÚÅ×ÁŀÁčÙ ÏÓÏÂÙ × ×ÉÅËÕ ςσ-29 

lat. Ankieta Bankrate podobnie, ÊÁË × ÕÂÉÅÇčÙÃÈ ÌÁÔÁÃÈ, ÄÏ×ÏÄÚÉȟ ŀÅ ÚÎÁÃÚÎÁ ÇÒÕÐÁ 

ÄÏÒÏÓčÙÃÈ !ÍÅÒÙËÁÎĕ× ÎÉÅ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊÅ × ÐÅčÎÉ ÐÒÚÙÓčÕÇÕÊäÃÅÇÏ ÉÍ ÐčÁÔÎÅÇÏ ÕÒÌÏÐÕ ɀ 

× ςπρω ÒȢ ÃÁčÙ ÕÒÌÏÐ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÁčÏ ÔÙÌËÏ σψϷ ÐÒÁÃÕÊäÃÙÃÈ ÄÏÒÏÓčÙÃÈȢ 

 

ςȢς ,ÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× - Kanada 

7ÅÄčÕÇ ËÁÎÁÄÙÊÓËÉÅÇÏ ÕÒÚöÄÕ ÓÔÁÔÙÓÔÙÃÚÎÅÇÏ 3ÔÁÔÉÓÔÉÃÓ #ÁÎÁÄÁ ɉÓÔÁÔÃÁÎȢÇÃȢÃÁɊ ÌÉÃÚÂÁ 

×ÙÊÁÚÄĕ× +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙËĕ× w latach 2018-2019 ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁčÁ ÓÉö ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÏ ɉÄÁÎÅ 

ÏÂÅÊÍÕÊä ÐÏÄÒĕŀÅ ÐÏ +ÁÎÁÄÚÉÅȟ ÄÏ 53! É ÚÁÇÒÁÎÉÃÚÎÅ ÐÏÄÒĕŀÅ ÚÁÍÏÒskie): 

 Q1 2018 Q2 2018 Q3 2018 Q4 2018 Q1 2019 Q2 2019 Q3 2019 

'čĕ×ÎÙ 
ÐÏ×ĕÄ 

wyjazdu  

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ× 

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ×   

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ× 

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ× 

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ×   

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ× 

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ× 

Liczba 
ÃÁčËÏ×ÉÔÁ 

(wyjazdy ze 
wszystkich 
ÐÏ×ÏÄĕ×Ɋ 

65 796 78 017 99 980 72 336 63 518 76 928 101 520 
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 Q1 2018 Q2 2018 Q3 2018 Q4 2018 Q1 2019 Q2 2019 Q3 2019 

'čĕ×ÎÙ 
ÐÏ×ĕÄ 

wyjazdu  

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ× 

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ×   

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ× 

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ× 

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ×   

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ× 

Liczba 
×ÙÊÁÚÄĕ× 

Wakacje, 
wypoczynek, 

rekreacja   
21 308 28 404 46 342 20 576 20 245 25 971 46 551 

Wizyty u 
rodziny i 

znajomych  
26 929 29 480 35 266 31 959 25 338 30 787 36 220 

Prywatne 
konferencje, 
kongresy i 

targi   

1 065 1 716 1 236 1 138 1 115 1 515 1 683 

Zakupy  4 209 5 018 5 038 5 896 4 072 4 525 5 060 

Inne 
powody 
osobiste  

4 798 5 440 5 515 4 540 5 170 5 686 5 827 

3čÕŀÂÏ×Å 
konferencje, 
kongresy i 

targi   

2 211 2 376 1 502 2 148 2 075 2 785 1 713 

Inne 
powody 
ÓčÕŀÂÏ×Å  

5 277 5 585 5 082 6 078 5 503 5 658 4 465 

 

ςȢσ 7ÙÄÁÔËÉ ÎÁ ÐÏÄÒĕŀ  

Analiza Summer Vacation Survey przeprowadzona przez Bankrate ÐÏÄÁÊÅ ĢÒÅÄÎie 

wydatki ÍÉÅÓÚËÁďÃĕ× 53! na ÔÕÒÙÓÔÙËö, ËÔĕÒÙÃÈ ÐÏÚÉÏÍ ÒĕŀÎÉ ÓÉö ÐÏÍÉöÄÚÙ ÓÔÁÎÁÍÉȢ 

0ÒÚÅÃÉöÔÎÙ !ÍÅÒÙËÁÎÉÎ ×ÙÄÁÊÅ ÎÁ ×ÁËÁÃÊÅ ρωχω 53$ rocznie ɉĢÒÅÄÎÉÁ ÄÏÔÙÃÚÙ ×ÙÄÁÔËĕ× 

× ÏÇĕÌÅȟ × ËÒÁÊÕ É ÚÁ ÇÒÁÎÉÃä ɀ ÎÁÌÅŀÙ ÐÁÍÉöÔÁçȟ ŀÅ ×ÉöËÓÚÏĢç !ÍÅÒÙËÁÎĕ× ×ÙÐÏÃÚÙ×Á × 

kraju)Ȣ .ÁÊ×ÉöÃÅÊ ×ÙÄÁÊä ÍÉÅÓÚËÁďÃÙ ÓÔÁÎĕ× ÚÁÃÈÏÄÎÉÃÈȟ ÎÁÊÍÎÉÅÊ ĢÒÏÄËÏ×Ï-

zachodnich.  
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.ÁÊ×ÉöÃÅÊ ×ÙÄÁÊä ÔÚ×Ȣ ÓÔÁÒÓÉ ÍÉÌÌÅÎÉÁÌÓÉ ɉσπ-38 lat) ɀ ĢÒÅÄÎÉÏ ςσφφ 53$ȟ ÎÁÊÍÎÉÅÊ ÍčÏÄÓÉ 

millenialsi: 1297 USD. Z kolei badanie przeprowadzone przez ARP Research na grupie 

Baby Boomers (osoby urodzone w latach 1946-64) ÐÏÄÁÊÅȟ ŀÅ starsi AmeÒÙËÁÎÉÅ ÐÌÁÎÕÊä 

ĢÒÅÄÎÉÏ τ-υ ×ÙÊÁÚÄĕ× ×ÙÐÏÃÚÙÎËÏ×ÙÃÈ rocznie É × ςπρω ÒȢ ÚÁÍÉÅÒÚÁÌÉ ×ÙÄÁç ÎÁ ÎÉÅ w 

sumie ok. 6600 USD.   

7ÅÄčÕÇ ÄÁÎÙÃÈ ÏÐÕÂÌÉËÏ×ÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ ËÁÎÁÄÙÊÓËÉ ÂÒÁÎŀÏ×Ù ÍÁÇÁÚÙÎ É ÐÏÒÔÁÌ 

ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÙ 4ÒÁÖÅÌ 7ÅÅË ĢÒÅÄÎÉÅ ÒÏÃÚÎÅ ×ÙÄÁÔËÉ +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙËÁ ÎÁ ÐÏÄÒĕŀÅ ÔÏ 2573 USD. 

 

2.4 Preferowane kierunki  

7ÅÄčÕÇ ÄÁÎÙÃÈ ÕÄÏÓÔöÐÎÉÏÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ Ôhe United States National Tourism Office 

ÚÁÇÒÁÎÉÃÚÎÅ ËÉÅÒÕÎËÉ ÐÏÄÒĕŀÙ ÃÉÅÓÚä ÓÉö ÎÁÓÔöÐÕÊäÃä ÐÏÐÕÌÁÒÎÏĢÃÉä ×ĢÒĕÄ AmerykaÎĕ×ȡ 

Meksyk (ok. 38,8%), Europa (19,9%), Kanada (15,9%), Karaiby (9%) ɀ dane od stycznia 

ÄÏ ÐÁľÄÚÉÅÒÎÉËÁ ςπρω ÒȢ 7ÅÄčÕÇ ÂÁÄÁÎÉÁ zrealizowanego ÎÁ ÚÁÍĕ×ÉÅÎÉÅ ÐÏÒĕ×ÎÙ×ÁÒËÉ 

ÕÂÅÚÐÉÅÃÚÅď ÐÏÄÒĕŀÎÙÃÈ 3ÑÕÁÒÅÍÏÔÈ ÒÁÎËÉÎÇ 10 ÅÕÒÏÐÅÊÓËÉÃÈ ÐÁďÓÔ× ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ 

×ÙÂÉÅÒÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ !ÍÅÒÙËÁÎĕ× ×ÙÇÌäÄÁč ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÏȡ 

L.P. Nazwa kraju  ¡ÒÅÄÎÉ ËÏÓÚÔ ×ÙÃÉÅÃÚËÉ × ςπρω ÒȢ 

1. 7čÏÃÈÙ 4 640 USD 

2. Francja 3 408 USD 

3. Wielka Brytania 3 124 USD 

4. Hiszpania 3 027 USD 

5. Niemcy 3 719 USD 
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6. Irlandia 3 846 USD 

7. Grecja 4 664 USD 

8. Portugalia 4 082 USD 

9. Holandia 4 194 USD 

10 Szwajcaria 3 445 USD 

 

+ÒÁÊÅ %ÕÒÏÐÙ ¡ÒÏÄËÏ×Ï-7ÓÃÈÏÄÎÉÅÊ ɉ#ÚÅÃÈÙȟ 7öÇÒÙȟ 3čÏ×ÁÃÊÁȟ 0ÏÌÓËÁɊ ÎÉÅ ÚÎÁÊÄÕÊä ÓÉö 

ÎÁ ÔÅÊ ÌÉĢÃÉÅȢ : ÔÅÇÏ ÏÂÓÚÁÒÕ × !ÍÅÒÙÃÅ 0ĕčÎÏÃÎÅÊ ÎÁÊÍÏÃÎÉÅÊÓÚä ÐÏÚÙÃÊö ÍÁÊä 0ÒÁÇÁ É 

"ÕÄÁÐÅÓÚÔ ÊÁËÏ ÏÄÒöÂÎÅ ÐÒÏÄÕËÔÙ ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÅȟ ÎÁÓÔöÐÎÙ × ËÏÌÅÊÎÏĢÃÉ ÊÅÓÔ +ÒÁËĕ×Ȣ  

 

2.5 -ÏÔÙ×ÁÃÊÅ ÄÏ ÐÏÄÒĕŀÙ  

 

'čĕ×ÎÙÍ ÐÏ×ÏÄÅÍ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÁ !ÍÅÒÙËÁÎĕ× É +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙËĕ× ÐÏÄÒĕŀÁÍÉ ÄÏ 

%ÕÒÏÐÙ ÊÅÓÔ ÊÅÊ ÏÄÍÉÅÎÎÏĢç ɀ ×ÉÅÌÏ×ÉÅËÏ×Á ÈÉÓÔÏÒÉÁ É ÔÒÁÄÙÃÊÅȟ ×ÉÅÌÏĢç ËÒÁÊĕ× Ï 

ÏÄÒöÂÎÙÃÈ ÊöÚÙËÁÃÈ É ËÕÌÔÕÒÁÃÈȟ ÉÍÐÏÎÕÊäÃÅ ÄÚÉÅÄÚÉÃÔ×Ïȟ ÒĕŀÎÏÒÏÄÎÏĢç ÚÁÂÙÔËĕ× É 

architektury. W ostatnicÈ ÌÁÔÁÃÈ ÅËÓÐÅÒÃÉ ÂÁÄÁÊäÃÙ ÔÒÅÎÄÙ × ÔÕÒÙÓÔÙÃÅ ÊÅÄÎÏÇčÏĢÎÉÅ 

ÐÏÄËÒÅĢÌÁÊä ÒÏÌö ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅď × ÐÏÄÒĕŀÙ ɀ !ÍÅÒÙËÁÎÉÅ Òĕ×ÎÉÅŀ ÐÏÄÄÁÊä ÓÉö ÔÅÊ ÔÅÎÄÅÎÃÊÉ 

ÄÏËÏÎÕÊäÃ Ó×ÏÉÃÈ ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÙÃÈ ×ÙÂÏÒĕ×. .ÉÅ ÌÉÃÚÙ ÓÉö ÊÕŀ ÔÙÌËÏ ÏÄÈÁÃÚÁÎÉÅ ÍÉÅÊÓÃ z 

ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÅÊ ÍÁÐÙ Ģ×ÉÁÔÁ, ale przede wszystkim ÐÒÚÅŀÙÃÉÁ ɀ degustacja lokalnej kuchni, 

ÚÁÐÏÚÎÁÎÉÅ Ú ËÕÌÔÕÒä É ÔÒÁÄÙÃÊÁÍÉȟ ÕÃÚÅÓÔÎÉÃÚÅÎÉÅ × ÌÏËÁÌÎÙÃÈ ×ÙÄÁÒÚÅÎÉÁÃÈȟ ÓÐöÄÚÁÎÉÅ 

czasu z miejscowymi. WÅÄčÕÇ raportu European Travel Commission pt. ȵStudy on 

Tourism Passion Communities, 2019ȱ !ÍÅÒÙËÁÎÉÅ ÚÁÌÉÃÚÁÊä ÓÉö ÄÏ trzech Çčĕ×ÎÙÃÈ ÇÒÕÐ 

ÔÕÒÙÓÔĕ×ȡ ÍÉčÏĢÎÉÃÙ ÇÁÓÔÒÏÎÏÍÉÉȟ ÅÎÔÕÚÊÁĢÃÉ ÍÉÁÓÔ É ÄÏÇčöÂÎÉ ÏÄËÒÙ×ÃÙ ɉ× ÔÙÍ ÐÏÊöÃÉÕ 

ÍÉÅÓÚÃÚä ÓÉö ÆÁÎÉ ÓÔÙÌÕ slow i ÓÚÅÒÏËÏ ÐÏÊöÔÅÊ ÌÏËÁÌÎÏĢÃÉɊȢ 3ÔÏÓÕÎËÏ×Ï ÍÁčÏ ÉÎÔÅÒÅÓÕÊÅ ÉÃÈ 

natomiast poÓÚÕËÉ×ÁÎÉÅ ËÏÒÚÅÎÉ É ÔÏŀÓÁÍÏĢÃÉ ËÕÌÔÕÒÏ×ÅÊȢ Z ankiety Airbnb (2019) 

×ÙÎÉËÁ ÎÁÔÏÍÉÁÓÔȟ ŀÅ ÐÏÎÁÄ ÐÏčÏ×Á !ÍÅÒÙËÁÎĕ× ÐÒÚÙÎÁÊÍÎÉÅÊ ÒÁÚ ÏÄ×ÉÅÄÚÉčÁ ËÒÁÊ 

Ó×ÏÉÃÈ ÐÒÚÏÄËĕ×Ȣ  

DÒÕÇÉÍ ÉÓÔÏÔÎÙÍ ÔÒÅÎÄÅÍ ÏÂÏË ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅď ÊÅÓÔ ÔÒÏÓËÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ É ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙ 

ÒÏÚ×ĕÊȢ 55% ÏÓĕÂ ÂÉÏÒäÃÙÃÈ ÕÄÚÉÁč × ÂÁÄÁÎÉÕ "ÏÏËÉÎÇȢÃÏÍ (2019) ÚÁÄÅËÌÁÒÏ×ÁčÏȟ ŀÅ ÔÅÎ 

aspekt ma dla nich znaczenie przy dokonywaniu rezerwacji, a 73% × ÐÒÚÙÓÚčÙÍ ÒÏËÕ 

ÐÌÁÎÕÊÅ ÐÏÂÙÔ × ÃÏ ÎÁÊÍÎÉÅÊ ÊÅÄÎÙÍ ÐÒÚÙÊÁÚÎÙÍ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÕ ÏÂÉÅËÃÉÅ.  

 

ςȢφ -ÏÄÅÌ ÚÁÃÈÏ×Áď turystycznych  

 

0ÌÁÎÏ×ÁÎÉÅ ÐÏÄÒĕŀÙ ÚÁ ÇÒÁÎÉÃö Ú !ÍÅÒÙËÉ 0ĕčÎÏÃÎÅÊ ÏÄÂÙ×Á ÓÉö Ú ÏËÏčÏ σ-ÍÉÅÓÉöÃÚÎÙÍ 

wyprzedzeniem. WeÄčÕÇ ÁÎÁÌÉÚÙ 'ÏÏÇÌÅ ɉςπρωɊ ÒÅÚÅÒ×ÁÃÊÅ ÐÒÚÅÌÏÔĕ× É ÈÏÔÅÌÉ 

dokony×ÁÎÅ Óä ĢÒÅÄÎÉÏ 12 tygodni ÐÒÚÅÄ ×ÙÊÁÚÄÅÍȢ 0ĕľÎÉÅÊ ÐÒÚÙÃÈÏÄÚÉ ÃÚÁÓ ÎÁ 

×ÙÓÚÕËÉ×ÁÎÉÅ ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅď ÎÁ ÍÉÅÊÓÃÕȢ 7ÅÄčÕÇ &ÁÃÅÂÏÏË )1 υρϷ !ÍÅÒÙËÁÎĕ×ȟ ËÔĕÒÙ 

ÄÅÃÙÄÕÊä ÓÉö ÎÁ ×ÁËÁÃÊÅȟ ÓÐöÄÚÁ ÍÎÉÅÊ ÎÉŀ ÔÙÄÚÉÅď ÎÁ ÚÂÉÅÒÁÎÉÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ Ï ÃÅÌÕ Ó×ÏÊÅÊ 

ÐÏÄÒĕŀÙȢ 
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)ÎÆÏÒÍÁÃÊÅ ÎÁ ÔÅÍÁÔ ÐÏÄÒĕŀÙ na etapiÅ ÓÚÕËÁÎÉÁ ÉÎÓÐÉÒÁÃÊÉ ÐÏÃÈÏÄÚä Çčĕ×ÎÉÅ ÏÄ 

ÚÎÁÊÏÍÙÃÈȟ Ú ÍÅÄÉĕ× ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÙÃÈȟ ÂÌÏÇĕ× ÐÏÄÒĕŀÎÉÃÚÙÃÈ É ÔÒÅĢÃÉ publikowanych 

przez ÉÎÆÌÕÅÎÃÅÒĕ×Ȣ )ÎÎÅ ľÒĕÄčÁ ÔÏ ÐÏÒÔÁÌÅ Ï ÔÅÍÁÔÙÃÅ ÐÏÄÒĕŀÎÉÃÚÅÊ É ÌÉÆÅÓÔÙÌÏ×ÅÊȟ ÐÒÁÓÁȟ 

programy telewizyjne. Planowanie konkretnÙÃÈ ÅÔÁÐĕ× ÐÏÄÒĕŀÙ ÏÄÂÙ×Á ÓÉö Ú ÕŀÙÃÉÅÍ 

popularnych wyszukiwarek (Expedia.com, Booking.com, Airbnb.com, Skyscanner.com), 

portali o charakterze poradnikowym (TripAdvisor, CultureTrip) i aplikacji mobilnych 

ÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÙÃÈ ÍÁÐÙ ÁÔÒÁËÃÊÉ ɉ2ÏÁÄÔÒÉÐÐÅÒÓɊȢ 

Rezerwacje z Kanady É 53! ÄÏËÏÎÙ×ÁÎÉÅ Óä × ÄÕŀÅÊ ÍÉÅÒÚÅ indywidualnie przez 

×ÙÓÚÕËÉ×ÁÒËÉ ÌÕÂ ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÏ ÎÁ ÓÔÒÏÎÁÃÈ ÐÒÚÅ×ÏľÎÉËĕ× É ÈÏÔÅÌÉ. 7ÅÄčÕÇ ÒÁÐÏÒÔÕ 

Euromonitor  ÄÏ ÒÏËÕ ςπςτ ÂöÄÚÉÅ ÔÁË ÄÏËÏÎÙ×ÁÎÙÃÈ φςϷ ×ÓÚÙÓÔËÉÃÈ ÒÅÚÅrwacji w 

!ÍÅÒÙÃÅ 0ĕčÎÏÃÎÅÊ ɉȵMegatrends Shaping the Future of Travel, 2019ȱ). Popularne 

wyszukiwarki i serwisy rezerwacyjne to Expedia, Booking.com, Skyscanner, Trivago, 

Airbnb. RÏĢÎÉÅ ÐÒÏÃÅÎÔ ÒÅÚÅÒ×ÁÃÊÉ ÎÁ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁÃÈ ÍÏÂÉÌÎÙÃÈȢ WÃÉäŀ ÊÅÄÎÁË ×ÉÅÌÅ ÏÓĕÂ, 

Ú×čÁÓÚÃÚÁ ÓÔÁÒÓÚÙÃÈȟ ÐÏÌÅÇÁ ÎÁ ÕÓčÕÇÁÃÈ ÔÒÁÖÅÌ ÁÇÅÎÔÁ - ÉÎÄÙ×ÉÄÕÁÌÎÅÇÏ ÄÏÒÁÄÃÙ ÐÏÄÒĕŀÙȟ 

ËÔĕÒÙ ÐÏÍÁÇÁ × ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÉ ÃÁčÅÇÏ ×ÙÊÁÚÄÕ É ÓčÕŀÙ ×ÓÐÁÒÃÉÅÍ × ÊÅÇÏ ÔÒÁkcie. 

7ÚÒÁÓÔÁ ÔÁËŀÅ ÚÎÁÃÚÅÎÉÅ ÍÅÄÉĕ× ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÙÃÈ ÎÉÅ ÔÙÌËÏ ÊÁËÏ ľÒĕÄčÁ ÉÎÓÐÉÒÁÃÊÉȟ ÁÌÅ 

ÔÅŀ ÎÁÒÚöÄÚÉÁ ÒÅÚÅÒ×ÁÃÙÊÎÅÇÏȢ 7 ςπρψ ÒȢ )ÎÓÔÁÇÒÁÍ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉč ÆÕÎËÃÊÏÎÁÌÎÏĢç s-

commerceȟ ÕÍÏŀÌÉ×ÉÁÊäÃ ÚÁËÕÐÙ Õ ÐÒÏÍÕÊäÃÙÃÈ ÓÉö ÔÁÍ ÐÁÒÔÎÅÒĕ×. Linie easyJest 

×ÐÒÏ×ÁÄÚÉčÙ Îowe aplikacje i ÆÕÎËÃÊÏÎÁÌÎÏĢÃÉ ÓÐÅÃÊÁÌÎÉÅ ÐÏÄ ÔÙÍ ËäÔÅÍ ɉLook & Book, 

Six TravelɊȢ )ÎÎÙÍ ÔÒÅÎÄÅÍȟ ËÔĕÒÙ ×ÁÒÔÏ ÏÂÓÅÒ×Ï×Áç × ÐÒÚÙÓÚčÏĢÃÉȟ ÊÅÓÔ ÍÏÄÅÌ 

ÓÕÂÓËÒÙÐÃÙÊÎÙȟ ÄÏÔäÄ ËÏÊÁÒÚÏÎÙ Çčĕ×ÎÉÅ Ú ÐÌÁÔÆÏÒÍÁÍÉ ÓÔÒÅÁÍÉÎÇÕÊäÃÙÍÉ ÒÏÚÒÙ×Ëö 

(Netflix, Audible, Spotify, TidalɊȢ 7 !ÍÅÒÙÃÅ ÐÏÊÁ×ÉčÙ ÓÉö ÐÉÅÒ×ÓÚÅ ÆÉÒÍÙ Ú ÂÒÁÎŀÙ 

turystycznej, ËÔĕÒÅ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÁÊä model subskÒÙÐÃÊÉ × ÚÁÍÉÁÎ ÚÁ ÓÔÁčä ÍÉÅÓÉöÃÚÎä ÏÐčÁÔö 

ÏÆÅÒÕÊäÃ ÐÁËÉÅÔ ÚÎÉŀÅË É ÂÏÎÕÓĕ× ɉ5ÂÅÒ ɀ przejazdy i dostawa, Inspirato ɀ luksusowe 

domy wakacyjne, Wanderift ɀ ÐÏčäÃÚÅÎÉÁ ÌÏÔÎÉÃÚÅ ÎÁ ÐÏËčÁÄÁÃÈ ρπ ÌÉÎÉÉ × 53!ɊȢ 

  

Noclegi: !ÍÅÒÙËÁÎÉÅ É +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙÃÙ ÐÒÚÅ×ÁŀÎÉÅ ÚÁÔÒÚÙÍÕÊä ÓÉö × ÈÏÔÅÌÁÃÈȟ ÓÚÃÚÅÇĕÌÎÉÅ 

ÃÅÎÉÏÎÅ Óä ÔÅ ÎÁÌÅŀäÃÅ ÄÏ ÍÉöÄÚÙÎÁÒÏÄÏ×ÙÃÈȟ ÒÏÚÐÏÚÎÁ×ÁÌÎÙÃÈ ÓÉÅÃÉ ɀ Marriott, 

Radisson, Sheraton. W grupiÅ "ÁÂÙ "ÏÏÍÅÒÓ ÈÏÔÅÌÅ ÓÔÁÎÏ×Éä ÐÏÎÁÄ φπϷ ×ÙÂÉÅÒÁÎÙÃÈ 

miejsc noclegowych. MčÏÄÓÉ ÔÕÒÙĢÃÉ ÃÈöÔÎÉÅ ËÏÒÚÙÓÔÁÊä Ú hosteli, ÐÒÙ×ÁÔÎÙÃÈ ÍÉÅÓÚËÁď × 

ramach serwisu Airbnb ÌÕÂ ÍÉÅÓÚËÁď ÚÎÁÊÏÍÙÃÈ É ÒÏÄÚÉÎÙȢ 

 

$čÕÇÏĢç ÐÏÂÙÔÕ !ÍÅÒÙËÁÎĕ× É +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙËĕ× w krajach europejskich  to 

ÐÒÚÅ×ÁŀÎÉÅ ËÉÌËÁÎÁĢÃÉÅ ÄÎÉ ɉρτ-18)ȟ × ÔÙÍ ÃÚÁÓÉÅ ÃÚöÓÔÏ ÍÉÅÓÚÃÚä ÓÉö ×ÉÚÙÔÙ × Ä×ĕÃÈȟ 

trzech krajachȢ $Ï %ÕÒÏÐÙ ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ÕÄÁÊä ÓÉö × ÏËÒÅÓÉÅ ÏÄ ÍÁÊÁ ÄÏ ÐÁľÄÚÉÅÒÎÉËÁȢ 0ÏÄÒĕŀ 

ÄÏ %ÕÒÏÐÙ ÏÄÂÙ×Á ÓÉö ÓÁÍÏÌÏÔÅÍȟ ÎÁ ÍÉÅÊÓÃÕ ÚÁĢ ÁÕÔÏËÁÒÅÍ ÌÕÂ ÓÔÁÔËÉÅÍ ÒÚÅÃÚÎÙÍ ɉ× 

ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÚÏÒÇÁÎÉÚÏ×ÁÎÙÃÈɊ ÁÌÂÏ ×ÙÎÁÊöÔÙÍ ÓÁÍÏÃÈÏÄÅÍ ÌÕÂ ÐÏÃÉäÇÉÅÍ ɉ× 

ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÉÎÄÙ×ÉÄÕÁÌÎÙÃÈɊ. 0ÏÒÕÓÚÁÎÉÅ ÐÏ ÍÉÁÓÔÁÃÈ ÏÄÂÙ×Á ÓÉö ÔÁËÓĕ×ËÁÍÉ 

i przewozami zamawianymi w aplikacji mobilnej Uber. 
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0ÒÅÆÅÒÅÎÃÊÅ ÄÏÔÙÃÚäÃÅ ÔÏ×ÁÒÚÙÓÚÙ ÐÏÄÒĕŀÙ ÒĕŀÎÉä ÓÉö ÐÏÍÉöÄÚÙ ÇÒÕÐÁÍÉ ×ÉÅËÏ×ÙÍÉȢ 

Baby Boomers, ÚÅ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÔÒÏÓËö Ï Ó×ÏÊÅ ÚÄÒÏ×ÉÅ É ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Ïȟ ÃÈöÔÎÉÅ ÐÏÄÒĕŀÕÊä 

we dwoje ɀ Ú ÐÒÚÙÊÁÃÉÅÌÅÍ ÌÕÂ ÐÁÒÔÎÅÒÅÍȟ ×ĢÒĕÄ ÍÉÌÌÅÎÉÁÌÓĕ× ÄÙÎÁÍÉÃÚÎÉÅ ÒÏĢÎÉÅ 

ÐÏÄÒĕŀÏ×ÁÎÉÅ ÓÏÌÏȟ ÎÁ ËÔĕÒÅÇÏ ÐÏÔÅÎÃÊÁč Ú×ÒÁÃÁÊä Õ×ÁÇö ÅËÓÐÅrci. W odpowiedzi na 

ÐÏÔÒÚÅÂÙ ÐÏÄÒĕŀÎÉËĕ× ÓÏÌÏ ÐÏ×ÓÔÁÊä ÐÒÏÊÅËÔÙ ÔÁËÉÅ, ÊÁË ÁÍÅÒÙËÁďÓËÉ 7Å,ÉÖÅ ɀ ËÒĕÔËÏ É 

ĢÒÅÄÎÉÏÔÅÒÍÉÎÏ×Ù ×ÙÎÁÊÅÍ ÁÐÁÒÔÁÍÅÎÔĕ× É ÐÏËÏÉ × ÍÉÁÓÔÁÃÈȟ Ú ÄÏÓÔöÐÅÍ ÄÏ ÏÐÃÊÉ 

gastronomicznych, zwiedzania, basenu, jacuzzi, w atmosferze wsÐĕčÄÚÉÅÌÅÎÉÁ É 

poznawania ludzi (analogicznie do przestrzeni coworkingowych WeWork). 
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3. Przyjazdy do Polski  

3.1 USA 

 2017 2018 2019 

,ÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ɉ× ÔÙÓȢɊ 624 654 695 

,ÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ 

ÏÂÅÊÍÕÊäÃÙÃÈ ÃÏ ÎÁÊÍÎÉÅÊ ρ ÎÏÃÌÅÇ 

(w tys.) 

495 522 559 

LiÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ρϹ ÎÏÃÙ 

w celach turystycznych (liczba lub 

w %) 

bd bd bd 

,ÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ρϹ ÎÏÃÙ 

× ÃÅÌÁÃÈ ÓčÕŀÂÏ×ÙÃÈ Ⱦ 

biznesowych (liczba lub w %) 

bd bd bd 

Liczba ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ρϹ ÎÏÃÙ 

w celach VFR (liczba lub w %) 

bd bd bd 

»ÒĕÄčÁȡ MSiT-GUS-NBP 

3.2 Kanada 

 2017 2018 2019 

,ÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ɉ× ÔÙÓȢɊ 116 128 139 

,ÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ 

ÏÂÅÊÍÕÊäÃÙÃÈ ÃÏ ÎÁÊÍÎÉÅÊ ρ ÎÏÃÌÅÇ 

(w tys.) 

97 105 115 

,ÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ρϹ ÎÏÃÙ 

w celach turystycznych (liczba lub 

w %) 

bd bd bd 

,ÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ρϹ ÎÏÃÙ 

× ÃÅÌÁÃÈ ÓčÕŀÂÏ×ÙÃÈ Ⱦ 

biznesowych (liczba lub w %) 

bd bd bd 

,ÉÃÚÂÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ρϹ ÎÏÃÙ 

w celach VFR (liczba lub w %) 

bd bd bd 

¾ǊƽŘƱŀΥ MSiT-GUS-NBP 

 

3.3 -ÏÄÅÌ ÚÁÃÈÏ×Áď ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÙÃÈ ÐÏÄÃÚÁÓ ÐÒÚÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ 

a) ÍÏÔÙ×Ù ÐÒÚÙÊÁÚÄĕ× 

0ÒÚÙÊÁÚÄÙ ÔÕÒÙÓÔĕ× Ú !ÍÅÒÙËÉ 0ĕčÎÏÃÎÅÊ ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ÍÏÔÙ×Ï×ÁÎÅ Óä przede wszystkim 

ÃÈöÃÉä Ú×ÉÅÄÚÁÎÉÁ ÉÎÔÅÒÅÓÕÊäÃÅÇÏȟ ÎÉÅÃÏ ÎÉÅÏÄËÒÙÔÅÇÏ ËÒÁÊÕ ÅÕÒÏÐÅÊÓËÉÅÇÏȟ ÐÏÚÎÁÎÉÁ ÊÅÇÏ 

historii, architektury, kultury, kuchni. Przedstawiciele Polonii ÄÅÃÙÄÕÊä ÓÉö ÎÁ ×ÙÊÁÚÄ ÄÏ 
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0ÏÌÓËÉ Ú ÐÏ×ÏÄÕ ÏÄ×ÉÅÄÚÉÎ × ÒÏÄÚÉÎÙ É ÐÒÚÙÊÁÃÉĕčȟ ÐÒÚÙ ÃÚÙÍ ÔÁËÉ ÐÏÂÙÔ ÃÚöÓÔÏ ÐÏčäÃÚÏÎÙ 

jest z ×ÙÐÏÃÚÙÎËÉÅÍ × 0ÏÌÓÃÅȟ ËÔĕÒÙ ÊÅÓÔ ÄÌÁ ÔÅÊ ÇÒÕÐÙ ÁÔÒÁËÃÙÊÎÙ ÃÅÎÏ×ÏȢ  

W wyniku ankiety przeprowadzonej w 2019 r. ÚÁ ÐÏĢÒÅÄÎÉÃÔ×ÅÍ ÐÏÒÔÁÌÕ ÐÏÌÁÎÄȢÔÒÁÖÅÌȟ 

×ÙÐÅčÎÉÏÎÅÊ ÐÒÚÅÚ ρσω ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×ȟ ÏÂÅÊÍÕÊäÃÙÃÈ τχȟυϷ !ÍÅÒÙËÁÎĕ× É τφϷ 

przedstawicieli Polonii, ustalonÏ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÅ ÍÏÔÙ×Ù ÐÒÚÙÊÁÚÄĕ× ×ĢÒĕÄ ÇÏĢÃÉ Ú 53!ȡ 

 

'čĕ×ÎÙ ÃÅÌ ×ÉÚÙÔÙ N % 

Wypoczynek, rekreacja i wakacje 33 48.5% 

Odwiedziny u krewnych, u znajomych 16 23.5% 

Inne (kuracja, SPA, pielgrzymka, 

zakupy, edukacja, tranzyt) 

9 13.2% 

Zawodowy, ÓčÕŀÂÏ×Ù - ÁÌÅ ÐÏčäÃÚÏÎÙ Ú 

ÒÅÁÌÉÚÁÃÊä ÉÎÎÙÃÈ ÃÅÌĕ× ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÙÃÈ 

6 8.8% 

7ÙčäÃÚÎÉÅ ÓčÕŀÂÏ×Ùȟ ÚÁ×ÏÄÏ×Ù 4 5.9% 
 

b) ÔÅÒÍÉÎÙȟ ÃÚöÓÔÏÔÌÉ×ÏĢç É ÃÚÁÓ ÔÒ×ÁÎÉÁ ÐÏÄÒĕŀÙ 

4ÕÒÙĢÃÉ Ú 53! É +ÁÎÁÄÙ ÄÅÃÙÄÕÊä ÓÉö ÎÁ ÐÏÄÒĕŀ ÄÏ %ÕÒÏÐÙ ÒÁÚ × ÒÏËÕ ÌÕÂ ÒÚÁÄÚÉÅÊȟ ÐÒÚÙ 

czym zazwyczaj wyjazÄÙ ÄÏÔÙÃÚä ËÁŀÄÏÒÁÚÏ×Ï ÉÎÎÙÃÈ ËÒÁÊĕ×Ȣ :Å ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÐÏÇÏÄöȟ 

ËÏÍÆÏÒÔ Ú×ÉÅÄÚÁÎÉÁ É ÄÏÓÔöÐÎÏĢç ÁÔÒÁËÃÊÉ ÎÁÔÕÒÁÌÎÙÃÈ 0ÏÌÓËÁ ÊÅÓÔ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÎÉÁ ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ 

poÍÉöÄÚÙ ÍÁÊÅÍ Á ÐÁľÄÚÉÅÒÎÉËÉÅÍȢ 0ÒÚÅÃÉöÔÎÁ ÄčÕÇÏĢç ÐÏÂÙÔÕ !ÍÅÒÙËÁÎĕ× É 

+ÁÎÁÄÙÊÃÚÙËĕ× × ËÒÁÊach europejskich to 14-18 ÄÎÉȟ × ÔÙÍ ÃÚÁÓÉÅ ÚÁÚ×ÙÃÚÁÊ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊä 

ËÉÌËÁ ËÒÁÊĕ× ɉĢÒÅÄÎÉÏ ÐÏ σ-7 dni na kraj). 7 ÐÒÚÙÐÁÄËÕ 0ÏÌÏÎÉÉ × ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ 

ÚÁÍÏŀÎÏĢÃÉȟ Óä ÔÏ ÊÅÄÅÎ ÌÕÂ Ä×Á ×ÙÊÁÚÄÙ ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ÒÏÃÚÎÉÅȟ ÎÁ ÏÇĕč × ÏËÒÅÓÉÅ Ģ×ÉäÔ 

"ÏŀÅÇÏ .ÁÒÏÄÚÅÎÉÁ É 7ÉÅÌËÁÎÏÃy, ewentualnie wakacji letnich. Pobyty tej grupy w Polsce 

Óä ÄčÕŀÓÚÅȟ ÐÒÚÅ×ÁŀÎÉÅ ÏËȢ ρτ ÄÎÉȢ 

7 ÃÙÔÏ×ÁÎÙÍ × ÐÏÄÐÕÎËÃÉÅ ÁɊ ÂÁÄÁÎÉÕ ÁÎËÉÅÔÏ×ÁÎÉ ÕÄÚÉÅÌÉÌÉ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÙÃÈ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ 

ÎÁ ÐÙÔÁÎÉÁ Ï ÃÚöÓÔÏÔÌÉ×ÏĢç ÐÒÚÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ É ÉÃÈ ÄčÕÇÏĢçȡ 

 

Przyjazdy do Polski N % 

1 raz w Polsce 39 57.4% 

Od 2 do 4 14 20.6% 

Od 5 do 9 6 8.8% 

7ÉöÃÅÊ ÎÉŀ ρπ 9 13.2% 
 

)ÌÅ ÄÎÉ ÐÌÁÎÕÊÅÓÚ ÓÐöÄÚÉç  N % 

ρ ÄÚÉÅďȟ ÎÉÅ ÐÌÁÎÕÊö ÎÏÃÏ×Áç × 0ÏÌÓÃÅ 1 0.9% 

2-4 dni 11 10.4% 

5-7 dni 38 35.8% 

ψ É ×ÉöÃÅÊ ÄÎÉ 56 52.8% 
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W latach 2016-ςπρψ × ÂÁÄÁÎÉÕ ÒÕÃÈÕ ÇÒÁÎÉÃÚÎÅÇÏ ĢÒÅÄÎÉÁ ÄčÕÇÏĢç ÐÏÂÙÔÕ !ÍÅÒÙËÁÎĕ× 

× 0ÏÌÓÃÅ ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁčÁ ÓÉö ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÏȡ 

 

0ÏÄÒĕŀÅ ÔÕÒÙÓÔĕ× ÚÁÇÒÁÎÉÃÚÎÙÃÈ ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ×ÅÄčÕÇ ÄčÕÇÏĢÃÉ ÐÏÂÙÔÕ ɉÄÁÎÅ × ϷɊ 

 2016  2017  2018  

ρ ÄÏ σ ÎÏÃÌÅÇĕ× 10,5 7,5 10,2 

4 do 7 ÎÏÃÌÅÇĕ× 29,9 21,6 21,0 

0Ï×ÙŀÅÊ χ ÎÏÃÌÅÇĕ× 59,6 70,9 68,8 

»ÒĕÄčÏȡ 53 × 2ÚÅÓÚÏ×ÉÅȾ-3É4-GUS-NBP 

 

.Á ÄÕŀÙ ÕÄÚÉÁč ÐÏÂÙÔĕ× ÐÏ×ÙŀÅÊ χ ÎÏÃÌÅÇĕ× ×ÐčÙÎäč ÎÁÊÐÒÁ×ÄÏÐÏÄÏÂÎÉÅÊ ÄÕŀÙ ÕÄÚÉÁč 

Polonii w badanej grupie. 

 

c) ÓÐÏÓĕÂ ÓÐöÄÚÁÎÉÁ ÃÚÁÓÕ 

W latach 2016-ςπρψ ÃÅÌÅ ÐÏÄÒĕŀÙ ÇÏĢÃÉ Ú 53! ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁčÙ ÓÉö ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÏȡ 

 

0ÏÄÒĕŀÅ ÔÕÒÙÓÔĕ× ÚÁÇÒÁÎÉÃÚÎÙÃÈ ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ×ÅÄčÕÇ ÃÅÌÕ ÐÒÚÙÊÁÚÄÕ ɉÄÁÎÅ × ϷɊ 

 2016 2017 2018 

Wypoczynek, rekreacja, 

wakacje 
28,9 29,5 30,1 

Odwiedziny u krewnych lub 

znajomych 
46,5 49,2 47,5 

3čÕŀÂÏ×ÙȾÚÁ×ÏÄÏ×Ùɕɕ 15,4 16,5 16,3 

× ÔÙÍ ÚÁčÁÔ×ÉÁÎÉÅ 

ÉÎÔÅÒÅÓĕ× 
10,2 13,4 13,6 

Zakupy 0,0 0,0 0,0 

0ÏÚÏÓÔÁčÅ ÐÒÙ×ÁÔÎÅɕɕɕ 9,2 4,8 6,0 

ɕɕ #ÅÌ ÓčÕŀÂÏ×ÙȾÚÁ×ÏÄÏ×Ù ÏÂÅÊÍÕÊÅ ÚÁčÁÔ×ÉÁÎÉÅ ÉÎÔÅÒÅÓĕ×ȟ ÕÄÚÉÁč × ËÏÎÆÅÒÅÎÃÊÉȟ ËÏÎÇÒÅÓÉÅȟ 

ÕÄÚÉÁč × ÔÁÒÇÁÃÈȟ ×ÙÓÔÁ×ÁÃÈȟ ÔÒÁÎÚÙÔ ÓčÕŀÂÏ×Ùȟ ÉÎÎÙ ÒÏÄÚÁÊ ×ÙÊÁÚÄÕ ÎÁ ÄÅÌÅÇÁÃÊöȢ 

ɕɕɕ +ÁÔÅÇÏÒÉÁ ÐÏÚÏÓÔÁčÅ ÐÒÙ×ÁÔÎÅ ÏÂÅÊÍÕÊÅ ÃÅÌ ÚÄÒÏ×ÏÔÎÙȟ ÒÅÌÉÇÉÊÎÙȟ ÅÄÕËÁÃÙÊÎÙȟ ÔÒÁÎÚÙÔ 

prywatny, inny prywatny. 

»ÒĕÄčÏȡ 53 × 2ÚÅÓÚÏ×ÉÅȾ-3É4-GUS-NBP 

 

0ÏÚÁ ÏÄ×ÉÅÄÚÉÎÁÍÉ Õ ÒÏÄÚÉÎÙ É ÐÒÚÙÊÁÃÉĕč ɉ0olonia), !ÍÅÒÙËÁÎÉÅ É +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙÃÙ Óä × 

0ÏÌÓÃÅ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉ ÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÚÁÐÏÚÎÁÎÉÅÍ ÓÉö Ú ÅÕÒÏÐÅÊÓËÉÍ ÄÚÉÅÄÚÉÃÔ×ÅÍ 

ËÕÌÔÕÒÏ×ÙÍȟ ÐÏÐÒÚÅÚ Ú×ÉÅÄÚÁÎÉÅ ÚÁÂÙÔËĕ× ÁÒÃÈÉÔÅËÔÕÒÙ É ÓÚÔÕËÉȟ ÁÔÒÁËÃÊÉ Ú ÌÉÓÔÙ 5.%3#/ȟ 

ÓÔÁÒĕ×ÅË ÐÏÌÓËÉÃÈ ÍÉÁÓÔȢ 0ÏÐÕÌÁÒÎÅ Óä ×ÙcÉÅÃÚËÉ ÏÂÅÊÍÕÊäÃÅ ÚÁÍËÉȟ ÐÁčÁÃÅȟ ÚÁÂÙÔËÉ 

Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú ÈÉÓÔÏÒÉä )) 7ÏÊÎÙ ¡×ÉÁÔÏ×ÅÊȟ ËÏÍÕÎÉÚÍÕ É ËÕÌÔÕÒÙ ŀÙÄÏ×ÓËÉÅÊȢ  'ÁÓÔÒÏÎÏÍÉÁ É 

ÚÁËÕÐÙ ÚÅ ×ÚÇÌöÄÕ ×ÙÓÏËÉ ÃÚÙÎÎÉË value for money ÔÏ ÕÌÕÂÉÏÎÅ ÚÁÊöÃÉÁ × ÃÚÁÓÉÅ ×ÏÌÎÙÍ 

ÏÄ Ú×ÉÅÄÚÁÎÉÁȢ :Å ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÂÏÇÁÃÔ×Ï ÎÁÔÕÒÁÌÎÅ 53! É +ÁÎÁÄÙ ÍÉÅÓÚËÁďÃÙ ÔÙÃÈ ËÒÁÊĕ× 
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ÒÚÁÄÚÉÅÊ ÊÅŀÄŀä ÄÏ 0ÏÌÓËÉ × ÃÅÌÕ ÕÐÒÁ×ÉÁÎÉÁ ÔÕÒÙÓÔÙËÉ ÁËÔÙ×ÎÅÊ ɀ na zasadzie kontrastu 

×ÙÂÉÅÒÁÊä ÔÅ ÁÔÒÁËÃÊÅȟ ËÔĕÒÙÃÈ ÎÉÅ ÍÁÊä Õ ÓÉÅÂÉÅȢ  

0ÏÌÏÎÉÁ ÐÏÚÁ ÃÚÁÓÅÍ ÓÐöÄÚÏÎÙÍ Ú ÒÏÄÚÉÎä ËÏÒÚÙÓÔÁ ÚÅ ÓÔÏÓÕÎËÏ×Ï ÎÉÅÄÒÏÇÉÅÊ ÏÆÅrty 

wypoczynkowej w Polsce ɀ ËÏÍÆÏÒÔÏ×Å ÈÏÔÅÌÅ × ÇĕÒÁÃÈ É ÎÁÄ ÍÏÒÚÅÍȟ ÕÓčÕÇÉ SPA, 

uzdrowiska, gastronomia. :Å ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÂÁÒÄÚÏ ×ÙÓÏËÉ ËÏÓÚÔ ÕÓčÕÇ ÍÅÄÙÃÚÎÙÃÈ × 53! É 

+ÁÎÁÄÚÉÅ !ÍÅÒÙËÁÎÉÅ É +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙÃÙ ÐÏÌÓËÉÅÇÏ ÐÏÃÈÏÄÚÅÎÉÁ ÃÈöÔÎÉÅ ËÏÒÚÙÓÔÁÊä Ú ÕÓčÕÇ 

turyst yki medycznej (zabiegi i terapie stomatologiczne, kardiologiczne, ortopedyczne, 

estetyczne). 

 

d) ×ÓÐĕčÔÏ×ÁÒÚÙÓÚÅ ÐÏÄÒĕŀÙ 

4ÕÒÙĢÃÉ Ú !ÍÅÒÙËÉ É +ÁÎÁÄÙ ÐÏÄÒĕŀÕÊä ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ Ú ÐÁÒÔÎÅÒÅÍ ÌÕÂ ÓÁÍÏÄÚÉÅÌÎÉÅ. Rodziny 

Ú ÄÚÉÅçÍÉ zdecydowanie rzadziej ×ÙÂÉÅÒÁÊä 0ÏÌÓËö ÊÁËÏ ËÉÅÒÕÎÅË ×ÁËÁÃÙÊÎÙȢ 

0ÏÔ×ÉÅÒÄÚÁÊä ÔÏ ×ÙÎÉËÉ ÂÁÄÁď ÒÕÃÈÕ ÇÒÁÎÉÃÚÎÅÇÏ × ÌÁÔÁÃÈ ςπρφ-2018 ɀ ÎÁÊ×ÉöËÓÚÙ ÕÄÚÉÁč 

× ÇÒÕÐÉÅ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÊäÃÙÃÈ 0ÏÌÓËö ÍÁÊä ÏÓÏÂÙȟ ËÔĕÒÙÃÈ ×ÉÅË ÍÏŀÅ ×ÓËÁÚÙ×Áç ÎÁ 

ÐÏÓÉÁÄÁÎÉÅ ÄÏÒÏÓčÙÃÈ ÄÚÉÅÃÉ ɉτυ-64 lata). 

 

0ÏÄÒĕŀÅ ÔÕÒÙÓÔĕ× ÚÁÇÒÁÎÉÃÚÎÙÃÈ ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ×ÅÄčÕÇ ÇÒÕÐ ×ÉÅËÕ ɉÄÁÎÅ × ϷɊ  

 2016 2017 2018 

Do 24 lat ** 19,6 15,1 16,0 

25 do 34 14,8 11,9 10,1 

35 do 44 16,3 16,7 18,5 

45 do 54 21,2 22,0 24,1 

55 do 64 19,9 24,8 22,0 

φυ É ×ÉöÃÅÊ ÌÁÔ 8,1 9,6 9,3 

 

Inaczej ten ÔÒÅÎÄ ×ÙÇÌäÄÁ × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ 0ÏÌÏÎÉÉ ɀ ÐÏÄÒĕŀÕÊä Çčĕ×ÎÉÅ ÒÏÄÚÉÎÙ × ÃÅÌÕ 

ÓÐöÄÚÁÎÉÁ ÃÚÁÓÕ Ú ËÒÅ×ÎÙÍÉȟ ËÔĕÒÚÙ ÍÉÅÓÚËÁÊä × 0ÏÌÓÃÅȢ 

 

e) ÐÒÅÆÅÒÏ×ÁÎÅ ĢÒÏÄËÉ ÔÒÁÎÓÐÏÒÔÕ 

PÒÁËÔÙÃÚÎÉÅ ÃÁčÙ ÒÕÃÈ ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÙ z USA i Kanady ÏÄÂÙ×Á ÓÉö ÓÁÍÏÌÏÔÅÍȢ .Á ÍÉÅÊÓÃÕ 

Çčĕ×ÎÙÍ ĢÒÏÄËÉÅÍ ÔÒÁÎÓÐÏÒÔÕ ÊÅÓÔ ×ÙÐÏŀÙÃÚÏÎÙ ÓÁÍÏÃÈĕÄ - ÚÅ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÒÏÚÌÅÇčÏĢç 

ËÒÁÊĕ× !ÍÅÒÙËÉ 0ĕčÎÏÃÎÅÊ ÊÅÊ ÍÉÅÓÚËÁďÃÙ Óä ÐÒÚÙÚ×ÙÃÚÁÊÅÎÉ ÄÏ ÐÏÒÕÓÚÁÎÉÁ ÓÉö 

ÓÁÍÏÃÈÏÄÅÍ É Ú×ÉäÚÁÎÅÊ Ú ÔÙÍ ÎÉÅÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉȢ -ÉöÄÚÙ Çčĕ×ÎÙÍÉ ÍÉÁÓÔÁÍÉ ÃÚöĢç ÔÕÒÙÓÔĕ× 

ËÏÒÚÙÓÔÁ Ú ÐÏÃÉäÇĕ×ȟ ÃÈÏç ÐÏÄÃÈÏÄÚä ÄÏ ÎÉÃÈ Ú ÐÅ×Îä ÎÉÅÕÆÎÏĢÃÉäȟ ÎÉÅ ×ÉÅÄÚäÃȟ ÎÁ ÉÌÅ 

ÍÏŀÎÁ ÎÁ ÐÏÌÓËÉÅÊ ËÏÌÅÉ ÐÏÌÅÇÁç É czy jest ona bezpieczna. Najrzadziej wybierany jest 

ÔÒÁÎÓÐÏÒÔ ÁÕÔÏÂÕÓÏ×Ùȟ ÚÁÒĕ×ÎÏ × ÍÉÁÓÔÁÃÈ, ÊÁË É ÍÉöÄÚÙ ÎÉÍÉȢ 'čĕ×Îä ÂÁÒÉÅÒä ÐÒÚÙ 

ÔÒÁÎÓÐÏÒÃÉÅ ËÏÌÅÊÏ×ÙÍ É ÁÕÔÏËÁÒÏ×ÙÍ ÊÅÓÔ ÔÒÕÄÎÏĢç × ÓÐÒÁ×ÎÙÍ ÕÚÙÓËÁÎÉÕ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ 

ÏÎÌÉÎÅȟ Çčĕ×ÎÉÅ Ú ÐÏ×ÏÄÕ ÂÒÁËÕ ÁÎÇÌÏÊöÚÙÃÚÎÙÃÈ ×ÅÒÓÊÉ ÓÔÒÏÎ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÃÈ ɉÎÐȢ ÓÔÒÏÎÁ 

0+0 ÍÁ ÓÔÒÏÎö × ÊöÚyku ÁÎÇÉÅÌÓËÉÍȟ ÁÌÅ ×ÙÓÚÕËÉ×ÁÒËÁ ÄÚÉÁčÁ ÔÙÌËÏ × ÊöÚÙËÕ polskim). W 

miastach popularny jest 5ÂÅÒ ÏÒÁÚ ÔÁËÓĕ×ËÉȟ Ú×čÁÓÚÃÚÁ ÔÅ ÐÏÓÉÁÄÁÊäÃÅ ÁÐÌÉËÁÃÊÅ ÍÏÂÉÌÎÅȢ  

0ÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÃÉÅÌÅ 0ÏÌÏÎÉÉ ËÏÒÚÙÓÔÁÊä Ú ÔÒÁÎÓÐÏÒÔÕ ÚÁÏÆÅÒÏ×ÁÎÅÇÏ ÐÒÚÅÚ ÒÏÄÚÉÎö ɉÐÏŀÙÃÚÏÎÙ 
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ÓÁÍÏÃÈĕÄ ÌÕÂ ÐÏÄ×ÉÅÚÉÅÎÉÅɊȟ ÃÈÃäÃ ÐÏčäÃÚÙç ÏÄ×ÉÅÄÚÉÎÙ Õ ÒÏÄÚÉÎÙ Ú ×Ùpoczynkiem 

ÄÅÃÙÄÕÊä ÓÉö ÎÁ ÐÏÃÉäÇ ÌÕÂ ×ÙÐÏŀÙÃÚÁÊä ÓÁÍÏÃÈĕÄȢ 

 

 f) rodzaje zakwaterowania  

!ÍÅÒÙËÁÎÉÅ É +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙÃÙ × 0ÏÌÓÃÅ ÎÁÊÃÈöÔÎÉÅÊ ÎÏÃÕÊä × ÈÏÔÅÌÁÃÈȟ ËÔĕÒÙÃÈ ÃÅÎÙ Óä ÄÌÁ 

ÎÉÃÈ ÂÁÒÄÚÏ ÐÒÚÙÓÔöÐÎÅȢ 7 ÃÅÎÉÅ ÐÏÄÓÔÁ×Ï×ÅÇÏ ÐÒÚÙÄÒÏŀÎÅÇÏ ÍÏÔÅÌÕ × Ó×ÏÉÍ ËÒÁÊÕ ɉÏË 

50-χπ 53$Ɋ × 0ÏÌÓÃÅ ÏÔÒÚÙÍÕÊä ÐÏËĕÊ w czterogwiazdkowym hotelu w centrum miasta, a 

cena ÏÂÅÊÍÕÊÅ ÏÂÆÉÔÅ ĢÎÉÁÄÁÎÉÅȟ ËÔĕÒÅ ÚÁÚ×ÙÃÚÁÊ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ×ÌÉÃÚÏÎÅ × nocleg w USA i 

+ÁÎÁÄÚÉÅȢ -ÉÅÓÚËÁďÃÙ ÏÂÕ ÔÙÃÈ ËÒÁÊĕ× ÌÕÂÉä ×ÙÂÉÅÒÁç ÈÏÔÅÌÅ ÎÁÌÅŀäÃÅ ÄÏ ÚÎÁÎÙÃÈ 

ÍÉöÄÚÙÎÁÒÏÄÏ×ÙÃÈ ÓÉÅÃÉ ÌÕÂ ÍÁÒÅË ɉ-ÁÒÒÉÏÔÔȟ 3ÈÅÒÁÔÏÎȟ (ÉÌÔÏÎȟ 2ÁÄÉÓÓÏÎɊȟ ËÔĕÒÅ Óä 

Ç×ÁÒÁÎÃÊä ÊÁËÏĢÃÉ É ÏÂÓčÕÇÉ × ÊöÚÙËÕ ÁÎÇÉÅÌÓËÉÍȢ -čÏÄÓÉ ÔÕÒÙĢÃÉ ËÏÒÚÙÓÔÁÊä Ú !ÉÒÂÎÂ ÌÕÂ 

ÈÏÓÔÅÌÉ × ÃÅÎÔÒÕÍ Çčĕ×ÎÙÃÈ ÍÉÁÓÔȢ .ÁÊÍÎÉÅÊÓÚÙÍ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÅÍ ÃÉÅÓÚä ÓÉö ÍÁčÅ 

ÒÏÄÚÉÎÎÅ ÏÂÉÅËÔÙ ÚÅ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÂÒÁË ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ × ÊöÚÙËÕ ÁÎÇÉÅÌÓËÉÍ ɉÓÔÒÏÎÁ 

internetowa, media ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÅɊ ÏÒÁÚ ÃÚöÓÔÅ ËčÏÐÏÔÙ Ú ÏÂÓčÕÇä × ÊöÚÙËÕ ÏÂÃÙÍȢ 

 

W latach 2016-ςπρψ ÐÒÅÆÅÒÅÎÃÊÅ ÎÏÃÌÅÇÏ×Å ÐÒÚÙÊÅÚÄÎÙÃÈ Ú 53! ÐÒÅÚÅÎÔÏ×ÁčÙ ÓÉö 

ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÏȡ 

 

0ÏÄÒĕŀÅ ÔÕÒÙÓÔĕ× ÚÁÇÒÁÎÉÃÚÎÙÃÈ ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ×ÅÄčÕÇ ÒÏÄÚÁÊÕ ÂÁÚÙ ÎÏÃÌÅÇÏ×ÅÊ ɉÄÁÎÅ × ϷɊ 

 2016  2017  2018  

Hotel, motel, zajazd 63,2 63,4 63,1 

Pensjonat 1,9 1,0 2,9 

Pole kempingowe i namiotowe 0,0 0,0 0,6 

Kwatera 

prywatna/agroturystyczna  2,9 
2,8 3,0 

U rodziny, znajomych 40,5 36,2 42,6 

Inne 3,2 2,9 2,7 

»ÒĕÄčÏȡ 53 × 2ÚÅÓÚÏ×ÉÅȾ-3É4-GUS-NBP 

 

0ÏÌÏÎÉÁ ÐÒÚÅ×ÁŀÎÉÅ ÎÏÃÕÊÅ Õ ÒÏÄÚÉÎÙ ÌÕÂ × ÚÁÐÒÚÙÊÁľÎÉÏÎÙÃÈ lub zarekomendowanych 

ÏÂÉÅËÔÁÃÈȟ ÐÏÄÃÚÁÓ ×ÙÐÏÃÚÙÎËÕ ÃÈöÔÎÉÅ ËÏÒÚÙÓÔÁÊä Ú ÂÁÚÙ ÈÏÔÅÌÏ×ÅÊȟ ËÔĕÒÁ ÎÁ ÔÌÅ ÃÅÎ × 

USA jest dla nich w Polsce niedroga. 

 

g) ÓÐÏÓÏÂÙ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÉ É ÒÅÚÅÒ×ÁÃÊÉ ÐÏÄÒĕŀÙ 

!ÍÅÒÙËÁÎÉÅ É +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙÃÙ ÐÌÁÎÕÊä ÐÏÄÒĕŀ ÄÏ ËÒÁÊĕ× ÅÕÒÏÐÅÊÓËÉÃÈ Ú ÃÏ ÎÁÊÍÎÉÅÊ 

trzyÍÉÅÓÉöÃÚÎÙÍ ×ÙÐÒÚÅÄÚÅÎÉÅÍȟ ÃÚöÓÔÏ ×ÉöËÓÚÙÍȢ 7ÃÉäŀ ÐÏÐÕÌÁÒÎÅ Óä ÕÓčÕÇÉ ÔÒÁÖÅÌ 

ÁÇÅÎÔĕ× - ÉÎÄÙ×ÉÄÕÁÌÎÙÃÈ ÄÏÒÁÄÃĕ× ÐÏÄÒĕŀÙȟ ËÔĕÒÚÙ ÐÏÍÁÇÁÊä × ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÉ ÃÁčÅÇÏ 

×ÙÊÁÚÄÕ É ÓčÕŀä ×ÓÐÁÒÃÉÅÍ × ÊÅÇÏ ÔÒÁËÃÉÅȢ 7ÉÅÌÕ ÔÕÒÙÓÔĕ×, Ú×čÁÓÚÃÚÁ ÓÔÁÒÓÚÙÃÈȟ ×ÏÌÉ 

ËÏÒÚÙÓÔÁç Ú ÔÅÊ ÏÐÃÊÉ ÎÉŀ ÓÁÍÏÄÚÉÅÌÎÉÅ ÒÅÚÅÒ×Ï×Áç ÐÏÓÚÃÚÅÇĕÌÎÅ ÅÌÅÍÅÎÔÙ ÐÏÄÒĕŀÙȟ ÔÒÁÖÅÌ 

ÁÇÅÎÃÉ Óä ÔÅŀ ×ÁŀÎÙÍ ľÒĕÄčÅÍ ÉÎÓÐÉÒÁÃÊÉ É ÒÅËÏÍÅÎÄÁÃÊÉ ÎÁ Ðoziomie wyboru kierunku 

ÐÏÄÒĕŀÙȢ !ÍÅÒÙËÁ 0ĕčÎÏÃÎÁ Òĕ×nÉÅŀ ÐÏÄÄÁÊÅ ÓÉö ÇÌÏÂÁÌÎÅÍÕ ÔÒÅÎÄÏ×É ÓÁÍÏÄÚÉÅÌÎÅÊ 

rezerwacji internetowych. Popularne wyszukiwarki i serwisy rezerwacyjne to Expedia, 
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Booking.com, Skyscanner, Trivago, Airbnb. 7 )ÎÔÅÒÎÅÃÉÅ ÒÏĢÎÉÅ ÐÒÏÃÅÎÔ rezerwacji na 

ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁÃÈ ÍÏÂÉÌÎÙÃÈȢ   

!ÎËÉÅÔÁ ÚÁ ÐÏĢÒÅÄÎÉÃÔ×ÅÍ ÓÅÒ×ÉÓÕ www.poland.travel ÐÒÚÙÎÉÏÓčÁ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÙ ÐÏÄÚÉÁč ÎÁ 

ÐÒÅÆÅÒÏ×ÁÎÙ ÓÐÏÓĕÂ ÒÅÚÅÒ×ÁÃÊÉ ÐÏÄÒĕŀÙ Ú 53!ȡ 

Wyjazd indywidualny 56 44.1% 

Wyjazd 

zorganizowany 

48 37.8% 

4ÒÕÄÎÏ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç 23 18.1% 
 

Z kolei w latach 2016-ςπρψ ÒÅÚÅÒ×ÁÃÊÅ ÔÕÒÙÓÔĕ× Ú 53! ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁčÙ ÓÉö ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÏȡ 
0ÏÄÒĕŀÅ ÔÕÒÙÓÔĕ× ÚÁÇÒÁÎÉÃÚÎÙÃÈ ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ×ÅÄčÕÇ ÓÐÏÓÏÂÕ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÉ ÐÒÚÙÊÁÚÄÕ ɉÄÁÎÅ 
w %) 
 2016  2017  2018  
Przyjazd zorganizowany przez organizatora 
ÌÕÂ ÐÏĢÒÅÄÎÉËÁ 

42,3 39,1 36,0 

Przyjazd samodzielnie zorganizowany 57,7 60,9 64,0 
»ÒĕÄčÏȡ 53 × 2ÚÅÓÚÏ×ÉÅȾ-3É4-GUS-NBP 

 

Wzrasta ÔÁËŀÅ ÚÎÁÃÚÅÎÉÅ ÍÅÄÉĕ× ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÙÃÈ ÎÉÅ ÔÙÌËÏ ÊÁËÏ ľÒĕÄčÁ ÉÎÓÐÉÒÁÃÊÉȟ ÁÌÅ 

ÔÅŀ ÎÁÒÚöÄÚÉÁ ÒÅÚÅÒ×ÁÃÙÊÎÅÇÏȢ 7 ÔÅÊ ÃÈ×ÉÌÉ ÊÅÓÚÃÚÅ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ÔÏ ÌÉÃÚäÃÅ ÓÉö ÎÁÒÚöÄÚÉÅ × 

ÒÅÚÅÒ×ÁÃÊÉ ×ÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉȟ ÁÌÅ ÊÅÇÏ ÒÏÌÁ ÂöÄÚÉÅ ÒÏÓÎäçȢ  

 

h) ÎÁÊÃÈöÔÎÉÅÊ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÎÅ ÍÉÅÊÓÃÁ 

*ÁË ÏÐÉÓÁÎÏ × ÐÕÎËÃÉÅ ÃɊȟ !ÍÅÒÙËÁÎÉÅ É +ÁÎÁÄÙÊÃÚÙÃÙ Óä × 0ÏÌÓÃÅ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉ ÐÒÚÅÄÅ 

×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÅÕÒÏÐÅÊÓËÉÍ ÄÚÉÅÄÚÉÃÔ×ÅÍ ËÕÌÔÕÒÏ×ÙÍȢ 7 ÔÅÎ ÚÁËÒÅÓ ×ÐÉÓÕÊä ÓÉö Çčĕ×ÎÅ 

ÐÏÌÓËÉÅ ÍÉÁÓÔÁȡ 7ÁÒÓÚÁ×Áȟ +ÒÁËĕ×ȟ × ÄÁÌÓÚÅÊ ËÏÌÅÊÎÏĢÃÉ 'ÄÁďÓËȟ 7ÒÏÃčÁ×ȟ 0ÏÚÎÁďȟ lĕÄľȢ 

0ÏÐÕÌÁÒÎÅ Óä ÍÉÅÊÓÃÁ Ú ÌÉÓÔÙ 5.%3#/ȟ Ú×čÁÓÚÃÚÁ 7ÉÅÌÉÃÚËÁȟ !ÕÓÃÈ×ÉÔÚȟ -ÁÌÂÏÒËȟ ÓÔÁÒĕ×ËÉ 

ÍÉÁÓÔȟ ÒÚÁÄÚÉÅÊ "ÉÁčÏ×ÉÅŀÁȢ 0ÏÌÏÎÉÁ ÄÅÃÙÄÕÊÅ ÓÉö ÎÁ ×ÙÐÏÃÚÙÎÅË ÐÒÚÅ×ÁŀÎÉÅ × 

-ÁčÏÐÏÌÓÃÅȟ ÎÁ 0ÏÄËÁÒÐÁÃÉÕ ÌÕÂ ÎÁÄ -ÏÒÚÅÍ "ÁčÔÙÃËÉÍȟ ÃÈöÔÎÉÅ ÏÄ×ÉÅÄÚÁ ÔÅŀ ÕÚÄÒÏ×ÉÓËÁ 

$ÏÌÎÅÇÏ ¡ÌäÓËÁȢ  

  

http://www.poland.travel/
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4. 0ÏčäÃÚÅÎÉÁ 

 

4.1. Lotnicze 

7 ςπρω ÒȢ ÊÅÄÙÎÙÍ ÐÒÚÅ×ÏľÎÉËÉÅÍ ÏÆÅÒÕÊäÃÙÍ ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÅ ÐÏčäÃÚÅÎÉÁ ÌÏÔÎÉÃÚÅ z USA i Kanady 

do Polski ÂÙčÙ 0olskie Linie Lotnicze LOT. W 2019 r. uruchomiono rejs Miami-7ÁÒÓÚÁ×Áȟ ÂöÄäÃÙ 

ÊÅÄÙÎÙÍ ÐÏčäÃÚÅÎÉÅÍ ÍÉöÄÚÙ 0ÏÌÓËä Á ÐÏčÕÄÎÉÏ×ä ÃÚöĢÃÉä 7ÓÃÈÏÄÎÉÅÇÏ 7ÙÂÒÚÅŀÁ USA. 

3ÉÁÔËÁ ÐÏčäÃÚÅď × ςπρω ÒȢ ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁčÁ ÓÉö ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÏȡ 

Z USA 

1. Newark ɀ Warszawa ɀ ÏÄ σ ÄÏ υ ÒÅÊÓĕ× ÔÙÇÏÄÎÉÏ×Ï × ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ ÓÅÚÏÎÕ 

2. Nowy Jork (JFK) ɀ Warszawa ɀ od 6 do 10 ÒÅÊÓĕ× ÔÙÇÏÄÎÉÏ×Ï 

3. Chicago ɀ Warszawa ɀ ÏÄ φ ÄÏ ω ÒÅÊÓĕ× ÔÙÇÏÄÎÉÏ×Ï 

4. Chicago ɀ +ÒÁËĕ× ɀ 2 razy tygodniowo 

5. Los Angeles ɀ Warszawa ɀ ÏÄ τ ÄÏ χ ÒÅÊÓĕ× tygodniowo 

6. Newark ɀ 2ÚÅÓÚĕ× ɀ 1 rejs tygodniowo 

7. Miami ɀ Warszawa ɀ 4 razy tygodniowo 

Z Kanady 

1. Toronto -Warszawa ɀ ÏÄ υ ÄÏ ω ÒÅÊÓĕ× ÔÙÇÏÄÎÉÏ×Ï 

"ÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÅ ÐÏčäÃÚÅÎÉÁ ,/4 ËÏÓÚÔÕÊä ĢÒÅÄÎÉÏ ÏË ρπππ-1200 USD w obie strony, przy 

ÃÚÙÍ ÚÁËÕÐ ÂÉÌÅÔÕ × ÊÅÄÎä ÓÔÒÏÎö ËÏÓÚÔÕÊÅ ÎÉÅÍÁÌ ÔÙÌÅ ÓÁÍÏȟ ÃÏ ÂÉÌÅÔ ÐÏ×ÒÏÔÎÙȢ  4ÁďÓÚä 

ÁÌÔÅÒÎÁÔÙ×ä Óä ÐÏčäÃÚÅÎÉÁ Ú ÐÒÚÅÓÉÁÄËÁÍÉ ÏÆÅÒÏ×ÁÎÅ ÐÒÚÅÚ ÉÎÎÙÃÈ ÐÒÚÅ×ÏľÎÉËĕ×ȟ ÎÐȢ 

Lufthansa, SAS, Swiss, Finnair, Air Canada z przystankami we Frankfurcie, Monachium, 

Kopenhadze, Zurychu, Toronto (ceny w dwie strony od ok 500 USD). 

 

4.2. Kolejowe  

Kolej ÊÅÓÔ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁÎÁ ÊÁËÏ ĢÒÏÄÅË ÄÏ ÌÏËÁÌÎÅÇÏ ÐÏÒÕÓÚÁÎÉÁ ÓÉö ÐÏ 0ÏÌÓÃÅ ÌÕÂ 

ÐÒÚÙÊÁÚÄĕ× ÄÏ 0ÏÌÓËÉ Ú ÉÎÎÙÃÈ ËÒÁÊĕ× × ÒÁÍÁÃÈ ×ÉÚÙÔ čäÃÚÏÎÙÃÈȢ 
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5. Popyt na polskie produkty turystyczne  

 

5. 1 ¡×ÉÁÄÏÍÏĢç ÐÏÌÓËÉÅÊ ÏÆÅÒÔÙ ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÅÊ 

Polska, tak jak wiele ËÒÁÊĕ× ÅÕÒÏÐÅÊÓËÉÃÈȟ × !ÍÅÒÙÃÅ 0ĕčÎÏÃÎÅÊ jest postrzegana przede 

×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÊÁËÏ ÃÅÌ ÐÏÄÒĕŀÙ ËÕÌÔÕÒÏ×ÙÃÈȟ ÎÁ ËÔĕÒÅ ÓËčÁÄÁ ÓÉö ÐÏÚÎÁ×ÁÎÉÅ ÈÉÓÔÏÒÉÉȟ 

ÁÒÃÈÉÔÅËÔÕÒÙȟ ÍÕÚÙËÉȟ ÓÚÔÕË ÐÉöËÎÙÃÈȟ ÒÅÌÉÇÉÉȟ ÌÏËÁÌÎÙÃÈ ÔÒÁÄÙÃÊÉ É ËÕÃÈÎÉȢ 4Ïȟ ÃÏ ÐÒÚÙÃÉäÇÁ 

!ÍÅÒÙËÁÎĕ× ÄÏ %ÕÒopy to ×ÉÅÌÏ×ÉÅËÏ×Å ÅÕÒÏÐÅÊÓËÉÅ ÄÚÉÅÄÚÉÃÔ×Ïȟ ÒĕŀÎÅ ÏÄ ÔÅÇÏȟ ÃÚÙÍ 

ÄÙÓÐÏÎÕÊä 53! É +ÁÎÁÄÁ ÊÁËÏ ÄÏĢç ÍčÏÄÅ ÐÁďÓÔ×Á Ï ÒÅÌÁÔÙ×ÎÉÅ ËÒĕÔËÉÅÊ ÈÉÓÔÏÒÉÉȢ  

W ankiecie przeprowadzonej w 2019 r. ×ĢÒĕÄ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÓÅÒ×ÉÓÕ www.poland.travel 

ÁÎËÉÅÔÏ×ÁÎÉ Ú 53! ×ÙËÁÚÁÌÉ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃä Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢç ÐÏÌÓËÉÃÈ ÁÔÒÁËÃÊÉ ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÙÃÈȡ 

!ÔÒÁËÃÊÅ ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÅ É ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉ 
ËÏÊÁÒÚÏÎÅ Ú 0ÏÌÓËä 

Ϸ ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ× 

Miasta (city break) 85,6% 

Lasy, parki narodowe 77,0% 

Imprezy kulturalne (koncerty, teatry) 70,5% 

Obiekty UNESCO 68,3% 

'ĕÒÙ 64,0% 

Jeziora 51,8% 

0ÉÅÓÚÅ ×öÄÒĕ×ËÉ 42,4% 

Wypoczynek w uzdrowisku (w tym SPA) 41,7% 

Zakupy 40,3% 

Sporty zimowe, narciarstwo 38,8% 

7öÄÒĕ×ËÉ ÒÏ×ÅÒÏ×Å 28,8% 

:×ÉÅÄÚÁÎÉÅ ÚÁÂÙÔËĕ×ȟ ÍÕÚÅÁ 27,3% 

-ÏÒÚÅȾÐÌÁŀÅ 24,5% 

3ÐÏÒÔÙ ×ÏÄÎÅ ɉŀÅÇÌÁÒÓÔ×Ïȟ ËÁÊÁËÉȟ ÓÕÒÆÉÎÇɊ 14,4% 

 

7 ÁÎËÉÅÃÉÅ ×ÓÐÏÍÎÉÁÎÅÊ × ÐÏ×ÙŀÅÊ ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÃÉ ×ÓËÁÚÁÌÉ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÅ ÐÒÅÆÅÒÅÎÃÊÅ, ÊÅĢÌÉ 

chodzi o zamiar korzystania z polskiej oferty turystycznej: 

 

#Ï ÃÈÃÉÁčÂÙ ÚÏÂÁÃÚÙçȟ × ÊÁËÉ ÓÐÏÓĕÂ 
ÃÈÃÉÁčÂÙ ÓÐöÄÚÉç ÃÚÁÓ × 0ÏÌÓÃÅ 

Ϸ ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ× 

Miasta (city break) 75,6% 

:×ÉÅÄÚÁÎÉÅ ÚÁÂÙÔËĕ×ȟ ÍÕÚÅÁ 70,9% 

Obiekty UNESCO 61,4% 

Imprezy kulturalne (koncerty, teatry)  52,8% 

Lasy, parki narodowe 44,1% 

'ĕÒÙ 40,9% 

http://www.poland.travel/
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Wypoczynek w uzdrowisku (w tym SPA) 24,4% 

-ÏÒÚÅȾÐÌÁŀÅ 22,8% 

Zakupy 22,8% 

Jeziora 22,8% 

0ÉÅÓÚÅ ×öÄÒĕ×ËÉ 19,7% 

7öÄÒĕ×ËÉ ÒÏ×ÅÒÏ×Å 5,5% 

3ÐÏÒÔÙ ×ÏÄÎÅ ɉŀÅÇÌÁÒÓÔ×Ïȟ ËÁÊÁËÉȟ surfing) 4,7% 

Sporty zimowe, narciarstwo 3,1% 

 

4ÁË ÊÁË × ÌÁÔÁÃÈ ÕÂÉÅÇčÙÃÈȟ ÄÕŀä ÐÏÐÕÌÁÒÎÏĢÃÉä ×ĢÒĕÄ ÔÕÒÙÓÔĕ× Ú !ÍÅÒÙËÉ 0ĕčÎÏÃÎÅÊ 

ÃÉÅÓÚä ÓÉö ÍÕÚÅÁȟ ÇÁÌÅÒÉÅ Ú ÄÚÉÅčÁÍÉ ÓÚÔÕËÉȟ ÚÁÂÙÔËÉ ÁÒÃÈÉÔÅËÔÕÒÙȟ ÏÂÉÅËÔÙ ×ÐÉÓÁÎÅ ÎÁ ÌÉÓÔö 

UNESCO, miejsca historyczne, szlaki kulinarne.  

7 ÇÒÏÎÉÅ ËÒÁÊĕ× ÅÕÒÏÐÅÊÓËÉÃÈ 0ÏÌÓËÁ ×ÙÒĕŀÎÉÁ ÓÉö ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÙÍÉ ÐÒÚÅ×ÁÇÁÍÉ 

konkurencyjnymi: 

a) value for money ɀ ÚÎÁÃÚÎÉÅ ÎÉŀÓÚÅ ÃÅÎÙ ÎÉŀ × 53!ȟ +ÁÎÁÄÚÉÅ É %ÕÒÏÐÉÅ :ÁÃÈÏÄÎÉÅÊȟ 

ÓÚÃÚÅÇĕÌnie w przypadku hoteli, restauracji, oferty SPA i transportu, przy jednoczesnym 

×ÙÓÏËÉÍ ÐÏÚÉÏÍÉÅ ÕÓčÕÇȢ W ÃÅÎÉÅ ÐÒÚÙÄÒÏŀÎÅÇÏ ÁÍÅÒÙËÁďÓËÉÅÇÏ ÍÏÔÅÌÕ ÔÕÒÙĢÃÉ 

ÐÏÄÒĕŀÕÊäÃÙ ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ÍÏÇä ÚÁÎÏÃÏ×Áç × ÃÚÔÅÒÏÇ×ÉÁÚÄËÏ×ÙÍ ÈÏÔÅÌÕ ÁÌÂÏ butikowym 

ÈÏÔÅÌÕ × ÚÁÍËÕ ÌÕÂ ÐÁčacu. W ÄÏÄÁÔËÕ ÔÁËÉ ÎÏÃÌÅÇ ÏÂÅÊÍÕÊÅ ÏÂÆÉÔÅ ĢÎÉÁÄÁÎÉÅȟ ËÔĕÒÅ 

ÚÁÚ×ÙÃÚÁÊ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ×ÌÉÃÚÏÎÅ × ÃÅÎö ÎÏÃÌÅÇÕ × ÈÏÔÅÌÁÃÈ ÁÍÅÒÙËÁďÓËÉÃÈ. AÔÒÁËÃÙÊÎÁ ÊÅÓÔ ÔÅŀ 

ÏÆÅÒÔÁ 30! É ÔÕÒÙÓÔÙËÉ ÍÅÄÙÃÚÎÅÊ ÚÅ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÂÁÒÄÚÏ ×ÙÓÏËÉ ËÏÓÚÔ ÕÓčÕÇ ÔÅÇÏ ÔÙÐÕ × 

USA i Kanadzie (w USA bardzo drogie jest nawet podstawowe ubezpieczenie medyczne) 

ÂɊ ÏÒÙÇÉÎÁÌÎÏĢçȟ Ģ×ÉÅŀÏĢç ɀ 0ÏÌÓËÁ ÎÁÌÅŀÙ ÄÏ ËÒÁÊĕ× ÍÎÉÅÊ ÚÎÁÎÙÃÈȟ × ÄÏÂÉÅ ÍÁÓÏ×ÅÊ 

ÔÕÒÙÓÔÙËÉ ÉÓÔÎÉÅÊÅ ÄÕŀÙ ÐÏÐÙÔ ÎÁ ÎÏ×Åȟ ÎÉÅÏÄËÒÙÔÅ ËÉÅÒÕÎËÉ ÐÏÄÒĕŀÙȟ ËÔĕÒÙÍÉ ÍÏŀÎÁ ÓÉö 

ÐÏÃÈ×ÁÌÉç ×ĢÒĕÄ ÚÎÁÊÏÍÙÃÈ 

ÃɊ ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Ï ɀ Polska jest uznawana za kraj bezpieczny, kraje Europy Zachodniej 

ÃÏÒÁÚ ÃÚöĢÃÉÅÊ ÍÉÅÒÚä ÓÉö Ú ÐÒÏÂÌÅÍÅÍ ÔÅÒÒÏÒÙÚÍÕ 

d) brak zjawiska overtourism ɀ 0ÏÌÓËÁ ÎÉÅ ÃÉÅÒÐÉ Ú ÐÏ×ÏÄÕ ÎÁÄÍÉÁÒÕ ÔÕÒÙÓÔĕ×ȟ ÎÉÅ ÍÁ Ú 

ÔÅÇÏ ÐÏ×ÏÄÕ ÚÎÁÃÚäÃÙÃÈ ÕÔÒÕÄÎÉÅďȟ 0ÏÌÁÃÙ Óä ÇÏĢÃÉÎÎÉ É ÐÏÚÙÔÙ×ÎÉÅ ÎÁÓÔÁ×ÉÅÎÉ ÄÏ 

ÔÕÒÙÓÔĕ× 

ÅɊ ËÏÍÐÁËÔÏ×ÏĢç ɀ 0ÏÌÓËÁ ÍÁ ÒÏÚÍÉÁÒ ÐÏÒĕ×ÎÙ×ÁÌÎÙ ÚÅ ĢÒÅÄÎÉÍ ÓÔÁÎÅÍ 53! ɉ!ÒÉÚÏÎÁɊȟ 

ÎÉÅ ÔÒÚÅÂÁ ×ÉöÃ ÔÒÁÃÉç ×ÉÅÌÕ ÇÏÄÚÉÎ ÎÁ ÐÏÒÕÓÚÁÎÉÅ ÓÉö ÐÏ ËÒÁÊÕȟ Á ÊÅÄÎÏÃÚÅĢÎÉÅ na tak 

ÎÉÅÄÕŀÙÍ ÔÅÒÙÔÏÒÉÕm ÄÏÓÔöÐÎÁ ÊÅÓÔ ÄÕŀÁ ÒĕŀÎÏÒÏÄÎÏĢç ËÒÁÊÏÂÒÁÚĕ× É ÁÔÒÁËÃÊÉȡ ÇĕÒÙȟ 

ÍÏÒÚÅȟ ÊÅÚÉÏÒÁȟ ÍÉÁÓÔÁȟ ÚÁÍËÉ É ÐÁčÁÃÅ 
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5.2 $ÏÓÔöÐÎÏĢç ÐÏÌÓËÉÅÊ ÏÆÅÒÔÙ turystyczne j 

4ÕÒÙĢÃÉ Ú !ÍÅÒÙËÉ 0ĕčÎÏÃÎÅÊ ÃÈÃäÃÙ ÏÄ×ÉÅÄÚÉç 0ÏÌÓËö ÍÁÊä ÄÏ ×ÙÂÏÒÕ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÅ ÏÐÃÊÅȡ 

ÒÅÚÅÒ×ÁÃÊÁ ÉÎÄÙ×ÉÄÕÁÌÎÁ ɉÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÁɊȟ ÕÓčÕÇÉ ÔÒÁÖÅÌ ÁÇÅÎÔÁ -

ÉÎÄÙ×ÉÄÕÁÌÎÅÇÏ ÄÏÒÁÄÃÙ ÐÏÄÒĕŀÙȟ ËÔĕÒÙ ÒÅÚÅÒ×ÕÊÅ ÐÏÓÚÃÚÅÇĕÌÎÅ ÅÌÅÍÅÎÔÙ ×ÙÊÁÚÄÕ É 

czuwa nad ÐÏÄÒĕŀä × ÊÅÊ ÔÒÁËÃÊÅ ɀ oraz zakup gotowego pakietu u tour operatora. 

0ÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÃÉÅÌÅ 0ÏÌÏÎÉÉ ÃÈÃäÃÙ ÐÒÚÙ ÏËÁÚÊÉ ÏÄ×ÉÅÄÚÉÎ Õ ÒÏÄÚÉÎÙ ×ÙÐÏÃÚäç × 0ÏÌÓÃÅȟ 

ÐÏÚ×ÉÅÄÚÁç ÌÕÂ ÏÄ×ÉÅÄÚÉç ÐÏÌÓËÉÅ ÓÁÎÁÔÏÒÉÁȟ ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ËÏÒÚÙÓÔÁÊä z polskich biur 

ÐÏÄÒĕŀÙ ÚÅ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÎÉŀÓÚÅ ÃÅÎÙȢ )ÎÎÙÍ ×ÙÂÏÒÅÍ ÊÅÓÔ ÐÏÌÏÎÉÊÎÅ ÂÉÕÒÏ ÐÏÄÒĕŀÙ × USA 

(zrzesza je stowarzyszenie SPATA). 

7 ςπρω ÒȢ ÃÏ ÎÁÊÍÎÉÅÊ ËÉÌËÕÄÚÉÅÓÉöÃÉÕ ÁÍÅÒÙËÁďÓËÉÃÈ ÔÏÕÒ ÏÐÅÒÁÔÏÒĕ× ÏÆÅÒÏ×ÁčÏ × 

Ó×ÏÉÃÈ ËÁÔÁÌÏÇÁÃÈ ×ÙÊÁÚÄÙ ÄÏ 0ÏÌÓËÉ ɉÎÁ ÌÉĢÃÉÅ ÏÐÒÁÃÏ×ÁÎÅÊ ÐÒÚÅÚ :/0/4 ÚÎÁÌÁÚčÏ ÓÉö υφ 

firm).  

4ÁË ÊÁË × ÕÂÉÅÇčÙÃÈ ÌÁÔÁÃÈ ÏÆÅÒÔÁ Õ×ÚÇÌöÄÎÉÁÊäÃÁ 0ÏÌÓËö ÊÁËÏ ÃÅÌ ÐÏÄÒĕŀÙ ÄÏÓÔöÐÎÁ × 

ÂÉÕÒÁÃÈ ÐÏÄÒĕŀÙ × 53! É +ÁÎÁÄÚÉÅ ÏÂÅÊÍÕÊÅ ÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍȡ 

a) 0ÏÄÒĕŀÅ ÏÂÊÁÚÄÏ×Å ÐÒÚÅÚ ÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÅ ÐÏÌÓËÉÅ ÍÉÁÓÔÁ ɉ7ÁÒÓÚÁ×Áȟ +ÒÁËĕ×ȟ 

'ÄÁďÓËȟ 0ÏÚÎÁďȟ 7ÒÏÃčÁ×Ɋ 

b) 7ÙÊÁÚÄÙ ÄÏÔÙÃÚäÃÅ ÄÚÉÅÄÚÉÃÔ×Á É ÈÉÓÔÏÒÉÉȟ ÎÐȢ )) 7ÏÊÎÙ ¡×iatowej, kultury 

ŀÙÄÏ×ÓËÉÅÊ 

c) 0ÏÄÒĕŀÅ ÒÅÌÉÇÉÊÎÅ ÏÒÁÚ ÐÉÅÌÇÒÚÙÍËÏ×Å 

d) 0ÒÏÇÒÁÍÙ ÔÅÍÁÔÙÃÚÎÅȟ ÎÐȢ ÊÁÒÍÁÒËÉ ÂÏŀÏÎÁÒÏÄÚÅÎÉÏ×Å 

e) 7ÙÊÁÚÄÙ ÓÚÙÔÅ ÎÁ ÍÉÁÒöȟ × ÔÙÍ ÓÅÎÔÙÍÅÎÔÁÌÎÅȟ Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú ÐÏÓÚÕËÉ×ÁÎÉÅÍ 

korzeni. 

#ÚöĢç ÂÉÕÒ ÏÆÅÒÕÊÅ ÐÒÏÇÒÁÍÙ ÏÂÊÁÚÄÏ×Å ÄÅÄÙËÏ×ÁÎÅ ÔÙÌËÏ 0ÏÌÓÃÅȟ ËÔĕÒÅ ÏÂÅÊÍÕÊä 

7ÁÒÓÚÁ×öȟ +ÒÁËĕ×ȟ 7ÒÏÃčÁ×ȟ 0ÏÚÎÁďȟ 'ÄÁďÓËȢ )ÃÈ ÄčÕÇÏĢç ÔÏ ÐÒÚÅ×ÁŀÎÉÅ ÏÄ ρπ ÄÏ ρτ ÄÎÉȢ  

+ÒĕÔÓÚÅ ×ÙÊÁÚÄÙ Óä ÍÎÉÅÊ ÐÏÐÕÌÁÒÎÅ ÚÅ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÄčÕÇÉ ÐÒÚÅÌÏÔ Ú !ÍÅÒÙËÉ 0ĕčÎÏÃÎÅÊ É 

ÒĕŀÎÉÃÅ × ÓÔÒÅÆÁÃÈ ÃÚÁÓÏ×ÙÃÈȢ 

#ÈÁÒÁËÔÅÒÙÓÔÙÃÚÎÅ ÄÌÁ ÒÙÎËĕ× ÄÁÌÅËÉÃÈ Óä ÐÒÏÇÒÁÍÙ ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÅ ÏÂÅÊÍÕÊäÃÅ kilka 

ËÒÁÊĕ× ÅÕÒÏÐÅÊÓËÉÃÈȢ 7 ÏÆÅÒÔÁÃÈ ÂÉÕÒ ÐÏÄÒĕŀÙ 0ÏÌÓËÁ ÐÒÚÅ×ÁŀÎÉÅ ÐÏÊÁ×ÉÁ ÓÉö w 

ÐÒÏÇÒÁÍÁÃÈ ÏÂÅÊÍÕÊäÃÙÃÈ ËÉÌËÁ ËÒÁÊĕ× %ÕÒÏÐÙ ¡ÒÏÄËÏ×ÅÊȢ .ÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ×ÙÓÔöÐÕÊäÃÅ 

ÐÏčäÃÚÅÎÉÅ ËÒÁÊĕ× ÔÏȡ 0ÏÌÓËÁȟ #ÚÅÃÈÙ, 7öÇÒÙȟ Niemcy, ÄčÕŀÓze programy Õ×ÚÇÌöÄÎÉÁÊä 

ÔÁËŀÅ ÐÏÂÙÔ × !ÕÓÔÒÉÉȢ $ÒÕÇÁ ÇÒÕÐÁ ÐÒÏÄÕËÔĕ×ȟ ËÔĕÒÁ Õ×ÚÇÌöÄÎÉÁ 0ÏÌÓËö ÊÁËÏ ÃÚöĢç 

×ÉöËÓÚÅÇÏ ÐÒÏÇÒÁÍÕ ÔÏ kraje nadÁčÔÙÃËÉÅȡ ,ÉÔ×Áȟ lÏÔ×Áȟ %ÓÔÏÎÉÁȢ :Å ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÂÒÁË 

ÒÏÚ×ÉÎÉöÔÅÊ ÔÕÒÙÓÔÙËÉ ÒÚÅÃÚÎÅÊ 0ÏÌÓËÁ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ÃÅÌÅÍ ÂÁÒÄÚÏ ÐÏÐÕÌÁÒÎÙÃÈ ÒÅÊÓĕ× ÐÏÍÉöÄÚÙ 

ËÉÌËÏÍÁ ËÒÁÊÁÍÉȟ ÊÅÄÙÎÙÍ ÐÏÒÔÅÍȟ ÊÁËÉ ÐÏÊÁ×ÉÁ ÓÉö × ÔÕÒÙÓÔÙÃÅ ÒÅÊÓÏ×ÅÊȟ ÔÏ 'ÄÁďÓË ɉÒÅÊÓÙ 

ÂÁčÔÙÃËÉÅɊȢ 

7 ÍÎÉÅÊÓÚÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ 0ÏÌÓËÁ ÊÅÓÔ ÏÂÅÃÎÁ × ÐÒÏÇÒÁÍÁÃÈ ÔÏÕÒ ÏÐÅÒÁÔÏÒĕ× ÓÐÅÃÊÁÌÉÚÕÊäÃÙÃÈ 

ÓÉö × ÏÆÅÒÃÉÅ ÔÅÍÁÔÙÃÚÎÅÊȟ ÓËÕÐÉÁÊäÃÅÊ ÓÉö ÎÐȢ ÎÁ aktywnym wypoczynku (programy 
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ÒÏ×ÅÒÏ×Åȟ ÎÁÒÃÉÁÒÓËÉÅȟ ŀÅÇÌÁÒÓËÉÅȟ ÐÒÏÇÒÁÍÙ ÔÕÒÙÓÔÙËÉ ÐÉÅÓÚÅÊɊȢ .ÉÓÚäȟ ËÔĕÒÁ ÓÉö ÒÏÚ×ÉÊÁȟ 

Óä ×ÙÊÁÚÄÙ ËÕÌÉÎÁÒÎÅȢ 

 

5.3 !ÎÁÌÉÚÁ ÚÁÐÙÔÁď Ï 0ÏÌÓËö 

:ÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÅ 0ÏÌÓËä ÊÁËÏ ÃÅÌÅÍ ÐÏÄÒĕŀÙȟ tak jak w ostatnich latach, analizowane jest 

Ú ×ÙËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅÍ ËÉÌËÕ ËÁÎÁčĕ× ËÏÍÕÎÉËÁÃÊÉ ÚÁÒÚäÄÚÁÎÙÃÈ É ÍÏÎÉÔÏÒÏ×ÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ 

:/0/4Ȣ  $Ï ÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ÎÁÌÅŀäȡ 

¶ :ÁÐÙÔÁÎÉÁ ÍÁÉÌÏ×Åȟ ÚÁ ÐÏĢÒÅÄÎÉÃÔ×ÅÍ ÆÏÒÍÕÌÁÒÚÁ ËÏÎÔÁËÔowego oraz 

ÔÅÌÅÆÏÎÉÃÚÎÅ ËÉÅÒÏ×ÁÎÅ ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÏ ÄÏ ÏĢÒÏÄËÁ 

¶ 7ÙÓÚÕËÉ×ÁÎÉÁ ÔÒÅĢÃÉ w serwisie www.poland.travel 

¶ )ÎÔÅÒÁËÃÊÅ × ÍÅÄÉÁÃÈ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÙÃÈ 

¶ "ÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÅ ÓÐÏÔËÁÎÉÁ Ú ÔÕÒÙÓÔÁÍÉ É ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÃÉÅÌÉ ÂÒÁÎŀÙ ÐÏÄÃÚÁÓ ÔÁÒÇĕ×ȟ 

×ÁÒÓÚÔÁÔĕ× É prezentacji 

:ÁÐÙÔÁÎÉÁ ×ÐčÙ×ÁÊäÃÅ ÄÏ :/0/4  

Zapytania × ×ÉöËÓÚÏĢÃÉ ÐÏÃÈÏÄÚä ÏÄ ÏÓĕÂ ÉÎÄÙ×ÉÄÕÁÌÎÙÃÈȢ $ÏÔÙÃÚä ÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ 

ÐÒÁËÔÙÃÚÎÙÃÈ ÓÔÒÏÎ ÐÏÄÒĕŀÏ×ÁÎÉÁ ÐÏ 0ÏÌÓÃÅȢ W 2019 r. nÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ÐÏÓÚÕËÉ×ÁÎÏ 

ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ ÎÁ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÅ ÔÅÍÁÔÙȡ 

¶ 4ÒÁÎÓÐÏÒÔȡ ÓÉÁÔËÁ ÐÏčäÃÚÅď ÌÏÔÎÉÃÚÙÃÈ É ËÏÍÕÎÉËÁÃÊÁ ÐÕÂÌÉÃÚÎÁ 

¶ Informacje o miastach  

¶ Przepisy drogowe 

¶ 7ÙÄÁÒÚÅÎÉÁ ËÕÌÔÕÒÁÌÎÅȟ Ģ×ÉöÔÁ ÎÁÒÏÄÏ×Å 

¶ Kuchnia, restauracje 

¶ $ÏÓÔÁ×ÃÙ ÕÓčÕÇ turystycznych 

7ÁŀÎä ÍÏÔÙ×ÁÃÊä Ú×ÒÁÃÁÎÉÁ ÓÉö ÄÏ ÏĢÒÏÄËÁ ÊÅÓÔ ÔÁËŀÅ ÐÏÓÚÕËÉ×ÁÎÉÅ ËÏÒÚÅÎÉȢ Blisko 10 

ÍÉÌÉÏÎĕ× !ÍÅÒÙËÁÎĕ× ÍÁ ÐÏÃÈÏÄÚÅÎÉÅ ÐÏÌÓËÉÅȟ ÃÏ ÃÚöÓÔÏ ÊÅÓÔ ÐÒÚÙÃÚÙÎä ÐÏÓÚÕËÉ×ÁÎÉÁ 

ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ ÎÁ ÔÅÍÁÔ ÐÒÚÏÄËĕ× ÏÒÁÚ ÉÍÐÕÌÓÅÍ ÄÏ ÐÌÁÎÏ×ÁÎÉÁ ÐÏÄÒĕŀÙ ÄÏ 0ÏÌÓËÉȢ 

:ÁÐÙÔÁÎÉÁ ÓÐčÙ×ÁÊäÃÅ ÄÏ :/0/4 ÄÏÔÙÃÚä ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ľÒĕÄÅč ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉȟ ÄÏ ËÔĕÒÙÃÈ ÍÏŀÎÁ 

ÓÉö ÏÄ×ÏčÁç ÐÏÓÚÕËÕÊäÃ ÄÁÎÙÃÈ ÎÁ ÔÅÍÁÔ ÐÒÚÏÄËĕ×ȟ ÐÏÊÁ×ÉÁčÙ ÓÉö Òĕ×ÎÉÅŀ ÐÒÏĢÂÙ Ï 

ÐÏÍÏÃ × ÚÌÏËÁÌÉÚÏ×ÁÎÉÕ ÎÁ ÍÁÐÉÅ É ÄÏÔÁÒÃÉÕ ÄÏ ×ÙÂÒÁÎÙÃÈ ÍÉÅÊÓÃÏ×ÏĢÃÉȟ ÐÁÒÁÆÉÉ ÃÚÙ 

cmentarzy. 

$Ï ÏĢÒÏÄËÁ ÃÚöÓÔÏ ÓÐčÙ×ÁÊä ÔÅŀ ÐÒÏĢÂÙ Ï ×ÙÓÙčËö ÍÁÔÅÒÉÁčĕ× ÄÒÕËÏ×ÁÎÙÃÈ ÎÁ ÐÏÔÒÚÅÂÙ 

ÐÒÙ×ÁÔÎÅ ÌÕÂ ÏÒÇÁÎÉÚÏ×ÁÎÙÃÈ ÅÖÅÎÔĕ× ÓÚËÏÌÎÙÃÈȟ ËÕÌÔÕÒÁÌÎÙÃÈ ÌÕÂ ÐÏÌonijnych. 

:ÁÍĕ×ÉÅÎÉÁ ÄÏÔÙÃÚä ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÅÊ ÔÅÍÁÔÙËÉ ÂÒÏÓÚÕÒȡ ÔÕÒÙÓÔÙËÁ ËÕÌÔÕÒÏ×Áȟ 

historia i dziedzictwo.  
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7ÙÓÚÕËÉ×ÁÎÉÅ ÔÒÅĢÃÉ × ÓÅÒ×ÉÓÉÅ ÐÏÌand.travel 

.Á ÇÌÏÂÁÌÎäȟ ÁÎÇÌÏÊöÚÙÃÚÎä ÓÔÒÏÎö ÐÏÌÁÎÄȢÔÒÁÖÅÌ ÔÒÁÆÉÁÊä Ú ÊÅÄÎÅÊ ÓÔÒÏÎÙ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉÃÙ 

&ÁÃÅÂÏÏËÁȟ ËÔĕÒÚÙ ÚÁÉÎÓÐÉÒÏ×ÁÎÉ ÐÏÓÔÁÍÉ ÃÈÃä ÄÏ×ÉÅÄÚÉÅç ÓÉö ×ÉöÃÅÊȟ Ú ÄÒÕÇÉÅÊ ÓÔÒÏÎÙ 

ÔÕÒÙĢÃÉ ÐÏÓÚÕËÕÊäÃÙ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉȢ .ÁÊ×ÉöËÓÚä ÐÏÐÕÌÁÒÎÏĢÃÉä ×ĢÒĕÄ ÔÅÊ ÄÒÕÇÉÅÊ ÇÒÕÐÙ ÃÉÅÓÚä 

ÓÉö ÁÒÔÙËÕčÙ ÄÏÔÙÃÚäÃÅ ÍÉÁÓÔȢ 7ÅÄčÕÇ 'ÏÏÇÌÅ Analytics ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ×ÙÓÚÕËÉ×ÁÎÅ ÈÁÓčÁ × 

serwisie poland.travel ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁčÙ ÓÉö ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÏȡ 

1. gdansk 

2. krakow 

3. camping 

4. krakau 

5. zakopane 

6. auschwitz 

7. danzig 

8. poznan 

9. wroclaw 

10. sopot 

Do ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ÃÚÙÔÁÎÙÃÈ ÍÁÔÅÒÉÁčĕ× ÎÁÌÅŀÁčÙ ÔÅËÓÔÙ Ú ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ËÁÔÅÇÏÒÉÉȡ 

1. Miasta 

2. Kulinaria 

3. Zwiedzanie  

4. $ÏĢ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÁ × ÐÏÄÒĕŀÙ  

5. 0ÌÁÎÏ×ÁÎÉÅ ÐÏÄÒĕŀÙ  

6. 5ÓčÕÇÉ ÍÅÄÙÃÚÎÅ  

7. Inspiracje  

8. Dziedzictwo  

9. Zima w Polsce  

 

)ÎÔÅÒÁËÃÊÅ × ÍÅÄÉÁÃÈ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÙÃÈ 

 

7 ÍÅÄÉÁÃÈ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÙÃÈ ÐÒÏ×ÁÄÚÏÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ :/0/4ȟ ÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÎÁ 

platformie &ÁÃÅÂÏÏËȟ ÎÁÊ×ÉöËÓÚÙÍ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÅÍ ÏÄÂÉÏÒÃĕ× ɉÒÏÚÕÍÉÁÎÙÍ ÊÁËÏ 

ÚÁÓÉöÇ É ÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÅɊ ÃÉÅÓÚÙčÙ ÓÉö ÐÏÓÔÙ ÎÁ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÅ ÔÅÍÁÔÙȡ 

 

¶ +ÕÌÔÕÒÁ É Ú×ÙÃÚÁÊÅ ɉ"ÏŀÅ .ÁÒÏÄÚÅÎÉÅȟ 7ÓÚÙÓÔËÉÃÈ ¡×ÉöÔÙÃÈɊ  

¶ +ÕÌÉÎÁÒÉÁ ɉÏÐÉÓÙ ÐÏÔÒÁ× É Ú×ÙÃÚÁÊĕ× Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈ Ú ÊÅÄÚÅÎÉÅÍȟ ÐÏÌÅÃÅÎÉÁ 

restauracji) 

¶ #ÉÅËÁ×ÏÓÔËÉ ÎÁ ÔÅÍÁÔ 0ÏÌÓËÉ É ÃÅÃÈ 0ÏÌÁËĕ× 

¶ 2ÁÎËÉÎÇÉ ÐÏÌÓËÉÃÈ ÁÔÒÁËÃÊÉ ÔÙÐÕ ȵ0ÏÌÅÃÁÍÙ ÎÁÊÌÅÐÓÚÅȣȱ 

¶ 4ÒÅĢÃÉ ÏÄ ÉÎÆÌÕÅÎÃÅÒĕ×ȟ ÁÔÒÁËÃÙÊÎÅ ÍÁÔÅÒÉÁčÙ ÖÉÄÅÏ 
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3ÐÏÔËÁÎÉÁ ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÅ 

"ÅÚ ÚÍÉÁÎ × ÓÔÏÓÕÎËÕ ÄÏ ÌÁÔ ÕÂÉÅÇčÙÃÈȟ ÔÁÒÇÉȟ ×ÁÒÓÚÔÁÔÙ É ÐÒÅÚÅÎÔÁÃÊÅ ÔÏ ÏËÁÚÊÁ ÄÏ ÒÏÚÍĕ× 

Ú ÔÕÒÙÓÔÁÍÉȟ ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÃÉÅÌÁÍÉ ÂÒÁÎŀÙ É ÍÅÄÉĕ×Ȣ W ÒÏÚÍÏ×ÁÃÈ Ú ÔÕÒÙÓÔÁÍÉ ÐÏÊÁ×ÉÁÊä ÓÉö 

pytania o ÏÆÅÒÔö ÎÁÊ×ÉöËÓÚÙÃÈ ÐÏÌÓËÉÃÈ ÍÉÁÓÔȟ ×ÁÌÕÔöȟ ÐÒÚÙÎÁÌÅŀÎÏĢç 0ÏÌÓËÉ ÄÏ 5ÎÉÉ 

%ÕÒÏÐÅÊÓËÉÅÊȟ ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Ïȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ÐÏÒÏÚÕÍÉÅ×ÁÎÉÁ ÓÉö × ÊöÚÙËÕ ÁÎÇÉÅÌÓËÉÍȟ 

transportȟ ÍÉöÄÚÙÎÁÒÏÄÏ×Å ÓÉÅÃÉ ÈÏÔÅÌÏ×Å ÏÂÅÃÎÅ ÎÁ ÐÏÌÓËÉÍ ÒÙÎËÕ. Najbardziej 

ÒÏÚÐÏÚÎÁ×ÁÌÎÅ ÍÉÁÓÔÁ ÔÏ +ÒÁËĕ×ȟ 7ÁÒÓÚÁ×Áȟ 7ÒÏÃčÁ× É 'ÄÁďÓËȟ ÄÏ ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ 

×ÙÍÉÅÎÉÁÎÙÃÈ ÁÔÒÁËÃÊÉ ÎÁÌÅŀä 7ÉÅÌÉÃÚËÁȟ !ÕÓÃÈ×ÉÔÚ i Malbork. 7ÁŀÎÙÍ ÔÅÍÁÔÅÍ ÊÅÓÔ ÔÅŀ 

turystyka sentymentalna, poszukiwanie korzeni. 0ÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÃÉÅÌÅ ÍÅÄÉĕ× É ÂÒÁÎŀÙ ÐÙÔÁÊä 

Ï ÎÏ×Å ÐÒÏÄÕËÔÙ ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÅ ÏÒÁÚ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ÏÄÂÙ×ÁÎÉÁ ×ÙÊÁÚÄĕ× prasowych.   
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6Ȣ !ÎÁÌÉÚÁ ×ÙÂÒÁÎÙÃÈ ÄÚÉÁčÁď 

 

φȢρ 0ÒÏÄÕËÃÊÁ ÔÅÌÅ×ÉÚÙÊÎÁ ȵ%ÐÉÃ 4ÒÁÉÌÓȱ 

Na zaproszenie ZOPOT Nowy Jork w 2019 r. 0ÏÌÓËö ÏÄ×ÉÅÄÚÉčÁ ÁÍÅÒÙËÁďÓËÁ ÅËÉÐÁ 

ÔÅÌÅ×ÉÚÙÊÎÁ ÒÅÁÌÉÚÕÊäÃÁ ÎÁÇÒÁÎÉÅ ÏÄÃÉÎËÁ ÄÏ ÓÅÒÉÉ ÔÅÌÅ×ÉÚÙÊÎÅÊ ȵ%ÐÉÃ 4ÒÁÉÌÓȱȟ ÄÏÓÔöÐÎÅÊ × 

ËÁÎÁčÁÃÈ Ú ÇÒÕÐÙ &/8 3ÐÏÒÔÓ .ÅÔ×ÏÒËȟ × /ÕÔÓÉÄÅ 46 ÏÒÁÚ × ÔÅÌÅ×ÉÚÊÉ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÅÊ 

"ÁÃËÐÁÃËÅÒ 46Ȣ  läÃÚÎÉÅ ËÁÎÁčÙ ÄÏÃÉÅÒÁÊä ÄÏ τυ ÍÉÌÉÏÎĕ× ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔ× ÄÏÍÏ×ÙÃÈ × 53!Ȣ  

3ÅÒÉÁ ÐÏËÁÚÕÊÅ ÎÁÊÐÉöËÎÉÅÊÓÚÅ ÓÚÌÁËÉ ÐÉÅÓÚÙÃÈ ×öÄÒĕ×ÅË ÎÁ Ģ×ÉÅÃÉÅȢ 0ÌÁÎ ÚÄÊöciowy 

ÚÏÒÇÁÎÉÚÏ×ÁÎÏ × 4ÁÔÒÁÃÈ É 0ÉÅÎÉÎÁÃÈȢ +ÁŀÄÙ ÏÄÃÉÎÅË ÅÍÉÔÏ×ÁÎÙ ÊÅÓÔ ×ÉÅÌÅ ÒÁÚÙȟ ÅÍÉÓÊÉ 

ÔÏ×ÁÒÚÙÓÚÙčÁ ËÁÍÐÁÎÉÁ × ÍÅÄÉÁÃÈ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÙÃÈȢ 

 

 

6.2 0ÒÏÄÕËÃÊÁ ÔÅÌÅ×ÉÚÙÊÎÁ ȵ&ÁÃÉÎÇ 7ÁÖÅÓȱ 

Na zaproszenie ZOPOT Nowy Jork w 2019 r. 0ÏÌÓËö ÏÄ×ÉÅÄÚÉčÁ Òĕ×ÎÉÅŀ ameÒÙËÁďÓËÁ 

ÅËÉÐÁ ÔÅÌÅ×ÉÚÙÊÎÁ ÒÅÁÌÉÚÕÊäÃÁ ÎÁÇÒÁÎÉÅ ÏÄÃÉÎËÁ ÄÏ ÓÅÒÉÉ ÔÅÌÅ×ÉÚÙÊÎÅÊ ȵ&ÁÃÉÎÇ 7ÁÖÅÓȱȟ 

ÄÏÓÔöÐÎÅÊ × ËÁÎÁčÁÃÈ Ú ÇÒÕÐÙ &/8 3ÐÏÒÔÓ .ÅÔ×ÏÒËȟ × /ÕÔÓÉÄÅ 46ȟ .ÁÕÔÉÃÁÌ #ÈÁÎÎÅÌ ÏÒÁÚ 
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× ÔÅÌÅ×ÉÚÊÉ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÅÊ "ÁÃËÐÁÃËÅÒ 46Ȣ läÃÚÎÉÅ ËÁÎÁčÙ ÄÏÃÉÅÒÁÊä ÄÏ ρπσ ÍÉÌÉÏÎĕ× 

gospodarstw domowych w 44 krajach.  

3ÅÒÉÁ ÐÏËÁÚÕÊÅ ÎÁÊÐÉöËÎÉÅÊÓÚÅ ÓÚÌÁËÉ ×ÏÄÎÅ É ÓÐčÙ×Ù ÎÁ Ģ×ÉÅÃÉÅȢ 0ÌÁÎ ÚÄÊöÃÉÏ×Ù 

ÚÏÒÇÁÎÉÚÏ×ÁÎÏ ÎÁ 7ÁÒÍÉÉ É -ÁÚÕÒÁÃÈȢ +ÁŀÄÙ ÏÄÃÉÎÅË ÅÍÉÔÏ×ÁÎÙ ÊÅÓÔ Ú ÌÉÃÚÎÙÍÉ 

ÐÏ×ÔĕÒËÁÍÉȟ ÅÍÉÓÊÉ ÔÏ×ÁÒÚÙÓÚÙčÁ ËÁÍÐÁÎÉÁ × ÍÅÄÉÁÃÈ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢciowych. 

 

 

 

6.3 Passion Passport ɀ Poland location guide  

Passion 0ÁÓÓÐÏÒÔȟ ÁÍÅÒÙËÁďÓËÉ ÐÏÒÔÁÌ ÐÏÄÒĕŀÎÉÃÚÙ ÇÒÏÍÁÄÚäÃÙ ÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎä 

ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢç ÐÏÄÒĕŀÎÉËĕ× ɉÎÁ )ÎÓÔÁÇÒÁÍÉÅ ÍÁ ÐÏÎÁÄ ÍÉÌÉÏÎ ÏÂÓÅÒ×ÕÊäÃÙÃÈɊ na 

ÚÁÍĕ×ÉÅÎÉÅ :/0/4 .Ï×Ù *ÏÒË ÓÔ×ÏÒÚÙč ÐÒÚÅËÒÏÊÏ×Ù ÐÒÚÅ×ÏÄÎÉË ÐÏ 0ÏÌÓÃÅ 

(https://passionpassport.com/guides/poland/) . 1π ÏÂÓÚÅÒÎÙÃÈ ÁÒÔÙËÕčĕ× ÏÐÉÓÕÊÅ ÒĕŀÎÅ 

ÁÓÐÅËÔÙ ÐÏÄÒĕŀÏ×ÁÎÉÁ ÐÏ 0ÏÌÓÃÅ ɀ ÏÄ ÐÏÄÒĕŀÙ ËÏÌÅÊäȟ ÐÒÚÅÚ Ú×ÉÅÄÚÁÎÉÅ ÍÉÁÓÔ É ÁÔÒÁËÃÊÉȟ 

ÐÏ 30! É ËÕÌÉÎÁÒÉÁȢ 2ĕ×ÎÏÌÅÇÌÅ ÏÐÒÁÃÏ×ÁÎÏ ÔÒÅĢÃÉ ÎÁ ÍÅÄÉÁ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×Å ɀ video i 

ÚÄÊöÃÉÁȟ ËÔĕÒÅ ÄÚÉöËÉ ÐčÁÔÎÙÍ ËÁÍÐÁÎÉÏÍ É ÓÚÅÒÏËÉÅÊ ÐÕÂÌÉÃÚÎÏĢÃÉ 0ÁÓÓÉÏÎ 0ÁÓÐÏÒÔ É ÉÃÈ 

ÍÅÄÉĕ× ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÙÃÈ ÔÒÁÆÉčÙ ÄÏ ÄÕŀÅÇÏ ÇÒÏÎÁ ÏÄÂÉÏÒÃĕ×Ȣ läÃÚÎÙ ÚÁÓÉöÇ ËÁÍÐÁÎÉÉ 

× ÃÉäÇÕ ËÉÌËÕ ÍÉÅÓÉöÃÙ ɉÏÄ Ë×ÉÅÔÎÉÁ ÄÏ ÐÁľÄÚÉÅÒÎÉËÁɊ to 6,5 miliona. 
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6.4 Kampania w Backpacker Magazine  

.Á ÚÁÍĕ×ÉÅÎÉÅ :/0/4 .Ï×Ù *ÏÒË ÚÒÅÁÌÉÚÏ×ÁÎÏ ËÁÍÐÁÎÉö ÐÒÏÍÕÊäÃä ÔÕÒÙÓÔÙËö ÁËÔÙ×Îä 

× 0ÏÌÓÃÅ ÎÁ čÁÍÁÃÈ ÐÏÐÕÌÁÒÎÅÇÏ ÍÁÇÁÚÙÎÕȟ ÐÏÒÔÁÌÕȟ ÂÁÚÙ ÎÅ×ÓÌÅÔÔÅÒÏ×ÅÊ É ÐÌÁÔÆÏÒÍ 
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ÍÅÄÉĕ× ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÙÃÈ "ÁÃËÐÁÃËÅÒ -ÁÇÁÚÉÎÅȢ #ÚÙÔÅÌÎÉÃÙ ÄÏ×ÉÅÄÚÉÅÌÉ ÓÉö Ï 

ÎÁÊÐÉöËÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ÔÒÁÓÁÃÈ ÐÉÅÓÚÙÃÈ ×öÄÒĕ×ÅË ÐÏ 0ÏÌÓÃÅ ÏÂÅÊÍÕÊäÃÙÃÈ ÍȢÉÎȢ "ÉÅÓÚÃÚÁÄÙȟ 

4ÁÔÒÙȟ ÓÚÌÁË /ÒÌÉÃÈ 'ÎÉÁÚÄ É ÓÚÌÁË ÁÒÃÈÉÔÅËÔÕÒÙ ÄÒÅ×ÎÉÁÎÅÊȢ +ÉÌËÕÍÉÅÓÉöÃÚÎÁ ËÁÍÐÁÎÉÁ 

obejmÏ×ÁčÁ ÒÅËÌÁÍÙ × ÐÒÁÓÏ×Åȟ ÂÁÎÎÅÒÙ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×Åȟ ÁÒÔÙËÕčÙ ÏÎÌÉÎÅȟ ÎÅ×ÓÌÅÔÔÅÒÙȟ 

posty na Instagramie i FacÅÂÏÏËÕȢ *ÅÊ čäÃÚÎÙ ÚÁÓÉöÇ ÔÏ ÐÏÎÁÄ σ ÍÉÌÉÏÎÙ ÏÄÂÉÏÒÃĕ×Ȣ  
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