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Italiani in Polonia

(spesa in milioni di euro; viaggiatori e notti in migliaia)

Spesa Viaggiat?ri 2 Notti
destinazione
2017 279 654 5.529
2018 303 601 4.498
2019 265 582 4.498
2020 163 237 3.366
2021 205 283 3.319
2022 427 594 6.625
2023 425 603 4.741
2024 446 734 6.157
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Witosi odwiedzajacy Polske

Do 24 lat

47.7% 52.3%

Podrdze turystéw zagranicznych do Polski wedtug pici

35do 44

45 do 54

Prryjazd zorganizowany prrez organizatora b podrednika
37.8%

55 do 64 1,7

65 i wiecej lat 44

Przyjazd samodzieinie zorganizowany
62.2%

10 20 30 40

Podréze turystéw zagranicznych do Polski wedtug
grup wieku (w %)

Podrdde turystim zagranicanych do Pelski wodhug sposobu
organizag) prrypzdu

Dane MSIT - GUS- NBP

Podréze turystéow zagranicznych do
Polski wedtug celu przyjazdu

; ' ; Wypoczynek, rekreacja, wakacje 30,5%
‘.i Odwiedziny u krewnych lub znajomych 33,7%

Stuzbowy/zawodowy 25,8%
w tym zatatwianie intereséw 19,7%

E@ Zakupy 0%

,). Pozostate prywatne 10%
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ESTATE 2024:

perché gli italiani evitano agosto?

76 degli Italiani andra in vacanza nellestate 2024
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Le necessita della mia famiglia

| costi delle strutture Le localita
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MARRIOTT

BONVOY

Marriott Bonvoy’s 2025 Ticket to Travel

)

dei viaggiatori prevede di fare pit 0 meno la stessa
quantita di vacanze nel 2025,

Nel 2025 si andra in vacanza una media di 5 volte,
di cui 2 su territorio nazionale: il turismo locale & una
tendenza destinata a durare.

DARAD

dei viaggiatori valuta I'impatto “
ambientale delle proprie vacanze,

dato in aumento rispetto al 65% dell'anno scorso.

Amanti dei
viaggi di lusso

O Nel 2025 i viaggiatori di
lusso effettueranno una
media di 4,8 viaggi

: 2R nazionali e una media di
dei consumatori di lussO 4 5 yacanze intemazionali.
soggiorna "sempre” o

“spesso” in hotel a cinque Il
stelle, con gli vomini

(819%) significativamente

pil propensi rispetto alle

donne (56%).
@ pit propenso a viaggiare
verso una destinazione
emergente se é presente
un hotel a cinque stelle.
Il 45% non sceglierebbe
una destinazione senza
un marchio alberghiero
di lusso.

In cerca delle
proprie radici b’x

Attraverso i viaggi si va alla ricerca delle origini della
propria famiglia.

9%

dei viaggiatori interpeliati ha
intrapreso un viaggio alla scoperta
dei propri antenati e della storia
della propria famiglia o prevede di
farlo nel prossimo futuro. Tra i piu
giovani, questa percentuale sale al

69%
\ri e

Spendere in modo

intelligente
I viaggiatori cercano il viaggi, A
qualunque sia il loro budget. ' )

viaggia al di fuori dai
periodi di alta stagione,
nella cosiddetta shoulder
O season, soprattutto per
ottenere prezzi migliori.

0%

afferma che la ragione
principale per cui prenota
prima é ottenere un
prezzo speciale.
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Polska jako beneficjent trendu (?):

1.Klimat umiarkowany | przyjazny w lecie.
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https://www.polonia.travel/it/cosa-vedere/fly-drive/fly&drive-a-varsavia-e-lodz-tra-storia-e-modernita
https://www.polonia.travel/it/cosa-vedere/fly-drive/fly&drive-a-varsavia-e-lodz-tra-storia-e-modernita
https://www.polonia.travel/it/cosa-vedere/fly-drive/fly&drive-a-varsavia-e-lodz-tra-storia-e-modernita
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wybiera hotele 5 - gwiazdkowe | jest
otwartych na nowe, mniej znane
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Personalizacja | technologia

A Wzrost wykorzystania sztucznej
Inteligencji do planowania i rezerwac]i
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Warsaw 0°C 1EUR = 4,72 PLN :@ Italia [l A A+ @  Contattaci

INFORMAZIONI SULLAPOLONIA  REGIONI  CITTA  COSAVEDERE COSAFARE  INFORMAZIONIPRATICHE  FAQ

BENVENUTI IN POLONIA!

VARSAVIA CON IL TITOLO DI
MIGLIORE DESTINAZIONE EUROPEA

PASSEGGIATE SERALI INVERNALI,
DOVE? ALLE LUMINARIE!

POLONIA: GRANDE OTTIMISMO

LA POLONIA PUNTA SUL MICE.
PERIL 2023

SETTORE IN FORTE CRESCITAE
SVILUPPO.

SULLE TRACCE DELLE LEGGENDE LUOGHI IMPERDIBILI PER CITY
POPOLARI

BREAK AUTUNNALIPARTE IlI
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savia trionfa come migliore destinazione europe
2023.

LONIA: GRANDE OTTIMISMO PER

Ann

& polonia.travel

0




Trend: turystyka gastronomiczna
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kuchni, jej zakorzenienia w charakterystyce
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Michelin, w ostatnich trzech latach do
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Lokalna kuchnia, cora bardziej

rozpoznawalna | doceniana gastronomia |
regionalne szlaki kulinarne
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