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Italiani in Polonia

(spesa in milioni di euro; viaggiatori e notti in migliaia)

Spesa Vlagglat?rl a Notti
destinazione

2017 279 654 5.529

2018 303 601 4.498

2019 265 582 4.498

2020 163 237 3.366

2021 205 283 3:319

2022 427 594 6.625

2023 425 603 4.741

2024 446 734 6.157

Italiani in Polonia
(spesa in milioni di euro; viaggiatori e notti in migliaia)
S Viaggiat?ri a Notti
destinazione

2017 279 654 5.529
2018 303 601 4.498
2019 265 582 4.498
2020 163 237 3.366
2021 205 283 3.319
2022 427 594 6.625
2023 425 603 4.741
2024 446 734 6.157
2025 1 trim 89 141 1.035
2025 1l trim 132 226 2.520
2025 Il trim 119 218 1.400

Pl

2 At 1alS geRIFIGLIAZ ES (S

bl 2gAt 1alé& gl NRPad 06080 L2 L
stosunku do tego samego okresu 2024 r., co pokazuje
arAfye UNBYR yI t2tait ¢
212t AOFOK 2AStflly20é A R
kwietnia-1 maja)

¢l 10S REDIS{ agnP ¢c2LIieéYAaradle

LI2ZNb 6yl YyAdz R2 Mn YASaAt Oé

HAHP NRBldz fAOIOF LINJI &zl |l
+27%).



NAJ WA T NI

. dGa: | PSOS

EJSZE TRENDY TURYSTYCZNE N
W§ OSKI M

| t al | a, ASTOI |, ANSA, FuturedTouri sm



Pa

2 024aA | aSi2y2¢621 06 LI2RNs0Y 2ROK2RISYAS 2R aASNLWAL

W ALIASO w1 p { ASNLINSEZS In2yy: tuS PyNI SEASEZS ™ di'z
AaAt -NEBEAYASNYES AASNLIASZ (NI OA LRI &@oet aR2yYelfyS3azé
YASEAANOI

Wp Pz 20V20Ksg> 1UsNIé& bL9 6@éad
NE3IdzZ | NYAS dzNI PHIRBEF OY | 6 1 X)\BM
nie nisza

w bT: GdNBAdGs s LINI Sadzyt 02  dziig
w 2N SAASZ I LINBFSNRgI YyS

2
RUOdJzA2RéaidlyazsgeOK Ih YYAS2a
NEf I O2lF OSyl kel (1210

" 4 / » < X \ £ ;
- pa— i NN X -
s = ; " - = » - — - . .
% - '," —m ~ < pe —— ‘
i ] ~ I ~ . &
. ‘ - i - L J () 3 ) 7 -
L =~ . N \J : \/
- e —
; [ P | o1 ( 77 =
~ h -
I AN ~ G " s
\ |2 N

N

w ! NI 2L O2NXIT OIlti OASe 1N$Gé’|‘éz F£S Ol tadal s rb aLJNJ g2l
destagionalizacji

A

w wsgy2fS3tS NRIYAS T ylFIOl SYyAS g2l 1 Rsg ¢6A2aSyye@OK A ROd:
SSTSYRs59g o001l g LRYIGAO ™ I NFGITAS OAlE OoONBFla A geLl Re&
I FAN YAOI YS oRNBydzznReé L2LIBG | 1tlaeolysS3z2z aloléeiddz £t SGyA



W'Y %alL9bL! {LB w b9Y 2 _ h{VYLK

Zmiana motywac]| (Gen Z & Millennialsyjewolucja
I OK2gl Z2 1 2yadzrSyol A OK

w2R adzy 9 &SI iy R2 SELISNASYOS

W2R ad8LIN} 6RI 2y@20K (flaeisgé
oczywistych destynacji

w2 R Lha2oyS32 68LR012yld h HENENE

o — s ',""‘_' 2

waAfye gLIOEY 2OSNI2dzNRAAY VI

B

ONRAaynNOS Tyl Ol SyAS 12YT2Ndz ‘1“’f 5(
| wellbeing



aO2RI A 202a4A o0DSY % A aAffSyyAalf
YAOD AOK NRRIAOST | ylall 2FSNII

1flraedlyey gelLROIe@y1ASY yI t 20dzR
odpowiada nanowetrendR 21 6 A ROIT SY Al 0 LJ32 RN
GIARTASE | aGaRflFOI S32860x 12YF2NI |

W NH?: 2020Ksg |{0ésyAS LI IFydzeS F
0@ dzyAlyRnRo G021dz A ¢eaz2{iAO0OK GSY
w 0c: YU2ReOK 2020Ksg RS fl NHz2S=>
20l egAaiS RSadgeyloOo2Ss T FYAlFad ¢

Lista dei ponti 2026: | - ) " . ] o .
- Epifania:1-2-3-4-5-6 genndio_ Anche quest’anno: w tZ2yYIR crx: aAttSyAltasg ogall | dz2

:3-4-5-6apr

noncédiche. 2SRTISYASs yIdGdzN}) O an stoyarsSeal s
< Notale @ Sarte ST, ™31 aicembre1-2-36en1 wypoczynkowa.
n yl p 2020Ksg RSTfIl NMzZ2S:E 0SS 2

rego,
« Festa delrlmmacolata: 5- 56- 2627 dicembre

o’

(6))
RSO0el 2S LE2RNFOYAOI SO

w Td@:> LINI SRaAdGlFIgAOAStEA DSYy % gS 2
I RFTYND 62N 0A2Y0 D

w bT Lizy | 05 g¢2LINPAA Sy (2l oNPGIKO | LJ2 LI
2 D20Ks5 ¢ LI2RNF Odz2NOEOK ¢g OSftl OKaT




t h5wj A9 %! Dw! bL/ %b9

At 2RNFOS T FANFYAOI YS an airt ya
g02a1A0OK (dzNEaildsgod

A21202 Tox: 2020Ks59g LR2RNFOdJZS
turystycznych przynajmniej od czasu do czasu

Awgrupiel8on fF0F 2R&aS0S] NRIYAS

AgAt 1al 210 LRRN»OE [ FIANIYAOI Y
ACNBYR 0SY LRIOSGASNRIIFSE B80S geéee
Ol t T OAN &adéfdz 08O0OAl 2 020Kz 45>



/' h { % %9Dj[bL9 w9%hb' W9 % a

w[ ATSauetsS A SausSueéell oR

@p)
Q)¢
Sor
LL]
<
M

wD I & imdakdb A O sadmotywacja LJ2 R Ndieddédatek

w{f 208 9 coeSet, §ayI&¥ jaziora, spa

©? 2NLFGA2ZYYRI GUBABG&REB08OAL A

wt 2RNF O SNBORKBZISHFAI ROI SYyAl R2 RI 7

soclal mediach

aO2RI A 202aAr yYASITIBSNE Uz BB NLR D
Polska wygrywa, gdy jest komunikowana jako:
OKO2RYAS2all w YYyASe 1T Fao201 2yl
LISOY I R21 6Al ROI SZo




Coolcation jako trwagG

wCoolcation przechodzi z trendu sezonowego w
strukturalny driver popytu

w az2ziégl 02SY 12YF2NI GSN
F10és6y21 6 yI 1T gASd6EY
w t NI SadzyAt OAS T I AYyidSNBa&2 o

okresy poza szczytem sezonu (shoulder season)

w bl ddzN) fyS LR2ANDTYAS |
przyrodnicza, slow travel, wellness

w 5SadgeylroOoesS LlsOoy20yS A |
212 Nroa2z2yltyl |t adSNYI




Polska jako realna alternatywa?
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GASTRONOMIA
IL TEMPO DA

GUSTARE
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