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Day 1 - Destination

REKORDOWE DANE!!!

²95_¦D 5!b¸/I .!b/! 5ΩL¢![L!Σ aLB5½¸   {¢¸/½bL9a  ! 
Dw¦5bL9a нлнп 5h th[{YL tw½¸W9/I!_h топΦллл ²_h/Ij²ΣCO 

h½b!/½!Σ À9 bL9  ¢¸[Yh ½h{¢!_ tw½9Ywh/½hb¸ ²¸bLY ½ нлмф wΦ 

(582.000),  ALE I 2023 (603.000) ORAZ REKORDOWY   2017 (654.000). 

W 2025 RΦΣ ¢¸[Yh ² tL9w²{½¸/I 5½L9²LB/L¦ aL9{L+/!/I th[{YB 

h5²L95½L_h рур ¢¸{LB/¸ ²_h/Ij², KTÓRZY WYDALI 340 
MILIONÓW EURO.

th[{Y! {¢!W9 {LB W95b+ ½ b!W{½¸./L9W wh{b+/¸/I 59{¢¸b!/WL 
9¦wht9W{YL/I 5[! ²_h{YL/I ¢¦w¸{¢j²Φ

LINK DO ARTYKUĝU TURYSTYKA.RP.PL

DANE

https://turystyka.rp.pl/nowe-trendy/art43531841-bella-polonia-najlepszy-rok-w-historii-przyjazdow-wlochow-do-polski?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTEAc3J0YwZhcHBfaWQKNjYyODU2ODM3OQABHvYh3NnKjnZ1alTYLLJg5i_gnNMAftEiqzGNWeypahMxjmyFQU0qB-orPgLo_aem__LQTPNs-mpa3HbBfydQLJA


²ƛťƪǎȊŜ ǿȅŘŀǘƪƛΣ ŀƭŜ ǘŜȍ ǿƛťŎŜƧ ƴƻŎƭŜƎƽǿΦ

bŀƧǿƛťƪǎȊȅ ǿȊǊƻǎǘ ōȅƱ Ǉƻ LL ƪǿŀǊǘŀƭŜΣ ǇǊŀǿƛŜ Ҍол҈Φ ǿ 

stosunku do tego samego okresu 2024 r., co pokazuje 

ǎƛƭƴȅ ǘǊŜƴŘ ƴŀ tƻƭǎƪť ǿ ƻƪǊŜǎƛŜ ǿƛƻǎŜƴƴȅƳ ƛ ǿ 

ƻƪƻƭƛŎŀŎƘ ²ƛŜƭƪŀƴƻŎȅ ƛ ŘƱǳƎƛŜƎƻ ǿŜŜƪŜƴŘǳ όнр 

kwietnia-1 maja)

¢ŀƪȍŜ ŘŀƴŜ a{ƛ¢ -D¦{ ǎŊ ƻǇǘȅƳƛǎǘȅŎȊƴŜΥ ǿ 

ǇƻǊƽǿƴŀƴƛǳ Řƻ мл ƳƛŜǎƛťŎȅ нлнп ǿ мл ƳƛŜǎƛŊŎŀŎƘ 

нлнр Ǌƻƪǳ  ƭƛŎȊōŀ ǇǊȊȅƧŀȊŘƽǿ Ȋ ²ƱƻŎƘ ǘƻ ǿȊǊƻǎǘ ŀȍ ƻ 

+27%).



Ťr·dĞa: IPSOS Italia, ASTOI, ANSA, Future4Tourism, EY, ING People Insights Lab i YouGov

NAJWAŦNIEJSZE TRENDY TURYSTYCZNE NA RYNKU 

WĝOSKIM



²Ʊƻǎƛ ŀ ǎŜȊƻƴƻǿƻǏŏ ǇƻŘǊƽȍȅΥ ƻŘŎƘƻŘȊŜƴƛŜ ƻŘ ǎƛŜǊǇƴƛŀ

ω [ƛǇƛŜŎ нт҈ μ {ƛŜǊǇƛŜƵ ну҈ μ ²ǊȊŜǎƛŜƵ мф҈Ҧ ǎŜȊƻƴ ƭŜǘƴƛ ǎǘŀƧŜ 

ǎƛť ǉǳŀǎƛ-ǊƽǿƴƻƳƛŜǊƴȅΣ ǎƛŜǊǇƛŜƵ ǘǊŀŎƛ ǇƻȊȅŎƧť αŘƻƳȅǏƭƴŜƎƻέ 

ƳƛŜǎƛŊŎŀ

ω рр҈ ²ƱƻŎƘƽǿΣ ƪǘƽǊȊȅ bL9 ǿȅōǊŀƭƛ ǎƛŜǊǇƴƛŀΣ ǿŎȊŜǏƴƛŜƧ 

ǊŜƎǳƭŀǊƴƛŜ ǳǊƭƻǇƻǿŀƱƻ ǿ ǎƛŜǊǇƴƛǳҦ ǊŜŀƭƴŀ ȊƳƛŀƴŀ ƴŀǿȅƪƽǿΣ 

nie nisza

ω Ҍт҈ ǘǳǊȅǎǘƽǿ ǇǊȊŜǎǳƴťƱƻ ǳǊƭƻǇ Ȋ ǎƛŜǊǇƴƛŀ ƴŀ ƭƛǇƛŜŎ ƛ ǿǊȊŜǎƛŜƵ 

ω ²ǊȊŜǎƛŜƵ Ґ ǇǊŜŦŜǊƻǿŀƴŜ ƻƪƴƻ Řƭŀ ǿȅƧŀȊŘƽǿ ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴȅŎƘ ƛ 

ŘƱǳƎƻŘȅǎǘŀƴǎƻǿȅŎƘ Ҧ ƳƴƛŜƧǎȊȅ ǘƱƻƪΣ ƭŜǇǎȊȅ ƪƻƳŦƻǊǘΣ ƭŜǇǎȊŀ 

ǊŜƭŀŎƧŀ ŎŜƴŀκƧŀƪƻǏŏ

ω ¦ǊƭƻǇȅ ŎƻǊŀȊ ŎȊťǏŎƛŜƧ ƪǊƽǘǎȊŜΣ ŀƭŜ ŎȊťǎǘǎȊŜ Ҧ ǎǇǊȊȅƧŀ 

destagionalizacji

ω wƽǿƴƻƭŜƎƭŜ ǊƻǏƴƛŜ ȊƴŀŎȊŜƴƛŜ ǿȅƧŀȊŘƽǿ ǿƛƻǎŜƴƴȅŎƘ ƛ ŘƱǳƎƛŎƘ 

ǿŜŜƪŜƴŘƽǿ όǘȊǿΦ Ǉƻƴǘƛύ Ҧ ƪǊƽǘƪƛŜ Ŏƛǘȅ ōǊŜŀƪǎ ƛ ǿȅǇŀŘȅ 

ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴŜ αŘǊŜƴǳƧŊέ ǇƻǇȅǘ Ȋ ƪƭŀǎȅŎȊƴŜƎƻ ǎȊŎȊȅǘǳ ƭŜǘƴƛŜƎƻ



W!Y ½aL9bL! {LB w¸b9Y ²_h{YLΚ

Zmiana motywacji (Gen Z & Millennialsi) ςewolucja 
ȊŀŎƘƻǿŀƵ ƪƻƴǎǳƳŜƴŎƪƛŎƘ

ωƻŘ ǎǳƴ ϧ ǎŜŀ Ҧ Řƻ ŜȄǇŜǊƛŜƴŎŜ-first

ωƻŘ αǎǇǊŀǿŘȊƻƴȅŎƘ ƪƭŀǎȅƪƽǿέ Ҧ Řƻ ƴƻǿȅŎƘΣ ƳƴƛŜƧ 
oczywistych destynacji

ωƻŘ ǇŀǎȅǿƴŜƎƻ ǿȅǇƻŎȊȅƴƪǳ Ҧ Řƻ ŀǳǘŜƴǘȅŎȊƴȅŎƘΣ 
ŦƻǊƳŀŎȅƧƴȅŎƘ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵ

ωǎƛƭƴȅ ǿǇƱȅǿ ƻǾŜǊǘƻǳǊƛǎƳ ƴŀ ŘŜŎȅȊƧŜ ǿȅƧŀȊŘƻǿŜ

ωǊƻǎƴŊŎŜ ȊƴŀŎȊŜƴƛŜ ƪƻƳŦƻǊǘǳ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴŜƎƻ όŎƻƻƭŎŀǘƛƻƴύ 
i wellbeing



aƱƻŘȊƛ ²Ʊƻǎƛ όDŜƴ ½ ƛ aƛƭƭŜƴƴƛŀƭǎƛύ ŎƻǊŀȊ ŎȊťǏŎƛŜƧ αƪǳǇǳƧŊέ ŎƻǏ ƛƴƴŜƎƻ 

ƴƛȍ ƛŎƘ ǊƻŘȊƛŎŜΣ ŀ ƴŀǎȊŀ ƻŦŜǊǘŀ ƭƛŦŜǎǘȅƭŜΩƻǿŀ ƳƻȍŜ ǊŜŀƭƴƛŜ ǿȅƎǊȅǿŀŏ Ȋ 

ƪƭŀǎȅŎȊƴȅƳ ǿȅǇƻŎȊȅƴƪƛŜƳ ƴŀ tƻƱǳŘƴƛǳ όǇƭŀȍŀ Ҍ ƘƻǘŜƭ Ҍ ǎƱƻƵŎŜύΣ ōƻ 

odpowiada na nowe trendy: ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀ όǇƻŘǊƽȍƻǿŀƴƛŜ ƴƛŜ 

άƎŘȊƛŜέ ŀ άŘƭŀŎȊŜƎƻέύΣ ƪƻƳŦƻǊǘ ƪƭƛƳŀǘȅŎȊƴȅΣ ƳƴƛŜƧ ǘƱƻƪǳΣ ŜƭŀǎǘȅŎȊƴƻǏŏΦ

ω пн҈ ²ƱƻŎƘƽǿ ŀƪǘȅǿƴƛŜ ǇƭŀƴǳƧŜ ŘȊƛǏ ǇƻŘǊƽȍŜ ǇƻȊŀ ǎȊŎȊȅǘŜƳ ǎŜȊƻƴǳΣ 

ŀōȅ ǳƴƛƪƴŊŏ ǘƱƻƪǳ ƛ ǿȅǎƻƪƛŎƘ ǘŜƳǇŜǊŀǘǳǊΦ

ω ос҈ ƳƱƻŘȅŎƘ ²ƱƻŎƘƽǿ ŘŜƪƭŀǊǳƧŜΣ ȍŜ ǏǿƛŀŘƻƳƛŜ ǿȅōƛŜǊŀ ƳƴƛŜƧ 

ƻŎȊȅǿƛǎǘŜ ŘŜǎǘȅƴŀŎƧŜΣ ȊŀƳƛŀǎǘ ƪƭŀǎȅŎȊƴȅŎƘ ƪƛŜǊǳƴƪƽǿ ǇƻƱǳŘƴƛƻǿȅŎƘΦ

ω tƻƴŀŘ сл҈ aƛƭƭŜƴƛŀƭǎƽǿ ǿǎƪŀȊǳƧŜΣ ȍŜ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀ όƪǳƭǘǳǊŀΣ 

ƧŜŘȊŜƴƛŜΣ ƴŀǘǳǊŀύ ǎŊ ǿŀȍƴƛŜƧǎȊŜ ƴƛȍ ǎǘŀƴŘŀǊŘ ƘƻǘŜƭǳ ŎȊȅ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ 

wypoczynkowa.

ω п ƴŀ р ²ƱƻŎƘƽǿ ŘŜƪƭŀǊǳƧŜΣ ȍŜ ƻǾŜǊǘƻǳǊƛǎƳ ǊŜŀƭƴƛŜ ǿǇƱȅǿŀƴŀ ƛŎƘ 

ŘŜŎȅȊƧŜ ǇƻŘǊƽȍƴƛŎȊŜΦ

ω тф҈ ǇǊȊŜŘǎǘŀǿƛŎƛŜƭƛ DŜƴ ½ ǿŜ ²ƱƻǎȊŜŎƘ ŎƘŎŜ ƱŊŎȊȅŏ ǇƻŘǊƽȍŜ Ȋ ǇǊŀŎŊ 

ȊŘŀƭƴŊ όǿƻǊƪŀǘƛƻƴύΦ

ω Ҍт Ǉǳƴƪǘƽǿ ǇǊƻŎŜƴǘƻǿȅŎƘ ςƻ ǘȅƭŜ ǿȊǊƻǎƱŀ Ǉƻ ǇŀƴŘŜƳƛƛ ƭƛŎȊōŀ 

²ƱƻŎƘƽǿ ǇƻŘǊƽȍǳƧŊŎȅŎƘ ǿ ŎŜƭŀŎƘαŦƻǊƳŀŎȅƧƴȅŎƘέ ƛ ǊƻȊǿƻƧƻǿȅŎƘΦ



th5wjÀ9 ½!Dw!bL/½b9

ÅtƻŘǊƽȍŜ ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴŜ ǎŊ ǎƛƭƴƛŜ ȊŀƪƻǊȊŜƴƛƻƴŊ ǇǊŀƪǘȅƪŊ ǿǏǊƽŘ 

ǿƱƻǎƪƛŎƘ ǘǳǊȅǎǘƽǿΦ

ÅƻƪƻƱƻ то҈ ²ƱƻŎƘƽǿ ǇƻŘǊƽȍǳƧŜ Ȋŀ ƎǊŀƴƛŎť ǿ ŎŜƭŀŎƘ 

turystycznych przynajmniej od czasu do czasu

Åw grupie 18ςоп ƭŀǘŀ ƻŘǎŜǘŜƪ ǊƻǏƴƛŜ Řƻ ун҈

ÅǿƛťƪǎȊƻǏŏ ǇƻŘǊƽȍȅ ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴȅŎƘ ƻŘōȅǿŀ ǎƛť ǿ 9ǳǊƻǇƛŜ

Å¢ǊŜƴŘ ǘŜƴ ǇƻǘǿƛŜǊŘȊŀΣ ȍŜ ǿȅƧŀȊŘȅ ȊŀƎǊŀƴƛŎȊƴŜ ǎŊ ǎǘŀƴŘŀǊŘƻǿŊ 

ŎȊťǏŎƛŊ ǎǘȅƭǳ ȍȅŎƛŀ ²ƱƻŎƘƽǿΣ ȊǿƱŀǎȊŎȊŀ ƳƱƻŘǎȊȅŎƘ ǇƻƪƻƭŜƵ



/h {½/½9Dj[bL9 w9½hb¦W9 ½ a_h5¸aL ²_h/I!aL

ω[ƛŦŜǎǘȅƭŜ ƛ ŜǎǘŜǘȅƪŀ όŘŜǎƛƎƴΣ ŀǊŎƘƛǘŜƪǘǳǊŀΣ ƪǊŜŀǘȅǿƴŜ ŘȊƛŜƭƴƛŎŜύ

ωDŀǎǘǊƻƴƻmia jakoƎƱƽǿna motywacja ǇƻŘǊƽȍȅ, nie dodatek

ω{ƭƻǿ ϧ ǿŜƭƭƴŜǎǎ ςreset, sen, lasy, jeziora, spa

ω²ƻǊƪŀǘƛƻƴ κ ōƭŜƛǎǳǊŜ ςƳƛŀǎǘŀ αŘƻ ȍȅŎƛŀ ƛ ǇǊŀŎȅέ

ωtƻŘǊƽȍŜ αŎƻƴǘŜƴǘ-ǊŜŀŘȅέ ςŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀ Řƻ ŘȊƛŜƭŜƴƛŀ ǎƛť ǿ 

social mediach

aƱƻŘȊƛ ²Ʊƻǎƛ ƴƛŜ ǇƻǊȊǳŎŀƧŊ ǇƻƱǳŘƴƛŀ ςŀƭŜ ǎȊǳƪŀƧŊ ŀƭǘŜǊƴŀǘȅǿȅΦ 

Polska wygrywa, gdy jest komunikowana jako:

ŎƘƱƻŘƴƛŜƧǎȊŀ ω ƳƴƛŜƧ ȊŀǘƱƻŎȊƻƴŀ ω ŀǳǘŜƴǘȅŎȊƴŀ ω ƭƛŦŜǎǘȅƭŜΩƻǿŀ ω 

ǇŜƱƴŀ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƵΦ



Coolcation jako trwaĞy trend rynkowy

ωCoolcation przechodzi z trendu sezonowego w 

strukturalny driver popytu

ω aƻǘȅǿŀŎƧŜΥ ƪƻƳŦƻǊǘ ǘŜǊƳƛŎȊƴȅΣ ȊŘǊƻǿƛŜΣ ǿŜƭƭōŜƛƴƎΣ 

ŀƪǘȅǿƴƻǏŏ ƴŀ ǏǿƛŜȍȅƳ ǇƻǿƛŜǘǊȊǳ

ω tǊȊŜǎǳƴƛťŎƛŜ ȊŀƛƴǘŜǊŜǎƻǿŀƴƛŀ ƴŀ ŎƻƻƭŜǊ ŘŜǎǘƛƴŀǘƛƻƴǎ ƻǊŀȊ 

okresy poza szczytem sezonu (shoulder season)

ω bŀǘǳǊŀƭƴŜ ǇƻǿƛŊȊŀƴƛŜ Ȋ ǎŜƎƳŜƴǘŀƳƛΥ ǘǳǊȅǎǘȅƪŀ ŀƪǘȅǿƴŀΣ 

przyrodnicza, slow travel, wellness

ω 5ŜǎǘȅƴŀŎƧŜ ǇƽƱƴƻŎƴŜ ƛ ǏǊƻŘƪƻǿƻŜǳǊƻǇŜƧǎƪƛŜ ǇƻǎǘǊȊŜƎŀƴŜ 

Ƨŀƪƻ ǊŀŎƧƻƴŀƭƴŀ ŀƭǘŜǊƴŀǘȅǿŀ Řƭŀ ǇƻƱǳŘƴƛŀ 9ǳǊƻǇȅ



Polska jako realna alternatywa?

ÅάƭŜǎǎ ŎǊƻǿŘŜŘέ -ƳƴƛŜƧǎȊȅ ǘƱƻƪΣ ǿƛťƪǎȊŀ 
ŘƻǎǘťǇƴƻǏŏΣ ǿƛťŎŜƧ αƭƻƪŀƭƴƻǏŎƛέ

ÅCoolcationςŎƘƱƻŘƴƛŜƧǎȊŜ ƭŀǘƻΣ ƴŀǘǳǊŀΣ 
ǊŜƎŜƴŜǊŀŎƧŀΣ ŀƪǘȅǿƴƻǏŎƛ ƻǳǘŘƻƻǊ

ÅValue-for-experienceςǿƛťŎŜƧ ǘǊŜǏŎƛ ƛ 
ƧŀƪƻǏŎƛ ǿ ǊŜƭŀŎƧƛ Řƻ ŎŜƴȅ

ÅCity breaks + naturaw jednym 
ǿȅƧŜȋŘȊƛŜ όƪǊƽǘƪƛŜ ŘȅǎǘŀƴǎŜΣ Ʊŀǘǿŀ 

logistyka)
Å!ǳǘŜƴǘȅŎȊƴƻǏŏ ȊŀƳƛŀǎǘ ƳŀǎƻǿƻǏŎƛ: 
ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛŀΣ ǘǊŀŘȅŎƧŜΣ ŘƻǏǿƛŀŘŎȊŜƴƛŀΣ 

ŘŜǎƛƎƴΣ ƪǳƭǘǳǊŀ ǿǎǇƽƱŎȊŜǎƴŀ



AI jako narzŇdzie inspiracji i planowania

²ŜŘƱǳƎ !ŘȅŜƴ IƻǎǇƛǘŀƭƛǘȅ ϧ ¢ǊŀǾŜƭ wŜǇƻǊǘ нлнрΣ нф҈ 

²ƱƻŎƘƽǿ ǳȍȅǿŀ ƴŀǊȊťŘȊƛ !L Řƻ ǿȅōƻǊǳ ƳƛŜƧǎŎŀ 

wakacyjnego ςto wzrost o 77% w porównaniu z rokiem 

ǿŎȊŜǏƴƛŜƧΣ ǎȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ ǿǏǊƽŘ ƳƱƻŘǎȊȅŎƘ ƎǊǳǇ όDŜƴ ½ ƛ 

Millenialsi). 

!L ǇƻƳŀƎŀ ŦƛƭǘǊƻǿŀŏ ƴƛŜƛǎǘƻǘƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŜ ƛ ǇǊƻǇƻƴƻǿŀŏ 

ǎǇŜǊǎƻƴŀƭƛȊƻǿŀƴŜ ǇƻƳȅǎƱȅ ƴŀ ǿȅƧŀȊŘΦ 

² ǎŜƎƳŜƴŎƛŜ ǘǳǊȅǎǘȅƪƛ ŜƴƻƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛŎȊƴŜƧ ŀȍ тр҈ 

ƳƱƻŘȅŎƘ ǘǳǊȅǎǘƽǿ όнрςоп ƭŀǘŀύ ǳȍȅǿŀ !L Řƻ Ǉƭŀƴƻǿŀƴƛŀ 

ǘǊŀǎΣ ǘƱǳƳŀŎȊŜƴƛŀ ƳŜƴǳ ŎȊȅ ǇƻǊƽǿƴȅǿŀƴƛŀ ƻŦŜǊǘΦ

WŜŘƴŀƪ ŎȅŦǊƻǿŀ ōƛŜƎƱƻǏŏ ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀ ǇƻȊƻǎǘŀƧŜ ǇƻƴƛȍŜƧ 

ǏǊŜŘƴƛŜƧ ¦9Σ Ŏƻ ƻƎǊŀƴƛŎȊŀ ǇŜƱƴŜ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŜ !L - bardzo 

ǿŀȍƴŜ ǇƻȊƻǎǘŀƧŊ ƳŜŘƛŀ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿŜΦ
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.ŀŘŀƴƛŀ ǿǎƪŀȊǳƧŊΣ ȍŜ ƳŜŘƛŀ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿŜ ǎǘŀƱȅ ǎƛť ƧŜŘƴȅƳ Ȋ 
ƎƱƽǿƴȅŎƘ ȋǊƽŘŜƱ ƛƴǎǇƛǊŀŎƧƛ ǇƻŘǊƽȍƴƛŎȊȅŎƘΥ

Åст҈ ŘŜŎȅȊƧƛ ǇƻŘǊƽȍƴƛŎȊȅŎƘ ƧŜǎǘ ǿ ǇŜǿƴȅƳ ǎǘƻǇƴƛǳ 
ƛƴǎǇƛǊƻǿŀƴȅŎƘ ǘǊŜǏŎƛŀƳƛ Ȋ ǎƻŎƛŀƭ ƳŜŘƛŀΦ 

Å²ǏǊƽŘ ŀƪǘȅǿƴȅŎƘ ǇƻŘǊƽȍƴȅŎƘ тс҈ ƪƻǊȊȅǎǘŀ Ȋ ƳŜŘƛƽǿ 
ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿȅŎƘ ǇƻŘŎȊŀǎ ǇƻǎȊǳƪƛǿŀƴƛŀ ƛƴŦƻǊƳŀŎƧƛ ƻ 
destynacjach. 

ÅLƴǎǘŀƎǊŀƳ ƧŜǎǘ ƴŀƧǿŀȍƴƛŜƧǎȊŊ ǇƭŀǘŦƻǊƳŊ ƛƴǎǇƛǊŀŎȅƧƴŊ Řƭŀ ƻƪΦ 
пр҈ ǘǳǊȅǎǘƽǿ ǇƻǎȊǳƪǳƧŊŎȅŎƘ ǇƻƳȅǎƱƽǿ ƴŀ ǿȅƧŀȊŘȅΦ

ÅнрΣн҈ ²ƱƻŎƘƽǿ ǿȅōǊŀƱƻ ƳƛŜƧǎŎŜ ǿŀƪŀŎȅƧƴŜ Ǉƻ ȊƻōŀŎȊŜƴƛǳ 
ǘǊŜǏŎƛ ƛƴŦƭǳŜƴŎŜǊƽǿΦ 

Å²ǏǊƽŘ ƳƱƻŘǎȊȅŎƘ ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿ ǿǇƱȅǿ ǘŜƴ ƧŜǎǘ ƴŀǿŜǘ 
ŘǿǳƪǊƻǘƴƛŜ ǿƛťƪǎȊȅΦ
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Destinazione
YƻƳǇƭŜƪǎƻǿŀ ǇǊƻƳƻŎƧŀ tƻƭǎƪƛ ǿ aŜŘƛƻƭŀƴƛŜ ǿ ȊǿƛŊȊƪǳ Ȋ 

zimowymi Igrzyskami Olimpijskimiς

ÅŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ŘƱǳƎƻŦŀƭƻǿŜΣ ǿƛŜƭƻƪŀƴŀƱƻǿŜ ƛ ǎƪƛŜǊƻǿŀƴŜ Řƻ 
ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿŜƧ ǇǳōƭƛŎȊƴƻǏŎƛΦ

Å{ƛƭƴŀ ƻōŜŎƴƻǏŏ ǿ ǇǊȊŜǎǘǊȊŜƴƛ ƳƛŜƧǎƪƛŜƧ ςkampania OOH i 
DOOH w metrze, spersonalizowany tramwaj oraz flota 
autobusów miejskich.

Å¦ŘȊƛŀƱ tƻƭǎƪƛ Ƨŀƪƻ 5ŜǎǘȅƴŀŎƧƛ tŀǊǘƴŜǊǎƪƛŜƧ ƴŀ ǘŀǊƎŀŎƘ 
turystycznych BIT Milano ςǎǘƻƛǎƪƻ ƴŀǊƻŘƻǿŜ όсп ƳчύΣ ǳŘȊƛŀƱ 
ƳƛŀǎǘΣ ǊŜƎƛƻƴƽǿ ƛ ǇŀǊǘƴŜǊƽǿ ōǊŀƴȍƻǿȅŎƘΦ

Å{ȊŜǊƻƪŀ ŜƪǎǇƻȊȅŎƧŀ ƳŜŘƛŀƭƴŀ ŘȊƛťƪƛ ǎǘŀǘǳǎƻǿƛ ǇŀǊǘƴŜǊŀ 
ǘŀǊƎƽǿ ƻǊŀȊ ǇǊƻƳƻŎƧƛ ǿ ƳŀǘŜǊƛŀƱŀŎƘ ƛ ƪŀƴŀƱŀŎƘ 
komunikacyjnych organizatora.

ÅElementy kulturalne i kulinarne ςkoncert chopinowski 
ǇƻƭǎƪƛŜƎƻ ƛ ǿƱƻǎƪƛŜƎƻ Ǉƛŀƴƛǎǘȅ ƻǊŀȊ ŘŜƎǳǎǘŀŎƧŀ ǇƻƭǎƪƛŎƘ 
produktów.

ÅwƽǿƴƻƭŜƎƱŜ ƪŀƳǇŀƴƛŜ ŎȅŦǊƻǿŜ όІǇƻƭƻƴƛŀŘŀǊŜŎƻǊŘύ ǿ 
ƳŜŘƛŀŎƘ ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿȅŎƘ ƛ ƴŀ ǇƻǊǘŀƭŀŎƘ ƛƴǘŜǊƴŜǘƻǿȅŎƘ 
ǇǊƻƳǳƧŊŎŜ ǇǊȊȅǊƻŘťΣ ƪǳƭǘǳǊťΣ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛť ƛ ǘǳǊȅǎǘȅƪť 
ŀƪǘȅǿƴŊ ǿ tƻƭǎŎŜΦ



Od lutego ǘǊǿŀƧŊdwie ǎȊŜǊƻƪƻȊŀǎƛťƎƻǿŜ

kampanie internetowe ςjedna w mediach

ǎǇƻƱŜŎȊƴƻǏŎƛƻǿȅŎƘΣdruga na ƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ

portalachinternetowych.

ObierealizowaneǎŊpod wspólnymƘŀǎƱŜƳi

hasztagiem #poloniadarecord i ǇƻƪŀȊǳƧŊ

tƻƭǎƪťjako kraj ǊƽȍƴƻǊƻŘƴȅΣnowoczesnyi

ƛƴǎǇƛǊǳƧŊŎȅ. Kampanie ŜƪǎǇƻƴǳƧŊ

najmocniejsze atuty Polski: ǇǊȊȅǊƻŘťΣ

ǘǳǊȅǎǘȅƪťŀƪǘȅǿƴŊΣƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛťΣmiasta i

ƪǳƭǘǳǊťΣtradycje,ǘǳǊȅǎǘȅƪťslow orazƻŦŜǊǘť

wellness.
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