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1.1. Czynniki determinujace podroze

* Motywacja
* Czynniki ekonomiczne

* Czynnik demograficzny

* Transport
* Technologia i dostepnosc¢ informacji
e Zdrowie i Srodowisko naturalne

e Sezonowoscé

* Czynniki spoteczno-srodowiskowe
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1.1. Czynniki determinujace podroze

Motywacja-TOP 10 | 2026 Organizacja wyjazdu 2025 vs. 2026

Stonce, ciepto _ 67% Podréz zorganizowana _ 49%
Dystans od codziennosci |G 65% (pakietowa) 47%
Zabawa i przyjemnos¢  [NNEGNEEEEEEE 63% Indywidualne _ 34%
Nowa sita _ 62% zakwaterowanie 349%
Odpoczynek [N 56% Indywidualny zakup [l 13%
Delektowanie sic [ NG 55% biletow 12%
Czas dla siebie/dla nas _ 54% Indywidualne dobieranie . 7%
Przezycie natury [ 52% sktadnikow [ 5%
Wolnosé _ 45% Brak wczesniejszych - 1%
Odpoczynek _ 459% rezerwacji 13%



1.1. Czynniki determinujace podroéze

Kanaty rezerwacji wyjazdow urlopowych 2025/2024

Online

Kontakt osobisty

E-Mail

Telefon

List/Faks

58%
54%
32%
35%
18%

15%

14%

13%
0% 2025
0% 2024

Kanaty rezerwacji — 2015-2025r.

98%
42%
\—\\/_/\32 0/o
36%
2015 2020 2025

mm Kontakt osobisty
Online
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1.1. Czynniki determinujace podroéze

Czy korzystali Panstwo z aplikacji Al podczas swoich podrdzy wakacyjnych w 2026 roku?

Tak,
do zbierania informacji i przy
Nie korzystatem zamawianiu/rezerwacjach
i nie planuje korzystac 20%

49%

Nie korzystatem ale
przewiduje, ze moge
korzysta¢ w przysztosci

31%
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Srodek lokomocji 1956-2025

in %
60 -

50 - 47 %
40 - Eumrs 40 %
30 -

20 -

=)
10 - = 5 %
0 -o—o—:l 5%

1954 1970 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2025
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Wyjazdy urlopowe Niemcow powyzej 5-ciu dni. llos¢ podrozy i wydatki

Podrézujacych Podrézy na jednego tacznie podrézy mil Srednie wydatki EUR | taczne wydatki mld.
mil podrdéinego EUR

2025 1,18 1.354
2024 56,4 1,21 68,3 1.319 90,1
2023 54,2 1,19 65,5 1.337 86,3

Wydatki catkowite w mld. EUR (2002-2025)

Mrd. €
100

80
€ 91,7 Mrd.
Ausgaben fur Urlaubsreisen
60
40 ﬁﬂ
20 U
0

2002 2005 2010 2015 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 Quelle: FUR, RA 2026



1.1. Czynniki determinujace podroze

Nastawienie do kosztow

Preferencje — mozliwie korzystnie

43% 43%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Moj urlop ma by¢ mozliwie jak najtanszy.

Preferencje LUKSUS.

23%
13%

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

e

Na urlopie najbardziej lubie luksus, to
moze wtedy kosztowac wiece;.

Niemieckojezyczna ludnos¢ zamieszkata w wieku 14 lat i starsza; wartosci dla odpowiedzi
»1=zdecydowanie sie zgadzam” oraz ,,2 = zgadzam sie” na 5-stopniowej skali, wyrazone w procentach.

Zrédto: RA 2017 do 2024, wywiady bezposrednie (face-to-face).

POLSKA
ORGANIZACJA
TURYSTYCZNA
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1.1. Czynniki determinujace podroze

67,7

e r—ﬂ\f

miliona | s i
Obszar alpejski |
2025 Europa o Pel Wjﬁh
_ \k&%‘f\u

Europejskie Morze
Srédziemne

Dalekie podroze

Morze Srédziemne
poza Europg

Basis: Urlaubsreisen ab 5 Tagen Dauer der deutschsprachigen Bevélkerung ab 14 Jahren in Deutschland
Quelle: RA 2026 face-to-face

Podréze wakacyjne trwajgce minimum 5 dni, rezerwowane z wyprzedzeniem przez niemieckojezyczng populacje w wieku 14 lat i wiece;.
Zrédto: RA 2026, wywiady bezposrednie (face-to-face) i weze$niejsze onliczenia.
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1.1. Czynniki determinujace podroze

Destynacje poza europejskie 2025

-
o
< X%

-
T g
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1.1. Czynniki determinujace podréze i

Ulubione destynacje zagraniczne Niemcow w 2025 . | 52,7 mln / 78% podrézy zagranicznych

Hiszpania

R — 15,0%

Turcja
Wtochy
Grecja
Austria
Chorwacja
Francja

8. Polska
Dania
Egipt
Holandia

N 7.8%
I 7.7 ¥
I 5.6%
I /4%

I 4,3%

B 31%

B 2,3%

B 2,3%

B 20% Vv

B 20% Vv

2025
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1.2. Polska oczami Niemcow

Dynamicznie rozwijajgca sie gospodarka

» Zdecydowana poprawa infrastruktury
komunikacyjnej

* Nowoczesna baza hotelowa i noclegowa

* Funkcjonujgca telekomunikacja

 Dobrarelacja ceny do jakosci

* Dobra oferta kulinarna

* Przyjazne nastawienie

e (Czystosé

 Bezpieczenstwo
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Uzycie medidw spotecznosciowych w roku 2025

Il OVERVIEW OF SOCIAL MEDIA USE

HEADLINES FOR SOCIAL MEDIA ADOPTION AND USE (NOTE: USER IDENTITIES MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS) |

GERMANY

el SOCIAL MEDIA USE OVER TIME (YOY)

2025 NUMBER OF S L MEDIA USER IDENTITIES, AND ANNUAL RATE OF CHANGE (NOTE: USER IDENTITIES MAY NOT REPRESENT UNIQUE INDIVIDUALS) _

GERMANY

NUMBER OF SOCIAL QUARTER-ON-QUARTER CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE IN WEEKLY TIME SPENT USING AVERAGE NUMBER OF SOCIAL
MEDIA USER IDENTITIES IN SOCIAL MEDIA USER IDENTITIES ~ SOCIAL MEDIA USER IDENTITIES ~ SOCIAL PLATFORMS (INC. VIDEQC)  PLATFORMS USED EACH MONTH

64.7 +0.9% -1.2% 12H 23M 3.1

67.8M 655N

MILLION +600 THOUSAND -800 THOUSAND YOY: -8.9% (-0.5)

SOCIAL MEDIA SOCIAL MEDIA USER SOCIAL MEDIA USER FEMALE SOCIAL MEDIA USER MALE SOCIAL MEDIA USER
USER IDENTITIES vs. IDENTITIES AGED 18+ vs. IDENTITIES vs. INDIVIDUALS IDENTITIES vs. T¢ SOCIAL
TOTAL POPULATION POPULATION AGED 18+ USING THE INTERNET MEDIA US| 3

il ifi &

771% 82.8% 82.5% 49.9% 50.1%

! 390M
350M '
2019 2020 2021 2022 2023 2024

ocT ocr ocT ocT
201 2016 2017 2018

Zrédto: Meltwater
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Uzycie mediéw spotecznosciowych w roku 2025 — demografia

Ul DEMOGRAPHIC PROFILE: META'S ADULT AUDIENCE

SHARE OF COMBINED, DEDUPLICATED AD REACH ACROSS FACEBOOK, INSTAGRAM, MESSENGER, AND THREADS, BY AGE AND GENDER [

GERMANY

.
138% e

10.5% 1999
L I .

FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE

18 — 24 25-34 35-44 45 — 54 55 - 64 &5+
YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD YEARS OLD

Zrédto: Meltwater
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Uzycie mediéw spotecznosciowych w roku 2025 - samodzielnie deklarowane korzystanie z platformy

SELF-DECLARED PLATFORM USE

PERCENTAGE OF INTERMNET USERS AGED 16+ WHO SAY THAT THEY USED THE RESPECTIVE PLATFORM AT LEAST ONCE WITHIN THE PAST MONTH _
GERMANY

WHATSAPP 85.1%
FACEBOOK
INSTAGRAM

YOUTUBE

29.2%
21.0%
R 15.6%
I, 17.0%
IEE 16.9%
T 14.6%

ED 11.8%

T 11.5%

I 10.7%

w
e SOURCE: COMPARABILITY: e <O> Meltwater
ocla

Zrédto: Meltwater
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Aplikacje mediéw spotecznosciowych: tgczny wskaznik czasu uzytkowania

SOCIAL MEDIA APPS: TOTAL USER TIME INDEX

INDEXED SUM OF THE TOTAL DAILY TIME SPENT BY ALL ACTIVE USERS OF EACH PLATFORM'S ANDROID APP IN AUGUST 2025 _
GERMANY

YOUTUBE 100.0
TIKTOK

INSTAGRAM

WHATSAPP

FACEBOOK

3
I 68 sNAPcHAT

B 5.2 MesseNGER

B 41 repoiT

I 3.2 PiNTEREST

KN 3
B 1.8 sienaL

[ 1.6 piscorp

B is mo

B 11 unkeoin

SOURCE: {3 We
ANDROID PHOMNES OMNLY
o COMPARABILITY: NOT COMPARABLE are - (O) Meltwqte r
social

Zrédto: Meltwater
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2.1. B2B - Targi 2026 PRl
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‘ GERMANY | | * ITB Berlin
ity 0> R | | 03-05 marca 2026

* RDA Group Travel Expo
28-29 kwietnia 2026

e [IMEX Frankfurt
19-21 maja 2026

* Touristik & Caravaning Leipzig
18-22 listopada 2026
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2.1. B2B - Podréze studyjne Folshad e

e Oferta kulturowa
— Lublin - Europejska Stolica Kultury 2029

e Oferta kulturowa
— Opolszczyzna znana i nieznana

 Wspdtorganizacja podrézy dla branzowych
partneréw polskich touroperatoréow

<
= AN

* Promocja Polskich Marek Turystycznych,
laureatow konkursow POT, produktow

certyfikowanych

« BUY POLAND 2026 - wraz z Centralg POT
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2.1. B2B - wspotpraca z touroperatorami

Touroperatorzy

* Urlaubsguru

* Urlaubspiraten

* Ameropa
 TUI

e DerTOUR
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DM Greanzaco
2.1. B2B - RoadShow 2026 rel

Cykl spotkan ,,Around the World” — Niemcy, edycja wiosenna

Karlsruhe
23.04.26

Wiurzburg Frankfurt
20.04.26 21.04.26
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2.2. B2C - poddze prasowe 2026 Rl e

* Marzec — oferta Wellnes i Spa, Warmia i Mazury
* Kwiecien — ,Gdynia“ — 100 urodziny miasta“

* Maj—+todz — oferta kulturalna miasta

* Czerwiec — turystyka aktywna w Matopolsce

» Lipiec/ sierpien — indywidualne podrdze prasowe do
polskich miast np. Wroctaw, Warszawa, Torun , Lublin

*  Wrzesien — Slow Tourism w woj. zachodniopomorskim

* Grudzien — podréze indywidualne — jarmarki
bozonarodzeniowe w polskich miastach
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Mierniki dziatan promocyjnych rok 2025

1l o1e woeHe Ne 202 5. Dessmber 2025 Reise 31

Dielsapse Paame o earapgs Podréze studyjne / prasowe do Polski

iegescl

* 60 dziennikarzy

WE. unterwegs
Sieben Sterne an Polens e 14 influenceréw

mmel

51 touroperatorow

Wartos¢ artykutdow w mediach printowych i

elektronicznych oraz audycji radiowych i telewizyjnych

BT weepmy o 15.000.000 EUR

(*dane ARGUS - profesjonalnej firmy monitorujgcej niemieckie media)




2.3. SoMe - Podroze dla instagramerow

i blogerow (20)

Influencer

Good Morning World - Melanie Schillinger

Weltenkundler - Antje Zimmermann
Reisehappen - Nina Loos

Creme Guides - Constanze Hallensleben

Vanovizen - Celina i Matze

Pretty Book Places - Johanna Flock

Mum in Berlin - Paulina Szczesna

Travellers Archive - Anne & Clemens Sehi

Freeride Flo - Florian Danner

Planet Hibbel - Nadine Lessenich

Von Ort zu Ort

Matthias Schwarzer
Better Beyond - Helen & Horst
ReiseSpatz - Sabine Schaighofer
Before we Die - Kathrin Bachmann

Waldbaden Berlin - Nils Weichert

Trolley Girl - Antonia Kasparek

Couchflucht - Sabrina Bechtold

Niko - NoHandMTB

Adres www

www.goodmorningworld.de

https://www.weltenkundler.com/

https://reisehappen.de/

https://www.cremeguides.com/

https://www.youtube.com/@vanovizen

https://prettybookplaces.com

https://www.instagram.com/mum_in_berlin

https://www.travellersarchive.de/

https://www.youtube.com/c/FreerideFlo

https://planethibbel.com/

https://vonortzuort.reisen

https://www.youtube.com/@MatthiasSchwa

rzer

https://www.youtube.com/@Better.Beyond

https://reisespatz.de

https://beforewedie.de

https://www.instagram.com/waldbaden.berl

in/

www.trolleygirl.de

https://www.couchflucht.de/

https://www.youtube.com/@NoHandMTB
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Miejsce Data
Bydgoszcz, Torun, Bory

Tucholskie 25-31.05.2026

Pomorze Zachodnie 20-24.04.2026

e Turystyka aktywna ( rower i wedréwki piesze)

Lubelszczyzna 11-15.05.2026

Wroctaw 20-23.05.2026
o .
Podkarpacie 31.05-5.06.2026 (tbc) Tu ryStyka ro d ZInha
Krakow Pazdziernik
e Slow Tourism
Warszawa Maj/Czerwiec

Krakéw i Matopolska

Srebrna Géra / Ziemia * Turystyka miejska i kulturowa np. Wroctaw, Krakow,
Ktodzka
Karkonosze Sierpien Wa rsza Wa

Poznan, tb'c ’ }Nroclaw, 25 maja - 18 czerwca
toédz
Dolny S$lask /
Swietokrzyskie
Warszawa albo
Pomorze
Lubelszczyzna,
Podkarpacie

Zasieg materiatéw powstatych w efekcie
podroézy influencerskich w 2025

1.400.000

Pomorze

Torun

Dolny $lask albo
Wielkopolska - zamki i
patace

Gory

Srebrna Géra / Ziemia
Ktodzka


http://www.goodmorningworld.de/
https://www.weltenkundler.com/
https://reisehappen.de/
https://www.cremeguides.com/
https://www.youtube.com/@vanovizen
https://prettybookplaces.com/
https://www.instagram.com/mum_in_berlin
https://www.travellersarchive.de/
https://www.youtube.com/c/FreerideFlo
https://planethibbel.com/
https://vonortzuort.reisen/
https://www.youtube.com/@MatthiasSchwarzer
https://www.youtube.com/@MatthiasSchwarzer
https://www.youtube.com/@Better.Beyond
https://reisespatz.de/
https://beforewedie.de/
https://www.instagram.com/waldbaden.berlin/
https://www.instagram.com/waldbaden.berlin/
http://www.trolleygirl.de/
https://www.couchflucht.de/
https://www.youtube.com/@NoHandMTB
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2.3 SoMe - zakres dziatania

* |[nstagram

* Facebook

* Pinterest

* Linkedin
khkkkhkkhkkhkkhkkhkhkkhkkhkkkhkkhkhkhkkhkhkhkhkikhkkkkkkkkkk

« Kampanie

* Konkursy

* Podrdze instagramerow i blogerow
* Publikacje partnerskie

* Aktualne informacje




2.3 SoMe -zakres dziatania
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W planie na 2026

Pie¢ kampani reklamowo-informacyjnych na
platformach SoMe ZOPOT Berlin (konkursy + posty)

przygotowywanych przy wspotpracy z regionam

Zachodniopomorskie i Pomorskie
 t6dz

* Podkarpackie

« Dolny Slask

* Opolskie



Komoot - Kampanie 2025

Turystyka rowerowa - kampania |

Wyswietlenia:
Klikniecia:
Interakcje:

Zapisy
i udostepnienia:

Styczen 2025
Niemcy
2.330.195
24.429

8.552 (33,8%)

2.050

A

=~

Polen Travel &

2914 3

Followers  Following

v/ Following

- Profile
8y Saved routes 12
Fd Completed activities 22
B Personal Collections 6

™ Share profile

®

Between the Vistula & the High

@

POLSKA
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Personal Collections

Tatras — bikepacking through
Matopolska

Cycling Collection by @ Poleq iravel

Winter bikepacking along the
Pommersche Kuste

Cydfig Callection'by @ Polen Travel

Green Velo - an adventure
through wintery Poland

Cycling Collection by @ Polen.Travel

@

Ancient trees & historic cities —
gravel biking in south-eastern
Poland

Cycling.Collection by @ Polen Travel




Komoot - Kampanie 2025

Turystyka rowerowa - kampania |l

Pe—

Wyswietlenia:
Klikniecia:
Interakcje:

Zapisy
i udostepnienia:

Sierpien 2025
Niemcy
501.167
3.287

1.453 (44,2%)

547
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Q komoot o(.‘o v Q Search Home Routes Updates Saved Premium JA\ * v

[%i *** 571 people liked this collection @ Liked & Share 5 Comments (14) [ Save Collection

Routes Comments @ Collection Stats

N
Ji
Kr
+
+
z 2 3D
- Cycling Collection by Polen Travel
< 3
R"Q Between the Vistula & the High Tatras — bikepacking through Matopolska
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Marcin Ptachno

Dyrektor
Zagranicznego OSrodea Polskiej Organizacji Turystycznej w Berlinie

Dziekuje

www.polen.travel
www.facebook.com/polen.travel
www.instagram.com/polen.travel
www.linkedin.com/company/polentravel
www.pinterest.de/polentravelde
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