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1.1 Zatozenia do planu dziatania POT na lata 2017-2018

Polska Organizacja Turystyczna realizuje dziatania, ktérych celem jest promowanie waloréow
turystycznych Polski zarédwno za granica, jak i w kraju. Zatozenia przyjete w Planie dziatan POT
wynikajg z ,,Marketingowej strategii Polski w sektorze turystyki na lata 2012-2020” oraz ,, Programu
rozwoju turystyki do 2020 roku”. W okresie objetym planem na lata 2017-2018, POT bedzie
podejmowata dziatania w nastepujgcych obszarach:

= promocji produktowej na rynkach zagranicznych i rynku krajowym w oparciu o trzy wiodace
obszary produktowe: turystyka aktywna, turystyka zdrowotna, turystyka kulturowa — zamki
i patace, przy wykorzystaniu narzedzi nowoczesnej komunikacji marketingowej,

= promocji wizerunkowej na rynkach zagranicznych opartej na dziedzictwie kulturowym oraz
z wykorzystaniem waznych wydarzen, np. EXPO 2017 - Astana, lub sportowych (np. The
World Games 2017 we Wroctawiu) o randze miedzynarodowej,

= wzmacniania roli narzedzi komunikacji internetowej w dziataniach marketingowych w tym
potencjatu  user-generated  content: mediéw  spotecznosciowych i  kampanii
crowdsourcingowych,!

= rozwoju i podnoszenia jakosci produktéw turystycznych poprzez konkursy i certyfikaty: na
najlepszy produkt i najlepszg destynacje (EDEN),

= integracji pionowe] i poziomej zarzadzajgcych atrakcjami i produktami turystycznymi, w tym
w formie konsorcjéw i innych form wspétpracy,

= wspierania dziatan na rzecz komercjalizacji produktéw promowanych przez system POT-ROT-
LOT, za posrednictwem konsorcjéw produktowych oraz poprzez budowanie platformy
wymiany wiedzy i doswiadczen,

= wigczania partnerow publicznych i prywatnych w proces wspéttworzenia i wymiany wiedzy
o zjawiskach w sektorze turystycznym, poprzez wspélne badania,

= doskonalenia Polskiego Systemu Informacji Turystycznej, m.in. poprzez prowadzenie procesu
certyfikacji informacji turystycznej, konkursu na najlepsze centrum ,,it” i system szkolen pro-
zawodowych, w tym wprowadzenie nowego zawodu ,brokera turystycznego”,

= wspieranie dziatan wykorzystujgcych potencjat naturalny i kulturowy obszaréw wiejskich
w rozwoju i promocji produktéw turystycznych.

Plan dziatan na lata 2017-2018 zostat opracowany w oparciu o analize najwazniejszych swiatowych
trendéw w popycie turystycznym oraz ocenie aktualnego dostosowania podazy ustug w Polsce do
biezgcych oczekiwan konsumentéw. Z punktu widzenia potencjatu i oferty naszego kraju, za
najwazniejsze trendy po stronie popytu zostaty uznane:

- rosnace tempo i presja zycia codziennego,

! Kampania crowdsourcingowa polegajaca na realizacji fotograficznych misji tematycznych jest realizowana od
poczatku grudnia 2016 r. i bedzie trwata do pazdziernika 2017 r. Obejmie ona zaréwno rynek krajowy, jak
i rynki zagraniczne. Spotecznos¢ FOAP, ktdra jest zaangazowana w kampanie, funkcjonuje na catym swiecie.
Kampania to z jednej strony sposéb na budowanie obecnosci Polski w mediach spotecznosciowych, a z drugiej
pozyskiwanie user-generated-content w postaci zdjec.



- rosngca $wiadomos¢ zdrowotna i ekologiczna,

- wazrastajaca liczba doswiadczonych turystow, poszukujgcych nowych doznan.
Wymienione trendy powodujg zwiekszone zainteresowanie produktami specjalistycznymi, rosnace
wsrdd konsumentdw oczekiwanie personalizacji oferty turystycznej, wiekszg popularnos¢ wyjazdéw
oferujgcych aktywny wypoczynek, a takze popyt na ekoturystyke i produkty oparte na naturze. Coraz
wiekszg popularnoscig cieszy sie takze zjawisko tzw. ,slow life” - zycia wedtug idei wellness,
akcentujgcej koniecznos¢ harmonii pomiedzy ciatem, duchem i umystem, spowolnienie biegu zycia,
»Smakowanie” doznan konsumpcyjnych, zachowania pro-zdrowotne.

Jak pokazujg badania UNWTO i EUROSTAT, Sredni czas trwania wyjazdéw urlopowych od wielu lat
systematycznie sie skraca, natomiast rosnie ich czestotliwos¢. Pod wptywem realnego zagrozenia
terroryzmem, wsrdd priorytetowych czynnikéw wyboru destynacji przez turystéw, znalazto sie
poczucie bezpieczenstwa podczas podroézy.

W $lad za tymi zjawiskami, przewiduje sie wiekszg popularnos¢ podrézy krétszych, w blizszej
odlegtosci od miejsca zamieszkania, z gwarancjg bezpieczenstwa pobytu.

W latach 2008-2015 nastgpit znaczny rozwdj podazy ustug i infrastruktury turystycznej
w Polsce, szczegblnie w zakresie turystyki rowerowej i wodnej. Kontynuacja tego kierunku rozwoju
turystyki zostata zapisana w wielu Regionalnych Programach Operacyjnych, ktéore wynikajg
z przyjetych przez regiony strategii. W nowej perspektywie finansowej UE, szczegdlny nacisk ktadzie
sie na wykorzystanie obiektéow kulturowych na potrzeby rozwoju ruchu turystycznego. Dodatkowo
zwraca sie uwage na zachowanie cennego dziedzictwa przyrodniczego poprzez wykorzystanie
lokalnych zasobdéw przyrodniczych na potrzeby turystyczne, w tym przez rozwdj Sciezek rowerowych,
szlakéw pieszych i obszaréw rekreacyjnych.

Majgc na uwadze Swiatowe trendy w popycie turystycznym oraz zmiany jakie nastgpity w podazy
ustug w Polsce, a rownoczesnie pozostajgc w zgodzie z zapisami dokumentdow strategicznych, POT
wyznaczyta priorytetowe obszary produktowe w latach 2017-2018:

> turystyka kulturowa, ze szczegélnym uwzglednieniem zamkow, patacéw, dwordw;

» turystyka aktywna, ze szczegdlnym uwzglednieniem turystyki rowerowej i wodnej;

» turystyka zdrowotna ze szczegdlnym uwzglednieniem turystyki medycznej i pobytow
w uzdrowiskach oraz SPA & Wellness.

Turystyka kulturowa, temat wiodacy - zamki, patace i dwory

W ostatnich latach promocja wizerunkowa na rynkach zagranicznych, zgodnie ze strategia
marketingowga, bazowata przede wszystkim na dziedzictwie kulturowym miast. Jak pokazujg wyniki
badan byly to dziatania skuteczne — rozpoznawalnosé polskich miast iprzyjazdy do nich
systematycznie wzrastajg. Dziatania w tym obszarze bedsg kontynuowane, ale jednoczesnie
wykorzystujgc umacnianie sie ich pozycji konkurencyjnej na miedzynarodowym rynku turystycznym,
chcemy poszerzyé propozycje poznawania dziedzictwa kulturowego Polski o bogatg oferte takich
obiektow jak: zamki, patace i dworki, znajdujgcych sie poza granicami miast (tj. w obszarach
wiejskich). Zamki i patace sg nie tylko siedzibami muzedw, ale takze miejscami ciekawych wydarzen
kulturalnych, atrakcyjnych imprez, ktdre przyciaggajg turystéw krajowych i zagranicznych. Wiele tych
obiektow petni obecnie funkcje hoteli, centrow konferencyjnych lub restauracji, oferujgc gosciom
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wyjatkowg oferte i atmosfere. Zrewitalizowane obiekty i przestrzenie publiczne stajg sie kolejnymi
atrakcjami turystycznymi. Rewitalizacja to takze temat przewodni EXPO 2022, dlatego POT planuje
nawigzanie wspotpracy z miastami, ktére z sukcesem ozywiajg zdegradowane obszary i znajdujg dla
nich nowg funkcje, w tym m.in. z todzig, ktéra jest oficjalnym kandydatem RP do organizacji EXPO.

Waznym elementem turystyki kulturowej jest promocja polskich obiektow i miejsc wpisanych na liste
Swiatowego dziedzictwa kulturalnego i naturalnego UNESCO. Organizowana w 2017 roku w Krakowie
Sesja Komitetu Swiatowego Dziedzictwa UNESCO, bedzie okazjg i pretekstem do koncentracji dziatan
zwigzanych z promowaniem polskich obiektéw z listy UNESCO podczas podrdzy studyjnych,
prezentacji, na stoiskach promocyjnych.

Turystyka aktywna, temat wiodacy — rower i woda

Turystyka rowerowa staje sie bardzo popularng formg spedzania wolnego czasu, takie wsrdd
mieszkancow Polski. Dtuzsze, badz krétsze wycieczki rowerowe majg pozytywny wptyw na zdrowie
i samopoczucie, a jednoczesnie sg powszechnie dostepng i relatywnie tanig formg turystyki. Dla
mitosnikow przyrody rower jest dobrym Srodkiem transportu po parkach narodowych
i krajobrazowych, dla szukajgcych ciszy i spokoju — idealnie nadaje sie do podrdzy wiejskimi i polnymi
drogami, a dla zwiedzajgcych zabytki i miasta — do jazdy po coraz liczniej powstajgcych Sciezkach
i trasach rowerowych w duzych miastach. Rosngca dtugos¢ szlakéw i $ciezek rowerowych, rozwijajaca
sie infrastruktura zwigzana z turystyka rowerowg oraz popularnos¢ tej formy wypoczynku pozwala
szerzej prezentowac potencjat polskich regiondéw i zacheca¢ turystéw do korzystania z ich bogatej
oferty. Zaznaczy¢ nalezy, ze promowane bedg takze szlaki i odcinki Green Velo, ktére s3 juz
komercjalizowane.

Naturalne walory Polski oraz istniejgca infrastruktura na rzekach, jeziorach i nad morzem, stwarzajg
bardzo dobre warunki dla wszystkich, ktérzy lubig aktywnie spedzaé czas nad woda. Dlatego
w kolejnych dwdch latach POT zamierza poszerzy¢ dziatania promocyjne o takie oferty turystyki
aktywnej jak np.: sptywy kajakowe, rejsy statkami, todziami mieszkalnymi, zeglowanie, windsurfing
i kitesurfing.

Celem POT jest takze zwrdcenie uwagi na pozytywne aspekty tgczenia w pakiety réznych form
turystyki, zgodnie z aktualnymi oczekiwaniami turystow. Dla wypoczywajgcych aktywnie z pewnoscig
atrakcjg bedzie np. zintegrowanie turystyki kulturowej z turystyka rowerowsa, turystyki zdrowotnej z
turystyka wodng czy turystyki aktywnej z agroturystyka.

W zwigzku z ogtoszeniem roku 2017 , Rokiem rzeki Wisty”, POT planuje wspotprace przy ciekawych
imprezach turystycznych, ktére zostang wykorzystane w dziataniach promocyjnych zaréwno w kraju
jak i zagranicg, jako zacheta do odwiedzenia wielu miejscowosci potozonych na jej szlaku.
Przedsiewziecia w ramach obchoddw Rzeki Wisty bedg miaty charakter zaréwno lokalny jak
i ogélnokrajowy.

Turystyka zdrowotna

Temat zwigzany ze zdrowym trybem zycia (well-being), wypoczynkiem, relaksem (SPA & Wellness)
i zdrowg, ekologiczng zywnoscig pojawiat sie regularnie w dziataniach promocyjnych realizowanych
przez POT. W kolejnych latach planowana jest ich kontynuacja, a jednoczesnie rozszerzenie
promowanej oferty o pobyty w uzdrowiskach i turystyke medyczng. Turystyka zdrowotna bedzie
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tematem dedykowanego projektu ,,Poland is well” realizowanego ze srodkéw Unii Europejskiej (m.in.
w Rosji, Ukrainie, Stanach Zjednoczonych, Norwegii, Niemczech).

Turystyka na obszarach wiejskich

Na rynku krajowym, wainym obszarem dziatan marketingowych bedzie integrowanie turystyki
aktywnej, kulturowej i zdrowotnej z potencjatem obszaréw wiejskich. Polska wie$ to jeden z niewielu
w Europie przyktadéw zachowania tradycyjnego krajobrazu kulturowego i przyrodniczego. Znaczna
czes$¢ produktow z trzech obszardw priorytetowych zlokalizowana jest na obszarach wiejskich —
oferujacych zrdinicowane icatoroczne atrakcje. Turysci korzystajacy z ofert turystyki wodnej
i rowerowej (priorytetowego obszaru produktowego na lata 2017-2018), najczesciej nocujg
i korzystajg z innych ustug wtasnie na terenach wiejskich. Rosnie takze zainteresowanie
konsumentéw produktami typu ,slow life”,,slow food” i,eko”, co bedzie wykorzystywane
w promowaniu wypoczynku w Polsce na terenach wiejskich. Projekty promocyjne w tym obszarze

bedga realizowane we wspodtpracy z Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Rownolegle, wykorzystujgc zatozone na najblizsze lata obszary priorytetowe, prowadzone beda:

» projekty o charakterze szkoleniowym i organizacyjnym, ktérych celem jest wspieranie
konsolidacji branzy wokoét produktéw turystycznych,

» projekty promocyjne, w ktérych komunikacja marketingowa bedzie prowadzona w oparciu
o certyfikowane produkty turystyczne,

> projekty w ramach przemystu spotkan, ktéry stanowi wazny element budowania marki
,Polska” w obszarze turystyki.

Projekty rownolegte - wydarzenia sportowe

Zgodnie z priorytetami Ministerstwa Sportu i Turystyki w komunikacji marketingowej za granica
zostang wykorzystane m.in. wazne wydarzenia sportowe rangi miedzynarodowej, ktorych Polska
bedzie gospodarzem w 2017 roku:

=  Mistrzostwa Europy w Pitce Siatkowej w 2017 roku (XXX edycja),

=  Swiatowe Igrzyska Sportéw Nieolimpijskich The World Games we Wroctawiu,

=  Mistrzostwa Europy U-21 w Pitce Noznej (16-30 czerwca 2017 roku w: Bydgoszczy, Gdyni,

Kielcach, Krakowie, Lublinie, Tychach).

Wydarzenia te bedg stanowity okazje do wizerunkowej i produktowej prezentacji zarébwno miast
gospodarzy, jak i catej Polski.

Dom Polskich Turystycznych Marek Terytorialnych

W 2017 roku POT bedzie prowadzita we wspdtpracy z MSIiT prace koncepcyjne nad projektem ,,Domu
Polskich Turystycznych Marek Terytorialnych”. Inicjatywa MSIiT tworzenia ,,Domu Marek” zostata
ujeta w ,,Strategii na rzecz odpowiedzialnego rozwoju”, jako jeden z trzech projektow strategicznych
w obszarze ,Ekspansja zagraniczna”. Celem tego projektu jest m.in. aktywizacja i tworzenie zdolnosci
kooperacyjnych w gospodarce turystycznej na poziomie lokalnym i regionalnym.



Aktualizacja ,Marketingowej strategii Polski w sektorze turystyki”

Istotne zmiany jakie obserwujemy w ostatnich kilku latach na miedzynarodowym i krajowym rynku
powodujg konieczno$¢ nowego spojrzenia na cele strategiczne w promocji polskiej oferty
turystycznej. W zwigzku z tym, w 2017 roku przewidziano aktualizacje ,,Marketingowej strategii
Polski w sektorze turystyki”. Wyniki prac nad tym dokumentem mogg mieé¢ wptyw na zadania
obecnie zaplanowane do realizacji w 2018 roku.



1.2 Aktualna sytuacja w turystyce miedzynarodowej i krajowej

Aktualna sytuacja na swiecie

Wedtug wstepnych danych UNWTO w ciggu dziewieciu miesiecy 2016 roku zrealizowano 956
miliondw podrdzy miedzynarodowych (o 3,7% wiecej niz w adekwatnym okresie 2015 roku). Liczba
przyjazdéw turystéw zagranicznych wzrosta we wszystkich regionach swiata z wyjgtkiem Bliskiego
Wschodu (spadek o 6,4% w poréwnaniu do tego samego okresu 2015 r.). Najwyzsze tempo wzrostu
odnotowano w regionie Azji i Pacyfiku (+9,3%; rok wczesniej wzrost o 5,6%) oraz w Afryce (8,4%; w
2015 r. spadek o 3,2%). Liczba przyjazdéw turystéw zagranicznych do Ameryki Pétnocnej i
Potudniowej byta o 4,4% wyzsza (tempo wzrostu nieznacznie wolniejsze niz rok wczesniej), a do
Europy o 1,6 % wyzsza niz w ciggu trzech kwartatéw 2015 roku (dynamika nizsza niz w 2015 r.). W
podziale na kraje rozwiniete i rozwijajace sie wyzsze tempo wzrostu odnotowano w przypadku tych
pierwszych (+4,8% wobec +2,3%). Liczba przyjazddéw turystéw zagranicznych do 28 panistw Unii
Europejskiej zwiekszyta sie w ciggu dziesieciu miesiecy 2015 roku o 4,1%. W Europie wyzsze wzrosty
odnotowata pétnoc kontynentu (+6,4%) i kraje Europy Srodkowo-Wschodniej (+5,3%), natomiast
zdecydowanie nizsze — potudnie (+0,4%). Liczba przyjazdéw turystow do krajéw Europy Zachodniej
spadta w ciggu trzech kwartatéw 2016 roku o 1,3%. Adekwatnie do liczby podrdzy zagranicznych rosty
rowniez wydatki na nie — wzrosty odnotowano w przypadku wiekszosci najwazniejszych rynkow
emisyjnych. Chiny umocnity w ciggu trzech kwartatéw 2016 roku pozycje lidera (wzrost wydatkow na
podrdze zagraniczne o 19%). Znaczace wzrosty odnotowano réwniez w przypadku pozostatych
krajow z pierwszej pigtki rankingu: Standw Zjednoczonych (+9%), Niemiec (+5%), Wielkiej Brytanii
(+10%) i Francji (+3%). W przypadku pozostatych krajow z pierwszej dziesigtki, wydatki mieszkancéw
Australii, Korei i Wtoch wzrosty, natomiast Rosji i Kanady spadty (w tym w przypadku Rosji az o0 37%,
co ma bezposredni zwigzek z niskim kursem rubla). Sposrdd istotnych dla Polski rynkdw emisyjnych
dwucyfrowe wzrosty wydatkow na podrdze zagraniczne odnotowano w przypadku: Hiszpanii (+19%),
Ukrainy (+15%), Irlandii (+12%), Norwegii (+11%), a takze Indii (+16%).

Przyjazdy do Polski

Wedtug szacunkéw Ministerstwa Sportu i Turystyki w 2015 roku do Polski przyjechato 16,7 min
turystéw zagranicznych (o 4,5% wiecej niz w 2014 roku). Najwiecej byto wsrdéd nich mieszkancéw
krajow Unii Europejskiej — 12,0 min (o 5,5% wiecej niz w 2014 r.). Najwazniejszym rynkiem
generujgcym byty Niemcy, ktére odpowiadaty za 6,0 min przyjazdéw z co najmniej jednym noclegiem
(wzrost 04,7%). Wzrost liczby przyjazdéw turystéw odnotowano réwniez w przypadku innych
waznych dla Polski zachodnioeuropejskich rynkéw emisyjnych: Wielkiej Brytanii (+13,4%), Francji
(+6,8%), Wtoch (+6,8%), Holandii (+7,8%), Austrii (+3,9%) i Szwecji (+11,7%). Liczba przyjazdow z
krajow ,nowej UE” wzrosta o 3,5%. Przyjazdy z grupy krajow ,sgsiedzi spoza Schengen” utrzymaty sie
na poziomie zblizonym do 2014 roku, przy czym wzrost liczby turystow z Ukrainy (+11,8%)
skompensowat spadek liczby przyjazdéw z Rosji (-13%). Przyjazdy turystéow z ,waznych zamorskich”
wzrosty 0 2,4% (w tym ze Stanéw Zjednoczonych o 8,9%). Najczesciej wskazywanym przez turystow
motywem przyjazdéw do Polski byty odwiedziny krewnych i znajomych (40,5% wskazan w 2015r.),
nastepnie sprawy stuzbowe (24,3%) oraz zwiedzanie i wypoczynek (tzw. typowa turystyka — 22,9%
wskazan).



Ze wzgledu na brak danych o przyjazdach turystéw zagranicznych do Polski w 2016 roku (dane za caty
rok beda dostepne w Il kwartale 2017 r.), opis sytuacji w turystyce przyjazdowej w biezgcym roku
musi bazowaé na danych GUS o wykorzystaniu bazy noclegowe;j.

W okresie od stycznia do sierpnia 2016 roku z obiektéw noclegowych zakwaterowania zbiorowego
skorzystato 4,2 min turystéw zagranicznych, co w poréwnaniu z rokiem poprzednim oznacza wzrost
0 6,8%. Liczba noclegdéw udzielonych turystom zagranicznym w bazie noclegowej wyniosta w tym
okresie 10,2 min czyli 0 9,2% wiecej niz w ciggu osmiu miesiecy 2015 roku. Sposréd rynkdéw majacych
ponad 1% udziatu w liczbie korzystajacych z rejestrowanej bazy noclegowej, dwucyfrowe wzrosty
odnotowano w przypadku Ukrainy (+29%), Standw Zjednoczonych (+18%), Szwecji (+15%), Wegier
(+14%), lzraela (+14%), Austrii (+13%) i Wielkiej Brytanii (+11%). Wsrdod rynkéw generujgcych
mniejszg liczbe korzystajacych z bazy noclegowej (udziat ponizej 1%) bardzo wysoka dynamike
wzrostéw odnotowano w przypadku trzech rynkéw objetych w poprzednich latach kampanig , Lubie
Polske!”: Chin, Japonii i Indii (odpowiednio +29%, +26% i +22%). Wzrosty jednocyfrowe dotyczyty w
ciggu osmiu miesiecy 2016 roku wiekszo$ci pozostatych waznych rynkdw emisyjnych: Wtoch,
Hiszpanii i Niemiec (po +9%), Czech (+8%), Francji, Finlandii i Danii (+6%), Holandii (+5%), Litwy (+4%)
oraz Belgii (+3%). Sposréd waznych dla Polski krajéw spadki odnotowano w przypadku Biatorusi (-
16%), Rosji (-8%) oraz Norwegii (-3%).

Krajowy ruch turystyczny

Uczestnictwo Polakéw w krajowych wyjazdach turystycznych byto w 2015 roku nieznacznie wyzsze
niz rok wczesniej i wyniosto odpowiednio: 35% w przypadku podrézy krétkookresowych
obejmujacych 1-3 noclegi (o 1 p.p wiecej niz w 2014 r.) i 30% dla podrézy dtugookresowych (+3 p.p.).
Wzrosta réwniez liczba podrdzy: krajowych krétkookresowych z 23,3 min w 2014 roku do 24,2 min w
2015 (+4%), a krajowych dtugookresowych z 15,0 min do 15,7 min (+5%).

Podobnie jak w przypadku turystyki przyjazdowej, dane o krajowym ruchu turystycznym w 2016 roku
dostepne beda w Il kwartale 2017 i ocena zmian jest mozliwa tylko na podstawie danych
o wykorzystaniu bazy noclegowej.

W pierwszym potroczu 2016 roku z turystycznych obiektéw noclegowych posiadajgcych 10 i wiecej
miejsc noclegowych skorzystato 10,2 min turystow krajowych (o 7% wiecej niz w pierwszej potowie
2015 r.). Tempo wzrostu liczby korzystajacych z bazy mieszkaicéw Polski byto wiec znacznie wyzsze
niz pojemnosci bazy noclegowej (turystycznych obiektéw noclegowych byto w | potowie 2016 r. 0 1%
wiecej niz w pierwszej potowie 2015). Najwieksza koncentracja ruchu krajowego o charakterze
turystyczno-wypoczynkowym ma w Polsce miejsce w miesigcach wakacyjnych (lipiec — sierpien),
a typowym miejscem takich wyjazdédw sg obszary nadmorskie. W samym sezonie letnim biezgcego
roku z obiektéw noclegowych na terenach nadmorskich skorzystato 1,2 min turystéw krajowych
(04,6% wiecej niz w adekwatnym okresie roku poprzedniego). Stanowili oni, podobnie jak rok
wczesniej 82% ogotu korzystajacych z bazy noclegowej na tym obszarze w lipcu i sierpniu. Tempo
wzrostu liczby korzystajacych byto jednak nizsze niz w wyjatkowo upalnym sezonie letnim 2015 roku
(odnotowano wtedy 1 150 tys. turystdw krajowych, tj. 0 9,4% wiecej niz w lecie 2014 r.).
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Determinanty ruchu turystycznego w 2017 roku

Jakkolwiek w ciggu dziewieciu miesiecy 2016 roku liczba podrézy miedzynarodowych wzrosta, tempo
wzrostu byto nieco stabsze niz rok wczesniej. Przyczyny tego stanu mozna upatrywac w wielu réznych
czynnikach. W 2015 i 2016 roku w wiekszosci rejondow s$wiata utrzymywato sie podwyiszone
zagrozenie terroryzmem. O ile we wczesniejszych latach kwestie zwigzane z bezpieczeristwem byty
istotne przede wszystkim dla oséb podrdzujgcych poza Europe, to zamachy w Paryzu (listopad 2015),
a nastepnie na lotnisku w Brukseli (marzec 2016), a takze w Nicei i Monachium (lipiec 2016)
zmniejszyty czasowo sktonnosé do podrézowania do postrzeganych wczesniej jako bezpieczne krajéw
»starej” Unii Europejskiej. Marcowy zamach w Brukseli i czerwcowy na lotnisku w Stambule
spowodowaly, ze przynajmniej przez pewien czas takze samo podrdzowanie samolotem byto
postrzegane jako bardziej niebezpieczne niz wczesniej. Nieudany zamach stanu w Turcji (lipiec 2016)
wytaczyt natomiast na jaki$ czas z obiegu kolejng typowo wakacyjng destynacje srédziemnomorska
(wczesniej taka sytuacja miata miejsce w przypadku Egiptu i Tunezji). Tym samym na turystycznej
mapie Swiata nastgpity réznorakie przesuniecia: czasowe wypadniecie z rynku Egiptu, Tunezji i Turcji
spowodowato wzrost popytu na wyjazdy do Hiszpanii i — przede wszystkim — Grecji, ktora
odnotowata w sezonie letnim 2016 rekordowg liczbe przyjazdéw turystow. Czes¢ turystéw, ktdrzy
zrezygnowali z wyjazdéw do krajow srédziemnomorskich zdecydowata sie réwniez na wypoczynek
we wiasnym kraju lub w krajach sgsiednich.

Cho¢ sezon letni w Polsce w 2016 roku nie byt tak ciepty i stoneczny jak w poprzednich latach,
wakacyjno-urlopowy ruch turystyczny wzrést w poréwnaniu z rokiem poprzednim. Z jednej strony
byto to efektem wspomnianego wyzej niemal catkowitego wstrzymania sprzedazy wycieczek
zorganizowanych do Egiptu, Tunezji i Turcji, z drugiej natomiast — zwiekszonymi dochodami, ktorymi
dysponowata czes¢ rodzin w zwigzku z programem ,,500+”, z ktérego wyptaty rozpoczety sie tuz przed
wakacjami.

Podobnie jak rok wczesniej, w 2017 roku jednym z najwiekszych probleméw, z ktérym bedg musiaty
zmierzy¢ sie poszczegdlne kraje, bedzie zapewnienie bezpieczenstwa swoim mieszkarnicom, a takze
odwiedzajgcym je turystom. Cho¢ wczesniejsze doswiadczenia pokazujg, ze wptyw zamachéw
terrorystycznych na swiatowy ruch turystyczny jest raczej ograniczony i krétkotrwaty, to duze
natezenie atakow w ostatnim czasie moze jednak ostabié¢ sktonnos$¢ do podrézowania, zwtaszcza do
miejsc, ktére w danym momencie postrzegane sg jako niebezpieczne. Dodatkowo, ciezko jest
przewidzie¢ skutki niektdrych wydarzen politycznych, ktére miaty miejsce w 2016 roku.
Przegtosowanie w brytyjskim referendum Brexitu oraz wygrana Donalda Trumpa w wyborach
prezydenckich w USA bedg z pewnosciag miaty wptyw na s$wiatowy ruch turystyczny, cho¢ w
zaleznosci od konkretnych dziatan podjetych przez rzady Wielkiej Brytanii i USA, moze on by¢ rdzny.
Krajowy popyt turystyczny z pewnoscig zalezy tez w jakims$ stopniu od tego czy program ,500+"
bedzie w przysztym roku kontynuowany na dotychczasowych zasadach. Réwniez planowane przez
rzad na 2018 rok zmiany w podatkach wptyng na zmiane kwoty do dyspozycji wielu gospodarstw
domowych, a tym samym na ich mozliwosci nabywcze na rynku turystycznym.
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2. Budzet zadaniowy

Dziatalno$c¢ statutowa Polskiej Organizacji Turystycznej wpisuje sie w funkcje 6 budzetu zadaniowego
— Koordynacja polityki gospodarczej kraju, w zadanie 6.4. i podzadanie 6.4.1. Wsparcie i promocja
turystyki (nazwa, cele i mierniki na tych dwoch poziomach s3 takie same). Na poziomie dziatania
zdefiniowane zostaty trzy podstawowe obszary:

» 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku krajowym
> 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej Polski za granica
» 6.4.1.4. Utrzymanie i rozwdj Polskiego Systemu Informacji Turystycznej

Zmiana w strukturze budzetu zadaniowego, w poréwnaniu do lat poprzednich, wynika z zalecen
Ministerstwa Finanséw.

Schemat 1. Struktura zadan, podzadan i dziatan w budzecie zadaniowym na rok 2017 ze wskazaniem
celdw operacyjnych zdefiniowanych w ,Marketingowej strategii Polski w sektorze turystyki na lata
2012-2020”

6.4 Zadanie
Wsparcie i promocja turystyki

6.4.1. Podzadanie

Wsparcie i promocja turystyki

Promowanie turystyki na Promowanie atrakcyjnosci

Utrzymanie i rozwdj Polskiego
rynku krajowym turystycznej Polski za granicg ‘

ystemu Informacji Turystyczne,

6.4.1.2. Dziatanie 6.4.1.3. Dziatanie L 6.4.1.4. Dziatanie J

12



Tabela 1. Struktura Budzetu Zadaniowego wedtug zadan, podzadan i dziatan wraz z celami i miernikami stopnia ich realizacji na rok 2017

Zadanie 6.4. Wsparcie i promocja turystyki
Cel Zwiekszenie dostepu do informacji z zakresu turystyki konsumentom oraz branzy turystycznej
Miernik Liczba odbiorcow informacji z zakresu turystyki dostarczonej do konsumentdéw oraz branzy turystycznej w danym roku do roku
ierni
bazowego (w %)
Podzadanie 6.4.1. Wsparcie i promocja turystyki
Cel Zwiekszenie dostepu do informacji z zakresu turystyki konsumentom oraz branzy turystycznej
Miernik Liczba odbiorcéw informacji z zakresu turystyki dostarczonej do konsumentéw oraz branzy turystycznej w danym roku do roku
ierni
bazowego (w %)
Daiatani 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci 6.4.1.4. Utrzymanie i rozwdj Polskiego
ziatanie
krajowym turystycznej Polski za granica Systemu Informacji Turystycznej
Upowszechnianie wiedzy o walorach o o . .
. . . . . Upowszechnianie wiedzy o walorach Zapewnienie aktualnej informacji
Cel i ofercie turystycznej Polski oraz wsparcie . . . . . . . . .
. . . i ofercie turystycznej Polski zagranica o walorach i ofercie turystycznej Polski
branzy turystycznej w kraju
Liczba odbiorcéw komunikatu Liczba odbiorcéw komunikatu
informacyjno-promocyjnego informacyjno-promocyjnego dostarczanego Liczba interakcji w ramach Polskiego Systemu
Miernik dostarczanego z wykorzystaniem réznych z wykorzystaniem réznych kanatow Informacji Turystycznej w danym roku do roku
kanatéw przekazu w danym roku do roku przekazu w danym roku do roku bazowego bazowego (w %)
bazowego (w %) w (%)
. . 6.4.1.2.1. Certyfikowanie i promowanie 6.4.1.3.1. Kampanie i zadania promocyjne ..
Poddziatanie 1 , ) . 6.4.1.4.1. Cze$¢ analogowa PSIT
produktéw turystycznych w turystyce wypoczynkowej zagranica
. . 6.4.1.2.2. Wspieranie rozwoju produktéw | 6.4.1.3.2. Kampanie i zadania promocyjne
Poddziatanie 2 i B 6.4.1.4.2. Narodowy Portal Turystyczny
turystycznych w przemysle spotkan
6.4.1.2.3. Komunikacja i wspotpraca
Poddziatanie 3 ) p P 6.4.1.4.3. Narzedzia PSIT
w sektorze turystyki
Poddziatanie 4 6.4.1.2.4. Zarzadzanie wiedza

13



3. Zadanie 6.4. i Podzadanie 6.4.1. Wsparcie i promocja turystyki

Podzadanie ,,Wsparcie i promocja turystyki” realizowane bedzie poprzez trzy dziatania:

» 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku krajowym
» 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej Polski za granicg
» 6.4.1.4. Utrzymanie i rozwdj Polskiego Systemu Informacji Turystycznej

Wspdlnym celem i miernikiem realizacji dla zadania 6.4. i podzadania 6.4.1. jest:

= Cel: Zwiekszenie dostepu do informacji z zakresu turystyki konsumentom oraz branzy
turystycznej

= Miernik: Liczba odbiorcéw informacji z zakresu turystyki dostarczonej do konsumentéw oraz
branzy turystycznej w danym roku w poréwnaniu do roku bazowego (zmiana w proc.)

3.1. Dziatanie 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku krajowym

Schemat 2. Dziatanie 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku krajowym

Dziatanie 6.4.1.2.
Promowanie turystyki

na rynku krajowym

Poddziatanie 6.4.1.2.1. Poddziatanie 6.4.1.2.2. Poddziatanie 6.4.1.2.3. . .
Certyfikowanie i Poddziatanie 6.4.1.2.4.

) ) Wspieranie rozwoju omunikacja i wspotprac
promowanie produktow

. . Zarzadzanie wiedza
turystycznych produktow turystycznych w sektorze turystyki

Zakres dziatania ,,Promowanie turystyki na rynku krajowym” obejmuje zaréwno wspieranie inicjatyw
zwigzanych z tworzeniem i podnoszeniem jakosci produktéw turystycznych, jak réowniez projekty
informacyjno-promocyjne, dzieki ktéorym oferta moze dotrze¢ do potencjalnych turystéw.
Dodatkowo, dziatanie to obejmuje komunikacje i wspotprace z interesariuszami sektora turystyki
oraz prezentacje i dystrybucje wiedzy gromadzonej przez POT iprzetwarzanej na potrzeby
informacyjne réznych grup odbiorcow.

= Celem dziatania jest: Upowszechnianie wiedzy o walorach i ofercie turystycznej Polski oraz
wsparcie branzy turystycznej w kraju

= Stopien realizacji celu mierzony bedzie: Liczbg odbiorcdow komunikatu informacyjno-
promocyjnego dostarczanego z wykorzystaniem réznych kanatéw przekazu w danym roku
w poréwnaniu do roku bazowego (w%)
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3.1.1. Poddziatanie 6.4.1.2.1. Certyfikowanie i promowanie produktow
turystycznych

Atrakcyjne i wysokiej jakosci produkty turystyczne, ktére zaspokajajg popyt zgodny ze Swiatowymi
trendami, stanowig podstawowy element skutecznej i efektywnej promocji turystycznej Polski.
Polska Organizacja Turystyczna realizuje powyzsze poddziatanie poprzez prowadzony od ponad 14 lat
Konkurs na Najlepszy Produkt Turystyczny oraz organizowany z inicjatywy Komisji Europejskiej
i przez nig wspierany Konkurs na Najlepsze Destynacje Turystyczne (EDEN). Celem projektu jest
rozwdéj konkurencyjnych produktéw turystycznych oraz ich promocja, a takze budowanie wiedzy
wsrod mieszkancow Polski o atrakcyjnosci turystycznej polskich regiondw. Réwnolegle do
powyzszych projektéw prowadzone beda dziatania promocyjne na rzecz EuroVelo 13 Szlak Zelaznej
Kurtyny — polskiego odcinka trasy rowerowej biegngcego przez woj. pomorskie
i zachodniopomorskie.

Promocja certyfikowanych produktéw turystycznych i Konkurs ,,Na najlepszy produkt turystyczny —
certyfikat POT” realizowane sg we wspotpracy z regionalnymi organizacjami turystycznymi, ktére
najpierw prowadzg konkursy regionalne, a nastepnie zgtaszajg najlepsze produkty turystyczne do
finatu konkursu ogdlnokrajowego. Formuta konkursu narzuca pewnego rodzaju rywalizacje, jednak
rozumiang jako pozytywna konkurencja, w celu podnoszenia jakosci produktéw turystycznych
w regionie. Druga faza konkursu polegajagca na ocenie produktu, prowadzona jest wedtug
szczegotowych kryteridw przez specjalnie powotang kapitute. W planowanym okresie jednym
z kryteridw, ktdre powinny spetniaé¢ zgtaszajgcy sie kandydaci bedzie zgodnos¢ z tematami
przewodnimi promocji POT, czyli z zakresu turystyki kulturowej ze szczegdlnym uwzglednieniem
zamkow, patacéw i dwordw, turystyki aktywnej — w szczegdlnosci turystyki wodnej i rowerowej oraz
turystyki zdrowotnej, w tym SPA & Wellness. Co roku przyznawanych jest maksymalnie: 10 nowych
certyfikatéw, jeden certyfikat internautéw, jeden Ztoty Certyfikat oraz maksymalnie trzy wyrdznienia
w konkursie. Catos¢ stuzy budowaniu wiedzy o atrakcyjnosci turystycznej polskich regionéw wsréd
mieszkancow Polski.

Dwie gtéwne grupy odbiorcéw to:

¢ podmioty, organizacje, osoby, ktére mogg by¢ zainteresowane uczestnictwem w konkursie
poprzez prezentacje swojego produktu,

e konsumenci, ktdrzy poszukujg informacji o miejscach, wydarzeniach, atrakcjach wartych
odwiedzenia, sposobem rekomendacji danego produktu bedzie udziat w gtosowaniu na
poziomie regionalnym.

Gtéwne narzedzia wykorzystywane w promog;ji to:

e dziatania PR na rzecz zdobywcy Ztotego Certyfikatu 2016 oraz certyfikowanych produktéw
turystycznych — w tym prezentacja i udziat w targach i konferencjach branzowych,
w krajowych imprezach, wystawach, podczas ktérych bedg dystrybuowane materiaty
o certyfikowanych produktach,

e dziatania informacyjne i kampanie reklamowe w Internecie.
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Projekt EDEN to inicjatywa Komisji Europejskiej rozpoczeta w 2006 roku. Jego celem jest wytonienie
(w drodze konkursu) najlepszych destynacji w catej Europie, ktére posiadajg bardzo ciekawg
iréznorodng oferte dla turystow. Ocenie podlega zaangazowanie w dbatos¢ o $rodowisko
przyrodnicze oraz lokalne dziedzictwo kulturowe. Pod uwage bierze sie réwniez podejmowanie
staran o poprawe sytuacji ekonomicznej oséb, ktére mieszkajg w ocenianych destynacjach. Projekt
EDEN pomaga wiec w rozpowszechnianiu dobrych praktyk w zakresie turystyki zréwnowazonej,
pomaga w usuwaniu barier hamujacych jej rozwdj, zmniejsza koncentracje czasowg i przestrzenng
turystyki oraz zaciesnia wspdtprace miedzy zwycieskimi destynacjami. Dodatkowo konkurs pomaga
wytoni¢ miejsca posiadajgce unikatowe atrakcje turystyczne, a jego certyfikaty sg dobrym sposobem
na pokazanie poziomu oferowanych ustug, gwarancjg jakosci i wysokich standardéw. Do
dotychczasowych laureatdw polskich edycji projektu EDEN nalezg: ,Turystyka i obszary chronione” -
Rzeczpospolita Ptasia w Ujsciu Warty, , Turystyka wodna” - Dolina i Bagna Biebrzy, ,Rewitalizacja
miejsc i obiektéw” - Zyrardéw, ,Turystyka dostepna” — Miasto Turystyczne — Twierdza
Przemys$l, ,Turystyka i gastronomia lokalna” — Szlak Kulinarny Slaskie Smaki. Informacje
o powyzszych laureatach oraz o wszystkich wyrdznionych destynacjach dostepne sg na stronie
www.edenpolska.pl. W promowaniu idei odpowiedzialnej turystyki oraz Najlepszych Europejskich

Destynacji Turystycznych EDEN, POT wspierajg Ambasadorzy, tj. znane i szanowane osoby aktywnie
realizujgce i propagujgce odpowiedzialne podrdze i proekologiczny styl zycia.

Kazda edycja projektu EDEN ma inny motyw przewodni konkursu, ustalany przez Komisje Europejska,
co daje mozliwosc przedstawienia bogactwa i réznorodnosci destynacji turystycznych. W roku 2017
motywem przewodnim bedzie turystyka kulturowa.

Grupa docelowg dziatann promocyjnych konkursu planowanych w latach 2017-2018 bedg mtodzi,
aktywni turysci poszukujgcy nowych ioryginalnych celéw podrézy, entuzjasci kulinarni, mitosnicy
slow food.

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu EDEN to:

¢ konferencja prasowa inaugurujaca konkurs,

e dziatania PR promujgce nowg edycje konkursu,

e uroczysta gala wreczenia nagrdd laureatom,

e dziatania w Internecie (m.in. administracja dedykowanego serwisu i profilu
spotecznosciowego poswieconego destynacjom EDEN),

e prasa - artykuty promocyjne dedykowane promocji laureatéw,

¢ spotkanie cztonkdéw sieci EDEN w celu wymiany doswiadczen i wiedzy,

e materiaty promocyjno-informacyjne,

e prezentacje i udziat w targach i konferencjach branzowych, w krajowych imprezach,
plenerowych, wystawach, podczas ktérych beda dystrybuowane materiaty o laureatach EDEN
oraz idei projektu.

W ramach projektu EuroVelo 13 Szlak Zelaznej Kurtyny POT jako partner sieci szlakéw rowerowych
realizuje dziatania promocyjne na rzecz polskiego odcinka trasy oraz produktéw funkcjonujgcych na
szlaku. W 2017 roku kontynuowane bedg dziatania majgce na celu wymiane doswiadczen i dobrych
praktyk w zakresie turystyki rowerowej pomiedzy partnerami projektu.
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3.1.2. Poddziatanie 6.4.1.2.2. Wspieranie rozwoju produktow turystycznych

Gtéwnym narzedziem w zakresie rozwoju produktow turystyki wypoczynkowej jest wspieranie
konsolidacji i integracji branzy turystycznej poprzez tworzenie i rozwdj konsorcjow produktowych.
Polska Organizacja Turystyczna definiuje konsorcja jako rodzaj integracji, ktérej celem jest przede
wszystkim prowadzenie skoordynowanych dziatan marketingowych. Konsorcja to dobrowolne
i niesformalizowane grupy robocze, w ramach ktdrych wspétpraca podmiotéw odbywa sie na
zasadzie zaangazowania merytorycznego. Skupiajg one partneréw jednej grupy produktowej,
zainteresowanych wspélnymi dziataniami promocyjnymi na rzecz konkretnego produktu
turystycznego. Udziat finansowy i jego forma uzgadniane sg przez uczestnikdw danego konsorcjum.

Celem konsorcjéw, dziatajgcych samodzielnie w afiliacji przy Polskiej Organizacji Turystycznej, jest
zwiekszenie zainteresowania produktami polskiej turystyki aktywnej, uzdrowiskowej, kulinarnej czy
wiejskiej wsrdd turystow krajowych i zagranicznych.

Konsorcjum ,,Zdrowie i Uroda” zajmuje sie promocjg i rozwojem szeroko rozumianej turystyki
uzdrowiskowej, medycznej oraz SPA & Wellness. ,,Polskie Szlaki Kulinarne” to konsorcjum stuzgce
promocji tradycji kulinarnych oraz produktéw regionalnych, w oparciu o walory s$rodowiska
przyrodniczego, dziedzictwa kulinarnego i kulturowego regionu. W 2015 roku powotano konsorcjum
»Turystyka wiejska”, ktérego celem jest konsolidacja podmiotéw dziatajgcych w obszarze
produktowym turystyki wiejskiej i agroturystyki oraz promocja obszaru produktowego w kraju i za
granica. Zajmuje sie ono m.in. tworzeniem markowych produktéw turystyki wiejskiej i ich
komercjalizacjg, upowszechnianiem standardéw wiejskiej bazy recepcyjnej i jakosci swiadczonych
ustug, a takze wymiang doswiadczen iopracowaniem dobrych praktyk tworzenia ofert i obstugi
klientow. Pomimo, ze ustugi turystyki wiejskiej Swiadczone sg na coraz wyzszym poziomie, metody
promocji i jej efekty w postaci poziomu sprzedazy, pozostajg daleko niezadowalajgce w poréwnaniu
do innych form turystyki. Dlatego nalezy kontynuowac wspoétdziatanie w ramach konsorcjum, ktére
przyczyni¢ sie ma do stworzenia spdjnego i jednolitego wizerunku oraz komercjalizacji produktéow i
ustug turystyki wiejskiej. W 2016 roku powstato kolejne konsorcjum , Turystyka aktywna”, ktérego
zadaniem jest wspdlne wypracowanie i wdrozenie strategii dziatan, majacych na celu zwiekszenie
zainteresowania produktami polskiej turystyki aktywnej z ukierunkowaniem w 2017 roku na
turystyke wodng i rowerowa.

Grupa docelowg projektu sg cztonkowie konsorcjéw, branza turystyczna, specjalistyczna, media
branzowe i media konsumenckie oraz turysci. Poprzez dziatania na rzecz konsorcjéw POT chce
wptynac na wiekszg integracje cztonkow konsorcjow i lepszg wspdtprace pomiedzy nimi.

W roku 2017 POT w ramach dziatajacych konsorcjow zaplanowata ponizsze kanaty promocji
i komunikacji:

Konsorcjum , Zdrowie i Uroda”:
e rozszerzenie promocyjnej informacji o cztonkach konsorcjow na portalu narodowym
www.polska.travel, w celu zwiekszenia rozpoznawalnosci cztonkéw konsorcjum,

e wprowadzenie jednakowej identyfikacji wizualnej cztonkdéw konsorcjum,
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udziat cztonkéw w Programie Promocji Turystyki Prozdrowotnej (UE),

zachecenie do udziatu cztonkéw w konkursie Najpiekniejsze Polskie SPA,

wspotprace z mediami, w tym z blogerami w celu zwiekszenia rozpoznawalnosci konsorcjum
i cztonkéw konsorcjow,

prace nad znalezieniem Zrddet finansowania na dziatania majace na celu promocje
konsorcjum

Konsorcjum ,,Polskie szlaki kulinarne”:

rozszerzenie promocyjnej informacji o cztonkach konsorcjéw na portalu narodowym
www.polska.travel, w celu zwiekszenia rozpoznawalnosci cztonkéw konsorcjum (np. m.in.
mapa konsorcjum) wprowadzenie jednakowej identyfikacji wizualnej cztonkéw konsorcjum,
promocje szlakéw w kontekscie specjatow regionalnych, atrakcji dla turystéw krajowych
i zagranicznych, promocja wydarzen, kalendarium festiwali kulinarnych oraz przepisy
kulinarne na Narodowym Portalu Turystycznym www.polska.travel,

rozszerzenie rozpoznawalnosci cztonkdéw konsorcjéw poprzez publikacje w mediach m.in.
Aktualnosci  Turystyczne, portale i gazety turystyczne, konkursy w mediach
spotecznosciowych, uczestnictwo w targach i wydarzeniach.

prace nad znalezieniem Zrédet finansowania na dziatania majace na celu promocje
konsorcjum

Konsorcjum , Turystyka wiejska”:

upowszechnienie informacji o cztonkach konsorcjow na portalu narodowym
www.polska.travel, w celu zwiekszenia rozpoznawalnosci cztonkéw konsorcjum,

dziatania promujgce konsorcjum podczas targdw turystycznych np. AGROTRAVEL, Tour Salon,
Targach LATO, przy wspétudziale Konsorcjantdw oraz Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
zachecenie cztonkéw konsorcjum do wspdlnej organizacji konkursu fotograficznego
»Wsispokojna, wsi wesota”, w celu rozpropagowywania informacji o konsorcjum
i cztonkach,

kampanie promocyjng ,,Odpoczywaj na wsi” we wspdtpracy z cztonkami konsorcjum,
wprowadzenie jednakowej identyfikacji wizualnej cztonkéw konsorcjum,

wspotprace z mediami, w tym z blogerami w celu zwiekszenia rozpoznawalnosci konsorcjum i
cztonkéw konsorcjow,

prace nad znalezieniem Zrddet finansowania na dziatania majace na celu promocje
konsorcjum.

Konsorcjum , Turystyka aktywna”:

promocje tresci zwigzanych z turystykg aktywng, ze szczegdlnym akcentowaniem turystyki
wodnej i rowerowej na Narodowym Portalem Turystycznym www.polska.travel,

zachecenie cztonkéw do wspétudziatu w Targach ITB, zorganizowanie na Polskim Stoisku
Narodowym animacji dotyczacych turystyki rowerowej,

event rowerowy — np. we wspotpracy ze znanymi osobami, ktorzy rekomendujg cztonkéw
konsorcjum zachecenie cztonkdéw konsorcjum do wspdtpracy przy podrézach studyjnych,
opis szlakéw, w tym wodnych i rowerowych, atrakcji turystycznych na szlakach, prezentacji,
oraz ciekawostek w Aktualnosciach Turystycznych.
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Szkolenia ,,Wiedza, produkt i wspétpraca kluczem do sukcesu w turystyce”:

W latach 2015-2016, w ramach projektu ,Wiedza, produkt i wspétpraca kluczem do sukcesu
w turystyce”, zorganizowano przy wspotpracy z regionalnymi organizacjami turystycznymi 15
szkoled o takim samym tytule. W wyniku debat idyskusji dotyczacej ksztattowania systemu
zarzadzania turystyky i wspodtpracy na szczeblu regionalnym, zdiagnozowano istniejgce problemy
i opracowano wnioski uwzgledniajgce potrzeby wszystkich interesariuszy, tj. jednostek samorzadu
terytorialnego, regionalnych i lokalnych organizacji turystycznych, szeroko pojetej branzy
turystycznej. Na tej podstawie w 2017 roku zostang opracowane rekomendacje do , Kodeksu dobrych
praktyk systemu zarzadzania i promocji turystyki w Polsce” oraz ich dystrybucja wsrdd wszystkich
zainteresowanych podmiotéw sektora turystyki na poziomie regionalnym ilokalnym. Odbed3 sie
takze spotkania grupy eksperckiej, sktadajgce sie z przedstawicieli POT, Forum ROT, przedstawicieli
LOT oraz moderatorow poszczegélnych debat w celu podsumowania projektu i przedstawienia
whioskow korcowych.

3.1.3. Poddziatanie 6.4.1.2.3. Komunikacja i wspotpraca w sektorze turystyki

Poddziatanie ma na celu komunikowanie o projektach realizowanych przez POT, w $srodowisku branzy
turystycznej oraz poza nig. Za posrednictwem przedstawicieli srodowisk innych niz turystyczne,
polska gospodarka turystyczna zyskuje swoich ambasadoréw, ktérzy w swiadomy sposdb podejmujg
dziatania na rzecz jej rozwoju. Zyskuje réwniez marka ,Polska”, ktéra traktowana jest jako wspdlne
dobro, a polska turystyka staje sie narzedziem niezbednym do jej wzmacniania. Wydarzenia takie jak
,Swiatowy DzieA Turystyki” i gala ,Ztote Logo Polska” stuzg umacnianiu pozycji turystyki jako
znaczgcego sektora gospodarki oraz budowaniu pozytywnego wizerunku branzy turystycznej
w Srodowiskach opiniotwdrczych takich jak kultura, biznes, sport, nauka, polityka, media.

Ztote Logo Polska

Ztote Logo Polska jest wazng inicjatywag POT o zasiegu ponadbranzowym. Mianem ,Ztotego Logo
Polska” okreslana jest odznaka Prezesa POT, przyznawana osobom oraz instytucjom i organizacjom,
ktore w istotny sposdb wptywajg na budowanie pozytywnego wizerunku Polski oraz jej promocje
przede wszystkim za granicg, cho¢ réwniez w kraju. Odznaka przyznawana jest od roku 2012, na
podstawie regulaminu ustanowionego Zarzadzeniem Prezesa POT, podczas uroczystej gali w
licujgcym z charakterem wydarzenia miejscu. W 2017 roku realizacja gali zaplanowana jest w Teatrze
Krélewskim Zespotu Patacowo-Ogrodowego tazienki Krélewskie w Warszawie. Odznaczeni stajg sie
ambasadorami polskiej turystyki, co istotnie wptywa na jej wizerunek poza branzg. Grupa docelowg
przyznawania Ztotego Logo Polska sg przedstawiciele polskiej branzy turystycznej oraz Srodowisk
opiniotwadrczych: polityki, biznesu, kultury, sportu, nauki oraz mediéw.

Narzedzia realizacji projektu:

e zorganizowanie gali, podczas ktdorej wreczane sg odznaki Prezesa POT ,,Ztote Logo Polska”,
¢ relacje w mediach POT, mediach branzowych i konsumenckich.

Swiatowy Dzien Turystyki
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W 1979 decyzjg UNWTO, dziatajacej z ramienia ONZ, uchwalono Swiatowy Dzieh Turystyki, ktérego
coroczne obchody przypadajg 27 wrzesnia. Gtdwnym organizatorem wydarzenia sg Ministerstwo
Sportu i Turystyki oraz Polska Organizacja Turystyczna z wybranym ROT i miastem — gospodarzem.
Podczas gali przyznawane sg najwazniejsze w dziedzinie turystyki odznaki Ministra Sportu i Turystyki
»Zastuzony dla Turystyki”. Obchody majg ksztattowaé spoteczng swiadomos¢ dotyczgcy znaczenia
iroli turystyki we wspdtczesnym Swiecie, zaréwno w aspekcie kulturowym, politycznym jak
i gospodarczym.

Co roku Swiatowemu Dniu Turystyki towarzyszy inne hasto przewodnie i inne paristwo zobowigzuje
sie do przewodniczenia obchodom. Najwazniejszym celem wydarzenia jest podkreslenie Swieta
Turystyki oraz uhonorowanie oséb zastuzonych dla turystyki. Jednoczesnie to dobra okazja do
komunikowania i prezentowania realizowanych przez POT projektéow, mozliwos¢é spotkania z branzg
turystyczng i z interesariuszami.

Narzedzia realizacji projektu:

e zorganizowanie wspdlnie z MSIT gali, podczas ktdrej wreczane sg odznaki MSIT — ,,Zastuzony
dla Turystyki” oraz prezentowane projekty POT,
¢ relacje w mediach POT, mediach branzowych i konsumenckich.

Wspoétpraca w sektorze turystyki

Polska Organizacja Turystyczna poprzez termin ,branza” rozumie wszystkich interesariuszy sektora
turystyki w Polsce, a przede wszystkim podmioty zwigzane z obstugg przyjazdowego ruchu
turystycznego oraz promocjg turystyczng naszego kraju. Gtéwnymi partnerami POT w zakresie
wspotpracy w dziataniach realizowanych na rynku krajowym i na rynkach zagranicznych sa:

= regionalne organizacje turystyczne,

= |okalne organizacje turystyczne,

= jednostki samorzadu terytorialnego,

= |okalne convention bureaux,

= firmy obstugujgce przyjazdowy ruch turystyczny (w tym: operatorzy turystyki przyjazdowej,
atrakcje turystyczne, hotele, firmy transportowe),

= organizatorzy konferencji, kongresow i podrdzy motywacyjnych.

Do waznych partneréw POT zaliczamy takze szkoty wyzsze przygotowujace kadry do pracy w sektorze
turystycznym oraz instytucje rzagdowe z innych sektorow, ktérych dziatalno$é ma wptyw na budowe
pozytywnego wizerunku Polski za granica.

Podstawg dobrej wspodtpracy jest wymiana wiedzy i informacji pomiedzy wszystkimi stronami rynku
turystycznego. Dlatego POT widzi swojg role w pozyskiwaniu oraz dystrybucji wiedzy i informacji,
wspieraniu partnerstwa, wypracowywaniu praktycznych rozwigzan w zakresie wspdtpracy i dziatania
grup roboczych, informowaniu o planowanych i podejmowanych dziataniach, prowadzeniu
konsultacji oraz dzieleniu sie wiedzg. Na podstawie dotychczasowych doswiadczert mozna wyrdznié
kilka najwazniejszych zakreséw informacyjnych, dla ktorych wybrane zostaty gtéwne kanaty
komunikacji i narzedzia dotarcia.
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Zakres / potrzeby informacyjne Kanaty komunikacji i narzedzia dotarcia

e Strona pot.gov.pl — badania i analizy

o . . e Strona zarabiajnaturystyce.pl
Badania i analizy realizowane o .
. . ¢ Briefingi dla mediow
lub/i zamawiane przez POT ) .
¢ Prezentacje raportéw

¢ Konferencje branzowe

¢ Spotkania robocze z przedstawicielami ROT, LOT, branzy,

. . . regionalnych convention bureaux, branzy przemystu
Dziatalnos¢ POT oraz strategie i . . .,
) o spotkan, przedstawicielami konsorcjéw produktowych
i plany dziatan
e Warsztaty

e Strona pot.gov.pl — plany dziatania i strategia

¢ Newsletter Aktualnosci Turystyczne

e Strona aktualnosciturystyczne.pl

Lo o ¢ Strona pot.gov.pl — aktualnosci oraz dziatalnos$¢
Aktualnosci i informacje biezace . .
¢ Wybrane media spotecznosciowe

* Newsletter Poland Convention Bureau

¢ Briefingi dla mediéw

Informacje o inicjatywach * Newsletter Aktualnosci Turystyczne
i projektach realizowanych przez e Strona aktualnosciturystyczne.pl
inne podmioty dziatajace e Strona pot.gov.pl — aktualnosci

w obszarze turystyki ¢ Wpybrane media spotecznosciowe

Rola POT to nie tylko wspdtpraca wewnatrz sektora turystycznego, lecz takze podejmowanie dziatan
informacyjnych skierowanych do srodowisk opiniotwdrczych oraz medidéw. Celem takich dziatan jest
budowanie wiedzy i swiadomosci o roli turystyki jako waznej dziedziny gospodarki, szczegdlnie
w zakresie wptywow dewizowych do budzetu panstwa.

3.1.4. Poddziatanie 6.4.1.2.4. Zarzqdzanie wiedzqg

Rosngce znaczenie turystyki jako zjawiska gospodarczego sprawia, ze wzrasta zapotrzebowanie na
informacje pozwalajace podejmowac optymalne decyzje dotyczace jej rozwoju na wszystkich
poziomach zarzadzania i prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. OdpowiedZ na potrzeby
informacyjne branzy turystycznej stanowi realizacja projektu Obserwatorium Turystyki, zapisanego w
Programie Rozwoju Turystyki do 2020 roku. Gtéwnym celem powstania Obserwatorium jest
zapewnienie dostepu do aktualnych wynikéw badan i analiz o rynku turystycznym poprzez platforme
internetowg integrujgcg wiele zrédet danych, umozliwiajgcg dostosowanie zakresu i formy informacji
do potrzeb odbiorcow.

Projekt Obserwatorium Turystyki stanowi kontynuacje dwdch realizowanych w ubiegtym roku
projektéw: Baza wiedzy i E-platforma wiedzy. W 2017 roku w ramach projektu Obserwatorium
Turystyki planowane jest m.in. opracowanie modelu funkcjonowania i zarzadzania e-platforma wraz
ze wskazaniem mozliwych Zrédet finansowania oraz rozpoczecie prac nad wdrozeniem
zaakceptowanego przez interesariuszy modelu.
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Na biezgco POT prowadzi¢ bedzie rowniez badania i analizy, wspomagajgce prawidtowa realizacje
celéw statutowych POT oraz zasilajgce wiedzg Obserwatorium Turystyki. Podobnie jak w latach
poprzednich projekty badawcze bedg realizowane w dwdch obszarach: badan ankietowych
oraz monitoringu i analiz.

Badania konsumentoéw ustug turystycznych

Planowana jest realizacja badan jakosciowych w Austrii, rynku wskazanym w Marketingowej

strategii Polski w sektorze turystyki na lata 2012-2020 jako rynek uzupetniajgcy dla dziatan

promocyjnych w 2017. Jednym z celéw badania bedzie poznanie potrzeb konsumentéw
austriackich dotyczacych ofert turystycznych w Internecie (oceny wiarygodnosci,
bezpieczenstwa zakupu);

— Badanie Mystery Client w placdwkach Informacji Turystycznej prowadzone bedzie dwiema
metodami: kontaktami poprzez poczte elektroniczng (zapytania w jezyku polskim i angielskim
- mystery e-mail) oraz wizyty tajemniczych klientéw w centrach i punktach IT;

— Kontynuowane beda badania state, realizowane za posrednictwem Narodowego Portalu
Turystycznego, przy wykorzystaniu platformy IBM SPSS Data Collection. W badaniu od 2011
roku zbierane sg dane dotyczgce biezgcego wizerunku Polski, okreslajgce preferencje
w zakresie przyjazdu do Polski (turysci zagraniczni), preferowanych miejscach i formach
wypoczynku, itp.;

— Inne badania ad hoc na potrzeby prowadzenia biezgcych dziatan oraz zasilania wiedzg innych

projektéw i zasobdw bazy wiedzy Obserwatorium, zwigzane m.in. z wydarzeniami na rynkach

zagranicznych, produktami turystycznymi, konsorcjami i wspétpracg branzowa.

Monitoring i analizy

Wsparcie teoretyczne dla dziatan prowadzonych przez Polskg Organizacje Turystyczng oraz branze
turystyczng stanowi¢ bedg rowniez wyniki prac analitycznych. Na 2017 rok zaplanowano m.in.
wykonanie analizy konkurencyjnosci cenowej polskiej oferty w relacji do ofert konkurentéw z innych
rynkéw. Zgodnie z biezagcymi potrzebami informacyjnymi wykonywane bedg inne prace analityczne,
w tym m.in. na rzecz wsparcia rozwoju konsorcjow, produktéw turystycznych, analizy istotnych
rynkdw emisyjnych itp. Po raz trzeci realizowane bedzie ogdlnopolskie badanie Frekwencja
w atrakcjach turystycznych, ktérego wyniki sg jednym z wskaznikédw szacowania wielkosci ruchu
turystycznego w regionach.

Tech Travel — Nowe Technologie w Turystyce
Polska Organizacja Turystyczna wykorzystuje nowe technologie w swoich dziataniach oraz aspiruje do
petnienia roli podmiotu szerzgcego wiedze nt. mozliwosci ich stosowania w sektorze turystyki.
W odpowiedzi na zgtaszane podczas spotkan i konsultacji potrzeby branzy, zwigzane
z wykorzystaniem nowych technologii, w 2017 roku realizowany bedzie projekt Tech Travel.
W ramach projektu zostanie zorganizowany konkurs ,,New Tech — New Travel” majgcy na celu:
1) odkrywanie i promowanie innowacyjnych i praktycznych rozwigzan funkcjonujgcych na rynku
turystycznym lub zaprojektowanych specjalnie dla sektora turystycznego, wykorzystujgcych
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nowe technologie oraz ufatwiajgcych podrézowanie, usprawniajgcych zarzadzanie
podmiotom dziatajgcymi w turystyce, wspierajgcych promocje w turystyce.
2) wskazywanie dobrych praktyk w zakresie stosowania nowoczesnych technologii w turystyce,
3) zwiekszenie zainteresowania firm nowych technologii branzg turystyczng,
4) przyblizenie branzy turystycznej mozliwosci oraz korzysci z wykorzystania produktéw nowych
technologii w swojej dziatalnosci.
| edycja konkursu ,,New Tech — New Travel”, ktérg swoim patronatem objat p. Dawid Lasek —
Podsekretarz Stanu w Ministerstwie Sportu i Turystyki, rozpoczeta sie 21.11.2016, laureatow
poznamy podczas targdw Tour Salon w lutym 2017 roku.
Cele projektu:
e zwiekszenie efektywnosci dziatan promocyjnych na polskim rynku turystycznym poprzez
wykorzystanie potencjatu nowych technologii,
e zbudowanie silnego partnerstwa na styku turystyka — firmy nowych technologii,
e tworzenie zespotu ekspertow w zakresie nowych technologii w turystyce i przygotowanie
komercyjnej oferty szkoleniowe;.

Narzedzia realizacji projektu:
¢ konkurs ,New Tech - New Travel” (wraz z budowaniem marki konkursu) stuzgcy
poszukiwaniu ciekawych rozwigzan technologicznych dziatajgcych na rzecz turystyki,
¢ stworzenie strefy nowych technologii podczas wydarzen targowych w Polsce (Tour Salon,
TT Warsaw),
¢ budowanie bazy wiedzy, kontaktdw w zakresie nowych technologii w turystyce.

3.2. Dziatanie 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej Polski za granica

Schemat 4. Struktura Dziatania 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej Polski za
granicq

Dziatanie 6.4.1.3.
Promowanie atrakcyjnosci

turystycznej Polski za granica

LS GE Poddziatanie 6.4.1.3.2.

Kampania i zadania promocyjne

Kampanie i zadania promocyjne

w turystyce wypoczynkowej

zagranica w przemysle spotkan
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= Celem nadrzednym dziatania jest: Upowszechnianie wiedzy o walorach i ofercie turystycznej
Polski zagranicg

= Stopien realizacji celu mierzony bedzie: Liczbg odbiorcéw komunikatu informacyjno-
promocyjnego dostarczanego z wykorzystaniem réznych kanatéw przekazu w danym roku
w poréwnaniu do roku bazowego

Gtéwne dziatania prowadzone w tym obszarze, to projekty i kampanie promocyjne realizowane na
rynkach zagranicznych oraz zadania promocyjne realizowane w przemysle spotkan. Punktem wyjscia
do projektowania dziatarh promocyjnych jest wiedza w zakresie trendéw na miedzynarodowym rynku
ustug turystycznych. Dlatego niezbednym elementem procesu budowania koncepcji dziatan
promocyjnych sg badania i analizy, ktore tej wiedzy dostarczajg i pozwalajg weryfikowac przyjete
zatozenia.

3.2.1. Poddziatanie 6.4.1.3.1. Kampanie i zadania promocyjne w turystyce
wypoczynkowej za granicq

Dziatanie to bedzie realizowane na rynkach objetych dziatalnoscig Zagranicznych Osrodkéw Polskiej
Organizacji Turystycznej (ZOPOT) oraz na rynkach dalekich i sgsiedzkich bedacych poza obszarem
dziatania Osrodkéw. Zgodnie z ,Marketingowg Strategig Polski w sektorze turystyki na lata 2012-
2020” w okresie 2017-2018 przyjeto nastepujaca gradacje rynkéw:

Rok Rynek priorytetowy? Rynek uzupetniajacy?
2017 USA Czechy, Austria, Wegry
2018 Czechy, Austria, Wegry 4

W latach 2017 i 2018 Polska Organizacja Turystyczna, jak wspomniano juz we wstepie, pragnie
skupi¢ uwage odbiorcéw na potencjale Polski jako doskonatego miejsca na wypoczynek aktywny, ze
szczegdlnym wyrdznieniem turystyki rowerowej i wodnej. Rownoczesnie kontynuowana bedzie
promocja Polski jako kraju o bogatym dziedzictwie kulturowym, poszerzona o oferte obiektow takich
jak: zamki, patace i dworki, znajdujgce sie poza granicami miast.

Oferty z powyzszych obszaréw, rekomendowane przez lokalne i regionalne organizacje turystyczne
oraz branze, zostaty zaprezentowane w tabelach, jako zatgczniki do planu.

Tak jak w poprzednich latach dziatania promocyjne Polskiej Organizacji Turystycznej beda:

2 Rynek priorytetowy od 2017 roku rozumiany jest jako rynek, na ktory przeznaczony zostanie budzet, w wiekszym niz
dotychczasowym wymiarze

3 Rynek uzupetniajacy to rynek, dla potrzeb, ktérego beda prowadzone przede wszystkim dziatania krajowe przygotowujgce
do realizacji poszerzonych dziatarn promocyjnych (m.in. realizacja badan, przygotowanie materiatéw promocyjnych,
partnerstwo z regionami itp.)

4 W zwigzku z planowang w 2017 roku aktualizacja ,Marketingowej strategii Polski w sektorze turystyki”, rynki
uzupetniajgce w 2018 roku zostang wskazane w nowym dokumencie
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» skierowane do mozliwie szerokiej grupy odbiorcéw,

» wykorzystywaty produkty i tematy wiodgce jako punkt wyjscia do informowania takze
o innych produktach,

> realizowane z wykorzystaniem narzedzi tradycyjnych oraz elektronicznych, jednak ze
szczegdlnym uwzglednieniem narzedzi generujacych wysoki zasieg dotarcia.

Promujgc produkty z wymienionych obszaréw priorytetowych POT bedzie zwracata uwage
odbiorcow na potencjat Polski, jako destynacji ,slow tourism” i mozliwosci spedzania czasu wolnego
na obszarach wiejskich.

Réwnolegle Polska promowana bedzie takze poprzez pozytywne emocje sportowe. Pokazanie Polski
jako kraju przyjaznego, nowoczesnego, z infrastrukturg na poziomie europejskim to wazne zadanie
zaplanowane na lata 2017-2018. W zaleznosci od specyfiki rynku zagranicznego, w planach dziatan
zostang uwzglednione ponizsze wydarzenia sportowe o znaczeniu miedzynarodowym:

» Mistrzostwa Europy w Pitce Siatkowej w 2017 roku (XXX edycja),
> Swiatowe Igrzyska Sportéw Nieolimpijskich The World Games 2017 we Wroctawiu,
» Mistrzostwa Europy U-21 w Pitce Noznej.

Turystyka zdrowotna

W omawianym okresie kontynuowane beda (ze $rodkéw UE)® dziatania promujgce produkty i ustugi
prozdrowotne (w tym medyczne) w krajach dziatania ZOPOT takich jak: Rosja, Ukraina, Skandynawia,
USA, a takze w Zjednoczonych Emiratach Arabskich. Dziatania w ramach tego projektu to m.in. udziat
w branzowych targach w kraju i zagranicg, organizacja wystaw narodowych iwydarzen
promocyjnych, opracowanie i produkcja materiatéw informacyjno-promocyjnych, w tym krétkiego
filmu promujgcego Polske, jako cel podrdzy dla poszukujgcych miejsca ustug prozdrowotnych. Do
istotnych dziatan nalezy zaliczy¢ takze organizacje podrézy studyjnych dla przedsiebiorcéw
i potencjalnych kontrahentéw, udziat w miedzynarodowych kongresach i konferencjach, zakup analiz
i ustug eksperckich na potrzeby branzy, pozyskiwanie artykutdw sponsorowanych w zagranicznej
prasie branzowej oraz prowadzenie kampanii promocyjnej w Internecie i w mediach
spotecznosciowych.

W latach 2017-2018 POT zaplanowata organizacje polskich stoisk informacyjno-promocyjnych® pod
wspolng marka polskiej gospodarki, z uwzglednieniem elementéw identyfikacji wizualnej POT, na
najwazniejszych miedzynarodowych targach branzowych:

»  MITT Moskwa — marzec 2017, 2018
Kaliningrad - Medicine and Cosmetology, pazdziernik 2017, 2018
Kijow - Medical Travel Exhibition and Conference, pazdziernik 2017, 2018

Y V V

Dubaj - The International Medical Travel Exhibition and Conferences IMTEC, pazdziernik
2017, 2018

> POT partnerem w projekcie Ministerstwa Rozwoju w ramach poddziatania 3.3.2: Promocja gospodarki w oparciu o polskie
marki produktowe — Marka Polskiej Gospodarki - Brand w Programie Operacyjnym Inteligentny Rozwoj 2014-2020
6 Realizacja wyzej wymienionych stoisk jest uwarunkowana podpisaniem umowy z Ministerstwem Rozwoju

25



Waszyngton - World Medical Tourism & Global Healthcare Congress, wrzesiert 2017,2018
Londyn - WTM World Travel Market, listopad 2017, 2018
Sztokholm — Seniormassan, pazdziernik 2017, 2018

YV V V VY

Berlin - ITB Internationale Tourismus-Borse, marzec 2018

W ramach projektu podczas miedzynarodowych targéw turystycznych Reiselivesmessen w Oslo,
zorganizowane zostang warsztaty branzowe (styczen 2017, 2018).

Na w/w imprezach POT udostepni wspdlng przestrzeri do spotkan biznesowych z potencjalnymi
kontrahentami, umozliwi przedsiebiorcom wyeksponowanie materiatéw informacyjno-promocyjnych
oraz wyswietlenie prezentacji i filméw reklamowych na urzadzeniach multimedialnych.

Kampanie wizerunkowe

Projekty wizerunkowe to samodzielne projekty realizowane na wszystkich rynkach, dotyczace
obszaru turystyki miejskiej i kulturowej, kierowane szczegdlnie do potencjalnych turystéw
zainteresowanych tg formga turystyki. Dla wszystkich projektéw wizerunkowych celem jest
prezentowanie dziedzictwa kulturowego Polski z uwzglednieniem tematéw wiodacych.

Kampanie produktowe

Projekty produktowe to samodzielne projekty realizowane na poszczegélnych rynkach. Produkty,
ktore stanowig podstawe komunikatu, sg dostosowane do tematu wiodgcego oraz do charakterystyki
popytu na danym rynku. Kampanie produktowe kierowane sg przede wszystkim do branzy
turystycznej oraz - w przypadku obszaru turystyki wypoczynkowej, aktywnej i specjalistycznej - moga
by¢ dedykowane konsumenckim grupom docelowym.

Projekty produktowe z obszaru - Turystyka miejska i kulturowa dedykowane branzy turystycznej,
w 2017 roku bedga realizowane na wiekszosci rynkéw (12 rynkéw) pod wspdlnym tytutem ,,Odkryj
réznorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej”. Projekty z tego samego obszaru, dedykowane
konsumentom przyjety tytut ,Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski”, dotgczyty do nich projekty
»,Poznaj atrakcje turystyczne Polski” z obszaru - Budowanie pozytywnego wizerunku i s3
zaplanowane réwniez na 12 rynkach. Jednoczesnie z obszaru — Turystyka wypoczynkowa i aktywna
projekty , Aktywny wypoczynek w Polsce” skierowane do konsumentdéw, zaplanowane zostaty na
7 rynkach zagranicznych (Belgia, Holandia, Niemcy, Skandynawia, Stany Zjednoczone, Ukraina,
Wielka Brytania), natomiast na 2 rynkach (Rosja i Ukraina), pojawig sie projekty kierowane do branzy
turystycznej ,0dkryj réznorodnosc¢ ofert turystyki wypoczynkowej i aktywne;j”.

W roku 2018 zaplanowano analogiczne dziatania na poszczegdlnych rynkach zagranicznych.

Wspétpraca w ramach V-4

Dziatania w ramach wspodtpracy z Grupg Wyszehradzkg V-4 beda kontynuowane na wybranych
rynkach zagranicznych. Szczegétowy plan dziatania zostanie podpisany w lutym 2017 r. podczas
spotkania na wysokim szczeblu z udziatem ministrow odpowiedzialnych za turystyke w tych krajach.
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Planowane wydawnictwa

Chociaz media elektroniczne zyskujg na coraz wiekszym powodzeniu, to jednak standardowe
materiaty wydawnicze wcigz cieszg sie duzym zainteresowaniem. Dlatego POT bedzie kontynuowata
publikacje folderéw i broszur promocyjnych. Materiaty promocyjne s wykorzystywane
i dystrybuowane przede wszystkim ws$rdd uczestnikow podrézy studyjnych, na stoiskach
informacyjnych i targowych oraz podczas prezentacji, warsztatéw i wydarzen promocyjnych.

W roku 2017 planowana jest reedycja broszur pochodzacych z pakietu 6 tytutéw promocyjnych POT,
zawierajacych tresci dedykowane turystyce kulturowej (zamki i patace), aktywnej, w tym rowerowej
i wodnej. Opracowane zostang nowe wersje wydawnictw w tematach przewodnich przysztorocznej
promocji. Ponadto POT zamierza wydac¢ publikacje ,Kultura i sztuka”, ,Polska, turystyka zimg” oraz
broszure ogdlng — ,Polska, jedyna i niepowtarzalna” i mape , Polska” w formacie z-card. Planowane
wydawnictwa ukazg sie w nowym layoucie zgodnym z koncepcjg promocyjng oraz z uzupetnionymi
informacjami o aktualnych stronach www z QR kodami. Wszystkie materiaty promocyjne beda
ogodlnodostepne i zamieszczone takze w formie e-publikacji na stronach internetowych POT.

3.2.2. Poddziatanie 6.4.1.3.2. Kampanie i zadania promocyjne w przemysle spotkan

Przemyst spotkan to wazna pod wzgledem wizerunkowym, gospodarczym i ekonomicznym dziedzina
gospodarki, ktdrej promocja zostata wpisana do strategii marketingowej POT. Celem realizowanego
w 2017 roku projektu ,,Przemyst spotkan” jest wzmocnienie zainteresowania Polskg jako atrakcyjnym
celem podrézy w zakresie przemystu spotkan, a przede wszystkim miejscem realizacji spotkan
stowarzyszen (kongresow ikonferencji), wydarzen korporacyjnych w tym szkolen, warsztatow,
premier produktéw oraz podrézy motywacyjnych.

Projekt skierowany jest do stowarzyszen i organizatorow odpowiedzialnych za wybdr miejsc spotkan
i wydarzen. Ponadto obejmuje wspdtprace na rynku krajowym z regionalnymi Convention Bureaus,
rekomendowanymi organizatorami, stowarzyszeniami branzowymi.

Narzedzia realizacji projektu ,,Przemyst spotkan” bedg nastepujace:
e podrdze studyjne dla przedstawicieli branzy,
e udziat w targach branzowych IBTM World w Barcelonie, IMEX we Frankfurcie oraz IMEX
America w Las Vegas,
e aktywny udziat w krajowych i zagranicznych wydarzeniach branzowych wraz z prezentacjami,
e wspotpraca z miedzynarodowymi stowarzyszeniami,
e opracowanie raportu ,,Przemyst spotkan i wydarzen w Polsce”,
e dziatania w Internecie (w tym m.in. mailingi behawioralne),
e prowadzenie Programu Ambasadoréw Kongreséw Polskich,
e opracowanie ,Strategii komunikacji marketingowej przemystu spotkan”.

Ponadto PCB POT realizuje Program Rekomendacji Profesjonalnych Organizatoréw Kongresow oraz

Program Rekomendacji Organizatoréw Podréizy Motywacyjnych majgce na celu wytonienie oraz
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wspieranie firm specjalizujgcych sie w organizacji tego typu wydarzen. Programy certyfikacji
stanowig narzedzie wspotpracy z branzg i wspdlnej promocji Polski na rynkach zagranicznych. Co roku
rekomendowanych jest minimum 10 firm. Rekomendowani organizatorzy kongreséw oraz podrdzy
motywacyjnych majg dostep do systemu dystrybucji zapytan o mozliwos¢ organizacji tego typu
wydarzen w Polsce. Zapytania takie wptywajg do Poland Convention Bureau POT (w 2016 ponad 80
zapytan) i w zaleznosci od ich charakteru sg przekierowywane do obiektow lub rekomendowanych
organizatorow kongreséw i podrézy motywacyjnych.

W latach 2017 i 2018 PCB kontynuowac bedzie wspdtprace w ramach programu rekomendacji
miedzy innymi przy organizacji podrdzy studyjnych oraz prezentacji. Dodatkowo organizowane bedga
spotkania, wysytka dedykowanych newsletterow oraz wspdtpraca z mediami branzowymi
i stowarzyszeniami krajowymi.

Na rynku krajowym Poland Convention Bureau POT wspdlnie ze Stowarzyszeniem Konferencje
i Kongresy w Polsce prowadzi Program Ambasadoréw Kongreséw Polskich skierowany do osoéb ze
Swiata nauki, biznesu, sportu i innych Srodowisk, ktore aktywnie dziatajgc w miedzynarodowych
organizacjach i stowarzyszeniach, pozyskujg konferencje dla Polski. Gtdwnym wydarzeniem jest
coroczna Gala Ambasadoréw Kongresow Polskich, podczas ktorej wreczane sg dyplomy nowym
Ambasadorom Programu. Do tej pory na liscie Honorowych Ambasadorow Kongreséw Polskich
znajduje sie 219 osdéb. W latach 2017 — 2018 kontynuowane bedg dziatania majgce na celu promocje
programu AKP. Zaliczy¢ do nich nalezy spotkania z potencjalnymi kandydatami na Ambasadoréw na
uczelniach wyzszych, spotkania szkoleniowe z regionalnymi CBx oraz wysytke dedykowanego
newslettera. PCB POT wspodtorganizuje pieciodniowy cykl wydarzen w ramach Meetings Week
Poland.
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3.3. Dziatanie 6.4.1.4. Utrzymanie i rozwoj Polskiego Systemu Informacji
Turystycznej

Schemat 5. Struktura Dziatania 6.4.1.4. Utrzymanie i rozwdj Polskiego Systemu Informacji
Turystycznej

Dziatanie 6.4.1.4.

Utrzymanie i rozwdj Polskiego
Systemu

Informacji Turystycznej

Poddziatanie 6.4.1.4.1. Poddziatanie 6.4.1.4.2. Poddziatanie 6.4.1.4.3.

Czesc¢ analogowa PSiT Narodowy Portal Turystyczny Narzedzia PSiT

= Celem nadrzednym dziatania jest: Zapewnienie aktualnej informacji o walorach i ofercie
turystycznej Polski

= Stopien realizacji celu mierzony bedzie: Liczbg interakcji w ramach Polskiego Systemu
Informacji Turystycznej w danym roku do roku bazowego w %

Projekt Polski System Informacji Turystycznej (PSIT) jest projektem dwuwymiarowym, co zwigzane
jest ze specyfikg systemow informacji turystycznej funkcjonujgcych na $wiecie. Oprocz roli
informacyjnej, spetniajg one bardzo wazne funkcje promocyjne, stajac sie jednym z najpotezniejszych
narzedzi marketingowych. Dzisiaj informacja turystyczna to:
e warstwa analogowa (tradycyjna), przede wszystkim w postaci punktéw i centrow informacji
turystycznej (dalej PIT/CIT) oraz turystycznego oznakowania drogowego,
e warstwa cyfrowa, ktorej sercem sg bazy danych oraz narzedzie dystrybucji informacji poprzez
rézne nowoczesne kanaty cyfrowe.

Obie warstwy PSIT sg réwnie wazne i odgrywajg niezwykle istotng role w budowaniu marki Polski
jako atrakcyjnej destynacji turystycznej, zaréwno w kraju, jak i na $wiecie. Informacja cyfrowa spetnia
kluczows role z punktu widzenia zachecenia turystéw do przyjazdu do Polski, natomiast informacja
analogowa zajmuje znaczgcy pozycje w kontekscie obstugi turysty w miejscu docelowym.

Celem projektu jest zapewnienie prawidtowego funkcjonowania, podnoszenie jakosci i rozwijanie
Polskiego Systemu Informacji Turystycznej w taki sposéb, aby przyczyniat sie do efektywnej promocji
Polski na turystycznym rynku krajowym i zagranicznym.

Grupy docelowe projektu PSIT:
e PIT/CIT,
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e ROT-y, LOT-y,

e podmioty dziatajgce w branzy turystycznej,

e stowarzyszenia i organizacje pozarzgdowe dziatajgce na rzecz rozwoju turystyki,
¢ jednostki samorzadu terytorialnego,

¢ media krajowe,

¢ mieszkancy Polski (turysci krajowi),

e turysci zagraniczni.

W ramach projektu wyodrebniono nastepujgce elementy:
¢ analogowa informacja turystyczna,
e RIT (Repozytorium Informacji Turystycznej),
¢ Contact Center (Infolinia Turystyczna i Telefon Bezpieczerstwa).

3.3.1. Podziatanie 6.4.1.4.1. Czesc¢ analogowa PSiT

Analogowa informacja turystyczna jest niezwykle waznym elementem Polskiego Systemu Informacji
Turystycznej. Tworzg jg punkty i centra informacji turystycznej, ktore zajmujg sie przede wszystkim
obstugg turystow w zakresie udzielania informacji oraz doradztwa dotyczgcego mozliwosci spedzania
czasu wolnego. Coraz czesciej petnig rowniez role animatordw zycia turystycznego.

W latach 2017-2018 planowane s3 nastepujgce dziatania w ramach analogowe] informacji
turystycznej:

e certyfikacja informacji turystycznej — wg nowego Regulaminu Certyfikacji Informacji Turystycznej
w Polsce wprowadzonego 1 czerwca 2016 roku, w wiekszosci regiondw planowana na 2018 rok,
odbywa sie bowiem w cyklu dwuletnim; niemniej jednak Krajowa Komisja Certyfikacyjna dziata
na biezgco i na biezgco bedzie rozpatrywac indywidulane wnioski certyfikacyjne,

¢ kontrola certyfikacji informacji turystycznej — dziatalnos$¢ Krajowej Komisji Certyfikacyjnej zgodnie
z Regulaminem Certyfikacji Informacji Turystycznej w Polsce oraz badanie Mystery Client,

e przeprowadzenie konkursu na Najlepsze Centrum Informacji Turystycznej,

* wsparcie merytoryczne i eksperckie dla PIT/CIT — organizacja dedykowanych szkolen,
warsztatdw, wtym stworzenie dedykowanego systemu wielopoziomowych specjalistycznych
szkolen pro zawodowych, ktérych realizacja przyczyni sie do stworzenia nowego rodzaju
specjalistdw w ramach kadry turystycznej okreslanych mianem ,brokeréw turystycznych”,

e prace w ramach Forum Informacji Turystycznej, stanowigcym zespoét konsultacyjno-doradczy POT
i ptaszczyzne integracji informacji turystycznej z catej Polski. Spotkania Zarzadu FIT odbywac sie
beda 2-3 w roku, pod koniec kazdego roku zbierac sie bedzie natomiast Walne Zgromadzenie FIT,

e przygotowanie aplikacji e-certyfikacji i e-konkursu dla informacji turystycznej,

e biezgce prace nad turystycznym oznakowaniem drogowym, wtym konsultacje zmian
w regulacjach prawnych z Ministerstwem Infrastruktury oraz Generalng Dyrekcjg Drég Krajowych
i Autostrad, a takze opiniowanie projektow znakdw drogowych w ramach Kapituty ds. drogowych
znakdw turystycznych,

e aktywne wsparcie punktow i centréw informacji turystycznej objetych projektem Contact Center
(25 podmiotéw) - zakres tego wsparcia bedzie dotyczyt przede wszystkim spraw technicznych
oraz mozliwosci wykorzystania systemu Contact Center w codziennej pracy informatora.
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Podobnym wsparciem objete bedg réowniez punkty i centra ,it”, ktdrym przekazane zostaty
infokioski i komputery dla turystow.

3.3.2. Podziatanie 6.4.1.4.2. Narodowy Portal Turystyczny

W dobie Internetu kluczowym narzedziem dystrybucji informacji i promocji jest Narodowy Portal
Turystyczny oraz powigzane z nim narzedzia komunikacji elektronicznej. Gtéwng rolg portalu
turystycznego jest dostarczanie informacji na temat oferty turystycznej oraz inspirowanie odbiorcow
do wyboru wtasnie naszego kraju jako celu podrézy. NPT stanowi kompleksowy serwis o profilu
promocyjno-informacyjnym dla turystéw krajowych i zagranicznych. Adresatami portalu sg zaréwno
turysci poszukujacy informacji (funkcja informacyjna), jak i potencjalni turysci (funkcja promocyjna).

W ,Marketingowej Strategii Polski w sektorze turystyki na lata 2012-2020” zapisano, iz ,Narodowy
Portal Turystyczny, jako gtowny element Polskiego Systemu Informacji Turystycznej, jest
podstawowym narzedziem informacyjno-promocyjnym Polskiej Organizacji Turystycznej...”, dlatego
znajduje on swoje odzwierciedlenie w kazdym Planie dziatania POT.

Narodowy Portal Turystyczny (NPT) stanowi Zrodto wiadomosci dla turystéw pragnacych odwiedzié
Polske, dajagc w zamian informacje o obszarach poszukiwan odbiorcow, stowach kluczowych,
najchetniej wykorzystywanych kanatach komunikacji elektronicznej. Od 2016 roku NPT jest dostepny
w 24 wersjach jezykowo-rynkowych.

Zarzadzanie NPT obejmuje administracje techniczng infrastruktury i jej utrzymanie, funkcjonalnos¢
samego portalu oraz jego zawartos¢ merytoryczng, a takze jego promocje. W 2017 roku
kontynuowana bedzie zawarta w czerwcu 2015 roku umowa dot. ,Utrzymania i rozwoju
administratorsko-programistycznego systemu portalowego Polskiej Organizacji Turystycznej w latach
2015-2017”. Zakres 2-letniej umowy obejmuje utrzymanie catego rozwigzania portalowego
(wszystkich serwisdw internetowych), znajdujacego sie na serwerach nalezgcych do POT oraz
realizacje prac rozwojowych ibiezgcg obstuge programistyczng niezbednych dla ich wtfasciwego
funkcjonowania. W Il kw. 2017 roku POT przeprowadzi postepowanie na wybdr Wykonawcy zadania
na kolejne 2 lata.

Zarzadzanie trescig NPT, jest prowadzone przez Departament e-Informacji, Zagraniczne Osrodki
Polskiej Organizacji Turystycznej oraz inne wyznaczone podmioty. Jest to dziatanie ciggte, stanowigce
podstawe do realizacji projektéw promocyjnych prowadzonych przez POT.

NPT jest niezbednym elementem w budowanym przez POT Polskim Systemie Informacji Turystycznej.
Istotg funkcjonowania serwisu jest, przekazywana w sposéb marketingowy, informacja, czyli tresé,
ktora jest systematycznie aktualizowana. Prawidtowe funkcjonowanie NPT zalezy nie tylko od
kompleksowej tresci, ale takze $cisle od funkcjonalnosci serwisu internetowego i jego odbioru
graficznego wedtug nastepujacej zaleznosci: tresé¢ — funkcjonalnosé — wizualizacja.

Zintensyfikowanie w latach 2017-2018 dziatan promujacych Polske, szczegdlnie w zakresie turystyki
kulturowej z rozszerzeniem oferty o zamki, patace i dwory oraz turystyki wodnej i rowerowej,
poprzez e-marketing oraz zwiekszenie dostepu do tresci informacyjnych i promocyjnych, realizowane
bedzie przede wszystkim poprzez:
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¢ zapewnienie kompleksowych i odpowiednich tresci (redakcja internetowa) w polskiej wersji NPT
(zarzadzanych w centrali POT) i w pozostatych wersjach jezykowo-rynkowych (zarzadzanych przez
ZOPOT i zewnetrznych wykonawcéw) oraz zarzadzanie dystrybucjg tej tresci (m.in. przy
wykorzystaniu mediéw spotecznosciowych oraz e-mail marketingu),

e skorelowanie tresci z funkcjonalnoscig, uzytecznoscig i wizualizacjg NPT,

¢ doskonalenie i optymalizacja catej architektury tresci, uwzgledniajgc nawigacje i inne elementy
uzytecznosci NPT.

Gtéwne obszary zarzgdzania NPT w latach 2017-2018 obejmowac beda:

e zarzgdzanie treSciami — opracowanie i redakcja tematéw wiodgcych ,Zamki, patace i dwory

w Polsce”, , Turystyka wodna”, , Turystyka rowerowa”,

- inicjowanie nowych projektéow skierowanych bezposrednio do internautéow (akcje promocyjne
typu ,Ambasador Miejsca”, , Polecamy na weekend” — ze szczegdlnym uwzglednieniem zamkow
i patacow, turystyki wodnej i rowerowej,

- przeprowadzenie sondy turystycznej w 16 dwutygodniowych edycjach regionalnych
i 1 jednomiesiecznej edycji ogdlnopolskiej pt. ,Top 5 zamkdéw i patacow”, stworzenie mapy
interaktywnej , Hity zamkow i patacéw”,

- uwzglednienie zamkdw i patacéw w cyklu ,,Polska mniej znana...”,

¢ rozwoj funkcjonalny NPT — wprowadzanie nowych funkcjonalnosci,

e wdrozenie nowego szablonu NPT,

e zarzadzanie patronatem medialnym NPT,

¢ optymalizacja i pozycjonowanie NPT,

e integracja wybranych wersji jezykowo-rynkowych NPT (zmniejszenie ilosci wersji na rzecz

generowania wiekszego zasiegu dotarcia z informacja),

e w Scistej wspdtpracy z komdrkg POT odpowiedzialng za dziatalno$¢ gospodarczg — koordynacja

dziatan z zakresu dziatalnosci gospodarczej podejmowanych na NPT.

3.3.3. Podziatanie 6.4.1.4.3. Narzedzia PSiT

Informatyczne wsparcie systemu informacji turystycznej

Informatyczne wsparcie systemu informacji turystycznej jest nierozerwalnie zwigzane
z Repozytorium Informacji Turystycznej (RIT), stanowigcym serce catego systemu. Ogdlnopolski
system bazodanowy, w ktérym obecnie zgromadzono ponad 60 tys. rekordow, stanowi podstawowe
zrédto zasilania dla NPT, aplikacji mobilnej, planera wycieczek oraz sieci infokioskéw. Dodatkowymi
elementami wchodzacymi w skfad PSIT sg system Contact Center oraz system CRM. Dziatania
zaplanowane do realizacji przez POT w latach 2017-2018 w odniesieniu do ww. elementdéw PSIT to:

RIT
e Utrzymanie i rozwéj systemu bazodanowego RIT:
0 podpisanie i realizacja umowy z firmy zewnetrzng,
0 wifasne prace programistyczne,
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0 wiasne prace merytoryczne nad danymi w systemie RIT (uzupetnianie bazy,
aktualizacja),
e Wspodtpraca z regionami w zakresie integrowania RIT z bazami regionalnymi oraz
przekazywania portretéw, w tym podpisanie dedykowanych umow oraz szkolenia,
e Wspotpraca z punktami i centrami informacji turystycznej w zakresie wykorzystywania przez
nich Modutu Informatora.

Contact Center
e Obstuga merytoryczna Infolinii Turystycznej i Telefonu Bezpieczeistwa, wtym realizacja
porozumienia podpisanego w maju 2016 roku pomiedzy MSiT, Komendg Gtéwng Policji i POT
w zakresie Telefonu Bezpieczerstwa,
e Utrzymanie i rozwdj systemu Call Max — realizacja umowy z firmg zewnetrzng oraz wsparcie
technologiczne dla 25 agentéw regionalnych CC.

Inne narzedzia
e Zarzadzanie technologiczne siecig infokioskow,
e Utrzymanie funkcjonalnosci planera wycieczek.
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4. ,Inwestycje w produkty turystyczne o znaczeniu

ponadregionalnym” PO IG 6.4.

Polska Organizacja Turystyczna jako Instytucja Wdrazajgca (IW) jest odpowiedzialna za realizacje
Dziatania 6.4. Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka ,Inwestycje w produkty turystyczne
0 znaczeniu ponadregionalnym”. Dziatanie to w ramach Budzetu Zadaniowego zostato
umieszczone w:

Funkcji 17 — Ksztattowanie rozwoju regionalnego kraju

Zadaniu 2 - Koordynacja, zarzadzanie i wdrazanie realizacji programéw operacyjnych polityki
spoéjnosci oraz pozostatych programéw finansowanych z udziatem niepodlegajacych zwrotowi
srodkéw pomocowych

Podzadaniu 1 - Koordynacja realizacji, zarzadzanie i wdrazanie programéw realizowanych
z udziatem srodkéw pochodzacych z budzetu UE

Dziataniu 6 - Zamykanie pomocy i pozostate rozliczenia

Nalezy podkresli¢, iz projekty zrealizowane w ramach niniejszego dziatania stanowig znaczace
wsparcie rozwoju produktu turystycznego i wpisujg sie w zatozenia przyjete w dokumencie
,Marketingowa strategia Polski w sektorze turystyki na lata 2012-2020".

W ramach powyzszego dziatania Polska Organizacja Turystyczna kontynuowac bedzie wykonywanie
obowigzkéw pozostajagcych w zakresie zadan Instytucji Wdrazajacej. Wszystkie umowy
o dofinansowanie projektéw zostaty podpisane. Zakonczono rzeczowo-finansowg realizacje 20
przedsiewziec¢. Jednoczesnie pozostat jeden beneficjent wpisujacy sie w definicje ,projektu nie
funkcjonujgcego” ktérego finalizacja, zgodnie z trescig zawartego aneksu do kontraktu, przypada na
dzier 31.01.2017 r., a po tym terminie zobowigzany jest on do ztozenia wniosku o ptatnos¢ koncowa.
Planowana jest dalsza pomoc merytoryczna w kwestiach zwigzanych z okresami trwatosci
poszczegdblnych projektéw, jak rdwniez z dokonywanymi w ich ramach modyfikacjami. Rekomendacje
IW w tym zakresie przekazywane sg Ministerstwu Rozwoju, ktdére jako Instytucja Zarzadzajaca
podejmuje wigzgce decyzje w ww. kwestiach.

Kontynuowany bedzie proces kontroli ,,na miejscu”, zgodnie z rocznymi planami przedktadanymi
przez POT Instytucji Zarzadzajacej. IW podejmuje kompleksowe czynnosci sprawdzajgce w zakresie
wynikow osiggnietych przez beneficjentow, tj. gtdwnie w odniesieniu do wypetnienia zaktadanych
wskaznikdw. Kontrola trwatosci projektéw obejmuje w szczegdlnosci zagadnienia: zachowania celéw
projektu, charakteru wfasnosci wytworzonej infrastruktury, statusu podatkowego, obowigzkdéw
informacyjno— promocyjnych oraz archiwizacji dokumentacji. Ponadto, w sytuacjach wyjgtkowych,
wtym réwniez powziecia informacji o mozliwosci wystgpienia nieprawidtowosci wspieranych
projektéw, moga zostac przeprowadzone kontrole dorazne ad hoc.
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Pozostate zadania jakie spoczywajg na IW w ww. okresie to m.in. wprowadzanie i aktualizacja danych
w systemach teleinformatycznych, tj. KSI SIMIK 07-13 oraz IMS, monitorowanie procesow zwigzanych
ze zwrotem Srodkow nieprawidtowo wydatkowanych oraz postepowan administracyjnych.

W celu zapewnienia sprawnosci funkcjonowania Instytucji Wdrazajacej, w latach 2017 — 2018 POT
bedzie otrzymywata dotacje celowg z budzetu panstwa, przeznaczong na Zamykanie Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, z ktérej wydatki ponoszone bedg m.in. na: wynagrodzenia
osobowe, delegacje stuzbowe, wynajem i sprzgtanie powierzchni biurowej, optaty
telekomunikacyjne, zakup artykutéw biurowych.
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5. Wspoétpraca w realizacji zadan

Podobnie jak w latach poprzednich, zasadnicze znaczenie dla realizacji zadan przez Polska
Organizacje Turystyczng ma skoordynowana wspodtpraca podmiotéw zaangazowanych w promocje
Polski za granicg oraz w ksztattowanie systemu zarzadzania turystyka w Polsce. Efekty takiej
wspotpracy to wartosé dodana, rezultat synergii dziatan, zwiekszajgcy ich skutecznosc¢ i efektywnosé.

Partnerami POT w kraju sg regionalne i lokalne organizacje turystyczne, jednostki samorzadu
terytorialnego i ich partnerzy oraz podmioty reprezentujgce branze turystyczng: samorzad
gospodarczy, turystyczne organizacje branzowe, Forum Turystyki Przyjazdowej, Forum Informacji
Turystycznej, Forum Miast, Zwigzek Gmin Wiejskich, Polska Federacja Turystyki Wiejskiej
Gospodarstwa Goscinne, Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, Zwigzek Wojewddztw,
Stowarzyszenie Polskich Stacji Narciarskich i Turystycznych, Stowarzyszenie Podziemne Trasy
Turystyczne Polski, Zwigzek Gmin i Miast Morskich, Zwigzek Gmin Jurajskich, miejskie Convention
Bureaux, Stowarzyszenie Kongresy i Konferencje w Polsce istowarzyszenia branzowe z obszaru
turystyki biznesowej, konsorcja i izby hotelarskie oraz docelowo powstajgce konsorcja produktowe.

W ramach wspotpracy z Regionalnymi i Lokalnymi Organizacjami Turystycznymi oraz branig
turystyczng i jednostkami samorzadu terytorialnego w latach 2017 i 2018 przewiduje sie:
= realizacje wspodlnych przedsiewzieé, w tym w zakresie integracji branzy w celu tworzenia
i rozwoju produktéw turystycznych,
= wspotprace w zakresie promocji produktéw turystycznych, destynacji turystycznych EDEN
Polska i wydarzen o charakterze ponadregionalnym i ogélnokrajowym oraz innych wspdlnych
przedsiewzie¢ promocyjnych (takze tych realizowanych za granicg),
= Scistg wspodtprace zwigzang z tworzeniem i rozbudowa Polskiego Systemu Informacji
Turystycznej, w tym podnoszeniem wiedzy i kwalifikacji kadr, certyfikacjg punktow i centréw
informacji turystycznej oraz rozbudowa bazy danych - Repozytorium Informacji Turystycznej,
= konsultacje i spotkania robocze,
= wspotprace w zakresie wspdlnego prowadzenia badan i analiz,
= wymiane doswiadczen i dzielenie sie wiedza.

Scista wspdtpraca bedzie prowadzona z Ministerstwem Sportu i Turystyki, gtéwnie w zakresie:

= udziatu w miedzynarodowych i bilateralnych grupach roboczych,

= wspierania rozwoju produktéw turystycznych,

* kontynuacji wspdtpracy w zakresie organizacji Swiatowego Dnia Turystyki,

= kontynuacji wspdtpracy z Komisjg Europejskg w zakresie promocji najlepszych destynacji
turystycznych — EDEN,

= realizacji dziatan na rzecz utworzenia Obserwatorium Turystyki,

* realizacji zadan wynikajacych z postanowieri porozumienia 16 krajéw Europy Srodkowo-
Wschodniej i Chin (CEEC+1),

= realizacji dziatarh wynikajgcych z planu marketingowego Grupy Wyszehradzkiej stanowigcego
zatgcznik do protokotu o wspétpracy podpisywanego przez ministréw odpowiedzialnych za
turystyke,

= realizacji kampanii , Polska za pot ceny”,

= koncepcji projektu ,,Domu Polskich Turystycznych Marek Terytorialnych”.
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Wspotpraca z sektorem prywatnym, w szczegdlnosci z samorzagdami gospodarczymi zrzeszajgcymi
biura podrdzy, obiekty noclegowe, przewoznikdw i organizacjami spotecznymi turystyki
kwalifikowanej. Podstawowym celem jest partnerstwo w realizacji  projektow i wydarzen
promocyjnych. Drugim obszarem wspétpracy jest wspdlna promocja i komercjalizacja produktéow
turystycznych, roéwniez poprzez tworzone konsorcja produktowe. POT planuje takze, w ramach
rozwijania dziatalnosci gospodarczej, zaproponowanie cyklu szkolen, zaréwno w formie tradycyjnych
warsztatow jak i w formie webinar on-line, dedykowanych przedstawicielom branzy, LOT-6w,
absolwentom szkot turystycznych i studidow o profilu turystycznym. Podczas szkolen eksperci
z Zagranicznych Os$rodkéw POT 2z wieloletnim doswiadczeniem przyblizg tematy zwigzane
z przygotowaniem oferty dla gosci z wybranych rynkdw zagranicznych, natomiast eksperci z POT
chetnie podzielg sie wiedzg miedzy innymi jak osiggnaé efekty promocyjne w Internecie, inwestujac
niewiele, jak korzystaé z narzedzi analitycznych Google, czy jak aplikowac i kto moze ubiegac sie
o dofinansowanie ze srodkéw UE.. To tylko przyktad tematyki szkolen, ich wachlarz bedzie
zdecydowanie szerszy i dostosowany do potrzeb zainteresowanych. Kolejnym obszarem, w ktérym
POT planuje zwiekszenie efektéw realizowanych dziatan bedg m.in. podréze studyjne oraz takie
wydarzenia jak wystawa EXPO w Astanie.

Wspotpraca z uczelniami realizowana bedzie w ramach obowigzujgcych umoéw. POT zaprasza
ekspertow z uczelni przede wszystkich do udziatu w konferencjach naukowych poswieconych
turystyce oraz do partycypacji w spotkaniach ROT - LOT - branza turystyczna. Ponadto poprzez
publikacje na portalu www.zarabiajnaturystyce.pl popularyzowane sg rezultaty badan w obszarze

turystyki realizowanych przez szkoty wyzsze. POT planuje rowniez angazowanie pracownikéw uczelni
i studentdw wyzszych lat studidw do wspdtpracy przy realizacji badan i analiz, réwniez poprzez
proponowanie tematow prac licencjackich i magisterskich. Ponadto obserwujgc zmiany zachodzace
na rynku turystycznym, ktére wymuszajg z jednej strony zdobywanie nowych kwalifikacji, a z drugiej
koniecznos$¢ statej aktualizacji juz posiadanej wiedzy i doskonalenia umiejetnosci, planuje podjecie
kooperacji w celu uruchomienia studiéw podyplomowych lub specjalizacji brokera turystycznego na
wyzszych uczelniach. POT okreslita i upublicznita rowniez oferte stazy, zapraszajgc do udziatu w nich
studentéw réznych kierunkdéw i uczelni. Praktyki w POT sg okazjg do poznania szerokiego spektrum
dziatan organizacji jako catosci, poznania specyfiki zadan poszczegdlnych departamentéw,
umozliwiajg zdobycie cennych doswiadczen i wiedzy.

POT bedzie kontynuowata wspétprace w zakresie wspdlnych przedsiewzie¢ promocyjnych za granica
z Polskq Agencjq Informacji i Inwestycji Zagranicznych’, Krajowq Izbg Gospodarczg, Fundacjg
Perspektywy, Polskq Agencjg Rozwoju Przedsiebiorczosci, Narodowym Instytutem Fryderyka Chopina.
W ramach powotanego w 2016 roku przy Kancelarii Prezesa Rady Ministréw Miedzyresortowego
Zespotu ds. Promocji Polski za granicg POT zgtosita akces w pracach ponizszych zespotéw:

- zespot zadaniowy ds. promocji turystycznej i sportowej, koordynowany przez Ministerstwo Sportu
i Turystyki,

- zespot zadaniowy ds. zarzadzania informacjg o Polsce, koordynowany przez Ministerstwo Spraw
Zagranicznych,

7 Po zmianach organizacyjnych z Polskg Agencja Inwestycji i Handlu
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- zespot zadaniowy ds. marki Polska, koordynowany przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych,

- zespot zadaniowy ds. promocji gospodarki i dyplomacji ekonomicznej, koordynowany przez
Ministerstwo Rozwoiju,

- zespot zadaniowy ds. dyplomacji historycznej i polityki pamieci, koordynowany przez Ministerstwo
Spraw Zagranicznych i Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Ponadto POT planuje pogtebi¢ wspdtprace z samorzgdami wojewddztw, w ramach Zespotu ds.
turystyki przy Konwencie Marszatkéw, a takze z innymi podmiotami, z ktérymi podpisane bede
dwustronne porozumienia o wspdtpracy.

W dziatalnosci zagranicznej Polskiej Organizacji Turystycznej gtdwnym partnerem w promocji Polski
bedzie, jak dotychczas, Ministerstwo Spraw Zagranicznych wraz z jego placéwkami dyplomatycznymi
i Instytutami Polskimi. POT bedzie dazy¢ takze do zintensyfikowania wspdtpracy z Ministerstwem
Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Ministerstwem Rozwoju, Ministerstwem Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Ministerstwem Srodowiska, Ministerstwem Nauki i Szkolnictwa Wyzszego oraz Instytutem Adama
Mickiewicza oraz z Paristwowym Instytutem Sztuki Filmowej.
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6. Monitorowanie realizacji zadan

Polska Organizacja Turystyczna prowadzi monitoring realizowanych zadan w ukfadzie pétrocznym
i rocznym. Sprawozdania péfroczne stuzg monitoringowi zgodnosci i postepu realizacji zadan
zaplanowanych przez poszczegdlne jednostki organizacyjne. Sprawozdania roczne stuig
podsumowaniu dziatan zrealizowanych w danym roku oraz weryfikacji osiggnietych wskaznikow.

W ramach Budzetu Zadaniowego Polska Organizacja Turystyczna jest zobowigzana do okreslania
celéw i miernikdw ich realizacji dla kazdego Zadania, Podzadania i Dziatania. Tabela ponizej
przedstawia wartosci docelowe dla poszczegdlnych lat.

Wartos¢ Wartos¢
Zadanie / Podzadanie / Dziatanie

Cel

Miernik docelowa | docelowa
w 2017 w 2018

Zadanie 6.4.W Wsparcie i promocja
turystyki
Cel: Zwiekszenie dostepu do

informacji z zakresu turystyki . L .
. Liczba odbiorcéow informac;i
konsumentom oraz branzy ) )
. z zakresu turystyki dostarczonej do
turystycznej

- - konsumentéw oraz branzy 100,5 100,5
Podzadanie 6.4.1. Wsparcie .
) . . turystycznej w danym roku do roku
i promocja turystyki
] j bazowego (w %)
Cel: Zwiekszenie dostepu do

informacji z zakresu turystyki
konsumentom oraz branzy

turystycznej

Dziatanie 6.4.1.2. Promowanie Liczba odbiorcéw komunikatu

turystyki na rynku krajowym informacyjno-promocyjnego

Cel: Upowszechnianie w kraju wiedzy | dostarczanego z wykorzystaniem 1000 1000
o walorach i ofercie turystycznej réznych kanatéw przekazu w danym ’ ’
Polski oraz wsparcie branzy roku do roku bazowego (w %)

turystycznej

Podzadanie 6.4.1.3. Promowanie Liczba odbiorcéw komunikatu

atrakcyjnosci turystycznej Polski za informacyjno-promocyjnego

granicg dostarczanego z wykorzystaniem

Cel: Upowszechnianie wiedzy o réznych kanatéw przekazu w danym 100,5 100,5
walorach i ofercie turystycznej Polski | roku do roku bazowego (w %)

zagranicq

Podzadanie 6.4.1.4. Utrzymanie Liczba interakcji w ramach Polskiego

i rozwdj Polskiego Systemu Systemu Informacji Turystycznej

Informacji Turystycznej w danym roku do roku bazowego

Cel: Zapewnienie aktualnej (w %) 1050 1050

informacji o walorach i ofercie

turystycznej Polski
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7. Plan wybranych dziatan w uktadzie tabelarycznym

7.1. Dziatanie 6.4.1.2. Promowanie turystyki na rynku krajowym

Poddziatanie

Promocja produktéw turystycznych w kraju

Grupa docelowa

Konsumenci, Branza

Zasieg dziatania

Polska

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie Opis narzedzia Liczba Termin
odbiorcéw / realizacji
uczestnikow (kwartat)

2017
Internet
Internet Prowadzenie serwisu produktowego n/d caty rok
Internet Kamp‘anla promujaca kon!<urs i produkty 50000 caly rok
certyfikowane w Internecie
Internet Prowadzenie portalu promujgcego konkurs 10 000 caly rok
EDEN
Internet Utrzymanie i rozwdj RIT 6 000 caty rok
Internet D2|a’rzfm|a Con.tact Cen.ter, obstuga zapytan 1500 caty rok
e-mailowych i telefonicznych
Internet Wprowadzanie i uaktualnianie tresci
artykutéw, zdjeciowych, multimedialnych 350 . caty rok
. .. produktéw
w polskiej wersji NPT
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna Kampania Ztotego Certyfikatu 70 000 I, I,
Reklama zewnetrzna Promocja certyfikowanych produktéw 50 000 caty rok
Prezentacje, warsztaty branzowe, seminaria
Seminaria Panele tematyczne podczas targéw
turystycznych m.in.: Tour Salon, Lato, 300 caty rok
Agrotravel
Warsztaty branzowe Realizacja spotkan-stref nowych technologii,
podczas targéw turystycznych: Tour Salon, 100
TT Warsaw
Warsztaty branzowe Realizacja spotkan, warsztatéw
z udziatem przedstawicieli konsorcjéw 130 caty rok
produktowych
Warsztaty branzowe Beallzaqa s.z.kolen, spotkan roboczych 1350 caty rok
i prezentacji kodeksu dobrych praktyk
Warsztaty branzowe Realizacja szkolen, warsztatow, konkursu 150 caly rok
dla przedstawicieli PIT/CIT, ROT/LOT
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Ceremonia wreczenia certyfikatow 200 1
Impreza promocyjna Prezentacja produktéw certyfikowanych
podczas wydarzen z wykorzystaniem 10 000 caty rok
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narzedzi multimedialnych i tradycyjnych
(wystawa fotograficzna, infokioski, stot
medialny)

Impreza promocyjna

Stworzenie strefy nowych technologii

podczas wydarzen targowych: Tour Salon, 100 caty rok
TT Warsaw
Impreza promocyjna Gala wreczenia tytutu Ambasadoréow
p . 200 i
Kongreséw Polskich
Impreza promocyjna Gala Ztote Logo Polska 150 v
Impreza promocyjna Swiatowe Dni Turystyki 200 I
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7.2. Dziatanie 6.4.1.3. Promowanie atrakcyjnosci turystycznej za granica

7.2.1. Poddziatanie 6.4.1.3.1. Kampanie i zadania promocyjne w turystyce
wypoczynkowej na rynkach zagranicznych

AUSTRIA

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 1 Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Austria i Szwajcaria

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

. Termin
Liczba A
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow ST
2017
Promocja w mediach
Prasa branzowa Reklama wraz z artykutem w magazynie
Traveller. Wojewddztwo Pomorskie, 35000 Il
Bursztyn, Kaszuby
Prasa branzowa .
Reklama wraz z artykutem w magazynie
Travel Industry Profesional. Wojewddztwo 35000 I
Wielkopolskie
Prasa branzowa Reklama wraz z artykutem sponsorowanym
w maga’zynle Tciurlst. Austria International. . 35 000 v
Wojewddztwo Slaskie, strefa kultury, zamki
jurajskie
Podréze studyjne
Podréz studyjna Podréz dla pracownikdéw biura podrdozy 15 "
Sabtours
Podréz studyjna Podréz studyjna dla cztonkéw Izby
Gospodarczej z Gornej Austrii (sekcje: 15 Il
turystyka i biura autokarowe). Oferty Mazur
Podréz prasowa Podréz prasowa dla dziennikarzy czasopisma
specjalistycznego Bahnmax do Wielkopolski 3 11
na zlot parowozéw
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Sommer Lunge Corps Touristique 400 i
Impreza promocyjna Gala Abend Corps Touristique 350 \Y;
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Szkolenia dla pracownikéw biur podrozy
organizowane wspolnie z Corps Touristique 150 Il
w Wiedniu, Graz, St. Polten
Prezentacja Szkolenia dla pracownikéw biur podrdozy
organizowane wspolnie z Corps Touristique 250 \Y)

w zachodniej Austrii i Szwajcarii
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Promocja w Internecie

Internet

Reklama w mediach elektronicznych, newsy

turystyczne z Polski w Traveller i TIP 50000 caty rok
Internet Reklama na branzowych portalach
spotecznosciowych: Xing, Goggelplus, 10 000 caty rok
Facebook
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Warsztaty branzowe w Szwajcarii - Swiss 15 000 v
Travel Day
Stoisko informacyjne Wspdtpraca z biurem Sabtours z Linz.
Wspdlne dziatania reklamowe w mediach
i dla klientéow indywidualnych. Uczestnictwo 10000 caty rok
w Roadshow na terenie Austrii
Pozostate promocyjne
Materiaty promocyjno- | Produkcja materiatéw promocyjnych
informacyjne wrecz’;tmych zwyczajow,o pracownlk.om biur 500 caly rok
podrézy, partnerom Osrodka, zwyciezcom
konkursow wiedzy o Polsce
Marketing bezposredni | Spotkania z eret#stav\.nuelarm blu.r podrézy 500 caly rok
z rynku austriackiego i szwajcarskiego
Konferencja prasowa Konferencja prasowa podsumowujgcy XX-
lecie dziatalnos$ci Osrodka potgczona 35 |
z prezentacjg zadan i trendéw w branzy
turystycznej w Polsce
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr 2 Poznaj atrakcje turystyczne Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Austria i Szwajcaria
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba r::Irlr:al::‘l
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / ]
uczestnikow LRI
2017
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna Reklama turystyki miejskiej i aktywnej na
bud\(nku bu.Jr.a Osrodkf‘:\. Wypajem 9 000 000 caly rok
powierzchni i produkcja dwéch plansz
reklamowych
Reklama zewnetrzna Reklama turystyki miejskiej i aktywnej
w $rodkach komunikacji miejskiej (Gewista - 1500 000 I
City Line). Szlaki i Sciezki rowerowe
Radio Audycja radiowa Radio Wien. Zamki/hotele 350 000 "

w Polsce
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Prasa specjalistyczna

Reklama wraz z artykutem sponsorowanym
w gazecie Towarzystwa Chopinowskie.
Tematyka muzyczna. Warszawa, Dolny Slgsk

15000

Reklama zewnetrzna

Reklama na autobusach Verkehrsverlag lub
firmy Gewista. Turystyka rowerowa i wodna
w Polsce

1 500 000

caty rok

Reklama zewnetrzna

Reklama na Dworcu Gtéwnym. Gdansk
i wypoczynek nad morzem, turystyka
rowerowa

2 500 000

Podrodze studyjne

Podréz prasowa

Podréz dla dziennikarzy mediéw do
wojewddztwa opolskiego. Turystyka
kulturowa i aktywna: rowery, wedrowki

Podréz prasowa

Podréz dla dziennikarzy styryjskich mediow.
t6dz miasto mody, filmu i techniki. Podréz
organizowana wspolnie z Vienna Haus

Podréz prasowa

Podréz dla medidw realizowana we
wspotpracy ze Stowarzyszeniem Zamki
i Patace

10

Imprezy promocyjne

Impreza promocyjna

Bal Wiosny impreza promujaca Slaska
Strefe Kultury

350

Impreza promocyjna

Imprezy organizowane wspdlnie

z Ambasadg RP w Wiedniu i Bernie z okazji
Swigt narodowych i waznych
wydarzen/rocznic panstwowych

5000

caty rok

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne

Ferien Messe Wien Polska Krajem
Partnerskim. Prezentacja Regionéw we
wspotpracy z Ministerstwem Rolnictwa,
PVA, IGHP: Matopolska, Warmia i Mazury,
Dolny Slask; city break i turystyka aktywna,
12-15.01.2017 roku

150 000

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Prezentacje dla mtodziezy i studentow
organizowane w ramach Dni Europy
przygotowanych przez Izbe Gospodarcza
w Wiedniu, St. Polten i Linz. Szkolnictwo
w Polsce. Oferty (turystyka kulturowa

i aktywna - woda, rowery) spedzania
wolnego czasu dla mtodziezy ze szkot
$rednich i podstawowych

5000

Prezentacja

Prezentacje dla publicznosci organizowane
wspdlnie z Corps Touristique. Turystyka
miejska i kulturowa oraz aktywna (wodna

i rowerowa) w srodowisku naturalnym

10 000

caty rok

Promocja w Internecie
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Internet

Promocja w mediach elektronicznych biur
podrdzy realizowana poprzez Ourovision.
Turystyka miejska i kulturowa w oparciu
o oferty potaczen kolejowych -OBB

i lotniczych - Austrian Airlines

2 500 000

caty rok

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Stoiska informacyjne podczas prezentacji
katalogdw biur podrdzy. Prezentacje

i wspomaganie sprzedazy ofert
wyjazdowych do Polski. Turystyka miejska
i kulturowa

3 000

Stoisko informacyjne

Stoiska informacyjne na prezentacjach
katalogdw biur podrdzy. Prezentacje

i wspomaganie sprzedazy ofert
wyjazdowych do Polski. Turystyka miejska
i kulturowa

10 000

Pozostate promocyjne

Materiaty promocyjno-
informacyjne

Produkcja rollup i innych elementéw
dekoracyjnych na prezentacje i warsztaty

bd

caty rok

Marketing bezposredni

Spotkania z przedstawicielami branzy
i mediéw partnerami roboczymi Osrodka

350

caty rok

Obszar Turystyka miejska i kulturowa
Projekt nr i temat . . .. ‘s AU .
T Projekt nr. 1 Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Austria i Szwajcaria

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

. Termin
] realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / ]
uczestnikow SN
2018
Promocja w mediach
Prasa branzowa Reklama wraz z artykutem w magazynie 35 000 "
Traveller
Prasa branzowa Reklama wraz z artykutem w magazynie
. . 2 500 11
Travel Industrie Professional
Prasa branzowa Reklama wraz z artykutem w magazynie 15 000 v
Travel Express
Podréze studyjne
Podréz studyjna Podréz studyjna dla cztonkéw Izby
Gospodarczej z Gornej Austrii (sekcje: 15 Il
turystyka i biura autokarowe). Mazury
Podréz prasowa Podréz dla pracownikow biura podrozy 10 "

Reisewelt. Pomorze
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Podréz studyjna

Podréz dla pracownikéw biura podrézy Hotel

Plan Szwajcaria 10 .
Podréz prasowa Dla blogeréw turystycznych 4 11
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Sommer Lunge Corps Touristique. Spotkanie
z przedstawicielami biur podrézy, 400 1
podsumowanie sezonu i plany na przysztosc
Impreza promocyjna Gala Abend Corps Touristique impreza dla 350 v
agentéw i medidw turystycznych
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Szkolenia dla pracownikéw biur podrdozy
organizowane wspolnie z Corps Touristique 750 caty rok
na terenie Austrii
Warsztaty branzowe Warsztaty branzowe w Austrii i Szwajcarii
. . . 150 vV
z udziatem biur z Polski
Promocja w Internecie
Internet Reklama w mediach elektronicznych, news
turystyczne z Polski w Traveller i TIP. 50 000 caty rok
Najnowsze hity turystyczne z Polski
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Warsztaty branzowe w Szwajcarii - Swsis 15 000 v
Travel Day
Stoisko informacyjne St0|s.ko r.1a warsztatach/targach BTB 15 000 v
w Wiedniu
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni | Spotkania z p.rze(.jstaV\./luelarm blu.r podrézy 500 caly rok
z rynku austriackiego i szwajcarskiego
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr 2 Poznaj atrakcje turystyczne Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Austria i Szwajcaria
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mln"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / L]
uczestnikow ST
2018
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna Prf)moFJa w srodkacP.\ komunikacji miejskiej w 5 500 000 v
Wiedniu. Firma Gewista
Reklama zewnetrzna Reklz?\ma .na a.utobusach komunikacji miejskiej 5 500 000 caty rok
w Wiedniu. Firma Verkehrsverlag
Prasa specjalistyczna Reklama w kwartalniku Towarzystwa 35 000 "

Chopinowskiego. Warszawa Chopina
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Radio Reklama W Radio Ar.abella. Prqmoqa 350 000 v
Szczecina i zachodniopomorskiego
Prasa konsumencka ReklarT1a w gazecie OberOsterreichische 150 000 "
Nachrichten
Reklama zewnegtrzna Reklama na budynku siedziby biura 5500 000 caty rok
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Podrdz prasowa dla dziennikarzy gazet
X 10 Il
lokalnych. Slgsk
Podréz prasowa Podréz prasowa dla dziennikarzy gazet
. . . . 10 1
szwajcarskich, Mazury, Zachodniopomorskie
Podréz studyjna Podréz studyjna dla zwyciezcéw konkurséw 10 I
organizowanych na targach i prezentacjach
Podréz prasowa Podréz prasowa promujgca Polskie Wybrzeze 10 1
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Bal Wiosny 150 I
Impreza promocyjna Impreza z okazji 100-lecia odzyskania
niepodlegtosci Polski wspdlnie z Ambasada RP 500 Il
i Konsulem Honorowym
Impreza promocyjna Imprezy organizowane wspodlnie z Ambasada
RP w Wlednu.J i B(?rnle z okazji svylat . 5 000 caly rok
narodowych i waznych wydarzeri/rocznic
panstwowych
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Miedzynarodowe Targi Turystyczne Ferien
s 150 000 I
Messe w Wiedniu
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Prezentacje dla mtodziezy i studentow
organizowane w ramach Dni Europy
. 5000 Il
organizowanych przez lzbe Gospodarcza
w Wiedniu, St. Polten i Linz
Prezentacja Prezt’ent.aqe dla publlc.znésa organizowane 10 000 caly rok
wspdlnie z Corps Touristique
Promocja w Internecie
Internet Promocja internetowa w Klub 50 25000 caty rok
Internet !Dromoqa na stronach blogeréw kulinarnych 1500 caly rok
i turystycznych
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Dla publicznosci w czasie jarmarku Strassen
s 25000 i
Fest w Wiedniu
Stoisko informacyjne Stoiska informacyjne na prezentacjach
A .- .. 3000 Il
katalogdw biur podrdzy w Austrii
Stoisko informacyjne Stoiska informacyjne na prezentacjach
. . - . L 10 000 v
katalogdw biur podrézy w Austrii i Szwajcarii
Pozostate promocyjne
Wystawa Wystawa w Wiedniu z okazji 100 lat
. L. . 15 000 Il
niepodlegtosci Polski
Marketing bezposredni | Spotkania z przedstawicielami mediéw 500 caly rok

i partnerami w dziataniach ZOPOT
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BELGIA

Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 1 Aktywny wypoczynek w Polsce

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Belgia i Luksemburg

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow SN
2017
Promocja w mediach
Grupa Sud Presse. Kampania Na rowerowym 120 000 egz.
szlaku. Reklama w dziennikach grupy Sud 26 000
Presse + dziatania on-line (newsletter i portal adreséw
Prasa konsumencka podrdzniczy Journal de I'Evasion + informacja | newslettera/ Il
na portalach spotecznosciowych), potaczone z 65 000
konkursem (do wygrania pobyt w wybranym odwiedz.
obiekcie zwigzanym z turystyka rowerowg) portal mies.
Radio Viva Cité. Kampania ,Na rowerowym
szlaku”. Tygodniowa promocja w radiostacji +
Radio dziatania online, potgczone z konkursem (do 300 000 Il
wygrania pobyt w wybranym obiekcie
zZwigzanym z turystykg rowerowa)
Podrdze prasowe
Podréz prasowa Zaczarowana natura — ,Na wielkiej wodzie” -
promocja szlakdw wodnych wybranego 4 Il
regionu
Podréz studyjna Zaczarowana natura — ,Na rowerowym
szlaku”. Podrdze dla zwyciezcow kampanii 4 v
»Na rowerowym szlaku”
Zaczarowana natura —, Miejsca
Podré: prasowa niespotykane” - promocja wyjgtkowych 4 "
gospodarstw agroturystycznych, slow food
i turystyki zrownowazonej w Matopolsce
Zaczarowana natura — ,,Polska Wschodnia”.
Podréz dla telewizji paristwowej VRT -
Podréz prasowa program rozrywkowy Beste Vrienden, we 12 1
wspotpracy z Domem Polski Wschodniej
w Brukseli
Zaczarowana natura — ,Tajemnice Polski
‘- Wschodniej”. Podréz indywidualna dla
Podréz prasowa . 1 11
magazynu kulturalnego Suiker do wybranego
wojewddztwa Polski Wschodniej
Podréz prasowa Podrdéze na zamdwienie 6 caty rok
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Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne

Polskie Stoisko Narodowe na

Miedzynarodowych Targach Turystycznych 115 000 I
Salon des Vacances w Brukseli
Promocja w Internecie
Internet Por'FaIfe spotecznosciowe Faceboc.)k i Twitter: EB: 400 000
Akcje i posty ptatne: 1) Wroctaw i World .
. . Twitter: 250 caty rok
Games; 2) Szlaki rowerowe; 3) Dworki
. S obserw.
i patace; 4)Turystyka aktywa i miejska
Pozostate promocyjne
Pakiet targowy Salon des Vacances. Portal zas?;oo Oc?_c(,)ta/
Pakiet rynkowy ZOPOT. Konkurs Odwiedz nas na Salon des Qégm% I
Vacances i pojedz do Polski! s
uczestnikéw
Pakiet targowy Salon des Vacances. Blog Blog: 25 000
(e . . obserw.
podrézniczy Au Gout d'Emma. Promocja
konkursu organizowanego na stoisku na Newsletter:
Pakiet rynkowy g g 13 000, FB: |
wybranym portalu (artykut na blogu, 6000
informacja w newsletterze i na portalach L
spotecznosciowych) polubier,
P y Twitter: 2 500
Pakiet targowy Salon des Vacances.
Newsletter i portale spotecznosciowe ZOPOT. 300 000
Pakiet rynkowy Akcja promujgca wystawcéw PSN. Post + zasieg posta/ I
kupon upowazniajgcy do udziatu w konkursie | 400 uczest.
na organizowanym na stoisku
Aktualizacja medidw, tworzenie tekstéw
Marketing bezpos$redni promocyjnych, udziat w wydarzeniach bd caty rok

promocyjnych - portale spotecznosciowe,
strony internetowe, imprezy, eventy ZOPOT

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Belgia i Luksemburg

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcow /
uczestnikow

Termin
realizacji
(kwartat)

2017

Promocja w mediach

Prasa branzowa

Katalog branzowy Op Vakantie, prezentacja
produktéw turystycznych w katalogu
rozdawanym klientom 24 agenc;ji dziatajgcych
na terenie Flandrii. Promocja oferty city - trip

25000
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Katalog TUI Belgium. Promocja Warszawy

Prasa branzowa . . o . 250 000 I
jako nowej destynacji city trip touroperatora
Podrodze studyjne
. . Podréz szkoleniowa dla agentéw z Belgii.
Podréz studyjna . . . . 4 i
Promocja wybranej destynaciji city trip
Podréz dla touroperatoréw z Luksemburga.
Podré: studyjna Promocja Warszawy w ZWI.E)Zku z nfnwo 4 "
wprowadzonym potaczeniem lotniczym do
Warszawy. We wspodtpracy z PLL LOT
Podroéz studyjna Podréze na zamoéwienie 2 caty rok
Warsztaty, prezentacje
Global MICE Day. Miedzynarodowe warsztaty | 800 przedst.
Prezentacja dla przedstawicieli przemystu spotkan branzy, 50 I
z terenu Beneluksu/Bruksela hosted buyers
Prezentacja VIP Salon des Vacances.
Prezentacja dla VIP6w, branzy i medidow
Prezentacja w zakresie targéw Salon des Vacances/ 30 I
Bruksela. W ramach Promocyjnego Pakietu
Targowego
. Op Vakantie, warsztaty dla agentéw
Prezentacja nalezgcych do projektu Op Vakantie 28 :
Meeting Matters - association networking
. ) 40
Warsztaty branzowe event. Warsztaty przemystu spotkan dla . I
, stowarzyszen
stowarzyszen/ Bruksela
Woyizsza szkofa turystyki i zarzgdzania ISALT.
Prezentacja Szkolenie dla studentéw odbywajgcych 170 I
podrdz studyjna do Krakowa i Matopolski
Warsztaty ANTORPRESS. Promocja Polski
Warsztaty branzowe wsrdd dziennikarzy turystycznych, 80 v
prezentacja dossier na kolejny rok/Bruksela
Promocja w Internecie
Internet Travgl 360° - abonament na portalu ’ 9000/mies./
branzowym. Promocja nowych produktow ,
. . 8400 adresow caty rok
polskich na portalu i w newsletterze
. . newslettera
wydawnictwa branzowego
Internet Newsletter branzowy ZOPOT skierowany do
belgijskiej i holenderskiej branzy 700 caty rok
turystycznej. 4 wydania
Internet LinkedIn. Prgfll ZOPOT. Promocja branzy 100 caly rok
turystycznej
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni | Spotkania PR z branzg turystyczng 100 caty rok
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Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 3 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Belgia i Luksemburg

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba A
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow SN
2017
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna F)utdoo,r ,,Ma.gia Miast”.lPromocjaT city trip 400 000 v
i bezposrednich potfaczen do Polski
Restauracje w Antwerpii. Kampania ,,Magia
Miast”. Promocja wybranego miasta jako
Reklama zewnetrzna destynacji city trip wér’(ﬁq m.ieszkar'lcé}/v 75000 1
drugiego co do wielkosci miasta Belgii
(podktadki na stoty, potaczone z konkursem
Magia Miast w Internecie)
Magazyn dla studentéw Guido. Reklama
oferty city trip + pakiet dziatan on-line na
Prasa konsumencka portalu studenckim (portal i portale 100 000 11
spotecznosciowe). Promocja konkursu ,,Magia
miast”
Podrodze studyjne
»Magia miast” - nadmorskie kurorty. Podréz
Podréz prasowa grupowa promujgca miejscowosci 4 Il
wojewddztwa pomorskiego
‘- Magia miast - £t6dzZ i Warszawa. Podréz
Podréz prasowa . . . 4 1
grupowa promujaca city trip.
»Magia miast” - zamki i patace, perty
Podré: prasowa renes.a.nsu. Podréz .grupowa. promujaca 4 "
zamki i patace Polski potudniowo -
wschodniej
Podréz prasowa Podrdéze na zamowienie 5 caty rok
Imprezy promocyjne
Wydarzenia promujgce Polske wsrod
pracownikéw instytucji unijnych i VIP,
Impreza promocyjna realizowane we wspotpracy z instytucjami 1000 caly rok

unijnymi, polonijnymi, Ambasadg RP
w Brukseli oraz Statym Przedstawicielstwem
RP przy UE/Bruksela

Promocja w Internecie
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Konkurs ,Magia miast” na wtasnym portalu.
Promocja miast posiadajgcych bezposrednie 3000 uczest.
Internet potgczenie lotnicze z Belgig jako destynacji ok. 5000 1
city trip. Wspodtpraca z lotniskiem BSCA wejsc/mies.
i wybranym miastem

Portal studencki Guido - promocja konkursu

Internet »Magia miast”. Artykut na portalu Guido oraz 10000 11
na FB
Newsletter i portale spotecznosciowe ZOPOT- | FB: 400 000
Internet FB i Twitter. Promocja konkursu ,,Magia Twitter: 250 11
miast” obserw.
Newsletter konsumencki ZOPOT. Cykliczna
Internet wysytka newslettera do klientéw 20 000 caty rok

indywidualnych, stowarzyszen i dziennikarzy

Portal www.polishball.be - prowadzenie

Internet .
portalu Balu Polskiego

3 000 caty rok

Organizacja stoisk informacyjnych

Miedzynarodowe Targi Turystyczne Vakantz
w Luksemburgu. Stoisko we wspdtpracy
Stoisko informacyjne z PLL LOT. Promocja Warszawy w zwigzku 100 000 I
z wprowadzeniem bezposredniego
potgczenia lotniczego

Pozostate promocyjne

Materiaty promocyjno- | Podktadki na stoty w restauracjach.
. X . . o 5000 Il
informacyjne Promocja Warszawy jako city trip

Wystawa Szlak Architektury Drewnianej
Wystawa Matopolski w Zamku Freyr 25000 :
Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr. 1 Aktywny wypoczynek w Polsce - promocja polskich regionow i

Projekt nr i temat L . . . .
) dziedzictwa naturalnego, w szczegolnosci szlakow rowerowych i turystyki

projektu , . .
zrownowazonej
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Belgia i Luksemburg
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter'mln"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / el
uczestnikow GBI
2018

Podrodze studyjne

Zaczarowana natura — ,,0Oko w oko z
Podréz prasowa zubrem”. Podréz dla zwyciezcéw kampanii 4 v
,,Oko w oko z zubrem”

Zaczarowane smaki - Poznaj nieznane
Podréz prasowa Slaskie. Promocja szlaku kulinarnego, slow 4 I
food i szlakdw wedrownych oraz zamkoéw
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Jury Krakowsko-Czestochowskiej

Zaczarowane Lubuskie - Polska na

Podréz prasowa wyciggniecie reki. Promocja atrakcji 3 [}
wojewoddztwa
Podréz prasowa Podréze na zamowienie 6 caty rok
Targi miedzynarodowe
. Miedzynarodowe Targi Turystyczne Salon 115 000
Targi turystyczne des Vacances w Brukseli odwiedz. !
. Targi rowerowo - wedrowne Fiets &
Targi turystyczne Wandelbeurs. Promocja szlaku Green Velo 20000 !
Promocja w Internecie
Portal ZOPOT. Konkurs ,,0ko w oko z
Internet zubrem”. Promocja oferty turystyki aktywnej | 1 500 uczest. Il
i parkéw narodowych
Pasar, specjalistyczny magazyn on-line
(tematyka wedrowna, rowerowa,
. . Newsletter:
kempingowa). Kampania ,,Oko w oko z 70 000
Internet zubrem” - promujgca oferte turystyki Il
. . 40 000
aktywnej i parki narodowe. Wysytka .
. odwiedz.
newsletterow tematycznych, banery, artykut
sponsorowany
. L Newsletter:
Newsletter i portale spotecznosciowe 29 000 . EB:
Internet ZOPOT- FB i Twitter. Promocja konkursu P Il
Oko w oko z zubrem” >00 000
Y Twitter: 350
Internet Newsletter ZOPOT i portale spotecznosciowe Newsletter:
S o 22 000, FB:
Facebook i Twitter: Akcje i posty ptatne 500 000 caty rok
promujgce turystyke aktywna Twitter: 350
Pozostate promocyjne
Pakiet targowy Salon des Vacances. Portal 300 000
Pakiet rynkowy ZOPOT. Konkurs Odwiedz nas na Salon des zasieg I
Vacances i pojedz do Polski! 400 uczest.
Pakiet targowy Salon des Vacances.
Promocja konkursu organizowanego na
Pakiet rynkowy stoisku na wybranym blogu (artykut na 20000 I
blogu, informacja w newsletterze i na
portalach spotecznosciowych)
Pakiet targowy Salon des Vacances. 300 000
Pakiet rynkowy Newsletter i portale spotecznosciowe zasieg 400 I
ZOPOT. Akcja promujaca wystawcow PSN uczest.
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Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Belgia i Luksemburg

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcow /
uczestnikow

Termin
realizacji
(kwartat)

2018

Podrodze studyjne

Podréz studyjna

Podréz szkoleniowa dla agentéw
sprzedajacych polska oferte. Promocja
wybranych produktéw

Podréz studyjna

Podrdz VIP. Podroz dla zwyciezcy
konkursu Ztoty Krakow

v

Podréz studyjna

Podrdéze na zamowienie

caty rok

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Prezentacja VIP Salon des Vacances
w Brukseli. W ramach Promocyjnego
Pakietu Targowego

30

Warsztaty branzowe

Meeting Matters - association networking
event. Warsztaty przemystu spotkan dla
stowarzyszen/ Bruksela

40

Prezentacja

Woyizsza szkofa turystyki i zarzadzania
ISALT. Szkolenie dla studentéw
odbywajgcych podrdz studyjna do
Krakowa i Matopolski

170

Warsztaty branzowe

Warsztaty ANTORPRESS. Promocja Polski
wsrdd dziennikarzy turystycznych,
prezentacja dossier na kolejny rok -
Bruksela

80

Promocja w Internecie

Internet

Travel 360° - abonament na portalu
branzowym. Promocja nowych produktéw
polskich na portalu i w newsletterze
wydawnictwa branzowego

10 000/mies./
9 000 adreséw

caty rok

Internet

Portal ZOPOT. Konkurs Ztoty Krakdw.
Promocja Krakowa jako destynacji
przemystu spotkan. Nagroda -
weekendowy fam trip dla dwdch oséb

400

Internet

Branzowy newsletter dedykowany
wybranego wydawnictwa. Konkurs Ztoty
Krakéw. Promocja Krakowa jako
destynacji przemystu spotkan

40 000

Internet

Newsletter branzowy ZOPOT skierowany
do belgijskiej i holenderskiej branzy
turystycznej - 4 wydania

700

caty rok
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LinkedIn. Profil ZOPOT. Promocja branzy

Internet . 150 obserw. caty rok
turystycznej
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni | Spotkania PR z branzg turystyczng 100 caty rok
Obszar Turystyka miejska i kulturowa
Pro!ekt nritemat Projekt nr. 3 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Belgia i Luksemburg
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / Al
uczestnikow Jaeriz,
2018
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna Outd99r ) Kolorowefni.asta . Promocja 800 000 v
Polski jako destynacji city trip
Restauracje w Brukseli. Kampania
Reklama zewnetrzna Taje”.‘f"ce zaklgte w“kamieniu. I?romocja 75 000 11
Polski jako destynacji kulturowej -
potaczone z konkursem w Internecie
Podréze studyjne
Tajemnice zaklete w kamieniu. Podroz
Podréz prasowa grupowa promujgca miasta centralnej 4 Il
Polski - Poznan, tédz, Bydgoszcz, Torun
Tajemnice zaklete w kamieniu - Dolina
Podré: prasowa zamké\./v i pa’racé.v\./. Podroz grupowa 5 "
promujgca zamki i patace Polski
potudniowo-zachodniej
Podréz prasowa Podrdéze na zamowienie 5 caty rok
Imprezy promocyjne
Wydarzenia promujgce Polske wsrdd
pracownikéw instytucji unijnych i VIP,
. realizowane we wspétpracy z instytucjami
Impreza promocyjna unijnymi, polonijnyfni,pAmgasadayRP \:v 1000 caty rok
Brukseli oraz Statym Przedstawicielstwem
RP przy UE/Bruksela
Targi miedzynarodowe
Miedzynarodowe Targi Turystyczne
. . 100 000
Targi turystyczne Vakantz w Luksemburgu. Stoisko we odwiedz. I

wspotpracy z PLL LOT

Promocja w Internecie

Internet

Portal wtasny. Konkurs Tajemnice zaklete
w kamieniu. Promocja zamkéw i patacéw

1 000 uczest./
5000
wejsc/mies
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Wybrany blogg. Promocja konkursu

Internet Tajemnice zaklete w kamieniu bd .
Newsletter i portale spotecznosciowe

Internet ZOPOT- FB i Twitter. Promocja konkursu dane W Zad. 1 11

. . . projekt 1

Tajemnice zaklete w kamieniu
Newsletter konsumencki ZOPOT. Cykliczna

Internet Yvysyﬂfa newslettera do kllent,ow 20000 caly rok
indywidualnych, stowarzyszen,
dziennikarzy

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne Uroczysta Gala Kota Przyjazni Polsko- 120 v

Belgijskiej
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CHINY

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 1 Odkryj r6znorodnosc ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Chiny

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow SN
2017
Promocja w mediach
Prasa branzowa Publikacja materiatéw informacyjno-
romocyjnych w wybranych tytutach
Erasowyyih?/ Best Trével, 'I»'Iraveyll Weekly 60000 caty rok
China, Travel Link Daily
Podréze studyjne
Podréz studyjna Dla branzy: Wroctaw, Dolny Slask, Krakéw,
Matopolska - luksusowy wypoczynek 8 Il
podczas New Year Festival
Podréz studyjna Polskie miasta - oferta kulturalna, 8 I
festiwale i lifestyle
Podréz studyjna Pobyty Wellness & SPA w historycznych 8 I
zamkach, patacach i dworach
Podréz studyjna Poznaj polskie miasta - Warszawa, Gdansk,
Poznan, Wroctaw, Krakéw, tédz; podréz
. . S 10 A
szkoleniowa dla pracownikéw chinskich
organizatorow podrdzy
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Happy hour z ZOPOT Pekin na stoisku
Polski podczas targéw CITM 2017 200 v
w Kunming
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi branzowe World Travel Fair 2017,
. 55 000 Il
Szanghaj
Targi turystyczne Targi branzowe GITF 2017, Kanton
120 000 11
Targi turystyczne Targi branzowe CITM 2017, Kunming 60 000 \Y;
Targi turystyczne Targi branzowe CITE 2017, Chengdu 15000 v
Targi turystyczne Targi branzowe SITE 2017, Shenzhen 80 000 v
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Hongkong 40 Il
Prezentacja Shenyang 40 I
Warsztaty branzowe Roadshow V4 - koszty podrézy ZOPOT 500 m

Promocja w Internecie
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Internet Program e-learning na platformie
braﬁiowej China T%’aveIpAcademy 3000 caty rok
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Stoiska informacyjne na branzowych 20000 caly rok
targach turystycznych
Pozostate promocyjne
Konferencja prasowa Spotkanie z organizatorami podrdzy 30 |
i agentami, Pekin
Konferencja prasowa Spotkanie z organizatorami podrdzy 30 I
i agentami, Szanghaj
Marketing bezposredni | Wysytka zycze noworocznych (New Year
Festival) wraz z materiatem
. . . . 2 000 I
informacyjnym do touroperatoréw, biur
podrdzy i redakcji branzowych
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr. 2 Poznaj atrakcje turystyczne Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Chiny
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mln"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / L]
uczestnikow ST
2017
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Polskie miasta - oferta kulturalna i lifestyle 4 |
na New Year Festival 2018
Podréz prasowa Pobyty w historycznych zamkach, patacach
. . 4 Il
i dworach: Polska wschodnia i centralna
Podréz prasowa Polskie festiwale - dla blogeréw 3 11
Podréz prasowa Ekipa TV - Dolny Slask i jego uzdrowiska 4 11
Promocja w Internecie
Internet Prowadzer’m.e profllu ZOPOT na platformie 50 000 caly rok
spotecznos$ciowej WeChat
Internet Portale chinskich organizatoréw podrézy -
akcje promocyjne B2C (m.in. aissa.com.cn; 1500 000 caty rok
hytours.com; airchina.com.cn)
Pozostate promocyjne
!Vlaterla’ry Promocyjno- Biuletyn mfolrmacyjny dI? mediéw 150 caty rok
informacyjne konsumenckich (6 wydan)
Konferencja prasowa Medidw konsumenckich, Pekin 25 I
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Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 1 Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Chiny

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba A
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / L]
uczestnikow ST
2018
Podréze studyjne
Podréz studyjna Dla branzy: walory Polski Wschodnie;j -
kultura miast 8 I
Podréz studyjna Dla branzy: zabytki UNESCO 8 Il
Podréz studyjna Dla branzy: Pobyty w historycznych
. 8 1]
zamkach, patacach i dworach
Podréz studyjna Dla branzy: Poznaj polskie miasta -
Warszawa, Gdansk, Poznan, Wroctaw,
Krakéw, todz; podréz szkoleniowa 2018 10 \Y
dla pracownikéw chinskich organizatorow
podrézy
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Spotkanie noworoczne z TO 150 I
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi branzowe COTTM 2018, Pekin 4 000 I
Targi turystyczne Targi branzowe World Travel Fair 2018 lub 55 000 I
ITB China 2018, Szanghaj
Targi turystyczne Targi branzowe CITE 2018, Kanton 120 000 i
Targi turystyczne Targi branzowe CITE 2018, Chengdu 15 000 v
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Roadshow po Chinach wraz z match
making dla polskich organizatoréw 500 1
podrdzy
Prezentacja Cykl prezentacji dla chifskich TO (4-6 500 I
miast)
Promocja w Internecie
Internet Program e-learning na platformie
braﬁzowej China TgraveIpAcademy 3000 caty rok
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Organizacja stoisk informacyjnych na 200 000 caty rok

branzowych targach turystycznych
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Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Poznaj atrakcje turystyczne Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Chiny

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
HEE realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / ]
uczestnikow ST
2018
Podréze studyjne
Podréz prasowa Polskie miasta - Polska wschodnia 6 I
i centralna
Podréz prasowa Pobyty w historycznych zamkach, patacach
. . . 6 Il
i dworach: Polska zachodnia i potudniowa
Podréz prasowa Polska dla odkrywcéw, podrdz na wtasng
reke - dla blogeréw 8 i
Podréz prasowa Ekipa TV - Dolina Patacdw i Ogrodéw 4 1
Promocja w Internecie
Internet Prowadzer’m.e profllu ZOPOT na platformie 80 000 caly rok
spotecznos$ciowej WeChat
Pozostate promocyjne
Materiaty promocyjno- | Druk folderdw i ulotek promocyjnych 300 000 caty rok

informacyjne
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FRANCIA

Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat

Projekt nr. 1 Poznaj atrakcje turystyczne Polski

projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Francja

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

dziedzictwo niematerialne z okazji 700-
lecia Opola w regionie partnerskim

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow ST
2017
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Prasa specjalistyczna, Rok Wisty,
Dziedzictwo Narodowe, a zatem wybrane 60 000 |
miasta nad Wistg (Krakéw, Warszawa,
Torun, Bydgoszcz, Gdansk )
Podréze studyjne
Podréz prasowa Gdynia, Gdansk, Sopot 2 Il
Podréz prasowa Rok Wisty (Warszawa, Bydgoszcz, Torun,
Gdansk) media francuskie, turystyka 4 I
wodna, aktywna, prasa specjalistyczna,
temat wiodacy to rzeka Wista
Podréz prasowa Misteria Paschalia (Krakéw) prasa 5 |
francuska
Podréz prasowa Dolny Slask i Wroctaw - prasa
specjalistyczna (turystyka aktywna, gorska, 2 Il
wedrowna)
Podréz prasowa Lubelskie sladami kultury zydowskiej, 5 I
z okazji 700-lecia miasta Lublin
Podréz prasowa Warszawa, turystyka miejska i kulturowa 4 11
Podréz prasowa Turystyka aktywna i kulturowa, Green 3 caly rok
Velo, blogerzy
Podréz prasowa t6dz EXPO 2022 rewitalizacja miasta
i potencjat potgczenia lotniczego 2 i
z Paryzem
Podréz prasowa Podkarpacie, architektura drewniana, 5 "
zamki i patace, turystyka aktywna
Podréz prasowa Tarnowskie Gory, UNESCO, trasa
postindustrialna na Slasku, Katowice, 2 1
Zabrze
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Nicea, Grasse wieczor kultury
gastronomicznej opolskiego i Slgska, 350 |
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Impreza promocyjna

Tuluza - Warszawa nowe polaczenie
lotnicze, wieczér promocyjny we
wspotpracy z SBT, Konsulatem w Lyonie,
lotniskiem w Tuluzie, Chambre de
Commerce, dodatkowo wystawa
fotograficzna n/t Warszawy

150

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Paryz, prezentacja dla dziennikarzy n/t
zabytkéw Swiatowego Dziedzictwa
UNESCO w Polsce oraz spotkanie

z przewodniczgcym 41 Sesji w Krakowie
oraz przedstawicielami miasta. Wspdlnie
z Ambasada RP w Paryzu

80

Prezentacja

Paryz, Ambasada RP. Prezentacja n/t
Tarnowskie Gory, kopalnia srebra, nowy
szlak turystyczny na liscie UNESCO

300

Prezentacja

Prezentacja nt. turystyki aktywnej
i agroturystyki w Polsce dla blogeréw
podczas targdéw e-tourisme w Saint Raphel

480

Promocja w Internecie

Internet

Rok Wisty (pie¢ miast Krakéw, Warszawa,
Bydgoszcz, Gdarisk) w wybranym
newsletterze (Routard) przed targami SMT
w Paryzu, ktore bedg dedykowane
turystyce aktywnej nad Wistg

360 000

Internet

Baner konkursowy na wybranym portalu
turystycznym , ktory przekieruje na
Pologne.travel

75000

Internet

Konkurs dla blogeréw nt Roku Wisly na
wybranym portalu turystycznym

60 000

Internet

Blog staty na portalu Le Monde o polskiej
kulturze gastronomiczne;j

120 000

caty rok

Internet

Promocja stron La Pologne na portalach
spotecznosciowych Facebook i Twitter

80 000

caty rok

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

SMT Paris, najwieksze targi turystyczne we
Francji, promocja Polski poprzez
Narodowe Dziedzictwo, w nawigzaniu do
41 Sesji UNESCO w Krakowie — najwieksze
wydarzenie tej rangi w 2017 roku w Polsce

108 000

Stoisko informacyjne

Colmar, regionalne targi turystyczne
z udziatem UM Slaska, Bielska. Impreza
organizowana od ponad 30 lat

31000

Stoisko informacyjne

Targi blogeréw i mediéw
spotecznosciowych "Salon des Blogueurs
de Voyage"

1000

Pozostate promocyjne

Wystawa

Wystawa Warszawa, rézne miasta Francji

2 000

caty rok

Wystawa

Wystawa, trasy turystyczne UNESCO

1500

caty rok
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w Polsce, dziedzictwo niematerialne

Materiaty promocyjno-

Roll-up z trasami turystycznymi

informacyjne z obiektami UNESCO w Polsce bd !
Marketing bezposredni | Prezentacja polskich produktéw

turystycznych i promocja wizerunkowa

w sieci biur Auchan Voyages, katalogu

produktowym Auchan i na portalu 10 000 000 I

internetowym auchanvoyages.com.
Kampania widoczna przez 2 tygodnie
w sieci biur podrdzy i na portalu

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Odkryj r6znorodnosc ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Francja

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / ]
uczestnikow LSzl
2017
Podrodze studyjne
Podréz studyjna Branza, Rok Wisty, podréz do Krakowa 10 |
i Warszawy
Podréz studyjna Branza, Zamki i Patace - rezydencje 8 I
hotelarskie i miejsca konferencyjne
Podréz studyjna Branza, podrdz do Krakowa - City Break
. 10 Il
i Matopolska
Podréz studyjna Branza, podrdz dla biur turystyka 10 "
biznesowej i MICE, Warszawa
Podréz studyjna Branza, podrdz dla biur turystyki szkolnej
. L. . L 6 Il
i mtodziezowej, Krakéw i Matopolska
Podréz studyjna Branza, podrdz dla agentéw, zwyciezcow
konkursu internetowego wiedzy o Polsce, 2 caty rok
Warszawa
Podréz studyjna Branza, specjalista podrdzy grupowych,
- . 10 1%
podrdz do Krakowa i Warszawy
Podréz studyjna Warszawa, Matopolska 5 Il
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Gastronomia, Zamki i Patace, promocja
Polski w ramach produktéw turystycznych
. 50 I
opartych na Zamkach i Patacach oraz
warsztaty gastronomiczne w Paryzu
Impreza promocyjna Prezentacja o Polsce dla organizatoréw
wycieczek szkolnych w temacie turystyka 30 Il

aktywna, zamki i patace, kultura.

63




Spotkanie w formie atelier kulinarnego

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Prezentacje Polski i polskich produktéw
turystycznych dla szeféw agencji

i agentéw Auchan Voyages w wybranych
regionach Francji

75

Prezentacja

Prezentacje Polski i polskich produktéw
turystycznych dla szeféw agencji

i agentéw touroperatora Prét a Partir
w wybranych regionach Francji

50

Prezentacja

Prezentacja dla agencji MICE i biur
turystyki biznesowej z regionu paryskiego

25

Warsztaty branzowe

Warsztaty dla agentéw biur podrézy

z regionu paryskiego w partnerstwie

z wybranym touroperatorem francuskim,
Paryz

50

Prezentacja

Prezentacje Polski i polskich produktow
turystycznych dla branzy turystycznej
i prasy z regionu Rhone-Alpes w Lyonie

30

Warsztaty branzowe

Warsztaty dla agentéw biur podrézy
zrzeszonych w sieci Manor w partnerstwie
z PLL LOT, Paryz

90

Prezentacja

Prezentacja dla biur turystyki biznesowe;j
MICE w ramach targéw Reunir
International pt. Krakdw miejscem
spotkan, Paryz

90

Warsztaty branzowe

Warsztaty dla agentéw biur podrozy
z wybranego regionu Francji
w partnerstwie z PLL LOT

30

Prezentacja

Szkolenia dla TO i agentéw. Polska oferta
turystyczna w roku 2017

100

caty rok

Promocja w Internecie

Internet

Baner na portalu branzowym tj. Echo
Touristique, Quotidien du Tourisme lub
TourMag n/t miast City Break w Polsce

75000

Internet

Baner na portalu branzowym tj. Tour
Hebdo, TourMag lub Quotidien du
Tourisme nt polskiego stoiska podczas Top
Resa

55 000

Internet

Konkurs wiedzy o Polsce dla agentéw biur
podrdzy i przedstawicieli branzy
turystycznej (e-mailing, banery itp.)

30 000

caty rok

Internet

Konkurs dla wybranej sieci agentow biur
podrdzy za najlepszy produkt turystyczny
dotyczacy Polski

25000

caty rok

Organizacja stoisk informacyjnych
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Stoisko informacyjne

IFTM — Top Resa, stoisko Polski na targach

branzowych w Paryzu z udziatem 28 000 11
wybranych touroperatoréw z Polski
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni | Spotkania z branzg turystyczng bd caty rok
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr. 1 Poznaj atrakcje turystyczne Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Francja, szczegdlnie duze miasta
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mln"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / L]
uczestnikow ST
2018
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Dziedzictwo kulturowe Polski, trasy
turystyczne w kontekscie Europejskiego 75 000 Il
Roku Dziedzictwa Kulturowego
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Misteria Paschalia, Krakow 6 I
Podréz prasowa Warszawa 4 |
Podréz prasowa Muzeum Historii Polski, Gdansk 2 Il
Podréz prasowa Prasa specjalistyczna, turystyka aktywna 4 Il
Podréz prasowa Dziedzictwo kulturowe Slgska, UNESCO 2 Il
Podréz prasowa Turystyka aktywna i kulturowa, 5 I
Podkarpacie
Podréz prasowa Krakéw i Matopolska, dziedzictwo kultury, 5 I
zamki i patace
Podréz prasowa Krakéw dziedzictwo UNESCO 4 11
Podréz prasowa Rok Europejskiego Dziedzictwa, 100 lecie 4 "
niepodlegtosci Polski, Warszawa, Gdansk
Podréz prasowa Podrdze prasowe na zamoéwienie medidw, 10 caly rok
TV, Radio, prasa konsumencka
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna 100-lecie Niepodlegtosci Polski -
o . . 300
dziedzictwo historyczne, Paryz
Impreza promocyjna Atrakcje turystyczne Dolnego Slgska, Paryz 150
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Prezentacja n/t kultury gastronomicznej
Polski, tradycja i nowoczesnos¢, Paryz 25 I
z dziatem dziennikarzy
Prezentacja Prezentacja n/t dziedzictwa kulturowego 100 I

Polski trasy turystyczne wokét UNESCO,
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Paryz

Prezentacja Gastronomia polska dla dziennikarzy prasy 30 I

specjalistycznej i konsumenckiej
Promocja w Internecie
Internet Na portalu turystycznym Routard 350 000 Il
Internet Na portalu turystycznym Petit Futé 3 000 000 1
Internet Blog w Le Monde n/t polskiej gastronomii 1 200 000 caty rok
Internet Konkurs n/t Polski na wybranym portalu 5 500 000 "

turystycznym
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne SMT Paryz, najwieksze targi turystyczne

. . . . 115 000 I

we Francji z udziatem polskich regionow
Stoisko informacyjne SITV Colmar z udziatem Slgska i Bielska 32000 Il
Stoisko informacyjne Targi blogeréw 15 000 Il
Pozostate promocyjne
Wystawa Krakéw noca caty rok
Wystawa UNESCO w Polsce caty rok
Wystawa Sanktuaria w Polsce caty rok
Wystawa Wroctaw ESK caty rok
Marketing bezposredni | Prezentacja polskich produktéw

turystycznych i produktéw Carrefour

Voyages w sieci biur Carrefour,

supermarketach, katalogach Carrefour i na 13 000 000 I

portalu internetowym Carrefour Voyages.
Kampania widoczna przez miesigc w sieci
i na portalu Carrefour Voyages

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat

Projekt nr. 2 Odkryj r6znorodnosc ofert turystyki miejskiej i kulturowej

projektu
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Francja

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcéw /
uczestnikow

Termin
realizacji
(kwartat)

2018

Podrdze studyjne

Podréz studyjna

Branza, podrdz studyjna dla touroperatora
specjalizujgcego sie w podrdzach

grupowych, turystyka kulturowa, Krakéw 10 !
i Warszawa

Podréz studyjna Branza, organizatorzy i decydenci
w zakresie podrézy dla grup szkolnych 8 I

i mtodziezowych, Krakéw i Matopolska
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Podréz studyjna

Branza, podrdz dla biur turystyki

biznesowej i MICE, Warszawa 10 I
Podréz studyjna Branza, podrdz studyjna dla wybranego
touroperatora, turystyka kulturowa, 10 Il
Warszawa i Gdansk
Podréz studyjna Branza, zwyciezcy konkursu realizowanego
w ramach e-mailingu dla branzy, 2 caty rok
Warszawa
Podréz studyjna Branza, podrdz studyjna dla touroperatora
specjalizujgcego sie w trekkingu, turystyka 4 11
aktywna, Krakow i Matopolska
Podréz studyjna Branza, w zaleznosci od zamdwienia 10 caty rok
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Prezentacje Polski i polskich produktéw
turystycznych dla szeféw agencji
. . . 350 I
i agentow Carrefour Voyages z regionu
paryskiego i na terenie catej Francji
Prezentacja Prezentacja dla branzy MICE z udziatem
polskiego touroperatora. Paryz, Zamki 90 11
i Patace w Polsce
Warsztaty branzowe Warsztaty dla agentéw biur podrézy 50 v
z regionu paryskiego, Paryz
Prezentacja Prezentacja dot. polskich produktéw
turystycznych dla agencji podrézy, 30 v
przewoznikéw i mediéw
Prezentacja Szkolenia/prezentacje dla TO i agentéw.
Polska oferta turystyczna w roku 2018 200 caty rok
Prezentacja Prezentacja dla TO podczas targéw TOP
120 1
RESA
Prezentacja Prezentacja n/t turystyki aktywnej podczas 150 |
targéw e-tourisme w Nicei
Promocja w Internecie
Internet Baner promocyjny na wybranym portalu
turystycznym - turystyka miejska 36 000 I
i kulturowa
Internet Baner promocyjny na wybranym portalu
36 000 Il
turystycznym, turystyka aktywna
Internet Baner na wybranym portalu przed targami 30 000 "
IFTM TOP RESA
Internet Konkurs dla agentow n/t Polski 35000 1
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne IFTM TOP RESA z udziatem polskich 27 000 "
touroperatoréw
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni | Spotkania z branzg turystyczng 60 caty rok
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HiSzPANIA

Obszar Turystyka miejska i kulturowa
Projekt nr i temat . .. - S .
. Projekt nr 1. Odkryj r6znorodno$é oferty turystyki miejskiej i kulturowej
projektu
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Hiszpania i Portugalia
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mln"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow ST
2017
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe W czterech miastach Hiszpanii: Maladze,
Madrycie, Zaragozie, Barcelonie we
wspotpracy z NOT-ami Czech, Wegier, WIk.
Brytanii i Ministrem Turystyki lzraela 240 Il
z udziatem polskiej branzy turystyczne;.
Turystyka miejska i kulturowa do duzych
miast Polski
Prezentacja Prezentacje szkoleniowe dla agentow
podrdzy poprzez stowarzyszenia/zrzeszenia
agencji podrdézy w Hiszpanii, turystyka do 500 Il
duzych miast Polski (Warszawa, Krakéw,
Gdansk, Wroctaw, Poznan i Lublin)
Promocja w Internecie
Internet Banery promujgce wyjazdy do Polski na
liczacych sie portalach branzowych
(Hosteltur, Amadeus, na portalach zrzeszen
hiszpanskich agencji podrézy) - duze miasta 400 000 Il
Polski posiadajgce bezposrednie pofaczenia
lotnicze z Hiszpanii (Warszawa, Krakéw,
Wroctaw, Gdansk, Lublin)
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Z:E;:::um | temat Projekt nr 2. Poznaj atrakcje turystyczne Polski
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Hiszpania i Portugalia
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / CEllPER)
uczestnikow ST
2017
Promocja w mediach
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Reklama zewnetrzna

Tygodniowa, wielkoformatowa reklama
zewnetrzna w Madrycie (centra handlowe,
dworce). Promocja podwystawcow, z duzych
polskich miast, stoiska narodowego na
targach Fitur 2017 - turystyka kulturowa

i miejska, zamki i patace, turystyka rowerowa

600 000

Reklama zewnetrzna

Tygodniowa reklama na autobusie/
autobusach miejskich w Barcelonie lub na
wielkoformatowych ekranach w miescie.
Turystyka kulturowa i miejska, zamki i patace,
turystyka rowerowa

200 000

Reklama zewnetrzna

Wielkoformatowe ekrany w Madrycie

i w innych miastach Hiszpanii o duzym
potencjale wyjazdow zagranicznych i/lub
majacych dogodng siatke potaczen lotniczych
(zaragoza, Walencja, Sevilla, Bilbao) -
turystyka kulturowa i miejska, zamki i patace
i turystyka rowerowa

600 000

Podrodze studyjne

Podréz prasowa

Dla przedstawicieli medidw (telewizja, prasa
drukowana) promujaca turystyke do duzych
miast Polski uzupetniona o urokliwe zakatki

i zakwaterowanie w hotelach historycznych

w Warszawie, Gdansku, Toruniu

Podréz prasowa

Dla przedstawicieli medidw portugalskich
lub/i blogéw o duzych naktadach/zasiegach
w zwigzku z otwarciem potgczen lotniczych
Ryanair z Lizbony i Porto do Warszawy,
promocja Warszawy i Krakowa

Podréz prasowa

Dla przedstawicieli medidw, profil turystyka
aktywna, promocja turystyki rowerowe;j
(GreenVelo) lub/i wodnej dla mediow

z Katalonii, w zwigzku z otwarciem potgczenia
lotniczego Barcelona-Lublin

Podréz prasowa

Dla magazynu Oxigeno - Biatowieski Park
Narodowy

Podréz prasowa

Dla przedstawicieli mediow (telewizja, prasa
drukowana) promujaca turystyke do duzych
miast Polski uzupetniona o urokliwe zakatki

i zakwaterowanie w hotelach historycznych

w Krakowie i Matopolsce

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne

Targi Fitur 2017 w Madrycie,
wspotorganizacja polskiego stoiska
narodowego z POT

232 000

Warsztaty, prezentacje
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Prezentacja

Prezentacje dedykowane atrakcjom
turystycznym Polski we wspdtpracy z polskimi
lub/i polonijnymi organizacjami, budujgce

pozytywny wizerunek Polski (turystyka do 2500 caty rok
duzych miast, turystyka rowerowa i wodna,
zamki i patace)
Promocja w Internecie
Internet Prowadzenie strony na FB wraz z konkursami 120 000 caty rok
Internet Reklama Adwords Google poprzez QDQ 600 000 caty rok
Internet Bannery promocyjne z funkcjg "call to action"
na popularnych portalach hiszpanskich
i portugalskich promujgce turystyke do 100 000 Il
duzych miast Polski i do urokliwych zakatkow,
turystyke rowerowg i wodng
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne B Travel w Barcelonie, stoisko z udziatem
. . ., 120 000 Il
zainteresowanych miast/regionow
Stoisko informacyjne W Lizbonie i Porto skierowane do
bezposredniego klienta, w zwigzku 50 000 Il

z otwarciem potgczen lotniczych z tych miast

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1. Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Hiszpania i Portugalia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / ]
uczestnikow SN
2018

Podrodze studyjne
Podréz studyjna Podréz dla agentdw podrdzy z miast Hiszpanii

posiadajgcych bezposrednie potgczenia

. . . . 8 I

z Polska - promocja turystyki do duzych miast:

Warszawa, Gdansk, Wroctaw, Krakéw
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Dla agentow podrézy w Madrycie i Barcelonie

(dwie prezentacje) w zwigzku z 20 rocznicg

istnienia ZOPOT w Hiszpanii, jednoczes$nie

. . s . 60 11

motywujgca do sprzedazy podrdzy do Polski -

duze miasta: Warszawa, Gdansk, Wroctaw,

Krakéw i turystyka kulturowa
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne ‘ Targi biznesowe IBTM w Barcelonie v

Warsztaty, prezentacje
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Prezentacja Prezentacje szkoleniowe dla agentow
podrdzy we Wspf)’fpracy z duzymi . . 240 caty rok
touroperatorami - turystyka do duzych miast
Polski uzupetniona o zamki, patace, dworki
Prezentacja Dla portugalskiej branzy turystycznej
w Lizbonie i/lub Porto (warunek wspétpraca
z Tap Portugal i PLL LOT) promujaca wyjazdy 80 Il
do duzych miast Polski z dogodna
dostepnoscig potaczen lotniczych
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni | Produkcja gadzetéw promujacych Polske 500 |
i strone internetowg
Obszar Turystyka miejska i kulturowa
Pro!ekt nritemat Projekt nr 2. Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Hiszpania i Portugalia
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mln"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow SN
2018
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Reklamy w magazynach podrdzniczych,
promocja réznorodnosci oferty wyjazdow 250 000 Il
(duze miasta Polski, zamki i patace)
Radio Reportaze sponsorowane w audycjach
radiowych poswieconych podrézom,
promocja turystyki kulturowej do duzych 250 000 Il
miast Polski (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Wroctaw) oraz zamki i patace
Reklama zewnetrzna Na ekranach wielkoformatowych w Madrycie
i w innych miastach Hiszpanii o duzym
potencjale wyjazdéw zagranicznych i/lub
. . , . 750 000 Il
majacych dogodng siatke potaczen lotniczych
(Zaragoza, Walencja, Sevilla, Bilbao) - zamki
i patace
Podréze studyjne
Podréz prasowa Przedstawiciele mediéw -turystyka do duzych
miast Polski oraz pobyty w zamkach, 12 caty rok
patacach, dworkach
Imprezy promocyjne
Imprezy promocyjne Impreza promocyjna z okazji 20-lecia ZOPOT
w Hiszpanii z udziatem przedstawicieli miedzy 150 Il

innymi mediow i przedstawicieli branzy

Targi miedzynarodowe
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Targi turystyczne

Polskie stoisko narodowe na targach FITUR

w Madrycie bd !
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Prezentacje poswiecone atrakcjom

turystycznym Polski we wspotpracy z polskimi

lub/i polonijnymi organizacjami, budujgce 2 400 caty rok

pozytywny wizerunek Polski (turystyka do

duzych miast Polski, zamki i patace)
Promocja w Internecie
Internet Prowadzenie strony na FB wraz z konkursami 120 000 caty rok
Internet Reklama Adwords Google poprzez QDQ 600 000 caty rok
Internet Bannery promocyjne z funkcjg "call to action"

na popularnych portalach hiszpanskich

i portugalskich promujace wskazane w karcie 100 000 11

projektéw produkty (turystyka do duzych
miast Polski i do urokliwych zakgtkéw)
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HoLANDIA

Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 1 Aktywny wypoczynek w Polsce

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Holandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

- targi turystyki aktywnej Fiets&Wandel

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / LRl
uczestnikow GBI
2017
Promocja w mediach
Prasa specjalistyczna Boten Magazine, magazyn o tematyce
wodniackiej. Promocja oferty turystyki
wodniackiej potaczona z dziataniami on-line 30000 I
(promocja konkursu Weekend na Wielkiej
Petli Wielkopolskiej, 2 strony reklamy)
Prasa konsumencka Magazyn National Geographic Traveller.
Reklama polskich parkéw narodowych oraz 54 000 I
turystyki wedrownej i rowerowej
Podréze studyjne
Podréz prasowa Zaczarowane patace - SPA & Wellness
w Polsce Potudniowej. Podréz grupowa. 6 Il
Promocja uzdrowisk w potudniowej Polsce
Podréz prasowa Zaczarowane szlaki - Green Velo. Podréz dla
. 2 caty rok
zwyciezcy konkursu Green Velo z 2016 roku
Podréz prasowa Zaczarowane szlaki - Rowerem przez Polske.
Podréz dla zwyciezcy konkursu Rowerem 2 caty rok
przez Polske
Podréz prasowa Zaczarowane szlaki - Wielka Petla
Wielkopolski. Podrdz dla zwyciezcy 2 caty rok
konkursu z 2016/2017 roku
Podréz prasowa Zaczarowana natura w Polsce wschodniej -
promocja szlakow wedrownych 4 [}
i rowerowych wschodniej Polski
Podréz prasowa Zaczarowane gory - na beskidzkich szlakach.
Promocja oferty turystycznej wojewddztwa 4 [}
$laskiego
‘s Podréze indywidualne na zamdéwienie.
Podréz prasowa . . 5 caty rok
Promocja oferty turystycznej
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi rowerowo-wedrowne Fiets & Wandel
. . 25000 I
2017. Promocja szlakow rowerowych
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Prezentacja szlaku rowerowego Green Velo 50 |
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Promocja w Internecie

Internet Portal ZOPOT. Konkurs Rowerem przez 30(.) .
. , uczestnikéw,
Polske. Promocja szlakéw rowerowych. 5000 Il
Nagroda - pobyt w wybranym regionie wejéé/mies.
Internet Newsletter Op Pad, portal o tematyce
wedrownej. Pétroczna akcja promocyjna
(baner + newsletter). Promocja szlakow
. 20 000 -1
rowerowych i konkursu Rowerem przez
Polske (potgczone z reklama w prasie
drukowanej, patrz Reklama w mediach)
Internet Newsletter, Twitter i Facebook ZOPOT.
Promocja szlakéw rowerowych i konkursu 7 000 Il
Rowerem przez Polske
Internet Portal ZOPOT. Konkurs Weekend na 5000
Wielkiej Petli. Promocja szlakow wodnych wejsé/mies. I
Wielkopolski 300 uczest.
Internet Newsletter Boten.nl. Reklama szlakéw Newsletter
wodnych i konkursu Weekend na Wielkiej 30000
Petli w newsletterze i na FB magazynu I
o . Facebook
o tematyce wodniackiej (potgczenie
5300
z reklamg drukowang)
Internet Newsletter, Twitter i Facebook ZOPOT.
Promocja konkursu Weekend na Wielkiej 7 000 I
Petli
Internet Portale spotecznosciowe ZOPOT. Promocja
turystyki aktywnej (m.in. Odwiedz Wroctaw 450 000 caty rok
w czasie The World Games 2017
Obszar Turystyka miejska i kulturowa
Pro!ekt nritemat Projekt nr. 2 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Holandia
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / et
uczestnikow STy,
2017
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna Outdoor podczas targow Vakantiebeurs
w Utrechcie. Promocja city trip i miast z 1 000 000 \Y)

bezposr. potgczeniem lotniczym z Polska
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Magazyn polonijny Sladami Dywizji.

Reklama zewnetrzna Reklama dziedzictwa kulturowego polskich 3 000 caty rok
miast (2 x 1/2 strony reklamy)
Podréze studyjne
Podré: prasowa Magia nlnast_- nadmorskle kurf)rty - 4 I
promocja miast woj. pomorskiego
Magia miast - Wyjatkowy Krakéw. Podréz
Podréz prasowa indywidualna dla magazynu National 2 11
Geographic Traveller
Magia miast - zamki i patace - perty
Podréz prasowa renesansu. Promocja dziedzictwa 4 11
kulturowego Polski ptd.-wsch.
Podré: prasowa Magia r'r.1|as.t -Wérszawa dla hipsteréw. 4 v
Promocja city trip
Podréz prasowa Podréze na zamdwienie 5 caty rok
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Wydarzenia promujgce Polske wsrdd VIP,
realizowane we \A{spo’fpr.acy z Ambasada . 1000 caly rok
RP w Hadze, placéwkami dyplomatycznymi
oraz instytucjami polonijnymi
Targi miedzynarodowe
. PSN podczas miedzynarodowych targéw
Targi turystyczne Vakantiebeurs w Utrechcie 127000 !
Promocja w Internecie
Internet Promocja na wybranym blogu - lifestyle,
. . . 10000 I
kuchnia polska, miasta polskie
Internet Newsletter konsumencki ZOPOT. Cykliczna
}Nysyﬂfa newslettera do kllentf>w 7000 caly rok
indywidualnych, stowarzyszen
i dziennikarzy
Internet Promoqa. apllkagl Ontdek Polen" na bd caly rok
urzgdzenia mobilne
Portale spotecznosciowe ZOPOT Facebook,
Twitter, Flickr, Instagram, Pinterest. Akcje
Internet promu,Jace mlasta posgdamcg 400 000 caty rok
bezposrednie potgczenia lotnicze
z Holandia, dziedzictwo kulturowe
i historyczne
Organizacja stoisk informacyjnych
Polska Wiosna Filmowa 2017. Stoisko
podczas festiwalu polskich filméw
Stoisko informacyjne organizowanego przez P?OIS Podium, . 2 000 I
potgczone z emisjg spotéw POT. Promocja
dziedzictwa kulturowego Polski wsrdd
Polonii
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni i iami
g p Spotkania PR ze stowarzyszeniami, 100 caty rok

instytucjami, dziennikarzami
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Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat

Projekt nr. 3 Odkryj r6znorodnos¢ oferty turystyki biznesowej, miejskiej i

projektu kulturowej
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Holandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcéw /
uczestnikow

Termin realizacji
(kwartat)
2017

Promocja w mediach

Telewizja

Film szkoleniowy on-line o Krakowie. We
wspotpracy z touroperatorem De Jong
Intra produkcja filmu promujgcego city
trip do Krakowa

50 000

Podrodze studyjne

Podréz studyjna

Krakéw - podréz szkoleniowa dla agentéw
wybranego touroperatora sprzedajgcego
city trip do Polski

Podréz studyjna

Krakéw - Warszawa VIP. Dwa wyjazdy
studyjne dla wybranych touroperatoréw/
agentéw uczestniczgcych w e-learningu nt.
Warszawy i Krakowa realizowanego

w 2016 roku

Podréz studyjna

Podrdéze na zamowienie

caty rok

Warsztaty, prezentacje

Warsztaty

Cocktail dla dziennikarzy, blogeréw oraz
branzy podczas Miedzynarodowych
Targdw Turystycznych Vakantiebeurs

w Utrechcie. Promocja podwystawcow
PSN/ Utrecht. W ramach promocyjnego
pakietu targowego

40

Warsztaty branzowe

Warsztaty Cherry Picker . Warsztaty dla
dziennikarzy i blogeréw, prezentacja
polskich produktéw turystycznych

i podrézy prasowych na 2018, Amsterdam

200

Prezentacja

Warsztaty branzowe MICE&Business
Travel Event. Pakiet zaktadajgcy udziat

w warsztatach i reklame podczas polskiego
wystgpienia, Amsterdam

200

Prezentacja

Warsztaty prasowe stowarzyszenia ANTOR
dla prasy konsumenckiej, branzowej i
blogeréw. Prezentacja planéw osrodka na
2018, Amsterdam

120
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Friends of Poland Awards. Doroczna
prezentacja plandw podrdzy studyjnych

Prezentacja ZOPOT Amsterdam na 2018 rok potgczona 100 v
z wreczeniem nagrody dla wyrdzniajacego
sie dziennikarza roku 2017, Amsterdam
Promocja w Internecie
E-learning Gdansk i Wroctaw. Akcja
Internet edukacyjna dla agentéw i touroperatoréw 500 v
na wybranym portalu branzowym
Newsletter branzowy MICE - advertorial
Internet w ramach pakietu MICE promujacy Polske 10000 v
jako destynacje city trip
Internet Newsletter branzowy ZOPOT skierowany
do holenderskiej branzy (4 wydania) >00 caty rok
Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 1 Aktywny wypoczynek w Polsce - promocja polskich regionéw i
dziedzictwa naturalnego, w szczegdlnosci szlakéw rowerowych oraz szlakow

wedrownych
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Holandia

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

Liczba Termin realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / (kwartat)
uczestnikow 2018
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna F)utdoor i promf)cja parké.w narodowych 800 000 Il
i oferty turystyki aktywnej
Podréze studyjne
Zaczarowane zakatki - promocja
Podréz prasowa wyjatkowych gospodarstw .. . 4 1
agroturystycznych, ekoturystyki i turystyki
zrownowazonej
Zaczarowane lasy - Biatowieski Park
Podréz prasowa Narodowy Podréz dla zwyciezcy konkursu 2 caty rok
»Oko w oko z zubrem”
Zaczarowane szlaki - Rowerem przez
Podréz prasowa Matopolske. Promocja szlakéw 3 Il
rowerowych regionu
Zaczarowane smaki - poznaj nieznane
Podré: prasowa S’Iqski.e. Pr0fnocja szlaku kulinarnego, slow 4 "
food i szlakéw wedrownych Jury
Krakowsko-Czestochowskiej
Podréz prasowa Podréze indywidualne na zamoéwienie 5 caty rok

Targi miedzynarodowe
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Targi turystyczne

Targi rowerowo-wedrowne Fiets & Wandel

2018. Promocja szlakow rowerowych 25000 I
i gorskich

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja Prezentacja wybranego produktu podczas
targéw turystyki wedrownej i rowerowej 50 I
Fiets & Wandel

Promocja w Internecie

Internet National Geographic Traveler - newsletter
dedykowany. Promocja parkéw 80 000 I

narodowych potgczona z konkursem na
portalu ZOPOT

Internet Portal ZOPOT. Konkurs , Oko w oko z
. ” . , 1 000 uczest.,
zubrem”. Promocja parkéw narodowych.
. L 5000 Il
Nagroda - pobyt w Biatowieskim Parku . .
wejsc/mies.
Narodowym
Internet Newsletter, Twitter i Facebook ZOPOT.
Promocja parkéw i konkursu ,,Oko w oko 7 000 Il
z zubrem”
Internet Portale spotecznosciowe ZOPOT. Promocja
turystyki aktywnej, szlakéw kulinarnych, 450 000 caty rok
wedrownych i rowerowych
Obszar Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Holandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Liczba Termin realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / (kwartat)
uczestnikow 2018
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna Outdoor - promocja city trip i miast
majacych bezposrednie potgczenie do 500 000 v
Polski
Outdoor w Hadze. Obiekty UNESCO -
Reklama zewnetrzna wystawa fotografii wielkoformatowe;j. 100 000 1
Wspdtpraca z Ambasadg RP
Podrodze studyjne
Kolorowe miejsca - Malbork i szlak
Podré: prasowa Kopernikowski. Podréz grupowa 4 I

promujgca zabytki wojewddztw Polski
potnocnej
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Kolorowa Matopolska - Tarnéw, Zalipie,

Podréz prasowa trasa architektury drewnianej 4 .
Kolorowa Warszawa - Festiwale, koncerty,
Podréz prasowa muzea, kulinaria. Podréz grupowa 4 i
promujaca dziedzictwo kulturowe stolicy
Kolorowe miasta -Swiateczny Poznar -
Podréz prasowa tradycje i kiermasz grudniowy. Promocja 2 1%
city trip
Podréz prasowa Podrdéze na zamowienie 5 caty rok
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Wydarzenia promujgce Polske wsréd VIP,
realizowane Wle wqufpracy z Ambasadr?l RP 1000 caly rok
w Hadze, placéwkami dyplomatycznymi
i instytucjami polonijnymi
Targi miedzynarodowe
. Miedzynarodowe targdéw Vakantiebeurs
Targi turystyczne w Utrechcie. Powierzchnia PSN - 100m?2 127.000 !
Promocja w Internecie
Portale spotecznosciowe ZOPOT Facebook,
Twitter, Flickr, Instagram, Pinterest. Akcje
Internet promuljace r.niasta posi?dajacg 400 000 caty rok
bezposrednie potagczenia lotnicze
z Holandig, dziedzictwo kulturowe
i historyczne
Internet Newsletter konsumencki ZOPOT. Cykliczna
L baza
wysytka newslettera do klientéw
indywidualnych, stowarzyszen adresowa caty rok
C o 7000
i dziennikarzy
Organizacja stoisk informacyjnych
Polska Wiosna Filmowa 2018. Stoisko
podczas festiwalu polskich filméw
Stoisko informacyjne organizowaneg(? !orzez P?OIS Podium, . 2000 Il
potgczone z emisjg spotéw POT. Promocja
dziedzictwa kulturowego Polski wsrdd
Polonii
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni | Spotkania PR ze stowarzyszeniami, 100 caly rok

instytucjami, dziennikarzami

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat

Projekt nr. 3 Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki biznesowej, miejskiej

projektu i kulturowej
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Holandia
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Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Liczba Termin realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / (kwartat)
uczestnikow 2018
Promocja w mediach
Prasa branzowa Magazyn branzowy Magazyn MICE & Travel
Magazine. Promocja Warszawy i Krakowa 10 000 v
jako destynacji przemystu spotkan
Podrodze studyjne
Warszawa. Podréz szkoleniowa dla
Podréz studyjna agentéw wybranego touroperatora 4 i
sprzedajgcego city trip do Polski
Podréz studyjna Krakéw. Podroz szkoleniowa dla agentéw
wybranego touroperatora sprzedajgcego 4 1]
city trip do Polski
Podréz studyjna Podrdéze na zamowienie 3 caty rok
Warsztaty, prezentacje
Cocktail dla dziennikarzy, blogeréw oraz
branzy podczas Miedzynarodowych Targéw
Warsztaty Turystycznych Vakantiebeurs w Utrechcie. 40 !
Promocja podwystawcéw PSN/ Utrecht
Warsztaty Cherry Picker. Warsztaty dla
Warsztaty branzowe dziennikarzy i blogeréw - prezentacja 150 I
podrdzy prasowych na 2018/Amsterdam
Warsztaty MICE&Business Travel Event.
Prezentacja Warsztaty branzowe. .Pakiet zak’radaj.a)cy 1 000 v
udziat w warsztatach i reklame polskiego
wystgpienia, Amsterdam
Warsztaty prasowe stowarzyszenia ANTOR
Prezentacja fjla prasY konsumenck‘iej, bra’niovx,/ej 120 v
i blogeréw. Prezentacja planéw os$rodka na
2019/ Amsterdam
Friends of Poland Awards. Doroczna
prezentacja planow podrdzy studyjnych
Prezentacja ZOPOT Amsterdam na 2019 rok potaczona 100 v
z wreczeniem nagrody dla wyrdzniajgcego
sie dziennikarza roku 2018
Promocja w Internecie
E-learning Poznan i Krakdow akcja
Internet edukacyjna dla agentéw i branzy na 300 v
wybranym portalu branzowym
Internet Newsletter branzowy ZOPOT skierowany do
holenderskiej branzy (4 wydania) >00 caty rok
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni Travel Academy Kennistest 2018 Quiz 5 000 caly rok

wiedzy o Polsce dla branzy
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JAPONIA

Obszar Turystyka miejska i kulturowa
Projekt nr i temat . . .. i s, .
" Projekt nr. 1 Odkryj r6znorodno$é oferty turystyki miejskiej i kulturowej
projektu
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Japonia
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow ST
2017
Promocja w mediach
Prasa branzowa Tygodnik (Wing Travel), artykut
sponsorowany. Miasta w potudniowej 10 000 "
Polsce Krakéw, Opole, Wroctaw i ich okolice
z zamkami i patacami
Podréze studyjne
Podréz studyjna Branza duze miasta (Warszawa, Gdansk,
Torun) z atrakcjami, w tym hotele 5 Il
historyczne
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna "Wieczér polski" dla przedstawicieli branzy
turystycznej i medidw, Tokio. W programie
imprezy znajdzie sie m.in. prezentacja 40 v
dedykowana polskim miastom oraz zamkom
i patacom
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace 25 I
(hotele historyczne), Nagoja
Prezentacja Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace 30 I
(hotele historyczne), Osaka
Prezentacja Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace 25 I
(hotele historyczne), Fukuoka
Prezentacja Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace 40 Il
(hotele historyczne), Tokio
Warsztaty branzowe Dziedzictwo kulturowe polskich miast
z uwzglednieniem zamkdw i patacéw w ich
. . .. 35 11
okolicach. Tokio (warsztaty przy okazji
targéw JATA)
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Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Japonia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba N
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / L]
uczestnikow ST
2017
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Rocznik (Ima konna tabi ga shite mitail),
artyku_’r spor)sorowany.- mIE.\Sta.I wybrane 100 000 v
atrakcje woj. pomorskiego i kujawsko-
pomorskiego
Reklama zewnetrzna Plakaty reklamowe - zamki i patace —
w wagonach metra w Tokio, 280, 1 miesigc 20 000 000 Il
(ponad 600.000 pasazeréw dziennie)
Podréze studyjne
Podréz prasowa Dziedzictwo kulturowe polskich miast
(Wroctaw, Krakéw) oraz zamki i patace 6 v
w potudniowej Polsce
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna "Festiwal Polski" - impreza promocyjna
z koncertami i konkursami wiedzy o Polsce,
dystrybucjg materiatéw promocyjnych
organizowana przez Ambasade (WPHil) oraz 10 000 11
ZOPOT dla konsumentéw, Tokio
(dziedzictwo kulturowe polskich miast oraz
zamki i patace)
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Dziedzictwo kulturowe polskich miast
(Warszawa, Krakow, Gdansk, Torun,
. 100 Il
Wroctaw) oraz zamki i patace. Osaka
(impreza promocyjna "Kanku Tabihaku")
Promocja w Internecie
Internet Artykut sponsorowany, www.arukikata.co.jp bd caty rok
Internet Strona internetowa: www.poland.travel/ja 50 000 caty rok
Internet Blog ZOPOT:
blogs.yahoo.co.jp//dziendobrywieczor 100000 caty rok
Internet Facebook ZOPOT:
facebook.com/poland.travel.tokyo 1200000 caty rok
Internet Twitter ZOPOT: twitter.com/PolandTravel_jp | 3 600 000 caty rok
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Impreza promocyjna ,,Kanku Tabihaku”
. . . 30 000 Il
organizowana przez lotnisko Kansai, Osaka
Stoisko informacyjne Miedzynarodowe Targi Turystyczne JATA, 125 000 "

Tokio, 3-4 podwystawcéw z Polski
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Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 1 Odkryj r6znorodnosc oferty turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Japonia

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

. Termin
Liczba s
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow LRI
2018
Promocja w mediach
Prasa branzowa Tygodnik (Wing Travel), artykut 10 000 "
sponsorowany
Podréze studyjne
Podréz studyjna Duze miasta z atrakcjami w ich okolicach, 5 I
w tym hotele historyczne
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna »Wieczor polski” dla przedstawicieli branzy
turystycznej i mediéw, Tokio. W programie 40 v
imprezy woj. prezentacja dedykowana
polskim miastom oraz zamkom i patacom
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Polskie miasta (Warszawa, Krakéw, Gdansk,
Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace (hotele 25 I
historyczne). Nagoja
Prezentacja Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace (hotele 30 I
historyczne). Osaka
Prezentacja Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace (hotele 25 I
historyczne). Fukuoka
Prezentacja Polskie miasta (Warszawa, Krakow, Gdansk,
Wroctaw, Poznan) oraz zamki i patace (hotele 40 I
historyczne). Tokio
Warsztaty branzowe Dziedzictwo kulturowe polskich miast z
uwzglednieniem zamkéw i patacéow w ich 35 I

okolicach. Tokio, targi JATA

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Japonia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
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Termin

Liczba oL
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / Al
uczestnikow JaeriE,
2018
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Rocznik (Ima konna tabi ga shite mitail), 100 000 v
artykut sponsorowany
Reklama zewnetrzna PIakaty reklamowg w autobusach miejskich 3 000 000 "
w Tokio, 100, 3 miesigce
Podréze studyjne
Podréz prasowa Dziennikarze. Dziedzictwo kulturowe polskich
miast (Wroctaw, Krakdw) oraz zamki i patace 6 v
w potudniowej Polsce
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna »Festiwal Polski” — impreza promocyjna
organizowana przez Ambasade (WPHil) oraz
ZOPOT dla konsumentéw, Tokio Podczas
mprezy organizacja koncertOW| ko.nk%Jrsow 10 000 v
wiedzy o Polsce, dystrybucja materiatéw
promocyjnych, prezentacja polskich atrakgcji
turystycznych (dziedzictwo kulturowe
polskich miast oraz zamki i patace)
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Dziedzictwo kulturowe polskich miast
(Warszawa, Krakéw, Gdansk, Wroctaw,
) L 100 Il
Poznan) oraz zamki i patace. Osaka (podczas
imprezy promocyjnej ,, Kanku Tabihaku”)
Promocja w Internecie
Internet Artykut sponsorowany, www.arukikata.co.jp bd caty rok
Internet Strona internetowa ZOPOT: 50 000 caly rok
www.poland.travel/ja
Internet Blog ZOPOT:
blogs.yahoo.co.jp//dziendobrywieczor 100000 caty rok
Internet Facebook ZOPOT:
facebook.com/poland.travel.tokyo 1200000 caty rok
Internet Twitter ZOPOT: twitter.com/PolandTravel_jp 3 600 000 caty rok
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Impreza promocyjna ,,Kanku Tabihaku”
organizowana przez lotnisko Kansai, Osaka, 30000 Il
stoisko o pow. 10m2
Stoisko informacyjne Miedzynarodowe Targi Turystyczne JATA,
Tokio, stoisko narodowe o pow. 36 m2, 3-4 125 000 11

podwystawcow z Polski
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Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat

Projekt nr. 1 Odkryj r6znorodnosc ofert turystyki miejskiej i kulturowej

projektu
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Niemcy

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

autokarowej 4-6.07.2017 Kolonia

. Termin
Liczba realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / ]
uczestnikow SN
2017
Promocja w mediach
Katalogi touroperatorow | Popularyzacja atrakcji turystycznych Polski
poprzez wydanie odrebnego katalogu
Lo . S 9 000 I
z ofertami wyjazdowymi do Polski biura
Kastl Ost-Touristik
Katalogi touroperatoréw | Popularyzacja atrakcji turystycznych Polski
poprzez wydanie odrebnego mini- katalogu
Lo . - 3500 I
z ofertami wyjazdowymi do Polski biura
Eberhardt Travel
Podréze studyjne
Podréz studyjna Podkarpacie - promocja potgczenia 10 I
lotniczego Berlin-Rzeszéw
Podréz studyjna Oferta kulturowa Warszawy-podroz
. . 60 Il
wspoétorganizowana z PLL LOT
Podréz studyjna ,Sladami Kopernika i Kanta”- turystyka
kulturowa — dla ekspedientow Willy 10 Il
Scharnow Stiftung fiir Touristik
Podréz studyjna Wroctaw po ESK — turystyka kulturowa 10 11
Podréz studyjna Tradycja — ,,Polska ges” kulinaria
Wielkopolski i Kujaw, dla ekspedientéw 10 v
Willy Scharnow Stiftung fir Touristik
Podréz studyjna Wspofor’ganlzaq? podrézy dla bra,nzowych 50 caly rok
partneréow polskich touroperatoréw
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Polsko-Niemiecki Wieczér Branzowy 150 |
podczas ITB 2017
Impreza promocyjna Spotkanie branzy polskiej i niemieckiej 50 "
podczas RDA Workshop w Kolonii
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi branzy kongresowej IMEX we
. 4 500 Il
Frankfurcie
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe RDA Workshop Kolonia. Miedzynarodowe
warsztaty organizatoréw turystyki 4 000 11
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Warsztaty branzowe

INCOMING POLAND Gdansk. Dziatanie we

wspotpracy z PROT 70 v
Prezentacja Polska oferta turystyki miejskiej, kulturowej
podczas spotkania cztonkéw NWO-
. " 500 Il
Zrzeszenia Przedsiebiorstw Autokarowych
Nadrenii- Westfalii, 4.04.2017 Akwizgran
Promocja w Internecie
Internet Wysytka newslettera dla branzy z bazy obcej
i wiasnej 2 emisje targi turystyczne ITB 2x2500 I
Berlin 2017
Internet Wysytka newslettera dla branzy z bazy obcej
i wiasnej 1 emisja targi turystyki 1500 Il
kongresowej IMEX 2017 Frankfurt
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne | Worliz Berlin- firmowe targi turystyczne 12 000 I
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nri temat Projekt nr. 2 Poznaj atrakcje turystyczne Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Niemcy
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Telr.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / {:"av;z:::;
uczestnikow 2017

Promocja w mediach

Reklama zewnetrzna

Emisja spotow w wagonach metra
w Berlinie. Emisja filmow i zdjec

zapraszajgcych do Polski i odwiedzin 3900000 !
polskiego stoiska na targach ITB 2017, Berlin
Prasa konsumencka Wktadka z ofertami wyjazdéw do Polski
Yv Wyda\{vnlctwach FAZ, Stern i Spiegel 5 000 000 |
informujgca o walorach turystycznych
Pomorza, Pomorza Zachodniego i Poznania
Prasa konsumencka Reklama ofert wyjazdowych do polskich
miast (turystyka kulturowa) biura
Hafermann Reisen w lokalnych wydaniach 115000 :
Westdeutsche Zeitung
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Festiwal rzeki Wisty, Warszawa - Torun 5 11
Podréz prasowa Zamki i Patace w woj. opolskim — noclegi 8 I
z historig w tle
Podréz prasowa Wroctaw — World Games 5 Il
Podréz prasowa Krakéw na rowerach —wspétpraca z Natoura 6 '

Reisen
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Podréz studyjna

Polska dla turystéw podrdzujacych

motocyklami — Dolny Slgsk 10 .
Podréz prasowa Oferta polskich miast skierowana do 6 "
mtodych odbiorcéw(Warszawa i Poznan)
Podréz prasowa Woj. Lubelskie — oferta kulturalna miast 8 Il
Podréz prasowa Indywidualne podrdze do polskich miast,
zgodnie z zapotrzebowaniem 10 caty rok
zainteresowanych dziennikarzy
Podréz prasowa Indywidualne podrdze do polskich miast dla c caly rok
blogeréw, oferta dla ludzi mtodych
Podréze prasowe Indywidualne podrdze do polskich miast dla 5 caly rok
blogeréw, oferta dla ludzi mtodych
Podréz prasowa Indywidualne podrdze dla dziennikarzy
magazynow lifestylowych, podrdze
Iuksgus;/we, ofertaykultfjralnz i kulinarna 3 caty rok
polskich miast
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Festyn wiosenny w Berlinie 1000 I
Impreza promocyjna Promocja Regionu Pomorza w Monachium i 15 000 "
Berlinie potgczona z wystawg bursztynu
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne ITB Berlin 08-12.03.2017 170 000 I
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Hamburg — prezentacja woj. warminsko-
mazurskiego ,,Sladami Kopernika” 200 !
Prezentacja Berlin — prezentacja oferty Poznania 100 I
Prezentacja Diedersd’orf— prezentacja, zamki i patace na 200 I
Dolnym Slgsku
Prezentacja Berlin — prezentacja oferty polskich miast dla 30 I
mtodziezy
Prezentacja Tempolin — prezentacja Warszawy, oferta 70 "
dla mtodziezy
Prezentacja Lipsk — prezentacja polskiej kuchni 300 v
Promocja w Internecie
Internet Dedykowana landing page Polska na ITB na 15 000 |
stronach www.polen.travel/de
Internet Portal .travel i fanpage Polen Ueberrascht.
Promocja wybranych dziatan i atrakcji 8 x 15 000 caty rok
turystycznych poszczegélnych regionéw
Internet Wysytka newslettera z bazy biura
Hafermann Reisen z ofertami wyjazdowymi 7 500 I
do Polski
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Festyn Altonalia Hamburg 300 000 11
Stoisko informacyjne Jarmark Bozonarodzeniowy, Poczdam 12 000 v
Stoisko informacyjne Targi Griine Woche, Berlin 90 000 I
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Stoisko informacyjne Targi Reisen Hamburg 8-12.02.2017 90 000 I
Stoisko informacyjne Targi Freizeit Nirnberg 80000 I
Pozostate promocyjne
Konferencja prasowa Spotkanie prasowe ITB Berlin 30 I
Konferencja prasowa Spotkanie prasowe podczas targéw turystyki 35 I
kongresowej IMEX 2017 Frankfurt
!Vlaterla’ry Promocyjno- Magazyn Polen 15 000 v
informacyjne
Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna
Z:Z;:::unr | temat Projekt nr. 3 Aktywny wypoczynek w Polsce
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Niemcy
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow LSzl
2017
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Mazury — wspotpraca z Wikinger Reisen 8 v
Podréz prasowa Aktywny wypoczynek nad morzem, woj. c r
zachodniopomorskie
Podréz prasowa Woj. Pomorskie, oferta Wellnes & SPA 5 v
Podréz studyjna Golf, Pomorze Zachodnie 4 v
Podréz prasowa Turystyka rowerowa — woj. $wietokrzyskie 5 Il
Podréz prasowa Karkonosze — turystyka aktywna na DS,
indywidualne podrdze dla dziennikarzy 4 caty rok
organizowane w miare potrzeb
Podréz prasowa Turystyka aktywna na Mazurach —
indywidualne podrdze dla dziennikarzy 4 caty rok
organizowane w miare potrzeb
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna ,Gala- Nacht der Boote” — podczas targow 100 v
turystyki wodnej Boot & Fun Berlin 2017
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi prodt{ktowe, turystyka wodna - Boot 37 000 v
& Fun, Berlin 2017
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Turystyka rowerowa. Prezentacja szlakéw
rowerowych przy granicy. Frankfurt, 450 Il

Goerlitz

Promocja w Internecie
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Internet Promocja turystyki aktywnej na stronach
poler.l.travel/de i fanagle P(.)Ie.n Ueberascht 50 000 caty rok
szlaki rowerowe wedrowki piesze
w Karkonoszach
Internet Reklama. na porta!u 4-seansons. Promocja 150 000 v
turystyki aktywnej — turystyka wodna
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Maraton w Berlinie 12 000 i
Stoisko informacyjne Kilonia, Kieler Woche 45 000 1
Stoisko informacyjne Targi produktowe, turystyka caravaningowa 90 000 |

— Reisen + Camping Essen 15-19.02.2017

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 1 Odkryj r6znorodnosc ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Niemcy

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow LRI
2018
Podrodze studyjne
Podroz studyjna »Warszawa Muzyczna”, turystyka kulturowa 10 |
— prezentacja zycia muzycznego Warszawy
Podréz studyjna »Smaki polskiej historii”- promocja hoteli 10 f
historycznych — Krakéw, Matopolska
Podréz studyjna »Smaki polskiej historii”- promocja hoteli
. . 10 11
historycznych- Kotlina Ktodzka
Podréz studyjna »,Poznaj dwie stolice”- Krakéw —Warszawa 10 v
promocja oferty kulturowej obu miast
Podréz studyjna Wspo’for}ganlzaq? podrdzy dla bra,nzowych 70 caty rok
partnerdow polskich touroperatoréw
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne IMEX Frankfurt/Main- targi branzy
L . 3500 Il
konferencyjnej i kongresowej
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe RDA Workshop, Kolonia- miedzynarodowe
warsztaty organizatoréw turystyki 10 000 1
autokarowej
Impreza promocyjna Wieczér branzowy polskich i niemieckich
organizatoréw turystyki autokarowej- 40 11
impreza towarzyszaca RDA Workshop
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Worlitz Tourist Berlin- firmowe targi 12 000 |

turystyczne
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Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Poznaj atrakcje turystyczne Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Niemcy

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba A
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow SN
2018
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna Emisja spotéw w wagonach metra
w Bejrllnle. Zaproszenie do polskiego 4000 000 |
pawilonu na ITB oraz adres strony
www.polen.travel
Reklama zewnetrzna Promocja polskich miast na terenie dworca
kolejowego Berlin Hauptbahnhof podczas 2 100 000 I
targéw ITB
Reklama zewnetrzna Emisja spotu reklamujacego atrakcje
turystyczne Polski w wybranych kinach na 500 000 Il
terenie Berlina
Podréze studyjne
Podréz prasowa Krakéw — oferta dla pan (kultura, kuchnia, 10 I
moda)
Podréz prasowa Poznan — city trip dla mtodych ludzi 5 1
Podréz prasowa Katowice — architektura postindustrialna 10 11
Podréz prasowa Weekend w Warszawie 10 v
Podréz prasowa Indyv\.ndual.ne podro,2e dla dziennikarzy do 12 caly rok
polskich miast (Gdansk, Wroctaw)
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi ITB Berlin 170 000 I
Promocja w Internecie
Internet Facebook — promocja polskich miast 30 000 caty rok
Internet Akcja pr.omocyjna na porta!lf Tra.velzoo_. 59 000 000 caty rok
Promocja oferty kulturalnej i kulinarnej
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Jarmark Bozonarodzeniowy ,,Sternenmarkt”
Poczdam- prezentacja atrakcji turystycznych 15000 v
polskich miast i regionéw
Stoisko informacyjne Targi Norymberga, prezentacja atrakcji
. e 18 000 Il
turystycznych polskich miast i regionéw
Pozostate promocyjne
Konferencja prasowa Berlin, podczas ITB 20 I
Konferencja prasowa Monachium, promocja polskich miast 20 Il
Materiaty promocyjno- | Magazyn Polen 15 000 |

informacyjne
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Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 3 Aktywny wypoczynek w Polsce

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Niemcy

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba A
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow ST
2018
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Promocja oferty Wellness & SPA, ogtoszenie
reklamowe w magazynie Apotheken Kurier, 1 000 000 I
nakfad: 550 tys
Prasa specjalistyczna Promocja turystyki motorowej w magazynie 750 000 "
ALPENTOUER
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Oferta zimowa, wspotpraca z Wikinger 10 |
Reisen
Podréz prasowa Hausbootem po Mazurach 8 Il
Podréz prasowa Pieniny aktywnie 10 11
Podréz prasowa Dolny Slask — oferta Wellness & SPA 10 v
Podréz prasowa IndyW|dl.JaIne pod‘roze studyjne, promocja 10 caly rok
turystyki aktywnej
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Globetrotter — dom handlowy w Berlinie.
Promocja turystyki wodnej podczas targéw 55 000 v
Boot&Fun w Berlinie
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne |Targi produktowe Boot&Fun w Berlinie 37 000 v
Promocja w Internecie
Internet Akcja promocyjna na portalu 4-seasons.de — 60 000
turystyka rowerowa i wodna miesiecznie caty rok
Pozostate promocyjne
Konferencja prasowa Berlin — aktywny wypoczynek w Polsce 30 v
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RosiA

Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna
Projekt nr i temat Projekt nr 1. Odkryj r6znorodno$¢ ofert turystyki wypoczynkowej
projektu i aktywnej w Polsce
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Federacja Rosyjska
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow ST
2017
Podréze studyjne
Podréz studyjna Study tour do Dolnego Slaska i Opolskiego 5 I
Podréz studyjna Study tour do Matopolski 5 \Y;
Podréz studyjna Wyjazd do Polski Komisji Autokarowej RST-
coroczne posiedzenie Komisji Autokarowe;j 6 i
RST. Miejsce — do ustalenia
Podréz studyjna Przedstawiciele sSrodowiska MICE 20 caty rok
Targi miedzynarodowe
MITT (marzec), powierzchnia polskiego
Targi turystyczne stoiska 35 metréow, Moskwa, turystyka 30000 I
aktywna, miejska i kulturowa
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Workshop dla polskich biur w Kaliningradzie 150-50 Il
Warsztaty branzowe Polsko-Rosyjskie Forum Turystyczne ,Eto
" 40-380 vV
Polsha!
Warsztaty branzowe Seria workshopdw/imprez promocyjnych
w ramach grupy V4. Ostateczna decyzja po
ustaleniach dokonanych przez kierownictwo 350 caty rok
Narodowych Organizacji Turystycznych
zainteresowanych krajow
Warsztaty branzowe Udziat w warsztatach PROT ,Incoming 4 v
Poland”
Prezentacja Polska na $niadanie (spotkanie dla
touroperatoréw) — biuro ZOPOT w Moskwie 100 caty rok
oraz biura touroperatoréw
Prezentacja Prezenta}qe dla biur podrdézy nt. nowych 100 caty rok
produktdéw turystycznych w Polsce
Promocja w Internecie
Internet Port§I i g:az.eta internetowa RA,TA NEWS — 144000 caty rok
publikacje i konkurs dla agentéw
Internet Newsletter wtasny 2 000 caty rok
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Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 2. Poznaj walory turystyczne Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Federacja Rosyjska

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

. Termin
Liczba A
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow SN
2017
Promocja w mediach
Akcja promocyjna prowadzona w wybranej
Radio stacji radiow.ej.przejd sezonem letnim 1 000 000 |
(turystyka miejska i kulturowa
z uwzglednieniem zamkéw i patacéw)
Akcja promocyjna prowadzona w wybranej
Radio stacji radiowej przed sezonem zimowym 1 000 000 v
(turystyka zimowa)
Kampania promocyjna w sieci kin
Reklama zewnetrzna prowadzona przed sezonem letnim (spot 300 000 Il
promocyjny plus plakaty Zamki i Patace)
Kampania promocyjna w sieci kin
Reklama zewnetrzna prowadzona przed sezonem zimowym (spot 450 000 v
promocyjny plus plakaty turystyka zimowa)
Reklama zewnetrzna Ak.cj‘a F.)romocyjna. W srodkach transportu 2 400 000 Il
miejskiego (Zamki i Patace)
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Podréz prasowa zwigzana Zamki i Patace 4 Il
Podré: prasowa Podroz pra§owa Zwigzana z promocjg 4 v
produktu Zima w Polsce
Podréz prasowa Podroz |:_>ras.o.vva. z.\/\./iazana § prf)mocja 4 11
turystyki miejskiej i kulturowej
Imprezy promocyjne
Imprezy promocyjne organizowane
Impreza promocyjna wspodlnie z Ambasadg RP w Moskwie 350 Il
i innymi polskimi placowkami w Rosji
Impreza promocyjna na lotnisku
. Scheremietievo w Moskwie organizowana
Impreza promocyjna w ramach Festiwalu Podrézy wspélnie z PLL 25000 .
LOT
Impreza promocyjna na lotnisku Putkovo
Impreza promocyjna w St. Petersburgu organizowana wspdlnie 20 000 v
z PLLLOT
. Konkurs Swigteczny prowadzony z PLL LOT
Impreza promocyjna na lotnisku Sheremtievo w Moskwie 25000 v
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Pro Turizm, Svietlogorsk, stoisko 20-30 m2 5 000 Il
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Promocja w Internecie

Internet Prowadzenie profilu na FACEBOOK-u 7 000 caty rok
Konkursy dla fanéw FB promujgce wiedze

Internet o walorach turystycznych i konkretnych 7 000 caty rok
produktach

Internet Prowadzenie strony internetowej 100 000 caty rok

Internet Prowadzenie profilu na V KONTAKTE 1000 caty rok
Promocja wybranych produktéw

Internet turystycznych na rosyjskich portalach 300 000 caty rok
turystycznych

Pozostate promocyjne
Realizacja artykutéw promocyjnych

Materiaty promocyjno- |iinformacyjnych z przeznaczeniem na

. . . - . bd caty rok

informacyjne spotkania PR i inne realizowane przez
ZOPOT

Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1. Odkryj roznorodnosc ofert turystyki wypoczynkowej

i aktywnej w Polsce

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Federacja Rosyjska

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / ]
uczestnikow ST
2018
Podréze studyjne
Podréz studyjna Study tour do regionu $lgskiego 5 v
Podréz studyjna Study tour do regionu pomorskiego 5 Il
Podréz studyjna Fam Trip dla agentdw najlepiej
. 10 i
sprzedajgcych Polske
Podréz studyjna Podréze dla przedstawicieli Srodowiska 20 caty rok
MICE
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Miedzynarodowe Targi Turystyczne MITT - 30000 |
Moskwa
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Se.rla w.arsztatow branzowych w ramach 350 caty rok
dziatania Grupy V4
Warsztaty branzowe Udziat w warsztatach "Incoming Poland" 4 v
Warsztaty branzowe Polsko - Rosyjskie Forum Turystyczne "ETO 40 v
POLSHA"
Warsztaty branzowe Wiosenne spotkanie z branzg 50-50 I

w Kaliningradzie
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Prezentacja Polska na sniadanie - spotkania dla
touroperatoréw w biurze ZOPOT oraz 100 caty rok
w biurach touroperatorow
Prezentacja Nowe produkty turystyczne w Polsce dla TO 50 caty rok
Promocja w Internecie
Internet RATA I>IEWS - k(.)n.kurs .dIa najlepszych 140 000 caly rok
agentéw oraz biezgca informacja
Internet Newsletter wtasny 2 500 caty rok
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
i:g::::um I temat Projekt nr 2. Poznaj walory turystyczne Polski
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Federacja Rosyjska
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow LSl
2018
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna fkkqa promocyjna w przestrzeni m!ejsklej/ 3 000 000 v
srodkach transportu wybranych miast
Reklama zewnetrzna Akcja promocyjna w radio (turystyka
miejska i kulturowa z elementami produktu 1 000 000 Il
zamki i patace)
Reklama zewnetrzna Akcja promocyjna w przestrzeni miejskiej
zwaz.an.a z MS w.Pl"fce Noznej - miasta . 2 000 000 "
uzaleznione od miejsca rozgrywek polskiej
druzyny
Prasa konsumencka Reklama w katalogu poktadowym Aeroflot 120 000 v
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Podréz prasowa zwigzana z promocjg 4 "
Zamkow i Patacow
Podréz prasowa Podréz prasowa zwigzana z promocjg 4 "
turystyki miejskiej i kulturowe;j
Podréz prasowa Podréz prasowa zwigzana z promocjg zimy 4 v
w Polsce
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Impr/ezy rea.llzowane wspolnle. z poIsI‘<.|m| 200 caly rok
placéwkami dyplomatycznymi w Rosji
Impreza promocyjna Imprezy promo'cyj.ne na wybranych 50 000 v
lotniskach rosyjskich
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne ProTurism Svietlogorsk 5 000 Il

Promocja w Internecie
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Internet Promocja wybranych produktéw
turystycznych na rosyjskich portalach 300 000 caty rok
turystycznych
Internet Konkursy dla fanéw FB i na stronie
www.polsha.travel promuljace wiedze 3000 caty rok
o walorach turystycznych i konkretnych
produktach Polski
Internet Prowadzenie profili na FB i VKOntakte 10 000 caty rok
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Promocja Polski podczas wybranych meczy
na MS w Pitce Noznej ( miejsce uzaleznione 10 000 Il
od rozgrywek )
Pozostate promocyjne
Materiaty promocyjno- | Przygotowanie artykutéw promocyjnych
informacyjne i informacyjnych z przeznaczeniem na caty rok

spotkania PR i inne realizowane przez
ZOPOT
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SKANDYNAWIA (SzWECJA, NORWEGIA, DANIA, FINLANDIA)

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 — Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

w Polsce

Grupa docelowa

Branza turystyczna

Zasieg dziatania

Szwecja, Norwegia, Dania, Finlandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

w zwigzku z organizowanymi dziataniami
promocyjnymi

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow SN
2017
Podrodze studyjne
Podréz studyjna dla przedstawicieli
Podrdze studyjne nordyckiej branzy turystycznej potgczona 20 Il
z warsztatami — Warszawa
Podréz studyjna dla przedstawicieli
Podréze studyjne nordyckiej branzy turystycznej potgczona 10 v
z warsztatami — Gdansk
Podréz studyjna dla przedstawicieli
Podréze studyjne nordyckiej branzy turystycznej potgczona 20 11
z warsztatami — Krakéw
Podréze studyjne dla przedstawicieli
Podroze studyjne nordyckiej branzy turystyczn(.ej - Wg. 3 I
Konkretnego zapotrzebowania ze strony
branzy
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Norwegia — Oslo — warsztaty TravelMatch 150 I
Warsztaty branzowe Norwegia — Stavanger, Trondheim, Bergen 150 11
Warsztaty branzowe Finlandia — Helsinki, Turku, Oulu, Jyvaskylla 150 1
Warsztaty branzowe Szwecja — Goteborg i Malmo — Antor on 100 Il
tour
Warsztaty branzowe Finlandia — Helsinki — warsztaty Global 150 I
Warsztaty branzowe Norwegia — Oslo 30 v
Pozostate promocyjne
Mailingi bezposrednie, skierowane do
Marketing bezpos$redni przedstaW|c.|eI| no.rdycklej bran.zy . 50 000 caty rok
turystycznej w zwigzku z organizowanymi
dziataniami promocyjnymi
Mailingi bezposrednie, skierowane do
Marketing bezposredni przedstawicieli polskiej branzy turystycznej 10 000 caly rok
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Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 2 Aktywny wypoczynek w Polsce

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Szwecja, Norwegia, Dania, Finlandia

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcow /
uczestnikow

Termin
realizacji
(kwartat)

2017

Promocja w mediach

Prasa konsumencka

Dania — magazyn turystyczny Vagabond —
ogtoszenie prasowe podczas trwania targéw
The Quality Fair

100 000

IR

Prasa konsumencka

Finlandia — ogtoszenie prasowe w
wydawnictwie Suomi-Puola, traktowane
jako dodatkowa broszura podczas
prezentacji targowych w Finlandii

10 000

1,1, 10

Reklama zewnetrzna

Prezentacja Polski jako atrakcyjnej destynacji
turystycznej na witrynach ZO POT Sztokholm

bd

caty rok

Reklama zewnetrzna

Norwegia — kampania na nosnikach typu
outdoor

1 000 000

Podrodze studyjne

Podréz studyjna

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej — szlakiem Green Velo

Podréz studyjna

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej — atrakcje turystyki zimowej
w polskich Tatrach

Podréz studyjna

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej — Warszawa jako udane
potaczenie city break z aktywnym
wypoczynkiem

10

caty rok

Podréz studyjna

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej — Matopolska jako centrum
aktywnego wypoczynku

10

caty rok

Podréz studyjna

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej — atrakcje turystyki aktywnej na
Pomorzu

10

caty rok

Podréz studyjna

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej — mozliwosci uprawiania
zeglarstwa nad polskim morzem

Podréz studyjna

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej — turystyka ,,slow” w pdtnocnej
i wschodniej czesci Polski

10

caty rok

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej przygotowana pod katem
zapotrzebowania wydawnictw prasowych
i aktualnych potaczen lotniczych

25

caty rok
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Targi miedzynarodowe

Targi miedzynarodowe

Finlandia — Helsinki — targi Matka —
planowana liczba podwystawcow 5

75000

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Szwecja — Sztokholm — $niadanie prasowe
organizowane przez Antor Szwecja

50

Prezentacja

Norwegia — Oslo — spotkanie
z przedstawicielami mediéw norweskich
organizowane przez Antor Norwegia

30

Prezentacja

Szwecja — Sztokholm — seminarium

i spotkanie z przedstawicielami branzy

i mediéw szwedzkich organizowane przez
Antor Szwecja

200

Promocja w Internecie

Internet

Norwegia — kampania internetowa na
wybranym portalu majaca na celu
popularyzacje turystyki aktywnej w Polsce,
czas trwania 4 tygodnie

30 000

Internet

Dania — kampania internetowa na wybranym
portalu majgca na celu popularyzacje
turystyki wypoczynkowej i aktywnej

w Polsce, czas trwania 4 tygodnie

30 000

Internet

Finlandia — kampania internetowa na
wybranym portalu majgca na celu
popularyzacje turystyki wypoczynkowej

i aktywnej w Polsce, czas trwania 4 tygodnie

30 000

Internet

Szwecja — publikacja profilu i strony
internetowej ZO POT Sztokholm w
szwedzkiej przegladarce biznesowej Eniro

2 000

caty rok

Internet

Szwecja - publikacja profilu i strony
internetowej ZO POT Sztokholm w
szwedzkiej przegladarce biznesowej hitta.se

1000

caty rok

Internet

Norwegia - promocja turystyki aktywnej na
przyktadzie Pomorza przy wykorzystaniu
kanatow blogerskich

250000

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Norwegia — Oslo — targi Reiseliv — planowana
liczba podwystawcow 4

40 000

Stoisko informacyjne

Szwecja — Malmo — targi Senior — planowana
liczba podwystawcow 2

5000

Stoisko informacyjne

Szwecja — Sztokholm — targi Senior,
planowana liczba podwystawcow 4

12 000

Stoisko informacyjne

Dania — Herning — targi Ferie For Alle —
planowana powierzchnia stoiska wraz z
Czeskim i Wegierskim Osrodkiem Informacji
Turystycznej, planowana liczba
podwystawcow 2

60 000

Stoisko informacyjne

Szwecja — Sztokholm — festyn uliczny
Skargardsmassan — festyn na powietrzu

5000
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Stoisko informacyjne

Dania — Kopenhaga — gietda turystyczna The
Quality Fair —impreza branzowo —
konsumencka o charakterze sprzedazowym

25000

Stoisko informacyjne

Dania — Kopenhaga — targi rowerowe Bike
Show —impreza konsumencja o profilu
zorientowanym na rowerzyste

13 000

stoisko informacyjne

Szwecja — Orebro — Targi Travel & Taste

4 000

Pozostate promocyjne

Marketing bezpos$redni

Wysytka mailingdw z bazy wiasnej
bezposrednio do przedstawicieli mediow
i 0s6b indywidualnych, w zwigzku

z dziataniami promocyjnymi na rynkach
nordyckich

350000

caty rok

Materiaty promocyjne

Gadzety promocyjne na potrzeby stoisk
informacyjnych

bd

caty rok

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 - Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowe;j

w Polsce

Grupa docelowa

Branza turystyczna

Zasieg dziatania

Szwecja, Norwegia, Dania, Finlandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba A
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow SN
2018
Podréze studyjne
Podréze studyjne Podréz studyjna dla przedstawicieli
nordyckiej branzy turystycznej potgczona 10 Il
z warsztatami - Lubelskie
Podréze studyjne Podréz studyjna dla przedstawicieli
nordyckiej branzy turystycznej potgczona 10 v
z warsztatami - Gdansk
Podréze studyjne Podréz studyjna dla przedstawicieli
nordyckiej branzy turystycznej potgczona 20 "
z warsztatami - szlakiem zamkow i patacéw
na Dolnym Slasku
Podréze studyjne Podréze studyjne dla przedstawicieli
nordyckiej branzy turystycznej — zgodnie 3 Il
z zapotrzebowaniem ze strony branzy
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Norwegia - Oslo - warsztaty TravelMatch 150 I
Warsztaty branzowe Norwegia - wybrane miasta nadmorskie - 150 "
warsztaty branzowe
Warsztaty branzowe Finlandia - Helsinki i inne wybrane wieksze 150 "

miasta finskie - warsztaty branzowe
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Warsztaty branzowe Szwecja - Goteborg i Malmo - Antor on tour 100 Il
Warsztaty branzowe Finlandia - Helsinki - warsztaty Global 150 I
Warsztaty branzowe Norwegia - Oslo - warsztaty branzowe 30 1%
Pozostate promocyjne
Marketing bezposredni | Mailingi bezposrednie, skierowane do
przedstaW|c.|eI| I’lO.I’dkaIeJ bran_zy . 50 000 caty rok
turystycznej w zwigzku z organizowanymi
dziataniami promocyjnymi
Marketing bezposredni | Mailingi bezposrednie, skierowane do
przec!stawmlell po!skleJ bran.zy t.uryst.yczhej 10 000 caty rok
w zwigzku z organizowanymi dziataniami
promocyjnymi
Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna
Z:Z;:::unr I temat Projekt nr 2 Aktywny wypoczynek w Polsce
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Szwecja, Norwegia, Dania, Finlandia
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow LSl
2018
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Dania - magazyn turystyczny Vagabond -
ogtoszenie prasowe podczas trwania targéw 100 000 11
The Quality Fair
Prasa konsumencka Finlandia - ogtoszenie prasowe
Yv wydawnictwie Suomi-Puola, traktowane 10 000 v
jako dodatkowa broszura podczas
prezentacji targowych w Finlandii
Reklama zewnetrzna Prezentacja Polski jako atrakcyjnej destynacji caly rok
turystycznej na witrynach ZO POT Sztokholm
Reklama zewnetrzna Dania - kampania na nosnikach typu outdoor | 1 000 000 Il
Podrodze studyjne
Podréz studyjna Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
. . 5 -1l
nordyckiej - szlakiem Green Velo
Podréz studyjna Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy 5 |
nordyckiej - atrakcje turystyki zimowej
Podréz studyjna Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej - aktywnie w Warmii i Mazurach
. .. , . 10 Il
(pod warunkiem kontynuacji bezposrednich
potaczen lotniczych)
Podréz studyjna Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej - Matopolska jako centrum 10 caty rok

aktywnego wypoczynku
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Podréz studyjna

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej - atrakcje turystyki aktywnej na
Pomorzu

10

caty rok

Podréz studyjna

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej - Wellness & SPA w wybranym
regionie (zaleznie od siatki pofaczen
lotniczych)

Podréz studyjna

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej - turystyka "slow" na potudniu
Polski

10

caty rok

Podréze studyjne dla przedstawicieli prasy
nordyckiej przygotowana pod katem
zapotrzebowania wydawnictw prasowych
i aktualnych potaczen lotniczych

25

caty rok

Targi miedzynarodowe

Targi miedzynarodowe

Finlandia - Helsinki - targi Matka -
planowana powierzchnia stoiska 60 m2,
planowana liczba podwystawcéw 5

75000

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Szwecja - Sztokholm - $niadanie prasowe
organizowane przez Antor Szwecja

50

Prezentacja

Norwegia - Oslo - spotkanie z
przedstawicielami medidw norweskich
organizowane przez Antor Norwegia

30

Prezentacja

Szwecja - Sztokholm - seminarium

i spotkanie z przedstawicielami branzy

i mediéw szwedzkich organizowane przez
Antor Szwecja

200

Promocja w Internecie

Internet

Norwegia - kampania internetowa
popularyzujgca turystyke aktywng w Polsce,
czas trwania 4 tygodnie

30 000

Internet

Dania - kampania internetowa
popularyzujgca turystyke wypoczynkowa
i aktywng w Polsce, czas trwania 4 tygodnie

30 000

Internet

Szwecja - publikacja profilu i strony
internetowej ZO POT Sztokholm w
szwedzkiej przegladarce biznesowej Eniro

2 000

caty rok

Internet

Dania - promocja turystyki aktywnej przy
wykorzystaniu kanatéw blogerskich

250000

Il kw

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Norwegia - Oslo - targi Reiseliv - planowana
powierzchnia stoiska 21 m2, planowana
liczba podwystawcow 4

40 000

Stoisko informacyjne

Szwecja - Malmo - targi Senior - planowana
powierzchnia stoiska 12 m2, planowana
liczba podwystawcow 2

5000

Stoisko informacyjne

Szwecja - Sztokholm - targi Senior -,
planowana liczba podwystawcow 4

12 000
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Stoisko informacyjne

Dania - Herning - targi Ferie For Alle -
planowana powierzchnia stoiska wraz z
Czeskim i Wegierskim Osrodkiem Informacji
Turystycznej 24 m2, liczba podwystawcéw 2

60 000

Stoisko informacyjne

Szwecja - Sztokholm - festyn uliczny
Skargardsmassan - festyn na $wiezym
powietrzu - namiot o powierzchni 6 m2,
planowana liczba podwystawcow 1

5000

Stoisko informacyjne

Dania - Kopenhaga - gietda turystyczna The
Quality Fair - impreza branzowo -
konsumencka o charakterze sprzedazowym -
standardowe stoisko 15 m2

25000

Stoisko informacyjne

Dania - Kopenhaga - targi rowerowe Bike
Show - impreza konsumencka o profilu
zorientowanym na rowerzyste -
standardowe stoisko 9 m2

13 000

Stoisko informacyjne

Szwecja - Orebro - Targi Travel & Taste -
standardowe stoisko 4 m2

4 000

Pozostate promocyjne

Marketing bezposredni

Wysytka mailingdw z bazy wtasnej do
przedstawicieli mediéw i osob
indywidualnych, w zwigzku z dziataniami
promocyjnymi na rynkach nordyckich

350 000

caty rok

Materiaty promocyjne

Gadzety promocyjne na potrzeby stoisk
informacyjnych

bd

caty rok
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STANY ZJEDNOCZONE

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

USA

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

z touroperatorem,mailing z bazy
touroperatora

. Termin
Liczba realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / ]
uczestnikow GBI
2017
Promocja w mediach
Prasa branzowa ASTA Destination Guide 50 000 | caty rok
Podrodze studyjne
»Facts & Legends — all you need to know
Podréz studyjna about Polish Castles & Palaces in Poland” — 2 [}
we wspodtpracy z regionami
Podré: studyjna Cities by rail —.podroze do 'mlast‘ ) "
z wykorzystaniem potgczen kolejowych
Podré: studyjna !3.oland for !mkmg and hiking — Green Velo 3 "
i inne szlaki rowerowe
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty z przedstawicielami
. sprzedajacymi bilety lotnicze do Polski, we
Warsztaty b . . 200 ty rok
arsziaty branzowe wspotpracy z PLL LOT - realizacja w USA catyro
i Kanadzie
ASTA Global Convention - temat przewodni
Prezentacja - cities you do not know - we wspédtpracy 200 [}
z ROT/miastami
Warsztaty branzowe ASTA warsztaty lokalne - Nowy Jork i New 150 "
Jersey
Prezentacje i warsztaty z przedstawicielami
Prezentacja branzy realizowane we wspoétpracy z tour 100 caty rok
operatorami
USTOA - warsztaty branzowe w ramach
Warsztaty branzowe konwencji stowarzyszenia touroperatorow 50 v
amerykanskich
Prezentacja SPA'I:A - prezentacje reahzovyane we 40 caty rok
wspotpracy ze stowarzyszeniem
. Prezentacje dla przedstawicieli Signature -
Warsztaty branzowe Zachodnie Wybrzeze USA 300 Il
Promocja w Internecie
Kampania internetowa - Facts & Legends -
Internet Castles & Palaces in Poland, we wspétpracy 60 000 "
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ASTA e-newsletter, w ramach pakietu

Internet Destination Guide 14,000 !
Content marekting w oparciu o nowe e-
Internet booki tematyczne oraz dedykowane 10000 caty rok
poszczegblnym obszarom geograficznym
Jax Fax - dwa artykuty o zamkach i patacach
"Facts & Legends - all you need to know
Internet about Castle & Palaces in Poland" - wersja 80 000 I
elektroniczna - w pakiecie z wersjg
drukowang
Utrzymanie i aktualizacja profilu na SigNet -
Internet portalu dedykowanym przedstawicielom 6 000 caty rok
branzy
Internet ptrzymanle |.aktuaI|za.c1a ?rofllu L|.nkedln 150 caly rok
jako narzedzie komunikacji z branza
Internet Utrzymanie strony branzowej na domenie 20 000 caty rok
http://polandtravel.us/
3 Webinary dedykowane tematom: zamki
Internet i patace, turystyka rowerowa, turystyka 450 caty rok
zdrowotna
Organizacja stoisk informacyjnych
ASTA Global Convention - prezentacja
Stoisko informacyjne oferty oraz budowanie bazy potencjalnych n/d [}
odbiorcow komunikacji elektronicznej
Obszar Turystyka miejska i kulturowa
Pro!ekt nritemat Projekt nr. 2 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania USA
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
HEE r:::ir:alz'i
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / ]
uczestnikow GBI
2017
Promocja w mediach
Reklama w katalogu dedykowanym
Katalogi , w catosci PoIsc_e; W|z.uaI|z.ac1a 50 000 "
touroperatoréw z wykorzystaniem miast jako tematu
przewodniego
Media skierowane do Polonii i Polakéw
mieszkajgcych w USA; w celu zachecenie tej
Prasa specjalistyczna grupy do rekomendacji Polski jako celu 70500 caty rok

podrdzy; wizualizacja wykorzystujaca
gtéwne miasta
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Wopisanie sie w temat Europa — Polish cities

Prasa konsumencka . ) . 100 000 I
by rali, rownolegle promocja on-line

Podréze studyjne
"Facts & Legends - all you need to know

Podréz prasowa about Castle & Palaces in Poland" - prasa 2 [}
specjalistyczna

Podré: prasowa .Cities.by. rail - prasa konsumencka ) "
i specjalistyczna
Dine like a king - podréze dla mediow

Podréz prasowa zwigzanych z turystyka kulinarna lub/i life- 2 I
style

Imprezy promocyjne
Book Festival - Los Angeles Times - pawilon

. dedykowany tematowi podrézy; zadanie do

Impreza promocyjna . . 50 000 ]
realizacji we wspodtpracy z partnerem z
Polski

Warsztaty, prezentacje
Warsztatowe spotkanie z mediami w trzech

Warsztaty branzowe miastach -.prezentacja tema,t.c’>w . 150 v
przewodnich oraz plan podrézy studyjnych
VEMEX

Promocja w Internecie
Poland - Facts & Legends - all you need to

Internet know about Castle & Palace - mailing z bazy 35000 I
tour operatora

Internet Utrzymanie’strony I?estir\ation Poland dla 10 000 caly rok
konsumentdéw - pakiet Signature

Internet Aktualizacja informacji na wiasnych 500 000 caly rok
platformach spotecznosciowych
Aktualizacja i promocja tresci z serwisu

Internet poland.travel - wskaznik dla sesji 100 000 caty rok
organicznych

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne New York Times Travel Show n/d I

Stoisko informacyjne Ottawa Travel Show n/d I

Stoisko informacyjne Travel Expo Vancouver n/d I
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Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 3 Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki wypoczynkowej

i aktywnej - Poland for biking and hiking

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

USA

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / -
uczestnikow GBI
2017
Promocja w mediach
Prasa specjalistyczna Adventure Travel - Poland for biking
i Poland for hiking, réwnolegle promocja 500 000 Il
on-line
Prasa specjalistyczna ASTA smart — turystyka zdrowotna
. . 50 000 Il
i uzdrowiskowa
Podréze studyjne
Podréz prasowa Poland for biking - podréz dla
przedstawicieli prasy specjalistycznej - we 3 Il
wspotpracy z regionami
Podréz studyjna SPA&Wellness - podréz dla przedstawicieli 5 "
mediéw branzowych i branzy
Podréz prasowa The World Games - Wroctaw 2 Il
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Adventure Travel Trade Association Summit
- prezentacja oferty turystyki aktywnej - 100 [}
temat przewodni turystyka rowerowa
Warsztaty branzowe Adventure Elevate — warsztaty branzowe 70 "
i dla mediéw specjalistycznych
Promocja w Internecie
Internet Destinatic?n Showcase - Adventure.travel - 20000 caly rok
utrzymanie profilu Polski
Dedykowany mailing do odbiorcéw
Internet Adventure Travel Trade Association — 100 000 I
w ramach pakietu Destination Showcase
Opracowanie e-bookdw na potrzeby
promocji produktowej - "Poland for biking"
Internet i "Poland for hiking", dystrybucja e-bookdéw >00 I
na portalach specjalistycznych
Akcja promocyjna z wykorzystaniem
wtasnych mediéw spotecznosciowe -
Internet produktowa - Poland for biking i Poland for 200000 .
hiking
Akcja promocyjna we wtasnych mediach
Internet internetowych - the World Games 2017 in 100 000 Il

Wroctaw
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Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 Odkryj réznorodnosc oferty turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

USA i Kanada (koncentracja na duzych osrodkach miejskich na Zachodnim

Wybrzezu USA oraz duzych osrodkach miejskich w Kanadzie)

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / ]
uczestnikow LSl
2018
Promocja w mediach
Prasa braniowa ASTA Destination WorldWide Guide - 50 000 "
reklama w katalogu
Prasa braniowa Travel Weekly Kanada, dwie reklamy lub 18 000 I
artykuty sponsorowane
Podrodze studyjne
Podré: studyjna Dla ager]tow sprzedajacych oferte do Polski 7 I
we wspotpracy z tour operatorem
Podréz studyjna Dla przedstawicieli kanadyjskiej branzy 7 11
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe ASTA - kongres wraz z czescig warsztatowa 250 i
Warsztaty branzowe USTOA - doroczne warsztaty branzowe 300 v
Warsztaty branzowe w ramac‘h c.z’fonkostwa/part.nerstwa 150 v
z kanadyjskim stowarzyszeniem
Warsztaty branzowe SPATA - udziat w kongresie 100 v
Warsztaty branzowe ATTA - udzlla’r w warsztatach lokalnych oraz 200 "
w kongresie
Prezentacja Prezentacje na obu rynkach we wspétpracy 150 caty rok
z LOT
Promocja w Internecie
Dostep do bazy danych przedstawiciele
Internet branzy na potrzeby budowania wtasnej bazy 3000 caty rok
odbiorcow branzowych
Internet Kampania promocyjna: Facts & Legends - 20 000 "
Castle and Palaces
Internet Kampania promocyjna: Poland - History and 20 000 |

Culture - Success Story
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Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 2 Poznaj atrakcje turystyczne Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

USA - przede wszystkim grupa, ktdra juz zakonczyta kariere zawodowa
i dysponuje zaréwno czasem jak i Srodkami na podrdoze

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / Al
uczestnikow SRR
2018
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Artyku’f'sp.onsorowa,ny/reklama.w prasie 50 000 I
kanadyjskiej (bezposr. potaczenia lotnicze)
Prasa specjalistyczna .l\/le(Elia tradycyjne.skierovyane do Polonil 70 000 caty rok
i 0s6b pochodzenia polskiego
Katalogi touroperator Reklama w katalogu dedykowanemu Polsce 50 000 v
Podrodze studyjne
Przedstawiciele mediéw kanadyjskich
Podréz prasowa (Toronto, Montreal) - wykorzystanie 3 caty rok
bezposredniego potfaczenia
Przedstawiciele mediéw z Zachodniego
Podré: prasowa Wybrzeir?\ - wyk.orzystanie bezpoéredniegon 5 caly rok
potaczenia lotniczego na potrzeby promocji
gtéwnych miast Polski
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe | VEMEX - dla przedstawicieli mediow 80 v
Promocja w Internecie
Internet Aktualizacja serwisu konsumenckiego 150 000 caly rok
poland.travel
Promocja serwisu poland.travel w ramach
Internet kampanii produktowych: miasta oraz zamki 25000 I
i patace
Internet Aktualizacj’a.tres'ci w serwisach 500 000 caty rok
spotecznosciowych witasnych
Internet Aktualizacja tresci, w tym filmow w serwisie 50 000 caty rok
videoglobtrotter.com
Kampania produktowa z wykorzystaniem
Internet miast jako tematu przewodniego 30000 I
skierowana na rynek kanadyjski
Pozostate promocyjne
Kampania promujgca oferte do Polski
realizowana we wspotpracy
Pakiet rynkowy z amerykanskim touroperatorem, 500 000 "

wykorzystujaca wysokozasiegowa prase
tradycyjng i mailing do sprofilowanej bazy
odbiorcow
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Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr. 3 Odkryj réznorodnos¢ oferty turystyki wypoczynkowej

i aktywnej - Poland for biking, hiking and SPA

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

USA i Kanada

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / -
uczestnikow GBI
2018
Promocja w mediach
Prasa specjalistyczna Artykut/y sponsorowane w prasie
dedykowanej turystyce aktywnej, 50 000 Il
w szczegdlnosci rowerowe;j
Podréze studyjne
Podréz prasowa Najlepsze SPA w Polsce 3 Il
Podréz prasowa Poland for biking 3 1
Promocja w internecie
Destination Showcase - prezentacja
Internet turystyki aktywnej na stronie 20 000 caty rok
adventure.travel
Kampania produktowa - Poland for biking,
Internet z wykorzystaniem reklamy ptatnej oraz 30 000 Il
wtasnych mediéw
Internet Dedykc?wany rr!ailing z wykorzyst‘aniem 100 000 "
specjalistycznej bazy zewnetrznej
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Imprezy specjalistyczne o charakterze n/d |

targowym dedykowane turystyce aktywnej
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UKRAINA

Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1. Aktywny wypoczynek w Polsce - aktywny i zdrowy

wypoczynek dla catej rodziny

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Ukraina

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

w sieciach wi-fi centrow handlowych i szkét

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow ST
2017
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Artykut sponsorowany i reklama
w popularnym miesieczniku Natali - dtugi 350 000 Il
weekend w Polsce
Prasa branzowa Artykut sponsorowany i reklama
w miesieczniku lifestyle - sport podczas 60 000 Il
wakacji
Reklama zewnetrzna Na nosnlka,ch.reklamowyc.h Iotlnlska 200 000 v
Boryspol - Swieta w polskich gérach
Podréze studyjne
Podréz prasowa Szlaki rowerowe Matopolski, Swietokrzyskie
Green Velo — udziat dziennikarzy 3 Il
telewizyjnych
Podréz prasowa Sporty wodne: wioslarstwo, wakeboarding
na Dolnym Slgsku — udziat dziennikarzy 3 Il
telewizyjnych
Podréz prasowa Dziennikarskie Forum Ukraina - Polska:
Mazury, aktywny wypoczynek, zagle, kajaki, 15 Il
rowery
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Podczas Regat na Dnieprze w Kijowie
organizowanych wraz z Yacht Clubem
L - 200 Il
Ukrainy i wojewédztwem warminsko-
mazurskim
Impreza promocyjna Rajd rowerowy w Kijowie organizowany
wspdlnie z Towarzystwem Cyklistow (Green 1000 Il
Velo)
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Podczas regionalnych targdw turystycznych 30 "
- Charkdw: Slgsk, Mazowsze
Promocja w Internecie
Internet CPC reklama szlakéw turystyki pieszej na
stronach Ukrainskiej Asocjacji Turystyki 20 000 Il
Aktywnej
Internet Reklama produktow turystyki aktywnej 15 000 I

111




| wyzszych

Pozostate promocyjne

!\/Iatena’fy Promocyjno- Dr.ulf ulotek informacyjnych i kalendarzy 5000 caly rok
informacyjne ksigzkowych
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr 2. Poznaj atrakcje turystyczne Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Ukraina
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / -
uczestnikow GBI
2017
Promocja w mediach
Prasa konsumencka Artykut sponsorowany i reklama
w popularnym miesieczniku - turystyka 60 000 Il
miejska - weekend w Polsce
Prasa konsumencka Artykut sponsorowany w prasie kobiecej -
. 60 000 I
Zamki i Patace
Reklama zewnetrzna Reklama na wagonie szybkiego tramwaju
w Kijowie - jeden tramwaj, 2 i 3 kwartat, 200 000 caty rok
turystyka miejska - weekend w Polsce
Podréze studyjne
Podréz prasowa Szlak Orlich Gniazd, Beskidy - udziat 3 "
dziennikarzy prasowych
Podréz prasowa Zamki i Patace Opolszczyzny, swieto
kwitnacych azalii w Mosznej — udziat 3 Il
dziennikarzy telewizyjnych
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Dzien Europy w tucku, koncert na gtéwnym
placu miasta, zabawy rodzinne, stoiska 10 000 1]
promocyjne
Impreza promocyjna Festiwal Partnerstwa we Lwowie 20 000 1]
Promocja w Internecie
Internet CPC na jednym z popularnych portali -
. 20 000 I
promocja strony polscha.travel
Internet Konkursy w mediach spotecznosciowych, fan 5000 caty rok
page facebook
Pozostate promocyjne
Konferencja prasowa UNIAN, agencja prasowa Kijow -
najciekawsze wydarzenia kulturalne 2017 50 I

roku
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Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

aktywnej i specjalistyczne;j

Projekt nr 3. Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki wypoczynkowej,

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Ukraina

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba s
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / -
uczestnikow JSEGEY,
2017
Promocja w mediach
Prasa specjalistyczna Artykut sponsorowany w miesieczniku UTG
lub Mandry - program Ztotych Certyfikatow, 30000 I
przeglad nagrodzonych produktéw
Prasa specjalistyczna Artykut sponsorowany i reklama
w miesieczniku Ukrainski Turyzm - segment 30000 Il
MICE w Polsce
Podréze studyjne
Podréz studyjna dla agentéw turystycznych na Mazury
w zwigzku z uruchomigniem czarteru 15 "
z Kijowa do Olsztyna. Zeglarstwo,
kajakarstwo
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Nadanie certyfikatu "Regionalna Karczma
Matopolski" restauracji hotelu "Krakéw"
N . . 150 Il
w Kijowie. Prezentacja turystyki
specjalistycznej (szlaki kulinarne)
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Podczas Festiwalu Partnerstwa we Lwowie - 30 "
najlepsze produkty turystyki aktywnej
Prezentacja Comiesieczne spotkania "Kompanii Przyjaciot
Polski" dla dziennikarzy i przed5|gb|orcow , 500 caty rok
turystycznych bedgce prezentacjg wydarzen
na najblizsze miesigce
Promocja w Internecie
Internet Reklama na portalu branzowym ukr.net lub
expert.tur. Turystyka aktywna 100 000 caty rok
i specjalistyczna
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Podczas Forum Przemystu Goscinnosci we
Lwowie (targi turystyczne - impreza 10 000 1]
branzowa)
Stoisko informacyjne Targi specjalistyczne - prezentacja ofert "

turystyki medycznej w Polsce

Obszar

Turystyka wypoczynkowa i aktywna
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Projekt nr i temat
projektu

wypoczynek dla catej rodziny

Projekt nr 1. Aktywny wypoczynek w Polsce - aktywny i zdrowy

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Ukraina

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
HEE realizacji
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / ]
uczestnikow G
2018
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna Reklama na sktadach metra w Kijowie - 1 800 000 I
turystyka rowerowa
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Dla dziennikarzy prasowych - Lubelszczyzna,
. . 4 1]
sptywy kajakowe, jazda konna, Green Velo
Podréz prasowa Dla dziennikarzy prasowych - Pomorskie, 4 "
sptywy, house boat, zeglarstwo
Podréz prasowa Forum Dziennikarskie Ukraina-Polska,
Podkarpacie, turystyka piesza 20 11
i specjalistyczna w Bieszczadach
Promocja w Internecie
Internet CPC - reklama na portalu turystyki
ekologicznej i aktywnej, wschodni szlak 100 000 I
rowerowy
Internet CPC - reklama na stronie Yacht Clubu
L . 50 000 Il
Ukrainy, zeglarskie lato w Polsce
Internet Konkursy na facebqoku - najlepsze szlaki 10 000 caly rok
turystyczne potudniowej Polski
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr 2. Poznaj atrakcje turystyczne Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Ukraina
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba rzglr.r:a::.
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / ]
uczestnikow ST
2018
Promocja w mediach
Reklama zewnetrzna Reklama swietlna (mapping) na budynku
biurowca i centrum handlowego Guliwer 1 000 000 v

w Kijowie - Nowy Rok i Boze Narodzenie

Podrodze studyjne
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Podréz prasowa

Dla dziennikarzy prasowych - filmowa tddz,

Semafor, PWSFTviT 4 :

Podréz prasowa Dziennikarze telewizyjni - Opolszczyzna, 4 I
zamki i patace regionu, Uniwersytet Opolski

Podréz prasowa Dla dziennikarzy prasowych - Dolny Slask, 4 "
zamki i patace regionu

Imprezy promocyjne

Impreza promocyjna Festiwal Partnerstwa we Lwowie - tradycje
. e . 20 000 11
i kultura miast i regiondw partnerskich

Impreza promocyjna Turniej Rycerski w Kijowie - promocja

A 1000 Il

obiektéw historycznych w Polsce

Promocja w Internecie

Internet Cykl artykutéw o zamkach Slgska i Dolnego
< e 10 000 Il
Slgska na znanym blogu podrdzniczym

Internet CPC - Reklama na portalu turystycznym "Tut
. " . 20 000 11
i tam", zabytki UNESCO w Polsce

Internet Konkyrsy na facebooku - najpiekniejsze zamki 10 000 caty rok
Polski

Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 3. Odkryj rdznorodnos¢ ofert turystyki wypoczynkowej, aktywnej

i specjalistyczne;j

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Ukraina

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba s
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / CEllPER)
uczestnikow ST
2018
Promocja w mediach
Prasa branzowa Artykut sponsorowany o produktach turystyki
. A 20 000 Il
prozdrowotnej w Polsce - Ukraifiski Turyzm
Podrodze studyjne
Podréz studyjna Matopolska - dla operatoréw turystyki 4 I
medycznej i prozdrowotnej
Podréz studyjna Swietokrzyskie - dla operatoréw turystyki 4 "
prozdrowotnej, uzdrowiska regionu
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Podczas Festiwalu Partnerstwa we Lwowie 40 11
Prezentacja Comiesieczne spotkania "Kompanii Przyjaciot
Polski" dla dziennikarzy i przed5|.qb|orcow , 500 caty rok
turystycznych bedgce prezentacjg wydarzen
na najblizsze miesigce
Promocja w Internecie
Internet Prowadzenie i uzupetnianie strony 10 000 caly rok

internetowej polscha.travel
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WIELKA BRYTANIA | IRLANDIA

Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna
Projekt nr i temat .
o Projekt 1. Aktywny wypoczynek w Polsce

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Wielka Brytania i Irlandia

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

Narzedzie

Opis narzedzia

Liczba
odbiorcéw /
uczestnikow

Termin
realizacji
(kwartat)

2017

Promocja w mediach

Prasa konsumencka

Whktadka promocyjna lub artykuty
sponsorowane w wydawnictwie
polonijnym np. ,Goniec Polski”
poswiecona aktywnym podrézom do
regionow (w kontekscie ME w Pitce
Siatkowej 2017) oraz Wellness&SPA

70000

I-IV

Prasa konsumencka

Dwa artykuty sponsorowane

w wydawnictwie polonijnym Cooltura
dedykowane aktywnym podrézom do
regiondéw i udziatowi w ME w Pitce
Siatkowej 2017

100 000

Radio

Realizacja reklam i konkursu radiowego
dotyczacego polskiej zimy - turystyka
aktywna oraz Wellness&SPA we
wspotpracy z regionami i branzg. Kampania
- 2 tygodniowe spoty reklamowe oraz
advertoriale wraz ze strong konkursowg

i mozliwoscig wygrania weekendow
(tematycznych) w Polsce

1 000 000

Podrodze studyjne

Podréz prasowa

Podréz prasowa dla
bloggeréw/dziennikarzy w zakresie
aktywnej podrézy ze smakiem - Slgskie,
Lubelskie, Podlaskie

Podréz prasowa

Podréz prasowa dla
bloggeréw/dziennikarzy pism/portali
konsumenckich - luksusowy wypoczynek
oraz prestizowa kuchnia w dworach,
zamkach i patacach - Dolnoslaskie,
Podkarpackie, Warminsko-Mazurskie,
Pomorskie

I-IV

Podréz prasowa

Podréz prasowa do Matopolski
i Podkarpacia dotyczgca zimowej oferty
turystyki aktywnej oraz Wellness&SPA
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Podréz prasowa

Podréz prasowa dla
bloggeréw/dziennikarzy pism/portali
konsumenckich - trasy rowerowe w Polsce
- Warminsko-Mazurskie, Podlaskie lub
Lubelskie, Podkarpackie

Imprezy promocyjne

Impreza promocyjna

Podsumowanie roku - prezentacja oferty
turystyki aktywnej i wypoczynkowej na
2018 rok - dla przedstawicieli mediow
konsumenckich

40

Impreza promocyjna

Promocja Mistrzostw Europy w 2017 na
meczach Polonijnego Klubu Siatkarskiego
Polonia w WIk. Brytanii - koszulki z logo
Polska oraz dystrybucja materiatéw wsrod
kibicow

5000

Targi miedzynarodowe

Targi turystyczne

Targi Holiday World Show 2017 w Dublinie
(wspdtudziat partnerdw z Polski)

50 000

Targi turystyczne

Zakup powierzchni wystawienniczej na
targach HWS w Dublinie na 2018 roku

50 000

Warsztaty, prezentacje

Prezentacja

Spotkania promocyjne z dziennikarzami
prasy konsumenckiej - oferty turystyki do
Polski w kontekscie ME w Pitce Siatkowej
2017 oraz turystyki aktywnej, zwtaszcza
rowerowej w ramach imprez organizacji
branzowych

20

I-IV

Prezentacja

Spotkanie z dziennikarzami oraz
organizacjami senioréw na Targach 50 Plus
Expo Show 2017 w Dublinie (wspdtudziat
partnerdow z Polski) w zakresie oferty
turystyki wypoczynkowej

25000

Promocja w Internecie

Internet

Konkurs i reklama na Facebook/portal
poland.travel w kontekscie ME w Pitce
Siatkowej 2017 oraz turystyki aktywnej

100 000

-1V

Internet

Promocja programu Ambasadorzy Polskiej
Turystyki poprzez Fanpage - turystyka
wypoczynkowa

300 000

I-IV

Internet

Konkurs i reklama na Facebook/portal
poland.travel - turystyka aktywna,
zwtaszcza rowerowa

100 000

I-IV

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Stoiska informacyjne na imprezach
wspotorganizowanych z placowka
dyplomatyczng w Londynie - oferty
turystyki do Polski w kontekscie ME
w Pitce Siatkowej 2017

10 000

117




Stoisko informacyjne

Stoisko informacyjne podczas dorocznej
imprezy masowej zwigzanej z obchodami
Europe Day w Szkocji

10 000

Stoisko informacyjne

Stoisko informacyjne na imprezie masowej
w Irlandii Pin. - oferty turystyki do Polski
w kontekscie ME w Pitce Siatkowej 2017
(wspdlnie z placéwka dyplomatyczng

w Dublinie i organizacjami polonijnymi)

5000

Stoisko informacyjne

Stoisko informacyjne na festiwalu

w Irlandii (Polska - Eire) organizowanym
we wspotpracy z placowka dyplomatyczng
i organizacjami polonijnymi - oferty
turystyki wypoczynkowej

5000

Stoisko informacyjne

Promocja polskich ofert turystyki aktywnej
i wypoczynkowej na imprezach polonijnych
organizowanych w Londynie i Dublinie we
wspotpracy z regionami

30 000

-1V

Pozostate promocyjne

Materiaty promocyjno-
informacyjne

Produkcja gadzetéw i materiatow
wizualnych do wykorzystania w biezgcej
dziatalnosci Osrodka na rynku brytyjskim

i irlandzkim

n/d

I-IV

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 2. Odkryj réznorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Wielka Brytania i Irlandia

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

. Termin
Liczba s
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow iy
2017
Promocja w mediach
Prasa branzowa Reklama w irlandzkim magazynie Travel
Extra poswiecona produktom z zakresu
turystyki miejskiej i kulturowej 30000 I
oferowanych na targach Holiday World
Show 2017
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Podréz prasowa na temat atrakcji
turystycznych regionu tédzkiego,
. . , 4 1-111
Lubelszczyzny i Podkarpacia w kontekscie
kultury judaistycznej na ziemiach polskich
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne | WTM 2017 w Londynie - networking 55000 v
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Warsztaty, prezentacje

Warsztaty branzowe

Road Show po Wielkiej Brytanii, co
najmniej 2 miasta, z udziatem polskich

. . 300 Il
touroperatoréw oferujgcych produkty
turystyki kulturowej i aktywnej
Prezentacja Prezentacja polskiej oferty city break oraz 1000 I
Wellness&SPA podczas London City Fair
Prezentacja Prezentacja z udziatem polskich partneréow
w hali targowej Simmonscourt podczas
HWS w Dublinie - dla irlandzkich
touroperatoréw i medidw - oferty turystyki 160 I
do Polski w kontek$cie ME w Pitce
Siatkowej 2017 i turystyki Wellness&SPA,
gtéwnie dla senioréw
Promocja w Internecie
Internet Konkurs i reklama na Facebook/portal
poland.travel. Prezentacja atrakcji 100 000 -1V
turystycznych - patace, dwory i zamki
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Stoiska informacyjne podczas co najmniej
3 imprez organizowanych przez 400 -1V
stowarzyszenia branzowe jak ANTOR
Obszar Turystyka wypoczynkowa i aktywna
Z:Z;:::unr | temat Projekt 1. Aktywny wypoczynek w Polsce
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Wielka Brytania i Irlandia
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow LSl
2018
Promocja w mediach
Radio Reallzac!a reklam i k.onkursu radiowego: 5 500 000 Y
polska zima aktywnie, turystyka rowerowa
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Podréz prasowa dla bloggerow/
dziennikarzy: aktywna podrdz ze smakiem - 4 - 11
Pomorskie, Warminsko-Mazurskie,
Podkarpackie
Podréz prasowa Podréz prasowa do Dolnoslaskiego,
Matopolskiego i Podkarpacia: zimowa 4 |/ IV

oferta turystyki aktywnej oraz
Wellness&SPA
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Podréz prasowa

Podréz prasowa dla bloggerow/
dziennikarzy pism/portali konsumenckich:

trasy rowerowe w Polsce - Matopolskie, 4 -l
Swietokrzyskie, Lubelskie
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Podsumowanie roku -prezentacja oferty
turystyki wypoczynkowej w obiektach
.. - . 40 A
prestizowych dla przedstawicieli medidow
konsumenckich
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Targi Holiday World Show 2018 w Dublinie 50 000 I
Targi turystyczne Targi Cycle Show w Birmingham 50 000 1
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Spotkania z dziennikarzami w Dublinie 40 LIV
"Meet the media" by Travelmedia
Prezentacja Spotkanie z dziennikarzami "ANTOR meets
. . 60 v
Media" w Londynie
Promocja w Internecie
Internet Promocja programu Ambasadorzy Polskiej
Turystyki poprzez Fanpage - turystyka 300 000 -1V
wypoczynkowa
Internet Konkurs i reklama na Twitter /Instagram/
poland.travel - turystyka aktywna, 100 000 -1V
zwtaszcza rowerowa
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Stoiska informacyjne na imprezach
wspodtorganizowanych z p.Iacowkq” 10 000 -
dyplomatyczng w Londynie - prestizowa
oferta turystyki wypoczynkowej
Stoisko informacyjne Doroczna impreza masowa zwigzana
. . 10 000 Il
z obchodami Europe Day w Szkocji
Stoisko informacyjne Impreza masowa w Irlandii Pin. -
prestizowa oferta turystyki wypoczynkowej
s . 5000 11
(wspdlnie z placéwka dyplomatyczng
w Dublinie i organizacjami polonijnymi)
Stoisko informacyjne Festiwal w Irlandii (Polska - Eire)
organizowany we wspotpracy z placowka
dyplomatyczng i organizacjami polonijnymi 5000 Il
- prestizowa oferta turystyki
wypoczynkowej
Stoisko informacyjne Promocja polskich ofert turystyki aktywnej
i wypc?czynkowej na |mpre.zth pollor?unych 30 000 LIV
organizowanych w Londynie i Dublinie we
wspotpracy z regionami
Pozostate promocyjne Suma
Materiaty promocyjno- | Produkcja gadzetéw i materiatow
informacyjne wizualnych do wykorzystania w biezgcej n/d LIV

dziatalnosci Osrodka na rynku brytyjskim
i irlandzkim
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Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 2. Odkryj r6znorodnos¢ ofert turystyki miejskiej i kulturowej

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Wielka Brytania i Irlandia

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

branzowe jak ANTOR

Liczba Ter.min"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / L]
uczestnikow ST
2018
Promocja w mediach
Prasa branzowa Reklama w irlandzkim magazynie
branzowym (Tralvel Extra / ITAA)
poswiecona produktom - prestizowa oferta 30000 I
turystyki kulturowej oferowanych na
targach Holiday World Show 2018
Podrdze studyjne
Podréz studyjna Turystyka kulturowa - zamki i patace 4 -1
Podréz studyjna Prestizowa oferta turystyki miejskiej 4 1-111
Podréz prasowa Bloggerzy/dziennikarze pism/portali
konsumenckich, w tym slubnych - luksusowy
wypoczynek oraz prestizowa kuchnia w 4 -V
dworach, zamkach i patacach - Dolnoslaskie,
Opolskie, Slaskie, Matopolskie, Mazowieckie
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne MTM 2018 w Londynie 55000 v
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Road Show po Irlandii 150 Il
Prezentacja Prezentacja polskiej oferty city break 1 000 I
podczas London City Fair
Prezentacja Oferty turystyki wypoczynkowej gtéwnie dla
seniorow z udziatem polskich partneréw 80 I
podczas HWS w Dublinie
Promocja w Internecie
Internet Konkurs i reklama na Twitterze w Irlandii.
Prezentacja atrakcji turystycznych - patace, 100 000 -1V
dwory i zamki
Internet Konkurs i reklama na Twitter/portal
100 000 I-IV
poland.travel - oferta luksusowa
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Stoisko informacyjne podczas imprez
organizowanych przez stowarzyszenia 400 -1V
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WtrOCHY

Obszar

Budowanie pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 - Poznaj atrakcje turystyczne Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Witochy

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

Google Adwords, na ktora ztozy sie Search
i Display (AdSense/Double-click Google -
liczba wyswietlert min. 2.000.000)

. Termin
Liczba .
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow ST
2017
Podréze studyjne
Podréz prasowa Atrakcje Tréjmiasta i Pomorza: historia,
kultura, lifestyle zwigzany z wodg (morze, 4 11
jeziora)
Podréz prasowa Podkarpackie - kultura, kuchnia, dworki 3 "
i patace, architektura drewniana
Podréz prasowa Matopolska - tradycje, historia,
architektura drewniana, turystyka wzdtuz 3 Il
Wisty
Podréz prasowa Ziemie Zachodnie: Wroctaw, Poznan - 3 I
zabytki, kultura, historia
Podréz prasowa Parki Narodowe - Polska Wschodnia 3 1
Podréz prasowa Warszawa - projekt Wista (rozrywka,
. . 3 Il
kultura i sport nad Wistg)
Podréz prasowa Warszawa luksusowa wraz z ofertg 4 I
shoppingu i kultury
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Podkarpackie - kultura, kuchnia, dworki i
. . 2 000 11
patace, architektura drewniana.
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Miasta Polskie - oferta kulturalna,
infrastruktura w patacach historycznych,
parki narodowe. Warsztaty 200 caty rok
z dziennikarzami w ramach dziatalnosci
ADUTEI w Rzymie i w Mediolanie
Prezentacja Cykliczne prezentacje dla dziennikarzy
w siedzibie ZOPOT 120 caty rok
Promocja w Internecie
Internet Kampania DEM - mail dedykowany
przygotowany przez ZOPOT, wystany do
bazy 300.000 uzytkownikéw + kampania 5 300 000 "
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Internet

Kampania na portalach turystycznych,
spotecznosciowych. 1 miesigc. Wspdtpraca
z uniwersytetami wtoskimi

100 000

Internet

Kampania na Facebooku (Ads, konkursy)

100 000

Internet

Festiwal regionéw. Promocja na portalach
spotecznosciowych i portalu ZOPOT.
Tydzien dedykowany regionom Polski:
woj. $lgskie, opolskie, dolnoslgskie,
matopolskie, mazowieckie, pomorskie,
podlaskie, swietokrzyskie, warminsko-
mazurskie, wielkopolskie,
zachodniopomorskie, lubelskie,
podkarpackie, kujawsko-pomorskie,
t6dzkie, lubuskie

480 000

caty rok

Organizacja stoisk informacyjnych

Stoisko informacyjne

Stoiska informacyjne przy okazji duzych
imprez promocyjnych organizowanych
przez polskie placéwki i stowarzyszenia we
Wtoszech

50 000

caty rok

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat

Projekt nr 2 - Odkryj r6znorodnos¢ oferty turystyki miejskiej i kulturowej

projektu
Grupa docelowa Branza
Zasieg dziatania Wtochy

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

. Termin
Liczba s
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow LRI
2017
Podréze studyjne
Podréz studyjna Warszawa - Kujawsko Pomorskie -
. . . 7 1]
Pomorskie. Atrakcje turystyczne Polski
Podréz studyjna Matopolska i Slask - zamki i ptace, tradycje, 7 I
kuchnia
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Cykliczne prezentacje dla TO w biurze ZOPOT
i w placéwkach na terenie Wtoch n/t nowych 100 caty rok
atrakcji turystycznych w Polsce
Warsztaty branzowe Udine (promocja polskich ofert) 60 I
Warsztaty branzowe Trieste (promocja polskich ofert) 60 I
Warsztaty branzowe Catania (promocja polskich ofert) 60 I
Warsztaty branzowe Palermo (promocja polskich ofert) 60 I
Warsztaty branzowe Bergamo (promocja polskich ofert) 60 I
Warsztaty branzowe Verona (promocja polskich ofert) 60 I

Promocja w Internecie
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Internet Newsletter nt. atrakcji turystycznych
. . . 9 000 Il
w Polsce skierowany do wtoskiej branzy
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Targi TTG w Rimini 90 000 v
Obszar Budowanie pozytywnego wizerunku
Pro!ekt nritemat Projekt nr 1. Poznaj atrakcje turystyczne Polski
projektu
Grupa docelowa Konsumenci
Zasieg dziatania Witochy
Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu
Liczba Ter.mm"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcow / L]
uczestnikow LSl
2018
Podrodze studyjne
Podréz prasowa Warszawa - miasto z energig 3 Il
Podréz prasowa Krakéw i Matopolska 3 Il
Podréz prasowa Slask - najpiekniejsze dworki i patace 3 11
Podréz prasowa Gdanisk i Tréjmiasto
Podréz prasowa Pomorze - historia i natura 3 Il
Podréz prasowa Krakéw i Matopolska 3 \Y;
Podréz prasowa Polska Pdtnocna I
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Festiwal Corso Polonia w Rzymie. Polskie
dziedzictwo kulturowe. Dziatanie we 10 000 Il
wspodtpracy z Instytutem Polskim w Rzymie
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja Prezentacje dla dziennikarzy w siedzibie 55 caty rok
ZOPOT i na terenie Rzymu i Mediolanu
Prezentacja Prezentacja podczas Zjazdu Polonii w Rzymie 120 I
Promocja w Internecie
Internet Kampania w Internecie (1 miesigc) 2 500 000 Il
Internet Kampania na portalach spotecznosciowych 400 000 caty rok
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Stoiska przy okazji imprez dot. przede
wszystkim 100-lecia Niepodleglosci Polski 6 000
organizowanych przez polskie placéwki
Stoisko informacyjne Na imprezach promocyjnych organizowanych
Z organizacjami i stowarzyszeniami 15 000
polonijnymi. Temat przewodni Rocznica 100-
lecia Niepodlegtosci Polski
Pozostate promocyjne
Konferencja prasowa Dziedzictwo kulturowe Polski - Rzym 60 v
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Obszar Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat . . . ‘s AU .
. Projekt nr 2. Odkryj r6znorodnosc ofert turystyki miejskiej i kulturowej

projektu

Grupa docelowa Branza

Zasieg dziatania Witochy

Narzedzia wykorzystywa

ne w realizacji projektu

Liczba Ter.min"
Narzedzie Opis narzedzia odbiorcéw / -
uczestnikow GBI
2018
Podrodze studyjne
Podréz studyjna Dla touroperatoréw - Warszawa i Pomorze 8 Il
Podrdz studyjna Dla touroperatoréw - Krakéw i Warszawa 8 v
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Miedzynarodowe Targi Turystyczne BIT
w Mediolanie I
Warsztaty, prezentacje
Warsztaty branzowe Wiochy pdétnocno-zachodnie 80 I
Warsztaty branzowe Witochy pétnocno-wschodnie 70 I
Warsztaty branzowe Wiochy centralne 70 Il
Warsztaty branzowe Wiochy potudniowe 80 v
Warsztaty branzowe Sycylia 70 v
Organizacja stoisk informacyjnych
Stoisko informacyjne Targi TTG w Rimini 70 000 \V2
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RYNKI SASIEDZKIE

Obszar

Budowa pozytywnego wizerunku

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 Poznaj dziedzictwo kulturowe Polski

Grupa docelowa

Konsumenci

Zasieg dziatania

Biatorus, Czechy, Litwa, Wegry, Stowacja

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Termin
. . . Liczba odbiorcow / realizacji
Narzedzie Opis narzedzia uczestnikow (kwartat)
2017
Podrodze studyjne
Podréz studyjna Czechyl— podrdze studyjne dla 10 caty rok
blogerow
Podréz studyjna WegrY -.podr(?ze prasowe i studyjne 8 caly rok
(branza i media)
Podréz studyjna Biatorus — podréz studyjna dla branzy
wraz realizowana wraz z partnerami
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Stoisko promocyjne na targach
) 30 000 I
HOLIDAY WORLD (36 m?)
Targi turystyczne Stoisko promocyjne na targach
. 5 30 000 I
Slovakiatour (36 m?)
Warsztaty, prezentacje
Prezentacja V-4 Biatorus - prezentacja 30 Il
Prezentacja Czechy — prezentacja z partnerami 30 1l
Warsztaty branzowe Biatorus — warsztaty w ramach
,Polsko — Biatoruskiego Forum 25 1]
Turystycznego”
Promocja w Internecie
Internet Czechy - zarzadzanie strong 40 000 caly rok
polsko.travel
Internet Wegry — Farzqdzanle wersjg strony 50 000 caty rok
rynkowej
Pozostate promocyjne
Wieczér Polski Wieczér Polski dla wystawcow targow
. 800 I
Slovakiatour
Spotkanie promocyjne Prezentacja produktéw turystycznych 500 |
B2C na targach Holiday World
Reklama zewnetrzna Litwa - realizacja kampanii 1 500 000* "

promocyjnej

*- liczba kontaktéw
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RYNKI AZJATYCKIE

Obszar

Turystyka miejska i kulturowa

Projekt nr i temat
projektu

Projekt nr 1 Odkryj réznorodnos¢ ofert dziedzictwa kulturowego Polski

Grupa docelowa

Branza

Zasieg dziatania

Indie, Izrael, Korea, Filipiny

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Termin
Narzedzie Opis narzedzia L'cz::zzgt:':(:),c:’w / (r::ll;zr:::;
2017
Podrodze studyjne
Podréz studyjna Podréz studyjna z Korei Ptd. Dla t.o. i 10 |
mediéw realizowana wraz z partnerami
Podréz prasowa Podréz prasowa dla mediéw indyjskich Il
Podréz studyjna Indie — podrdz studyjna Il
Podréz studyjna Izrael — podrdze prasowe i studyjne Caty rok
Podréz studyjna Filipiny — podréz studyjna dla t.o
realizowana wraz z partnerami
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne Izrael — targi IMTM 25 000 [
Promocja w mediach
Prasa specjalistyczna Indie Polish Market - publikacja |
materiatéw
Warsztaty, prezentacje
prezentacja Podczas targow IMTM w Tel Awiwie wraz
z partnerami 70 !
warsztat Warsztat B2B w Tel Awiwie
organizowany wspélnie z partnerami 100 .
warsztat Warsztat B2B podczas EXPO Astana 100 1]
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna Realizacja wydarzen we wspotpracy
z placéwkami dyplomatycznymi i innymi 250 1l
podmiotami
Promocja w Internecie
Internet Izrael — zarzadzanie strong polin.travel 13 000 caty rok
Pozostate promocyjne
Szkolenia Szkolenia produktowe dla kluczowych t.o 100 LI

indyjskich
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7.2.2. 6.4.1.3.2. Kampanie i zadania promocyjne w przemysle spotkan na rynkach

zagranicznych

Obszar Przemyst spotkan

Tytut projektu Odkryj ré6znorodnos$¢ oferty przemystu spotkan
Grupa docelowa Branza

Zasieg dziatania Globalny

Narzedzia wykorzystywane w realizacji projektu

Narzedzie Opis narzedzia / zadania Liczba Termin
odbiorcéw / realizacji
uczestnikow (kwartat)

2017
Internet
Internet Newslette.r t\t..najwayznlejszych wydarzen do 12 359 caty rok
przedstawicieli branzy spotkan
Internet Komunikacja poprzez social media 22 000 caty rok
Prezentacje
Prezentacja Prezentacja grup hosted buyers podczas
. 100 ]
targéw IMEX
Prezentacja Prezentacja grup hosted buyers podczas
. 100 v
targdéw EIBTM
Targi miedzynarodowe
Targi turystyczne IMEX n/d Il
Targi turystyczne IBTM World (dawne EIBTM) n/d v
Podrodze studyjne
Podréz studyjna Podréze (?I,a zagranlcznych organizatorow 10 caly rok
oraz mediéw branzowych
Imprezy promocyjne
Impreza promocyjna | Stoisko na targach IMEX America 50 1
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8. Atrakcje i oferty turystyczne rekomendowane przez Regionalne Organizacje
Turystyczne i branze turystyczna

Dziatania planowane w latach 2017-2018, zaréwno na rynku krajowym jak i na rynkach
zagranicznych, skoncentrowano w trzech obszarach tematycznych: woda, rowery, zamki, patace i
dwory. Biorgc pod uwage tematy wiodace, Regionalne Organizacje Turystyczne oraz branza
turystyczna odpowiedzialne za promocje walorow swoich

turystycznych w regionach,

zarekomendowalty atrakcje i oferty turystyczne, ktére przedstawiono w ponizszych tabelach.

8.1. Turystyka aktywna, temat wiodgcy - woda

Wojewddztwo Atrakcje turystyczne Przyktady rekomendowanej oferty

Szlaki kajakowe, zeglarstwo e wroclawnadodra.pl

Dolnoslaskie

e Szlak Gondoli we |  gondole.eu/szlak-gondoli
Wroctawiu e http://visitwroclaw.eu/rejsy-po-
e Szlak turystyczny odrze-wypozyczalnie-sprzetu-
Wroctawskiego Wezta wodnego
Wodnego onwater.pl/powstaje-nowy-szlak-

Szlak Srédmiejski

Sptywy Bobrem

Sptywy pontonowe Bardo
Wielka Petla Wroctawska
Petla Wielkiej Wyspy
Gdrna Odra Wroctawska
Stara Odra — Kanat Miejski
Kanat Nawigacyjny
Osobowice

Zegluga pasazerska po Odrze

Katamarany, statki
pasazerskie, turystyczny
tramwaj wodny

Sporty wodne

Wake Board we Wroctawiu
Wake Park Wroctaw
Rafting Nysa

Rafting Kwisa

todzie Smocze (Wroctaw -
Odra) Tumski Cup
Wioslarstwo (Wroctaw -
Odra) Odra River Cup

AMP Kamienna Szklarska
Poreba

turystyczny-wroclawski-wezel-
wodny/
http://www.raftingbardo.pl/
Rafting Nysa Ktodzka Ski-raft.pl
www.wakeparkwroclaw.pl
http://www.splyw-
bobrem.pl/index.php

http://funboat.pl
http://www.katamaran-wroclaw.pl
www.statekpasazerski.pl
http://www.statek-wroclaw.pl
http://statek-tara.pl
www.wakeparkwroclaw.pl
http://odrarivercup.pl
www.szklarskaporeba.pl

www.facebook.com/amp.kamienna.
3

Kujawsko-Pomorskie

Szlaki kajakowe:

e www.splywy.pl
* www.agrokajaki.pl/splywy-kajakowe-

e Brda, Wda, Drweca, Note¢,
Kanat Bydgoski, Wista
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Zeglarstwo:
e Zalew Wioctawski, Zalew
Koronowski, Wista

Wypoczynek nad woda:
* Pojezierze Brodnickie
* Pojezierze Krajenskie
e Bory Tucholskie

* Zalew Koronowski

Sporty wodne:

e Zalew Wtoctawski -
smocze todzie

e Piechcin — nurkowanie

e J. Zninskie Mate — sporty
motorowodne

Inne:

» J. Gopto, Zalew Zurski -
rejsy statkiem
wycieczkowym

e Brda—tramwaj wodny
i houseboaty

e Droga wodna E70

e Wista —rejsy tradycyjna
todzig wislang

e Zalew Wtoctawski —
katamarany

rzeki

www.ekajaki.pl/splywy
www.superkajak.pl
http://bydgoskiekajaki.pl/
http://www.splywy.bydgoszcz.pl/
http://wakeparkbydgoszcz.pl/
https://www.facebook.com/SUPBydg

0szcz/

Szlaki kajakowe:
e Wieprz, Tanew, Bug, Wista

www.splywykajakowe.roztocze.net.

pl
www.splywy-roztocze.pl

Lubelskie www.roztocze-kajaki.pl
Wypoczynek nad jeziorami: www.kajakersi.pl
* Pojezierze teczynsko - www.obrocz.pl
Wtodawskie www.splywytanew.pl
Szlaki kajakowe: www.lubrza.pl
e Lubrzanski Szlak Kajakowy www.hoopoe.com.pl
— Gmina Lubrza www.chudewniak.xon.pl
e Szlak Kajakowy , Ku www.kajakiempowarcie.com.pl
Battykowi” www.makajak.pl
* Sptyw Wartg - Ktopotowo www.wuja.republika.pl
Lubuskie — Kostrzyn nad Odra www.kajakipliszka.pl

e Sptyw Odrg - Nietkowice —
Szydtowo

e Sptyw Rzeka Pliszka

e Szlak kajakowy ,,Ku

Battykowi” (wzdtuz jeziora

Lipie, przez jezioro Stowa -

jezioro Osiek, dalej przez rzeke

www.wrotalubuskie.eu
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Mierzecka Struge do jeziora

Wielgiego w gminie

Dobiegniew)

e Sptyw Paklicg

e Sptyw Obrg

* Sptyw od Jeziora Stawskiego
do Cigacic

Zeglarstwo:
e J. Lubiaz, J. Krajnik -
Lubniewice

e J. Lipie — Dtugie

e J. tagowskie — tagéw

* J. Stawskie — Stawa

e J. Niestysz — Niesulice

¢ Miedzynarodowa Droga
Wodna E70 (Polski odcinek
biegnie przez
5 wojewddztw)

Sporty motoro-wodne:

e J. Lubiaz, J. Krajnik —
Lubniewice

* J. Granicze — Maszewo

Wypoczynek nad jeziorami:

e J. Lubiaz — Lubniewice,
J. tagowskie — tagow,
J. Osiek — Dobiegniew,
J. Krajnik — Lubniewice,
J. Wielgie- Dobiegniew,
J. Lipie — Strzelce
Krajenskie, Dobiegniew,
J. Ciecz —tagéw (Jezioro
Ciecz strefa ciszy),
J. Niestysz — Niesulice,
Gmina Lubrza — (Jeziora
wytgcznie z bogata
infrastrukturg)

* J. Stawskie — Stawa

www.slawa.pl
www.ziemialubuska.pl

www.mdwe70.pl

todzkie

Szlaki kajakowe:

* PilicaiWarta

e Szlaki kajakowe dla
bardziej doswiadczonych,

rzekami m.in. Bzury,
Grabii, Mrogi, Prosny,
Widawki

Zeglarstwo:

e Zalew Sulejowski- sztuczny
zalew umozliwiajgcy

www.kajakiempopilicy.pl
www.kajakiem.pl
www.motoprzystan.pl
www.splywy.kajakowe.org
http://sulejowski.pl/
www.rafa-jeziorsko.eu
www.splywykajakami.pl
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uprawianie sportéw
wodnych, jednoczesnie raj
dla wedkarzy

* Zbiornik Jeziorsko -
uprawianie sportéw
wodnych, w czesci
potudniowej faunistyczny
i wodny rezerwat przyrody

Matopolskie

Szlaki wodne:
e Sptyw tratwami Dunajcem
z flisakami

Szlaki kajakowe:

e Sptyw Dunajcem na
trasach: Jurkow —
Zakliczyn; Jurkow — Isep;
Jurkéw — Tarnéw; Jurkow
— UjsScie Jezuickie

e Sptyw rzeka Biatg na trasie
Gromnik - Tarnéw

Zeglarstwo:

¢ J. Roznowskie z marinami,
wypozyczalniami sprzetu
wodnego, piaszczystymi
plazami

* Rejsy statkami
wycieczkowymi po Jeziorze
Czorsztynskim pomiedzy
Sredniowiecznymi
zamkami

Wypoczynek nad jeziorami:

e J. Czchowskie — przystan
taziska z plazg, molo,
wypozyczalnig sprzetu
wodnego i wycieczkami
gondolg, noclegami
i gastronomig

e Kapielisko Chorwacja
w Jurkowie z plazami,
pomostami,
wypozyczalnig sprzetu
wodnego

www.flisacy.com.pl
www.splyw-dunajcem.eu
www.sebateks.pl

www.fun-time.pl
www.kajakidunajcem.pl
www.pontonydunajcem.pl
www.czartery.tawernaskipperow.pl
WWW.jezioroczorsztynskie.com
www.turystyka.lapszenizne.pl
www.zalewczorsztynski.com
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Mazowieckie

Szlaki kajakowe:

e Wista, Pilica, Narew,
Liwiec, Omulec, Wkra,
Swider

Zeglarstwo:

e ).  Zegrzynskie, Zalew
Domaniewski

* Nurkowanie:

e J. Biate,
Gostyninskie

Pojezierze

Wypoczynek nad jeziorami:

e ).  Zegrzynskie, Zalew
Gostyninski

* Potéw suma
J. Zegrzynskie

biatego

www.mazowsze.travel
www.motoprzystan.pl
www.kajaki.pro
www.kaja-sobieski.pl
www.splyw.kajakowy.eu
www.wiatr.waw.pl
WWww.jezioro.zegrzynskie.pl
http://www.kajaki-dylewski.pl/
http://www.woprndm.pl/
http://www.xn--michaowska-
e0b.pl/
http://www.nasza-wkra.pl/
http://tramwajwodny.wyszogrod.pl/

Opolskie

Szlaki kajakowe:
»,Kajakiem przez opolskie”-
sptywy kajakowe przez
rzeki Stobrawskiego Parku
Krajobrazowego, sptywy
Matg Panwig, zwang
,Opolskg Amazonkgy”

Wypoczynek nad jeziorami:

e J. Nyskie oraz Turawskie -
znane os$rodki
wypoczynkowe nad
opolskimi akwenami
wodnymi z atrakcjami
towarzyszacymi, np.
Festiwal Ognia i Wody nad
J. Nyskim czy Regaty Flexi
Cup w Turawie

www.partykajaki.pl
www.ziaja-kajaki.pl
www.stobrawa-kajaki.pl
www.talent-kajaki.pl
www.splywy-kajakowe.podlasem.eu
www.dzikachata.pl
www.kajaki.zagwizdzie.pl
www.otk.opole.pl
www.meteor-turystyka.pl
www.turawa.com.pl
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Podkarpackie

Szlaki kajakowe:

e Bfekitny San — podzielony
na 4 charakterystyczne
odcinki turystycznego
szlaku wodnego gdzie
organizowane sg sptywy
kajakowe

*  Wistok

Sptywy kajakowe:
¢ Wistok, Wistoka

* Flisackie sptywy:
e San, Tanew

Zeglarstwo:

e J. Solinskie- najwiekszy
sztuczny zalew w Polsce
umozliwiajgcy uprawianie
sportéw wodnych i
zeglarstwa

e J. Tarnobrzeskie — jezioro z
przejrzystg wodg i statym,
dos¢ silnym wiatrem

Inne sporty wodne:

e J. Tarnobrzeskie -
wakeboard, windsurfing,
kitesurfing,

e J. Solinskie - windsurfing

¢ sptywy Sanem pontonami

Wypoczynek nad woda:

e J. Tarnobrzeskie

e J. Solinskie

e Zalew w Radawie

e Zalew Czyste w Grodzisku
Dolnym

e Zalew Zwirownia
w Rzeszowie

http://podkarpackie.travel/pl/szlak-
wodny-blekitny-san
http://jezioro-tarnobrzeskie.eu/
http://esolina.pl/
http://gosir.gminadebica.pl/
www.przemysl-kajaki.pl
www.splywywislokiem.pl
www.kajaki-sanok.pl
www.kajakirzeszow.pl
www.polskie-szlaki.eu
www.slonecznebieszczady.pl
www.kajakiem.info
www.turizmusan.pl
http://flisacy.ovh.org/
www.porty.jachtowe.pl
www.grupabieszczady.pl
www.jachtklubsiarkopol.eu
www.jachty-solina.com.pl
www.czarter-jachtow-solina.pl
www.jarojacht.net

www.pawuk.pl
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Podlaskie

Szlaki kajakowe:
e (Czarna Hancza i Kanat

Augustowski — Kajakowy
Szlak Papieski

e Miedzynarodowe sptywy
kajakowe Polska- Biatorus-
Litwa

*  Wodne szlaki na rzekach
Czarna Hancza, Rospuda,
Szeszupa, Marycha,
Biebrza, Narew, Bug,
Suprasl

e Sptywy kajakowe rzekami
Narewka i Narew -Gdrna
Narew — sptyw kajakowy
,Pograniczem Kultur”

Zeglarstwo:

e J. Augustowskie

* Zalew Siemianéwka -
Zielona Kraina Dobrych
Wiatrow

e J. Rajgrodzkie, Wigry

Inne sporty wodne:

e Narty wodne na Jeziorze
Szelment Wielki

e Narty Wodne Augustow

* Nurkowanie nad

J. Hanncza

e Szlak podwodny Biebrzy

e Tratwy na Biebrzy

e Sptyw pychédwkami Narwig

Wypoczynek nad jeziorami:
e Pojezierze Augustowskie
e Suwalszczyzna

* Pojezierze Rajgrodzkie

www.szot.pl

www.necko.pl
www.wosir-szelment.pl

www.kajaki.augustow.pl

www.splywy-augustow.pl

www.siroccokajaki.pl

www.rospuda.pl

www.zeglugaaugustowska.pl

www.wigry.win.pl/mw

www.statekwigry.pl

WWWw.wosir-szelment.pl

www.biebrza24.pl

www.suwalki.pttk.pl

www.sprzetwodny.prv.pl

www.splywy-kajakiem.pl

http://www.mosir.lomza.pl/

http://www.wigry.org.pl/

http://www.npn.pl/

www.spk.org.pl
WWW.mosir-siemiatycze.info

www.narewka.pl

http://www.biebrza.org.pl/

http://www.basenaugustow.pl/

nartywodne
http://umrajgrod.pl/

http://www.augustow.pl/pl

http://www.siemianowka.pl/

http://www.suwalki-

turystyka.info.pl/

http://www.mielnik.com.pl/

http://podlasie.siemiatycze.pl/
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Szlaki kajakowe:

e Szlak Zabytkéw
Hydrotechniki

e Stupia, Piasnica, Brda/Wda

Zeglarstwo:

* Petla Zutawska, Houseboty
na Wisle i Petli Zutawskiej

e porty i przystanie jachtowe
petnomorskie — Gdansk,
Gdynia, teba, Gorki
Zachodnie

e www.pomorskie.travel
e www.ekajaki.pl

e www.kajaki.stg.pl

e www.gokajaki.pl

e www.odkryjpomorze.pl
e www.polskie-szlaki.eu
e www.petla-zulawska.pl

e www.barki.pl

FOEELE e Przystanie $rédlagdowe -
Jezioro Charzykowskie
Inne sporty wodne:
* Widnsurfing/Kitesurfing * www.cn-tryton.pl
e Nurkowanie wrakowe * www.centrum-nurkowe.pl
e www.submarine.org.pl
Wypoczynek nad morzem:
* miejsca bezpiecznego
plazowania, atrakcje dla
dzieci, wydarzenia,
aktywnosci...
Wypoczynek nad jeziorami
e www.slaskie.travel
Szlaki kajakowe: e www.andargo.pl
* Rzeka Ruda (okolice e www.aktywni.net.pl
Rybnika, Raciborza) » www.sktk-neptun.pl
* Czarna Przemsza «  www.mlyn-bombelka.pl
e Mata Panew (centrum e www.ssk-wiking.pl
regionu, okolice e www.andargo.pl
Krupskiego Mtyna) « www.kajakiempopilicy.pl
e Pilica Jura, Wiercica, e www.wczasy-neptun.pl
Liswarta, Warta (Jura « www.andargo.pl
Krakowsko- »  www.koga-kotwica.rcez.pl
Slaskie Czgstochowska) e www.marinaporaj.org.pl

Zeglarstwo/sporty wodne:

 J. Zywieckie (Beskidy)

e Zalew Rybnicki

e Zalew w Poraju (Jura
Krakowsko-
Czestochowska)

e Pojezierze Dgbrowskie
(Dgbrowa Gérnicza)

Nurkowanie:
* Via Sport Diving Marina

e www.debowyswiat.pl
e www.viasport.pl/nurkowanie-baza
nurkowa-unikatowy-akwennurkowy-w-

jaworznie.html

e www.marinagliwice.pl
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Koparki (Jaworzno)

Turystyka motorowodna:
e Kanat Gliwicki i Marina
Gliwice

Wypoczynek nad jeziorami:

 J. Zywieckie (Beskidy)

e Zalew Rybnicki

e Zalew w Poraju (Jura
Krakowsko-
Czestochowska)

e Pojezierze Dgbrowskie
(Dgbrowa Gérnicza)
Pogoria I, II, 11, IV

¢ J. Nakto-Chechto,
Goczatkowickie, Paprocany

Szlaki kajakowe:

www.nida.com.pl
www.kajakiem.pl

Stz e Sptywy kajakowe rzeka www.przystaneknida.pl
Nida www.swietokrzyskie.info.pl
www.wrota-swietokrzyskie.pl
Szlaki kajakowe: www.mazury.travel
e Rzeki : Krutynia, tyna, Wel, www.mazurytravel.com.pl
Drweca, Dajna, tazna www.szlaki.mazury.pl
Struga http://www.kajaki-
mazury.pl/splywy-kajakowe/lazna-
Rejsy (zeglarstwo): struga,d34
e Szlak Wielkich Jezior www.mazurypttk.pl
Mazurskich www.sorkwity.pttk.pl
¢ Kanat Elblaski www.port-ilawa.pl
e Szlak Mazursko- www.zegluga.com.pl
Augustowski www.zeglugamazurska.com.pl
P2 * J. Sniardwy i Jeziorak www.it. mragowo.pl
Warmirisko-  Zalew Wiélany www.zalewwislany.pl
Mazurskie . Zegluga Ostrédzko- www.zeglugawislana.pl
Elblaska - statkiem po www.ukiel.olsztyn.eu
trawie

Barki turystyczne

(hausbooty):

e Szlak Wielkich Jezior
Mazurskich

 Kanat Elblaski, J. Sniardwy
i Jeziorak

e Zalew Wislany

Wypoczynek nad jeziorami:
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* Kraina Wielkich Jezior
Mazurskich: J. Sniardwy,
Mamry, Niegocin, Orzysz,
tagodne, Tatty

e Pojezierze ltawskie:

J. Jeziorak
e Olsztyn: J. Ukiel (Krzywe)

Wielkopolskie

Szlaki kajakowe:

e Zpetnginfrastrukturg przy
rzekach: Warcie, Noteci,
Prosnie, Wetnie, Pitawie,
Rurzycy, Gwdzie, Drawie,
Obrze oraz na pojezierzach
leszczynskim,
sierakowskim, koninskim

Zeglarstwo:

e J. Kierskie i Powidzkie,
J. Koninskie: Pgtnowskie,
Slesinskie, Mikorzynskie,
Gopto, Zbaszynskie

Inne sporty wodne:
e Windsurfing: J. Kamienica,
Szate

¢ Nurkowanie:
J. Budzistawskie, Powidzkie
i Ptotki

Turystyka motorowodna:
¢  Wielka Petla Wielkopolski

Wypoczynek nad jeziorami:

* Powidzkim, Kaliszanskim,
Dolskim Wielkim,
Dominickim, Kierskim,
Chrzypsko Wielkie,
J. Wagrowieckimi
(Durowskie, Rgielskie,
Kobyteckie), J. Koninskimi
(Slesinskie, Mikorzyriskie,
Patnowskie), Zalew Kobyla
Gora

* www.wielkopolska.travel
e www.kanaly.info

e www.palac-popowo.pl

* www.kajaczki.com

e www.nowymlyn.com

e www.dolinawarty.eu

* www.splywaijcie.pl

e www.szuwary.pl

* www.kargowa-kajaki.pl

* www.nhowezeglarstwo.pl
e www.zagleuam.pl

e www.kzkwb.konin.pl

e www.czarter-goplo-konin.pl

* www.bernandynkaport.pl
 www.wielka-petla.pl
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Zachodniopomorskie

Szlaki kajakowe:

Drawa (LOT Wokdt Drawy
szlak im. Kardynatfa Karola
Woijtyty)

Weekendowe pakiety
sptywow Regg (LOT
Powiatu tobeskiego)
Sptywy na Pomorzu
Zachodnim

Wyprawy kajakowe po
akwenach i dookota
Szczecina

Sptywy rzekami Powiatu
Koszalinskiego: Radew,
Grabowa, Unies¢, Chotla
Sptywy rzekami Pitawa,
Dobrzyca

Zeglarstwo:

Zachodniopomorski Szlak
Zeglarski (ponad 30 marin
na szlaku od Szczecina do
Dartowa) — czartery,
regaty, oferty

w przystaniach; na

J. Pojezierza
Zachodniopomorskiego —
przystanie, czartery (od
Mysliborza po Szczecinek)
Wakeboarding, narty
wodne: Szczecin,
Szczecinek, Moryn,
Koszalin

Kite Mielno — Centrum
Sportéw Wodnych: Mielno
iJ.Jamno

Kite Junkies — Swinoujscie
Kite Trips: Szczecin,
Swinoujécie, Miedzyzdroje,
Dziwndéw

Wypoczynek nad morzem:

Wybrzeze Battyku od
Swinoujécia po Jarostawiec

Wypoczynek nad jeziorami:

Pojezierze Mysliborskie,
Pojezierze Inskie,
Pojezierze Drawskie,
Pojezierze Wateckie

www.morzeprzygody.eu
www.splywy-kajakowe.eu
www.szlaki-zachodniopomorskie.pl

www.kajaki.szczecin.pl
www.wikingowieregi.pl
www.kajakarze.pl
www.kajtur.pl
www.powiatlobeski.pl (,,Pocigg do
Regi”)

www.kajaki4u.pl
www.wiking.szczecin.pl
www.natursport.pl
www.zimnywlodek.tpl.pl
WWWw.piraci-parsety.pl
www.bosman.info.pl
www.esplywykajakowe.pl
www.mrowka.pl
www.kajaki-sikory.pl
www.czaplinek.pl
www.drawskjachtczarter.com
www.czarterczaplinek.com
www.czartercentrum.pl
www.kitemielno.pl
http://www.kitejunkies.pl/
http://kitetrips.pl/
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8.2. Turystyka aktywna, temat wiodgqcy - rower

Wojewoddztwo

Atrakcje turystyczne

Przyktady oferty rekomendowanej
przez ROT

Dolnoslaskie

Turystyka rowerowa:

Trasa Rowerowa
twierdzy Wroctaw

Trasy Rowerowe
Wroctaw i okolice

Euro Velo i Szlak Odry
Petla Odrzanska

Petla Wielkiej Wyspy
Trasa Parkowa

Petla Staromiejska

Od gotyku po modernizm
—na prawym brzegu
Odry

Szklarska Poreba —
Rowerowa Kraina

Single Track — Swieradéw
Zdroj

http://www.wroclaw.pl/trasa-
rowerowa-twierdzy-wroclaw3
http://www.wroclaw.pl/trasy-
rowerowe-wroclawia-mapy
http://wrower.pl/pliki/006/wroclaw
szlaki_rowerowe szlak odry i eur
ovelo 9.pdf
wrower.pl/miasto/sciezki-i-drogi-
rowerowe-we-wroclawiu,2043.html
http://rowery.eko.org.pl/index_rekr
eacja.php5?dzial=2&kat=7&art=765
&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/inde
x_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&ar
t=761&limit=0
http://rowery.eko.org.pl/index rekr
eacja.php5?dzial=2&kat=7&art=762
&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/inde
x_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&ar
t=740&limit=0
http://www.rowery.eko.org.pl/inde
x_rekreacja.php5?dzial=2&kat=7&ar
t=741&limit=0
www.szklarskaporeba.pl
http://singletrack.pl/

Kujawsko-Pomorskie

Turystyka rowerowa:

Bory Tucholskie
Wislana Trasa Rowerowa
Pojezierze Brodnickie

www.borytucholskie.pl
www.pnbt.com.pl
www.wtr.kujawsko-pomorskie.pl
www.pojezierzebrodnickie.pl
WWW.na-wzgorzu.pl

Lubelskie

Turystyka rowerowa

Wschodni rowerowy szlak
Green Velo

Centralny Szlak Rowerowy
Roztocza

Bursztynowy Szlak
Greenways

www.greenvelo.pl
www.szlakirowerowe.lubelskie.pl
www.roztoczewita.pl
www.lubimyrowery.pl
www.mapyszlakowrowerowych.blog
spot.com
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Turystyka rowerowa

,» Region Kozta” — Gmina
Babimost

,Dankowski Szlak” -
Gmina Strzelce Krajeniskie

www.lubuskieszlaki.pl
www.lotur.eu
www.ziemialubuska.pl
www.wrotalubuskie.eu

e, Kierunek Dtugie” — www.sulecin.pl
Gmina Strzelce Krajeniskie

e ,BezKonca”- Gmina
Kargowa

. e ,Szlak powstania
A Wielkopolskiego” — Gmina

Kargowa, Gmina Babimost

e, Trasy MTB” —w okoto
jezior Zacisze i Liny —
Gmina Kargowa, Gmina
Babimost

e Europejska Siec¢ Szlakéw
Rowerowych — EuroVelo
R1 —lubuskie

e Szlaki Rowerowe Gminy
Sulecin

Turystyka rowerowa www.lodzkie.pl

e  Siec¢ szlakow rowerowych: www.wsiodle.pl
todzka magistrala http://panaszonik.blogspot.com
rowerowa N-S i W-E, Szlak

L bursztynowy, Szlak
Sz Grunwaldzki, Szlak

w Centrum Polski, Szlak
Goracych Zrédet, Szlak
Ziemi Sieradzkiej, Szlak
Ziemi Rawskiej, Szlak Ziemi
Ltowickiej

Turystyka rowerowa: https://www.malopolska.pl/dla-

e Siec tras rowerowych mieszkanca/trasy-rowerowe
VeloMalopolska: www.orlegniazda.pl
VeloDunajec, VeloBiata http://it.rabka.pl/index.php/szlaki-

¢ Rowerowy Szlak Orlich turystyczne/trasy-rowerowe
Gniazd www.facebook.com/velomalopolska

« Sladami Gorczanskiej http://tarnow.pttk.pl/szlaki rowero

Matopolskie Przyrody we/index.php

Tropem Zbadjnika Siarki
Szlaki rowerowe Ziemi
Tarnowskiej

Tor rowerowy Dirt

w Tarnowie (do dirt
jumping’u)

Karpacki Wyscig Kurieréw
— prestizowy wyscig
etapowy dla kolarzy

www.gis.geo.uj.edu.pl/szlakimalopo
Iski
www.it.tarnow.pl/index.php/pol/Atr
akcje/Turystyka-aktywna/Rowerowa
www.carpathianrace.eu
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z kategorii U23 w Europie
Centralno-Wschodniej

Mazowieckie

Turystyka rowerowa:

e Kampinos, trasa kraina
Jeziorki, trasy wokét
Jeziora Zegrzynskiego,
trasa szlakiem Ksigzat
Mazowieckich - Kampinos,
Zegrze, Czersk

* Poland Bike

¢ Miedzynarodowy Wyscig
Kolarski dookota
Mazowsza

http://www.polandbike.pl/

http://serwer1301233.home.pl/maz

ovia-team/mazovia-tour/

Turystyka rowerowa:
* Rowerem przez Ksiestwo
Nyskie

Opolskie e Trasy rowerowe wokét

Gory Sw. Anny

¢ Trasy rowerowe wokot
Biskupiej Kopy

Turystyka rowerowa: e www.visit.przemysl.pl

e Wschodni Szlak Rowerowy | ¢ www.zagrodagarncarska.pl
Green Velo e www.beskidniski.org.pl

* Forteczna Trasa Rowerowa | ¢ http://drezynyrowerowe.pl/
poétnocna i potudniowa o www.pawuk.pl
w Przemyslu *  www.przemysl.pttk.pl

e Transgraniczny Szlak
Rowerowy ,,Beskidzkie
Muzea”

e Szlak Garncarski w Medyni
Gtogowskiej

* Rowerowy Szlak Ikon

Podkarpackie e Szlak Nadsanskich

Umocnien

e Trasy rowerowe po
Bieszczadach i w Dolinie
Sanu

e Ekstremalne gorskie trasy
rowerowe w Bieszczadach
(np. dtugodystansowy Rajd
Sladami Szwejka)

Bieszczadzkie drezyny
rowerowe — na odcinku 50 km
linii kolejowej 108 od Zagdrza
do Kroscienka z bazg

w Uhercach Mineralnych
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Turystyka rowerowa:

* Green Velo

* Podlaski Szlak Bociani

* Szlaki rowerowe
w regionie Puszczy
Biatowieskiej

* Biatowieski Szlak
Transgraniczny

www.greenvelo.pl
http://bocian.podlaskieit.pl/
http://powiat.hajnowka.pl/ctrpb/bia
lowieski szlak tra
http://powiat.hajnowka.pl/ctrpb/szl
aki rowerowe
http://www.naturetravelreisen.de/
7-dniowa wycieczka rowerowa po
Puszczy Biatowieskiej “Wsréd

Podlaskie « Miedzynarodowa Trasa Zubréw”- oferta Nature Travel
Rowerowa Euro Velo R-11 http://lot.bialowieza.pl/
. Pierécien Rowerowy http://www.t.eu.rovelo..c?rg/
http://wakacjejakzbajki.pl/1/0/Suwa
Suwalszczyzny Iszczyzna-kraina-jak-bas/
(Transgraniczny R-65) http://www.bialystok.pttk.pl/
e Fortyfikacja Pozycji
Granicznej (Transgraniczny
R-68)
e Stary Folwark — Dowspuda
Turystyka rowerowa: www.pomorskie.travel
e Trasa EuroveloR 10 www.zamkigotyckie.org.pl
. e Wislana Trasa Rowerowa http://healthbaltictrip.com/
Pomorskie . -
e Szlak Zamkoéw Powisla
e Trasa Szlaku Zamkéw
Gotyckich
e Bafttycki Szlak Zdrowia
Turystyka rowerowa: www.slaskie.travel
e Rowerowy Szlak Orlich www.orlegniazda.pl
Gniazd www.debowyswiat.pl
* Trasy rowerowe Pojezierza www.endurotrails.pl
Dabrowskiego (Dgbrowa www.mtbistebna.pl
Slaskie Gornicza) www.rowery.wisla.pl
e Enduro Trails - gorskie www.mtbbeskidy.pl
Sciezki rowerowe MTB
(Bielsko-Biata)
e Beskidy - trasy MTB
(Istebna, Ustron, Wista)
e Wislana Trasa Rowerowa
Turystyka rowerowa: http://projekt.greenvelo.pl/
L . . e Wschodni Szlak Rowerowy http://mtbcrossmaraton.pl/
Swietokrzyskie Green Velo
e MTB Cross Maraton
Checiny
Turystyka rowerowa: www.greenvelo.pl
., e Wschodni Szlak Rowerowy www.mazury.travel
Warminsko-
) Green Velo www.mazurytravel.com.pl
Mazurskie

e Mazurska Petla Rowerowa
e Szlak Wielkich Jezior
Mazurskich
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Szlak im. Michata Kajki
Szlak Mazur Garbatych

Wielkopolskie

Turystyka rowerowa:

Wielkopolski System
Szlakéw Rowerowych
GPSwielkopolska
Lokalne szlaki rowerowe

Zachodnio-Pomorskie

Turystyka rowerowa

Miedzynarodowa trasa
rowerowa Velo Baltica /R-
10/

Miedzynarodowy szlak
rowerowy Bike the Baltic
Szlaki rowerowe Powiatu
Koszalinskiego

Szlaki rowerowe Gminy
Czaplinek

e www.rowery.wzp.pl
e www.czaplinek.pl

8.3 Turystyka kulturowa, temat wiodqcy - zamki, patace i dworki

Wojewodztwo

Atrakcje turystyczne

Przyktady oferty rekomendowanej
przez ROT

Dolnoslaskie

Europejski Szlak .
Zamkow i Patacow: .
Zamki: Bolkéw, .
Chojnik, Czocha, .
Grodziec .
Patac Marianny .
Oranskiej w Kamiefcu | «
Zabkowickim .
Zamki: Kliczkow, Ksigz | «
Centrum Kultury .
w Lesnicy .
Zamki: Miedzylesie, .

Topacz, Staniszow,

Grodno, Wojnowice, .

Krobielowice
Zamek w Lesnicy
Zamek Topacz

Patac Krélewski — o

Muzeum Miejskie
Wroctawia
Piastowski Zamek
Ksigzecy

Dolina Patacow

www.hoteldebowy.pl
www.zamekrajsko.eu
www.palacstaniszow.pl
www.palac-wojanow.pl
www.paulinum.pl
www.zameknaskale.com.pl
www.rezydencjagrawert.pl
www.palacalexandrow.com.pl
www.bossanova.pl
www.zamek.wroclaw.pl

www.zamektopacz.pl

www.muzeum.miejskie.wroclaw.pl/CMS/

muzeum _historyczne/palac_krolewski.html

www.wroclaw.pl/nieznany-wroclaw-

piastowski-zamek-ksiazecy

http://www.dolinapalacow.pl/dolina-

palacow.html
www.villaelise.pl

www.palacbrzezno.pl
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i Ogrodow

Kujawsko-Pomorskie

Zamki krzyzackie:
Swiecie, Golub-
Dobrzyn, Torun,
Brodnica, Radzyn
Chetminski

Patace: Zespdt
Patacowo Parkowy
w Ostromecku, Patac
Lubostron, Patac
Poledno, Hanza Patac
w Rulewie, Patac
Romantyczny

w Turznie, Zespoét
Patacowo Parkowy
Sypniewo, Patac

w Grochowiskach
Szlacheckich, Zespdt
Patacowo Parkowy
w Runowie

Dworki: Dwor
Orpiszewskich

w Ktdbce, Spichlerz
dworski w Dyblinie,
Osrodek Chopinowski
w Szafarni

www.zamekgolub.pl
www.palac-romantyczny.com
http://palacwostromecku.pl/

Zespot patacowo —
parkowy w Koztéwce
Zamek Lubelski

www.zabuzedwor.superturystyka.pl

www.cielesnica.com
www.senatorhotel.pl

HEEE Zamek w Janowcu ¢ www.hotelalter.pl
i Kazimierzu Dolnym
Patac Czartoryskich
w Putawach
Patac Mierzecin e www.palacmierzecin.pl
Patac Wiechlice ¢ www.palacwiechlice.pl
Dwor Kolesin *  www.dworkolesin.pl
Zamek w Kozuchowie | www.wiejce.pl
Patac Wiejce e www.palacksiazecy.pl
Zamek Kazimierza e www.ziemialubuska.pl
Lubuskie Wielkiego e www.wrotalubuskie.eu

w Miedzyrzeczu
Zamek w Krosnie
Odrzanskim

Twierdza Kostrzyn

w Kostrzynie nad Odrg
Patac Ksigzecy

w Zaganiu

Patac w lfowej
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Zamek Biskupi w
Uniejowie z replikg XV
wiecznego ogrodu
rycerskiego i warownig
Zamek Gotycki

w Oporowie

Zamek Krolewski
wzniesiony za

www.zamekwuniejowie.pl
www.zamekoporow.pl
www.zamkilodzkie.pl/
www.turystyczna.lodz.pl

todzkie panowania Kazimierza
Wielkiego w
Inowtodzu
Zamek Krolewski
w Piotrkowie
Trybunalskim
Szlak zamkdw regionu
tédzkiego
Szlak willi i patacéw
w todzi
Zamek Krolewski na www.zamekwisnicz.pl
Wawelu www.mparkhotel.pl
Zamek Krolewski www.orlegniazda.pl
w Ojcowie www.jura.travel.pl
Gotycki zamek rycerski www.jura.info.pl
Dunajec w Niedzicy www.muzeum.tarnow.pl
Pieskowa Skata — www.polinar.pl/tropsztyn
gotycki zamek www.paderewski.tarnow.pl
krolewski www.dworwdoledze.com
Nowy Wisnicz - www.dwor-prezydencki.pl
bastionoyvy zamek www.donimirski.com/hotel-grodek
magnacki www.donimirski.com/hotel-kosciuszko
Matopolskie Jura Krakowsko — www.donimirski.com/hotel-polski

Czestochowska, Szlak
Orlich Gniazd

Zamek w Debnie
Zamek Zupny w
Wieliczce

Zamek Tropsztyn

w Wytrzyszczce —
Patac Goetzow -
Okocimskich

w Brzesku — Okocimiu
Dwor Ignacego Jana
Paderewskiego

w Kasnej Dolnej
Dwor w Dotedze

www.donimirski.com/hotel-maltanski
www.donimirski.com/zamek-korzkiew
http://muzeum.wieliczka.pl/
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Mazowieckie

Szlak Ksigzat
Mazowieckich:
Warszawa od Zamku
Krélewskiego przez
Katedre sw. Jana po
Kamienice Ksigzat
Mazowieckich
Zamki Czersk, Liw,
Rawa Mazowiecka,
Gostynin, Puttusk,
w Ciechanowie
Zespot Patacowy
Sanniki

www.chotynia.pl
www.jaworowydwor.pl
www.palaczakow.pl
www.talaria.pl
www.palacossolinskich.pl
www.palaclochow.pl
www.bbwarsaw.com

Zamek w Mosznej

WWww.moszna-zamek.pl

Db Patac w Sulistawiu www.palacsulislaw.pl
www.palaclucja.pl
Karpacki Szlak http://ogrody.podkarpackie.travel/
Ogroddéw i Domoéw www.zamek-lancut.pl
Historycznych www.baranow.com.pl
Muzeum-Zamek www.krasiczyn.com.pl
w taricucie www.dworkombornia.pl
Zespot Zamkowo- www.zamek.dubiecko.com
Parkowy w Baranowie www.palacpolanka.pl
Sandomierskim www.zamekprzeclaw.pl
Zespot Zamkowo- www.muzeum.stalowawola.pl
Parkowy w Krasiczynie www.mhmt.pl
Zamek Kamienic WWW.muzeum.przeworsk.pl
w Odrzykoniu www.slowbeskid.pl
Zamek Kazimierzowski http://kopytowamuseum.eu/
w Przemyslu
Zamek Lubomirskich w
Rzeszowie
Podkarpackie Zamek w Lesku,

Sanoku, Przectaw,
Tarnowskich w
Dzikowie, Dubiecko
Dwor Kombornia
Dwor w Kopytowej -
Muzeum Kultury
Szlacheckiej

Zespot patacowo -
ogrodowy — Muzeum
Regionalne w Stalowej
Woli

Zespot Dworsko-
Parkowy w
Korzeniowie,

w Wisniowej

Zespot Patacowo-
Parkowy w Zarzeczu, w

147




Przeworsku,
Lubomirskich

w Boguchwale
Patac Olszanica,
Sieniawa, tosiow
w Narolu

Zespot Patacowo -
Ogrodowy Branickich
Park Patacowy

w Biatowiezy

Patac Paca nad

http://www.umb.edu.pl/palac_branickich
http://www.suprasl.pl/

https://pl-
pl.facebook.com/Szw%C4%99daczki-
Supraskie-589727264506833/

Rospuda http://kiermusy.com.pl/pl/
Patac Bucholtza www.zamekwtykocinie.pl
o w Supraslu N http://www.kordegarda.dowspuda.pl/

Zamek w Tykocinie, http://www.bialystok.pttk.pl/

w Kiermusach

Letnia Rezydencja Jana

Klemensa Branickiego

w Choroszczy

Zespot patacowo-

parkowy

w iechanowcu

Szlak zamkow Eventy rekonstrukcyjne: oblezenie

gotyckich Malborka, Vivat Vaasa /Gniew/

Szlak dworéw Kuchnia krzyzacka /Malbork/, kuchnia

. i patacéw pdtnocnych rycerska /Gniew/
Pomorskie Kaszub www.podewils.pl

Zamek krzyzacki www.palacgrabkowo.pl

w Malborku www.palacwielkawies.pl
www.zamek-gniew.pl
www.zamek.malbork.pl

Muzeum Zamkowe e www.zamek-pszczyna.pl

w Pszczynie e www.promnice.pl

Zameczek Mysliwski w e www.orlegniazda.pl

Promnicach ¢ www.zamek-ogrodzieniec.pl

Szlak Orlich Gniazd (w *  www.zamekbobolice.pl

tym Zamek e www.zamekolsztyn.pl

Ogrodzieniecki i Zamek e www.zamekwisla.pl

$laskie Bobolice, Olsztyn) *  www.palac.plawniowice.pl

Rezydencja Prezydenta
RP w Wisle

Zespot Patacowo-
Parkowy w
Ptawniowicach
Pocysterski Zespot
Klasztorno-Patacowy w
Rudach

Zespot Patacowo-

e www.rudy-opactwo.pl

e www.zespolslask.pl

e www.muzeum.bedzin.pl

¢ www.palackotulinskich.pl

¢ www.zameklubliniec.pl

¢ www.fundacjakomplekszamkowy.pl
¢ www.palacwojnowice.pl

¢ www.zamekcieszyn.pl
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Parkowy w Koszecinie
Zamek w Bedzinie
(Muzeum Zagtebia)
Patac Kotulinskich

w Czechowicach-
Dziedzicach

Zamek Lubliniec
Zamek Tarnowice
Stare

Patac w Wojnowicach
Zamek Cieszyn

Patac w Chatupkach
Zamek Piastowski

w Raciborzu

Patac Schoena

w Soshowcu

Patac Czarny Las

w Woznikach

k. Czestochowy

Patac Saturna — Termy
Rzymskie w Czeladzi
Patac Borynia

w Jastrzebiu Zdroju

¢  www.hotel-zamek.pl

¢ www.zamekpiastowski.pl

e www.muzeum.org.pl
e www.czarnylas.pl

e www.palacsaturna.pl
* www.palacborynia.pl

Zamek Krzyztopor
w Ujezdzie

Zespot Patacowy

w Kurozwekach
Willa Hueta
Regionalne Centrum
Naukowo-

www.krzyztopor.org.pl
www.kurozweki.com
www.willahueta.pl

https://zamek.checiny.pl/pl/#

http://mnki.pl/sienkiewicz/pl/aktualnosci/

strony/1

SRR Technologiczne
e Zamek w Checinach
e Patacyk Henryka
Sienkiewicza w
Oblegorku Fortalicja w
Sobkowie (zabytkowa
fortalicja z XVI w,
pokazy sokolnicze)
e Patace: Batoszyce, , www.mazury.travel
tezany, Nakomiady, www.mazurytravel.com.pl
Smolajny, Kadyny, www.palacbaloszyce.com
Karnity, Galiny, www.nakomiady.pl
Warminsko- Pacottowo, Osieka, www.kadyny.com.pl
Mazurskie Mysleta, Mortegi, www.karnity.pl

do zwiedzania za
zgoda wiascicieli:
Sorkwity, tabednik,
Jegtawki

Dwory: Jetmun,

www.palac-galiny.pl
www.palacpacoltowo.pl
www.palacmysleta.pl
www.palacmortegi.pl
www.jelmundwor.pl
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Brozdéwka, Kaliszki,
Bieniasze, Sople,
towczego,

do zwiedzania za
zgoda wiascicieli:
Sedftawki

Zamki: Ryn, Lidzbark
Warminski, Olsztyn,
Ostrdda, Nidzica,
Ketrzyn, Reszel
Zespot patacowo-
parkowy Ublik
Zespot dworsko-
parkowy Baranowo

www.dworektamara.pl
www.dworkaliszki.pl
www.bieniasze.pl
www.dworeksople.pl
www.galkowo.pl
www.zamekryn.pl
www.lidzbark.muzeum.olsztyn.pl

www.muzeum.olsztyn.pl
www.muzeumwostrodzie.pl
www.nok.nidzica.pl
www.muzeum.ketrzyn.pl
www.zamek-reszel.com

www.ublik.pl

Wielkopolskie

Zamki: Rydzyna,
Rokosowo, Gotuchdw,
Sierakéw

Patace: Antonin,
Dobrzyca, Jarocin,
Kornik, Pawtowice,
Rogalin, Racot,
Smietéw, Wasowo,
Wolsztyn, Baboréwko
Dwory: Koszuty,
Podstolice, Mechlin,
Dolsk, Russow

www.palacbugaj.pl
www.palac-tlokinia.pl

www.olandia.pl

Zachodniopomorskie

Zamki Ksigzat
Pomorskich w
Szczecinie i Dartowie
Zamki: Pezino, Krag,
Tuczno, Drahim
Patace: Ryman,
Parnowo, Strzekecino,
Siemczyno

Dworki : Osieki,
Skibno, Tradycja

www.podewils.pl
www.hotelapollo.pl
www.hotelryman.pl
www.palac-parnowo.pl
www.bursztynowypalac.pl
www.dworekosiecki.pl
www.skibno.com
www.palacsiemczyno.pl

www.drahim.pl
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