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Szanowni Panstwo

Pragne zacheci¢ do zapoznania sie z niezwykle interesujacym
przedsiewzieciem promocyjnym, ktére jeszcze na etapie projektu
i przedpremierowych pokazéw prasowych spotkato sie

z zywym odbiorem i wieloma pochlebnymi recenzjami.

Spoteczny efekt przekazu monitorowany
w kolejnych etapach jego realizacji potwierdzit
pierwsze wrazenia i pozytywne oceny. W od-
dawanym do Panstwa rgk wydawnictwie
Polska Organizacja Turystyczna przedstawia
szczegoty kampanii ,,Pigkny Wschdod” opra-
cowanej w ramach projektu indywidualnego
»Promocja zréwnowazonego rozwoju tu-
rystyki” i realizowanej dzieki wsparciu z Eu-
ropejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Dziatania V.1 Programu Operacyj-
nego Rozwaj Polski Wschodnigj, 2007-2013.
Polska Organizacja Turystyczna jest benefi-
cjentem tego projektu.

Rozpoczeta na przetomie lipca i sierpnia
2010 roku kampania promocyjna ma na celu
wzrost  zainteresowania ofertg  turystyczng
pieciu wojewddztw: warmirisko-mazurskiego,
podlaskiego, Swietokrzyskiego, lubelskiego
i podkarpackiego.

Dziatania promocyjne w ramach projek-
tu ,Piekny Wschod” prowadzone sg we
wspdlipracy z regionalnymi - organizacjami
turystycznymi.  Zostaly dopasowane do
programu wydarzen i akcji promocyjnych

indywidualnie podejmowanych przez sa-
morzady regionalne. Forma i tres¢ kampa-
nii wynikaja bezposrednio z analizy badan
spotecznych  poswieconych  atrakcyjnosc
turystycznej poszczegolnych obszardw i ich
potencjatu turystycznego. W  zatozeniach
projektu jest miedzy innymi zmiana sposo-
bu postrzegania przez Polakéw wschod-
nich regiondw kraju. Kampania adresowana
jest przede wszystkim do polskich turystow
poszukujgcych nowych form  wypoczyn-
ku, lubigcych czynnie spedza¢ wolny czas,
a takze wypoczywac w gronie rodzinnym.
Wybranag grupg docelowa w Polsce sg 0so-
by w Srednim i starszym wieku, ktory pozwa-
la swiadomie | z odpowiedzialnoscia cieszy¢
sie petnig zycia. W przypadku turystow za-
granicznych, gldwnie z Niemiec i Ukrainy,
grupa adresatow zostata zawezona do ludzi,
ktdrzy nie ukonczyli jeszcze 35 lat. Zdaniem
specjalistow, to okres zycia, kiedy odczuwa-
my najintensywniej pragnienie przezywania
przygdd i eksploracji nowych miejsc.

Serdecznie zapraszam na piekny wschdd...
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Rafat Szmytke

Prezes Polskiej Organizacji Turystycznej
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Istota i cel projektu

Celem projektu ,Fromocja zrownowazonego
rozwoju turystyki” jest wzrost zainteresowania ofertg
turystyczng pleciu wojewddztw wschodniej Polski:
warminsko-mazurskiego, podlaskiego, lubelskiego,
podkarpackiego oraz swietokrzyskiego.

Beneficjentem projektu jest Polska Organizacja
Turystyczna (POT).

Umowa o dofinansowanie realizacji projektu
zostala zawarta dnia 15 lutego 2010 .

Budzet projektu to kwota 23.944.117,68 PLN

(na okres styczen 2010 r. — pazdziemik 2012 r.).
Dotacja pochodzi z Dzialania V.1 Programu Operacyj-
nego Rozwdj Polski Wschodniej, 2007-2013.

Projekt sktada sie z dwoch komponentow:

. Opracowanie Studium uwarunkowari atrakeyjnosgi
turystycznej Polski wschodnig), w-tym analiza
segmentow turystyki-oraz typow. turystow
odgrywajgcych Kluczowa role w regionalnych
gospodarkach makroregionu.

Il Promocija Polski wschodniej jako miejsca
aktywnego wypoczynku — multimedialna kampania
promocyjna.



Informacja o projekcie

Przekaz Odbiorcy

Kampania ma na celu przekonanie Podczas realizacji kolejnych etapow Projekt obejmuje swoim zasiegiem
odbiorcow o atrakcyjnosci turystycznej kampania ma przykuwac uwage rynek polski z podziatem na mieszkan-
makroregionu i zachecenie do okreslonej grupy docelowej. Gidwnym cow regionu Polski wschodniej oraz
skorzystania z dostepnej tam oferty adresatem kampanii sg potencijalni tury- mieszkancow pozostalych wojewddztw,
turystycznej. Przekaz promocyjny Sci w wieku 25-59 lat, w szczegdlnosci a takze rynki niemiecki i ukrairski.
skupia sie zaréwno na kreowaniu rodziny z dziecmi. Istotna czes¢ dziatan W koricowym etapie projektu komuni-
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Informacja o projekcie

Zatozenia kampanii
dotyczace narzedzi
promocyjnych:

Wszystkie dziatania zwigzane
z prowadzeniem kampanii
sPiekny Wschod” zostaty
podzielone na siedem etapow
(od A do G) realizowanych

od lipca 2010 r. do lipca 2012 .
Zadania realizowane w

kazdym z tych etapow

maja rézne cele komunikacyjne
i marketingowe.

Dzialania zwigzane z realizacjg kampa-
nii w poszczegdlinych kanatach komu-
nikacji poprzedzily prace produkcyjne
Zwigzane z przygotowaniem materialow
reklamowych (spotdw TV, radiowych, re-
klam prasowych I internetowych).

W kampanii mediowej wykorzysta-
no telewizie, prase, zrealizowano kam-
panie w radiu i internecie. Do kanatdw
uzywanych we wczesniejszych etapach
kampanii dotgczono w 2011 dodatkowo
nosniki outdoorowe. Wszystkie dziatania
zaplanowane w ramach kampanii realizo-
wanej pod hastem ,Piekny Wschod” majg
na celu efektywne i réznorodne dotarcie
do grupy docelowe] w celu zainspirowa-
nia i zachecenie jej do odkrywania ,Piek-
nego Wschodu”.



W sktad dziatan
prowadzonych
podczas kampanii
wchodza:

e kampania filmowa w internecie

e serial interetowy

e kampania ambient marketing

® serwis internetowy

e kampania odstonowa w intemecie

® kampania radiowa

e kampania telewizyjna

® kampania prasowa

® kampania outdoorowa

e gry i konkursy

® obecnos¢ redakeyjna w co najmniej
10 publikacjach prasowych

e konferencje prasowe

o wizyty studyjne

* publikacje

® imprezy promocyjne

e product placement w co namniej
1 odcinku serialu telewizyjnego

® 0becnosc reakeyjna w co najmniej
6 programach telewizyjnych

® obecnos¢ reakcyjna w co najmniej
12 audycjach radiowych

Glownym  elementem  kampanii oraz
narzedziem integrujgcym poszczegolne
zadania i etapy jest serwis internetowy
www.pieknywschod.pl, gdzie prezen-
towane sg atrakcje Polski wschodnigj.

Jednym z gidwnych celdw kampanii
promocyjnej jest zachecanie grupy do-
celowej do korzystania z tego serwisu
jako Zrédta informacji o atrakcjach tury-
stycznych ,Pieknego Wschodu”.

Odwotania do adresu strony intereto-
we] www.pieknywschod.pl sa uzywane
we wszystkich dziataniach ATL, BTL i PR.
W 2010 roku zostata utworzona angloje-
zyczna wersja serwisu, w 2011 zaczety
dziata¢ wersje Ukrainska i niemiecka.



Partnerzy

Warminsko-Mazurska
Regionalna
Organizacja Turystyczna

Powstata w roku 2003. Ma status stowarzyszenia

z mozliwoscig zrzeszania czionkdw zwyczajnych

— zardwno 0sob fizycznych jak i prawnych.

Celem WMRQOT jest kumulowanie srodkow finansowych

na rzecz rozwoju turystyki, budowa wizerunku regionu jako
atrakcyjnego turystycznie a takze tworzenie ptaszczyzny
wspdipracy pomiedzy podmiotami gospodarczymi dziatajgcymi
w turystyce a organami administracji publicznej. Warmirisko-
Mazurska Regionalna Organizacja Turystyczna realizuje

swoje cele poprzez promocie regionu na rynku krajowym

i zagranicznym, organizacije imprez promocyjnych, koordynacie
dziatar\ w zakresie i na rzecz rozwoju turystyki w regionie.
Prowadzi takze Wojewddzkie Centrum Informacii Turystycznej,
tworzy regionalny system informacii turystycznej i implementuje
go do systemu krajowego, pomaga w tworzeniu LOT oraz
prowadzi dziatalnos¢ wydawnicza.

Kontakt:

ul. Staromiejska 1

10-017 Olsztyn

tel. (89) 535 35 65

tel. (89) 535 35 67

fax. (89) 535 35 66

e-mail: wcit@warmia.mazury.pl
WwWw: mazury.travel

wWARMIA
MAZVRY -

Podkarpacka
Regionalna

Organizacja Turystyczna

i Powstata w roku 2002, dziata jako stowarzyszenie non-profit.

i Prowadzi wszechstronne dziatania na rzecz promociji regionu

v i rozwoju turystyki. PROT jako zwigzek stowarzyszen zrizesza

i najatrakeyjniejsze turystycznie miasta i gminy, wyzsze uczelnie,
i stowarzyszenia i firmy sektora turystycznego, muzea i inne

1 instytucje kultury wojewddztwa podkarpackiego.

i Zadaniami PROT sg: wzmocnienie wizerunku wojewodziwa jako
1 atrakeyjnej destynacii, odkrywanie i rozwaj nowych produktow

1 turystycznych, rozbudowa systemu [T, integracja srodowisk

1 branzowych poprzez wspodiprace sektora publicznego

1z niepublicznym oraz stowarzyszeniami, organizacjami

i | przedsiebiorcami. Podkarpacka Regionalna Organizacja

v Turystyczna koordynuje rdwniez dzialania w zaekresie

+ planowania imprez, inicjuje, opiniuje | wspomaga plany

© rozwoju i modemizacii infrastruktury turystycznej.

+ PROT dziala na rzecz podnoszenia kwalifikacji zawodowych

v kadr turystycznych, prowadzi badania marketingowe,

+analizy i monitoring.

. Kontakt:

i ul.Szopena 51/302

i 35-959 Rzeszow

v tel. (17) 852 00 09

v tel. (17) 852 06 00 w.230

+ fax. (17) 867 62 30

+ e-mail: prot@prot.rzeszow.pl
+ www: podkarpackie.travel

>

-

PODKARPACKIE

Regionalna Organizacja Turystyczna



Lubelska
Regionalna
Organizacja Turystyczna

Powstata w 2004 r., jest stowarzyszeniem utworzonym w celu
promowania atrakgcji turystycznych wojewddztwa lubelskiego
w kraju | zagranicg. Gldwnym dzialaniem LROT jest integracja
Srodowisk turystycznych przez wspdlprace publicznego

i niepublicznego sektora gospodarki turystycznej, organizaci,
stowarzyszen i przedsigbiorcéw a takze koordynowanie dziatan
promocyjnych dotyczacych turystyki na Lubelszczyznie.
LROT tworzy platformy wspdtpracy organdw administraci
rzadowej i samorzadowej, samorzadu gospodarczego

i zawodowego, podmiotdw gospodarczych, stowarzyszen
turystycznych i innych podmiotdw realizuigcych zadania
promocji | rozwoju turystyki w wojewddztwie lubelskim.
Obecnie organizacja zrzesza Samorzad Wojewddztwa
Lubelskiego, najatrakcyjniejsze turystycznie miasta, gminy

i powiaty, wyzsze uczelnie, stowarzyszenia, biura podrdzy,
osrodki wypoczynkowe oraz inne fimy sektora turystycznego.

Kontakt:

ul. Sklodowskiej 5
20-029 Lublin

tel. (081) 532 14 48
fax (081) 532 14 48
e-mail: info@Irot.pl
www.|rot.pl

Partnerzy

Podlaska
. Regionalna
Organizacja Turystyczna

i Powstata w 2002 r., jest stowarzyszeniem powotanym

1w celu kreowania i promowania pozytywnego i atrakcyjnego

1 wizerunku wojewodztwa na krajowych i zagranicznych rynkach
1 turystycznych. Zgodnie ze strategig rozwoju wojewddztwa,

1 wspiera rozwdj turystyki, wspomaga programy oraz plany

1 rozwoju i modemizacii infrastruktury turystycznej, integruje

1 srodowiska lokalne (gminy | powiaty). Koordynuje wszelkie

i dziatania proturystyczne, tworzy warunki do powstawania

i | promowania produktow turystycznych.

+ PROT propaguje i podejmuje dziatania zwigzane z ochrong

i srodowiska, wspiera dziatania na rzecz kultury oraz doskonali

i kadry obstugi turystyki. Prowadzi badania marketingowe

i w zakresie turystyki, analizuje i koordynuje system IT w regionie.
+ Propaguje dziatalino$¢ w zakresie krajoznawstwa, ekologii oraz
+ ochrony dziedzictwa przyrodniczego.

i Kontakt:

i ul. Malmeda 6, 15-440 Bialystok
i tel. (85) 653 77 97

i tel. (85) 732 68 31

+ fax (85) 732 68 31

+ e-mail: podlaskieit@podiaskieit.pl
 www.podlaskieit.pl




Partnerzy

Regionalna
Organizacja Turystyczna
Wojewodztwa Swietokrzyskiego

Powstata w 2002 r., dziata w formule prawnej zwigzku
stowarzyszen. Misjg ROT jest wspieranie rozwoju i promocija
turystyki wojewodztwa swietokrzyskiego.

ROT skupia, jako czionkdw - zaréwno podmioty publiczne,
jak prywatne, a takze stowarzyszenia. Organizacja dziata

w celu promocji wojewddztwa Swigtokrzyskiego, integraci
lokalnego srodowiska turystycznego i doskonalenia kadr
turystycznych. Prowadzi badania rynkowe i analizy, monitoruje
ruch turystyczny. ROT inicjuje dziatania zwigkszajgce
Swiadomos¢ ekologiczng, wspiera inicjatywy proekologiczne

i dziatania na rzecz zrownowazonego rozwoju turystyki.Wspiera
1 szerokigj reprezentacii branzy turystycznej.

i PIT reprezentuje interesy gospodarcze zrzeszonych firm,

i dba o rozwdj polskiego przemystu turystycznego i jego

i konkurencyjnosc na rynkach zagranicznych. Celem PIT

© jest réwniez upowszechnianie nowoczesnych technologii
+ zngjdujgcych zastosowanie w turystyce oraz zasad etyki
© W dzislalnosci biznesowe).

wszelakie inicjatywy gospodarcze spotecznosci regionu
zwigzane z branzag turystyczng. ROT dba rowniez o rozwd)j
kultury i ochrone dobr dziedzictwa kulturowego.

Kontakt:

ul. Sciegiennego 2

25-033 Kielce /*\

tel. (41) 361 80 57 ) R 0 T
tel. (41) 348 00 60 S

fax (41) 361 80 57

e-mail: rot@swietokrzyskie.travel
www.swietokrzyskie.travel

Polska
Izba

Turystyki

i Polska Izba Turystyki jest najwigkszg ogdlnopolska organizacja
i samorzadu gospodarczego istniejacg od ponad 20 lat. Strukture
1 Izby tworzg oddzialy terenowe w waznych dla obstugi ruchu

1 turystycznego regionach kraju. Polska Izba Turystyki posiada

1 swoje przedstawicielstwa w: Bialymstoku, Bydgoszczy,

i Katowicach, £odzi, Olsztynie, Poznaniu, Gdarisku, Warszawie,
i Szczecinie, Wroctawiu, Opolu | Krakowie.

i Czonkami Polskig] Izby Turystyki sg najwazniejsze

1 i najwieksze biura podrozy, agencie turystyczne, towarzystwa

1 Ubezpieczeniowe, wyzsze szkoly turystyczne, znani

1 przewoznicy, gestorzy bazy noclegowej, atrakgji turystycznych

i kulturalnych, korporacije targowe, a takze inni przedstawiciele

i Kontakt:

i ul. Krakowskie Przedmiescie 64/7
i 00-322 Warszawa

1 tel. 22 826 55 36

1 fax 22 826 55 36

wigtolerzysleie

+ www.pit.org.pl

e-mail: pit@pit.org.pl



Izba Turystyki
Rzeczypospolitej
Polskiej

Izba Turystyki Rzeczypospolite] Polskiej powstala w 2009 r.
Jest organizacjg samorzadu gospodarczego branzy
turystycznej. Obecnie zrzesza 667 czlonkdw nalezacych do
Regionalnych Izb Turystyki w wojewddztwach: dolnoslgskim,
lubelskim, t6dzkim, matopolskim, mazowieckim, slaskim,
wielkopolskim i zachodniopomorskim. Jej celem jest m.

in. inicjowanie i organizowanie dzialar zapewniajgcych

warunki rozwoju gospodarki turystycznej, promaogcii, rozwoju
wspdidziatania oraz debaty nad problemami gospodarki
turystycznej i jej otoczenia, inspiruje i organizuje doksztalcanie
zawodowe w dziedzinie turystyki a takze badania rynku
turystycznego. Wykonuje analizy i oceny wdrazania oraz
funkcjonowania przepisow prawnych dotyczacych dziatalnosci
gospodarczej w zakresie turystyki. [TRP buduje wspdiny prestiz
i site Srodowiska biznesu turystycznego, tworzy

warunki zréwnowazonego rozwoju turystyki w regionach.

Kontakt:

ul. Nowy Swiat 57/59 lok.12
00-042 Warszawa

tel./fax 22 828 28 29
e-mail: izba@itrp.pl
www.itrp.pl

Partnerzy

Polska Federacja
Campingu
i Caravaningu

PFCC powstata w 1964 r., dziala na zasadzie organizacj|
non-profit. Jest organizatorem turystyki campingowej w Polsce
a takze rzecznikiem i popularyzatorem idei rozwoju campingu,
caravaningu i motocaravaningu. PFCC prowadzi ewidencje,
Klasyfikacje, rekomendacije oraz kontrole funkcjonowania i wy-
posazenia campingdw w Polsce, krzewi kulture wypoczynku

na campingach z uwzglednieniem poszanowania srodowiska
naturalnego, ochrony praw i interesow turystow i wiascicieli bazy
campingowe. Inicjuje budowe jak réwniez modemizacje cam-
pingdw oraz dba o podnoszenie jakosci ustug. PFCC organizuje
krajowe i miedzynarodowe zloty campingowe i caravaningowe,
wspolpracuje z organami panstwowymi, organizacjami gospo-
darczymi i spotecznymi w kierunku rozwoju turystyki oraz bazy
campingowe.

Kontakt:

ul. Grochowska 331
03-823 Warszawa
tel./fax 22 810 60 50
e-mail: biuro@pfcc.eu
www.pfcc.eu




~ WOJEWODZTWO
WARMINSKO-MAZURSKIE

Lezy w potnocno-wschodniej
czesci kraju. Stolica
wojewoddztwa jest Olsztyn,
do najwiekszych miast
regionu naleza: Elblag,

Etk, Ostroda, Itawa,

Gizycko oraz Ketrzyn.

Jezioro-Lanskie — pel

Archivum WMROT, fot. Witold Mierzejewski

Archivum WMROT, fot. Witold Mierzejewski

Potencjat regionow

Granica geograficzna pomiedzy War-
mig a Mazurami jest wiasciwie nieuchwyt-
na, zas ta historyczna znana jedynie
nielicznym. Niegdys krainy te roznita re-
ligia, jezyk i architektura - dzi§ Warmia
niewiele rézni sie od sasiednich Mazur.
Podobny jest polodowcowy krajobraz,
rowniny, wysokie wzniesienia, pagorki,
zagajniki i ogromne kompleksy lesne. Ze-
glarze, kajakarze i amatorzy windsurfingu
zawsze cenili Wielkie Jeziora Mazurskie
i znane osrodki turystyki wodnej uloko-
wane na ich obrzezach. Przystanie, porty
zeglarskie z odpowiednig infrastrukturg,
hotele, pensjonaty, campingi, bogata ga-
stronomia z regionalna kuchnig, sklepy ze
sprzetem dla wodniakow i specjalistycz-
nymi informatorami jak magnes przycig-
gajg fascynatow aktywnego wypoczynku
i sportow wodnych.

Warmia i Mazury to réwniez region
obfitujgcy w interesujgce obiekty archi-
tektoniczne i sakralne, zespoly zabytkow
oraz sporg liczbe stanowisk archeolo-
gicznych. Gotycka architekture olbron-
ng reprezentujg liczne zamki krzyzackie,
biskupie, kapitulne oraz mury obronne.
Do dzis zachowalo sie (w catosci lub
we fragmentach) okolo 30 zamkdw.
Najpiekniejszym gotyckim obiektem sa-
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kralnym jest katedra we Fromborku, piek-
ne i dobrze zachowane sg koscioly m.in.
w Dobrym Miescie, Olsztynie, Ornecie,
Pienieznie, Lubawie oraz barokowe ko-
Scioly w Swietej Lipce, Stoczku Klasztor-
nym, Krognie i Chwalecinie. Aby w pelni
doswiadczy¢ bogactwa regionu War-
mii i Mazur warto wyjs¢ poza stereotyp,
odwiedza¢ go o rdznych porach roku,
zboczy¢ z utartych szlakdw, zanurzy¢ sie
w mgtach spowijajgcych szuwary, przy-
drozne krzyze i kapliczki. e

Warmia i Mazury to region
bardzo nietypowy — zardwno pod
wzgledem przyrodniczym jak i kulturowym.

Frombork — widok z lotu ptaka




WOJEWODZTWO
PODLASKIE

Lezy na terenach
pétnocno-wschodniej Polski,
w geograficznym srodku Europy.
Stolica regionu jest Biatystok,
przez jego srodek

przeptywa rzeka Narew.

Inne ciekawe miasta regionu to
tomza, Augustow, Hajnowka,
Suprasl, Tykocin i Siemiatycze.
Na Podlasiu znajduje sie
réwniez najwazniejsze
sanktuarium prawostawne

— Swieta Géra Grabarka.

Archiwum PROT, fot. Jerzy Trojanowski

W regionie tym od wiekow zyjg obok
siebie Polacy, Biatorusini, Litwini, Ukrain-
cy, Rosjanie, Tatarzy | Zydzi. Ta mozaika
narodowosciowa byta miedzy innymi po-
wodem stworzenia uniwersalinego jezyka
esperanto, ktdrego powstanie zawdzie-
czamy pochodzacemu z Bialegostoku
Ludwikowi Zamenhofowi (1859-1917).

Wojewodztwo podlaskie stynie z bo-
gatej, nieskazonej przyrody. Jej ostojg
sg 4 parki narodowe: Bialowieski — naj-
starszy polski park narodowy wpisany na
Liste Swiatowego Dziedzictwa Ludzkosci
szczycacy sie duza populacjg zubrdw,
Biebrzanski — najwiekszy park narodowy
w Polsce — ostoja fosia oraz raj dla omi-
tologdw, Narwianski — nazywany polskg
Amazonig i Wigierski — zespdt jezior sta-
nowigcy jeden z najciekawszych krajo-
brazéw naszego kraju.

Procz parkdéw narodowych w woje-
wodztwie podlaskim znajdziemy tez trzy
interesujgce parki krajobrazowe: tomzyn-
ski Park Krajobrazowy Doliny Narwi, Park
Krajobrazowy Puszczy Knyszynskiej — dru-
gi najwigkszy park krajobrazowy w Polsce,
slyngey z 21 rezerwatdw przyrody i ponad
600 km szlakdw turystycznych, oraz Su-
walski Park Krajobrazowy — najstarszy
w Polsce, uwazany przez przyrodnikow za
najpiekniejszy. Wiele turystycznych emo-

Archiwum PROT, fot. K. Sadowska

ERR e R : e,
Podlasie Nadbuzanskie (o harmonijne
potgczenie walorow przyrodniczych,
krajobrazowych, Klimatycznych. Niepowtarzalna
odrebnosc¢ kulturowa taczy sie z bogata gama
zabytkow architektury sakralnej i swieckiej.

Cji dostarczaja sptywy kajakowe Kanalem
Augustowskim, Czamag Hariczg, Rospu-
da Biebrza czy Narwig oraz wycieczki
rowerowe po Puszczy Augustowskie),
Knyszynskigj, Suwalszczyznie oraz Ziemi
romzyriskiej, Na obszarze calej Krainy
Bugu zostaly wytyczone szlaki: piesze,
rowerowe oraz przyrodnicze. Trzy zalewy
w Siemiatyczach wraz z rzekg Bug to raj
dla wedkarzy, mitosnikdw kapieli, zeglar-
stwa oraz splywow kajakowych. ol

- - I
Zubry w PuszczyBiatowieskief
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Archiwum PROT, fot. Jaroslaw Klej
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WOJEWODZTWO
LUBELSKIE

Usytuowane jest

w srodkowo-wschodniej Polsce,
przy granicy Unii Europejskiej

z Biatorusig i Ukraina.

Stolicg wojewddztwa jest Lublin.
Inne wieksze miasta regionu to
Zamos¢, Chetm, Putawy

i Biata Podlaska.

Lubelskie zachwyca bogactwem tra-
dyciji i dziedzictwa kulturowego. Jest kra-
ing od stuleci pozostajaca na styku kultur
Zachodu i Wschodu oraz przenikania sie
wplywow  wieloreligiing] i wielonarodo-
wej historii. Lublin — stolica regionu liczy
sobie blisko 700 lat i jest dynamicznie
rozwijajgcym sie miastem, przycigga-
jacym wszechstronng ofertg réznorod-
nych festiwali i wydarzen artystycznych,
odbywajgcych sie czesto w kKlimatycznej
scenerii Starego Miasta. Zabytki archi-
tektury nawigzuja do tradycji renesansu
lubelskiego, na czele z wpisanym na li-
ste UNESCO ukfadem urbanistycznym
Zamoscia. Urokliwe miasteczka, jak np.
Kazimierz Dolny nad Wista przyciagaja

Archiwum LROT, fot. Stanista

pieknymi kamieniczkami, przyjaznym ,Kli-
matem” | bogatym zyciem artystycznym.
O silnych onegdaj tradycjach dworskich
regionu przypominaja gesto rozsiane pa-
tace i dwory polskiej arystokracji. Mrocz-
ne karty historii Europy dokumentujg
migjsca pamieci holokaustu na Majdan-
ku, w Befzcu i w Sobiborze.

Naturalnym bogactwem regionu jest
czysta i nieskazona przyroda. Pdinocna
czesc wojewodztwa obejmuje rowninne
tereny Niziny Poludniowo-Podlaskiej oraz
Polesia Lubelskiego, a potudnie regionu
stanowig tereny Wyzyny Lubelskiej i Wo-
lynskiej oraz Roztocza. Trzecig czesc
wojewddztwa stanowig tereny chronione
obejmujgce 2 parki narodowe — Poleski

Archiwum LROT, fot. Stanistaw Turski

i Roztoczariski, 17 parkdw krajobrazo-
wych, 83 rezerwaty przyrody i 17 ob-
szarow chronionego krajobrazu. Sielski
krajobraz tworzy wies lubelska, gdzie do
dzis kultywuije sie lokalne tradycje i obrze-
dy. Organizowanych jest wiele festyndw
i jarmarkow, podczas ktérych zapoznac
sie mozna z rekodzielem i twodrczoscig
ludowg oraz skosztowac wspaniatych
wyrobow kuchni regionalnej. Przez naj-
ciekawsze zakatki regionu lubelskiego
prowadzi wiele oznakowanych szlakow
turystycznych — pieszych, rowerowych
i samochodowych (ponad 3000 km).
Region mozna zwiedzac takze w bardziej
nietypowy sposob, wybierajac  splywy
kajakowe Iub spacery Sciezkami przy-
rodniczymi, prowadzgcymi czesto przez
obszary chronione. ol

Archiwum LROT



WOJEWODZTWO
PODKARPACKIE

Lezy w potudniowo-wschodniej
czesci kraju. Od wschodu
sgsiaduje z Ukraing, od potudnia
ze Stowacja, od zachodu

z wojewoddztwem matopolskim
zas od potnocy z wojewddztwami
swietokrzyskim i lubelskim.

Stolicg regionu jest Rzeszdw, inne
wieksze miasta regionu to Przemys|,
taricut | Ustrzyki Dolne.

Podkarpacie jest jednym z najczyst-
szych ekologicznie regiondw Polski — bli-

Archiwum PROT

Archiwum PROT, fot. Janusz Gomicki

Szczegdlny urok maja Bieszczady — europejska oaza dzikiej przyrody,

miejsce w Polsce legendarme, przyciagajace rzesze turystow pragnacych
odpoczgc w otoczeniu nieskazonej natury. Jest to kraina w wiekszosci rolnicza,
zachowujgca naturalne piekno, czyste rzeki, potoki i rozlegte kompleksy lesne.

sko polowe wojewddztwa zajmujg ob-
szary objete réznymi formami ochrony
przyrody. Bieszczadzki Park Narodowy
znajduje sie na liscie Swiatowego Dzie-
dzictwa Kultury i Natury UNESCO. Ma-
gurski Park Narodowy obfituie w wiele
unikatowych okazow flory i fauny. Czestg
formg rozrywki sg wycieczki edukacyjne,
safari fotograficzne czy wyprawy przyrod-
nicze, na ktdrych przy odrobinie szczescia
napotka¢ mozna przedstawicieli chronio-
nych gatunkow: wilka, niedzwiedzia, rysia,
ZuUbra i bobra.

Wcigz rosngca liczba profesjonal-
nych gospodarstw agroturystycznych
oraz wspaniate warunki naturalne czynig
ten region atrakcyjng bazg turystyczng
Swiatowej klasy.

Na terenie wojewddztwa istniejg bogate
Zrodia wod mineralnych oraz liczne uzdro-
wiska, takie jak Iwonicz Zdrdj, Rymandw
Zdrdj czy Polanczyk. Jezioro Solirskie
— najwigkszy sztuczny zalew w Polsce to
znakomite miejsce do uprawiania sportdw
wodnych. Region zachwyca mnogoscig
szlakow turystycznych i tras rowerowych
0 roéznej diugosci oraz zrdznicowanym
poziomie trudnosci. W Podkarpackim
dobrze rozwija sie turystyka konna, licz-
ne stadniny oferujg lekcje jezdziectwa,
kursy i wczasy. Wielkg atrakcje stanowig
niespotykane, drewniane $wiatynie oraz
tacinsko-bizantyjskie patace i dwory.

Wojewddztwo podkarpackie to region
unikatowy kulturowo, religijnie, architekto-
nicznie i przyrodniczo. o
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Potencjat regionow

WOJEWODZTWO
SWIETOKRZYSKIE

Region na potudniu Polski,

prawie w catosci potozony

na terenie Wyzyny Matopolskiej,

w lewostronnej czesci dorzecza Wisty.
Stolica wojewddztwa sg Kielce,

inne ciekawe miasta wojewoddztwa to
Ostrowiec Swietokrzyski,
Starachowice, Skarzysko-Kamienna,
Sandomierz i Konskie.
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Archiwum ROT Swigtokrzyskie, fot. P Pierscinski

Na szczegding uwage zastugujg Gory
Swigtokrzyskie, stanowiace turystyczne
centrum regionu. Nazwa obszaru po-
chodzi od relikwii Krzyza Swi@tego, ktore
przechowywane sg w klasztorze pobe-
nedyktyriskim na tysej Gorze.

ot l:’t -..;"' #.rum:._'

Wojewddztwo swietokrzyskie
to migjsce niebanalne — zréznicowany
krajobraz, historia przeplatajgca sie

Z legenda, zabyiki architektury, kultury

i pomniki przyrody czynig je
kraing magiczng, peina duchow
zamierzchtych czasow.

Region wyrdznia sie urozmaicong bu-
dowg geologiczng i uksztattowaniem te-
renu, nietypowymi warunkami klimatycz-
nymi, hydrologicznymi oraz bogactwem
flory i fauny. Wojewddztwo nalezy do naj-
czystszych w Polsce — az 67% jego po-
wierzchni objetych jest prawng ochrong
przyrody. Wystepujg tu istotne elementy
europejskig] sieci ekologicznej NATURA
2000 oraz programu ECONET.

Archiwum ROT Swigtokrzyskie, fot. Krzysztof Peczalski

W Sandomierzu, Kielcach, Pinczowie
i Szydiowie mozna podziwia¢ cenne za-
bytki architektury polskiej. Znajdujg sie
tu liczne zamki, patace i dwory (Ujazd,
Kurozweki, Sobkow, Checiny). Z polskiej
skarbnicy kultury i historii czerpa¢ mozna
takze w muzeach, izbach pamieci oraz
na wystawach.

Staropolski Okreg Przemystowy szczy-
Ci sie doskonale zachowanymi zabytka-
mi techniki, natomiast Park Etnograficzny
w Tokarmi umoZzliwia kontakt z tradycjami
i obrzedami ludowymi. Region posiada
bogata oferte turystyki aktywnej i uzdro-
wiskowej (Busko i Solec - Zdrdj).

Mocnych wrazeri dostarczajg imprezy
organizowane na lotniskach sportowych
w Mastowie i Pinczowie, kuszg osrodki
jazdy konnej i wyciggi narciarskie. Kontakt
7 piekng i nieskazong przyrodg zapewnia-
ja setki kilometrow szlakow turystycznych,
pieszych, rowerowych i wodnych. ¥
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WIZERUNEK REGIONOW WSCHODNIEJ POLSKI - wyniki badania ex-ante

znajomosc
Mazury 97%

Goéry Swietokrzyskie  79%

Podkarpacie' 74%
Suwalszczyzna 1%
Kielecczyzna  68%

Roztocze

odwiedzenie |
Mazury 23%
Warmia  17%

atrakcyjnos¢

Mazury 4,7

Warmia ~ 87%

Podlasie  12%

Gory $wietokrzyskie
Podkarpacie  11% Warmia‘
GbrySwietokrzyskie- 10% Podkarpaciev 4.2
Roztocze 7% Suwalszayzna' 38

Polesie. 7% Kielecczyzna

T

Kielecczyzna 6%

Podlasie

67%

Podlasie

52% Roztocze

Polesie|  52% Suwalszczyzna 6% | Polesie 3,6

Badanie
skutecznosci kampanii

Z badania przeprowadzonego przed
rozpoczeciem kampanii promocyjnej
waloréw turystycznych Polski
wschodniej wynika, ze jest rozbieznosc
pomiedzy postrzeganiem (atrakcyjno-
scig) | znajomoscig obszardw turystycz-
nych makroregionu 5 wojewddztw,

a faktycznym odwiedzeniem tych
obszardw. W kontekscie zasadniczych
rozbieznosci obserwowanych

na przykladzie Bieszczad i Podlasia
jednym z celow kampanii jest niwelowa-
nie réznic na rzecz zwigkszania liczby
turystow w tych 5 wojewddztwach.

/Najomosc atrakcli
Polski wschodniej

Makroregion 5 wojewddztw

w kontekscie produktdw turystycznych
rozpoznawany jest przez pryzmat
zarowno sztandarowych jak

i unikatowych obiektéw. Dziatania
podejmowane w ramach kampanii
prowadzone sg przy wsparciu

Zespolu Konsultacyjnego (Regionalne
Organizacje Turystyczne, branza).
Celem wspolnych dziatan jest
proporcjonalny rozwaoj wszystkich

5 regiondw. Stanowi to szansg na
rozwoj stosunkowo nowych produktdw
turystycznych i pokazanie faktycznego,
a nie tylko stereotypowego oblicza
Paolski Wschodniej.

ZNAJOMOSC PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH el
WSCHODNICH OBSZAROW POLSKI hel
saiak Wielkich Jezior Mazurskich | Y ' <~
Zamek w taricucie LEL )
Stlak Papioski - Kanal Augustowsii | o~
Szlak Zamkéw Gotyckich w wojewddztwie
wamifsko-mazurski RN * 7
Trasy rowerowe w Gérach Swietokrzyskich | -~
Swieta Warmia |, «
Kraina Lessowych Wawozow _ 21w
Podkarpacki Szlak Architektury Drewnianej O
Nadbuzariski Szlak Wielokulturowy _ 18%
Miedzynarodowy Centralny ;
Szak Rowerowy Foztocza IR ! 2
Szlak rowerowy Podlaski Szlak Bociani - 13w

Swigtokrzyskie Miejsca Mocy [N -2

Salak Tatarski - Podlaski Orient [N 1 2
ES
0

Swigtokrzyska Zielona Szkota [ 11+
Szlak Rowerowy Zielony Rower
enway [+

zaden z powyzszych an

Badania

Podrdz w nieznane —

,»,Odkryj Piekny Wschéd”

Znajomosc¢ regionéw Polski Wschodniej
Badanie mid-term — po sladzie ex-ante
vy |
Warmia “ aad
Gory $wigtokrzyskie ——I ]
TN
Podkarpacie “
= B
BE wr
B |-
Podlasie n
N
o
Roztocze 4 " -~

znai
(T Inne = " spontaniczna
+
i Nie znam
T Nt wisrn o) = |
N A

wagl

inica migdzy
“najomotes

awspomagana

znajomosd]
"ogdler

.
9%

Sposrod poszczegdlnych regiondw
geograficznych Polski wschodniej
wyraznie zarysowuie sie roznica
pomiedzy obszarami znanymi i bardzo
dobrze rozpoznawalnymi, a tymi, ktére
s3 ciggle trudno identyfikowalne i mato
Znane. Hasto uzupetniajgce kampanii
,Odkryj jak to blisko” nie tylko akcentuje
aspekt bliskosci promowanego
obszaru, ale takze zacheca

do podrézy w nieznane.

W ramach projektu przewidziano trzy fale badania skutecznosci kampanii (ex-ante, mid-term, ex-post).
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Prezentacja kampani

Zwierzeta Skieruj wzrok

Zwierzeta sg jednymi
Z najskuteczniejszych
wytrychdw” reklamy. W ogdinym!
odbiorze budzg wytacznie pozytywne
emocje. W naszej kampanii zwierzeta sa
ambasadorami miejsc, z ktdrych pocho-
dzg. Sg to m.in.: 103, zubr, bobr, tabed?,
sowa. Zapraszajg one odbiorcow reklam
do zwiedzania, aktywnosai fizycznych,
do uczestnictwa w roznych imprezach.
W przypadku reklamowania Polski
wschodniej uzycie zwierzat jest szcze-
golnie uzasadnione, gdyz wielkim
atutem tych terenow jest bogactwo
zwierzyny i wyjgtkowo
piekna przyroda.

. Lornetka — giowny element graficzny

1 kampanii, stanowi nieodigczng czesc

I wyposazenia kazdego podroznika

e = +-odkrywey. Jest tatwym do odkodowania

+ symbolem niewielkie] odlegtosci,

jest tez odczytywana jako zacheta

do dziatania — przyjazdu i przyjrzenia
sie regionowi z bliska. Wykorzystanie
takiego elementu (tzw. ,key visual”)
jakim jest lometka stanowi dobry
Sposob na natychmiastows, siing
rozpoznawalnosc kampanii.

Na wyciggniecie dioni —

Takie hasto jest zacheta do ruszenia
'z miejsca | podjecia decyzji — jade!”.

Komunikuje wazny, podwajny przekaz.
Po pierwsze ODKRYJ — bo bedziesz za-
skoczony co oferuje Polski Wschod. Po
drugie JAK TO BLISKO - bo przebogata
oferta turystyczna jest na wyciggniecie
reki. Dostepna nawet na krotki wypad,
na weekend i bez dalekich wypraw.

SETKI POMYSEOW
NA WEEKEND

www.pieknywschod.pl

*




ODKRY]J
JAKTO BLISKO

FIEHN"u’&WSCHC-D

www.pleknywschod.pl

Fiuisz sie
na piekry wichod Polskl.
Proponuje piekne zabytki,
1R spacerd, pyszne biny i cepeliny,
Prayjedz, nie ler sie! Twj jelen,

ODKRYJ
JAKTO BLISKO

PIEKNY‘WSCHGD

www. piekn hod.pl

/I Zobacz:
tu spokojna przystan,
/ atam fala imprez

SETKI
POMYSEOW
NA WEEKEND

www.pieknywschod.pl
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Reklama

ODERYJ
JAKTO BLISKO

Reklama prasowa to zaréwno
ogtoszenia, jak i inserty.
Kazdy etap kampanii uwzglednia
odrebne layouty prasowe.
Kampania prasowa obejmie
10 reklam i 4 inserty, a takze
obecnos¢ redakeyjng
w co najmniej 10 publikacjach
prasowych. Do czerwca 2011 r.
wykorzystano 36 tytuldw prasowych, facznie 73 emisje.

Naktad sprzedanych tytutdw uzytych w kampanii
przekroczyt 20 min, zasieg 1+ juz w pierwszej fazie
kampanii przekroczyt 80% (dotarcie z przekazem
do ponad 15 min osob z grupy docelowe)).

Pierwszy katalog promujacy atrakcje turystyczne
pieknego wschodu zainstertowano w magazynie
, lele Tydzier, w nakladzie 1 200 000 egzemplarzy,
kolejny w nakladzie 90 000 egzemplarzy
w ,Polska Wita”.

Nastepne inserty planowane sg 8
W magazynach ,Kalejdoscope”
i, Traveller”.



W ramach kampanii réidipwej
przewidziano 10 spotow
reklamowych 30” oraz™

ich skroconych wersji;15”.

Przewidziano rowniez obecnosc

redakcyjng w co‘najznniej
12 audycjach ra : iowych.
Do czerwca 2011 wykorzystano

—_—

227 stacji (ogéinopolskie, lokalfé

i ponadregionalne), zasieg 1
pierwszego etapu kampan'
wynosit 91%, (dotarcie z przekes
do ponad 17 min oséb).

Od poczatku projektu w programie 1 Polskiego Radia w audyciji ,Cztery Pory Roku”
wyemitowano 6 audycji poswieconych atrakcjom turystycznym Pieknego Wschodu:
Krasiczyn” — 08.10.2010, ,Swiety Krzyz" — 09.10.2010, ,Puszcza Biatowieska”
- 16.10.2010, ,Park Miniatur’ — 23.10.2010, ,Naleczow” — 30.04.2011 oraz
0 WOoj. Swietokrzyskim — 28.05.2011.

Kolejne 4 zostang zrealizowane na jesieni 2011 i wiosng 2012,

) )

Uhu hu, wschdd Polski robi wrazenie. Auuuuu — uzyj zycia na pieknym wschodzie Polski.
Uhu hu, ile tu sie mozna nauczyc! Powietrze mmmm — najswiezsze.

O historii, o kulturze, a kuchnia — uhu hu.  Kuchnia — kuchnia na najwiekszy wilczy apetyt.
Mowal! Szczerze polecam, szczerze. | od lat absolutny, absolutny brak

Madra sowa. Czerwonych Kapturkow.

Piekny Wschod Polski Przekonaj sie sam.

— odkryj jak to blisko... Wejdz na www.pieknywschod.pl.

Setki pomysiow na weekend...

) M

Piekny wschod Polski. Tak, tak Najlepiej wyskoczyc teraz, kiedy pusto,
— Jesien | zima sg tu najpiekniejsze. wiosna i rodzi sie wszystko.
Zapraszam na narty, fyzwy i spanie. Wejdz na www.pieknywschod.pl
Sanie, oczywiscie. Wasz misiol. i zobacz to z bliska.

Piekny Wschod Polski Parki, rezerwaty, akcja i rekreacja.

— odkryj jek to blisko... Wpadajcie, plis. Zapraszam, Wasz lis.

Setki pomysiow na weekend...

... www. pieknywschod.pl
Kampania jest realizowana przez Polskag Organizacje Turystyczng i wspdffinansowana ze srodkow
Unii Europejskiej z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.



Prezentacja kampanil

Reklama

W czasie trwania kampanii przewidziano 4 filmy
reklamowe 30" oraz ich skrocone wersje 15", W kazdym
z nich jest pokazane 5 lokalizacji, po jednej z kazdego
wojewoddztwa. Od poczatku kampanii do czerwca 2011 r.
wygenerowano ponad 268 min osobokontaktow
z reklama telewizyjng, zasieg 1+ juz w 2010 roku
osiggnat 89% (17 min osoéb z grupy docelowej
co najmniej raz zetkneto sie z reklamag TV).

W ramach kampanii telewizyjnej
przygotowano takze materiat 0 wszyst-
kich wojewddztwach w pieciu
programach ,Kawa czy Herbata”,

a felieton podsumowujgcy wyemitowa-
ny zostat w TVP1 w ostatnim, szostym
programie 13 czerwca 2011 r.

14 czerwca 2011 r. wyemitowano
odcinek serialu TVN ,Prosto w serce”,
w ktérym przeprowadzono

product placement
,Pieknego Wschodu”.
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REKLAMA

= WYSKOCT NA WEEKEND
NA SWIETY KRZYZ!
-

W 206 miastach pieciu wojewodztw
Palski wschodniej oraz w 100 miastach
wojewodztw osciennych w ramach
kampanii przygotowano 500 tablic
reklamowych dedykowanych kampanii,
zwracajgcych uwage na bliskosc atrakgji
turystycznych z sgsiedztwa. Ogolem

w Ciggu trwania projektu planuje sie
wykorzystanie 1080 tablic o wymiarach
1x1 w 20 miastach Polski wschodniej,
aw IV kwartale 2011 roku przepro-
wadzona bedzie kampania w oparciu

o wielkoformatowe nosniki o wymiarach
6x3 w ilosci 900 tablic w miastach poza
wojewodztwami objetymi kampania
,Piekny Wschod”.

Prezentacja kampanil

WYSKOCZ NAWEEKEND
NAD SZUMY NA TANWE

WYSKOCZ NA WEEKEND SETKI POMYSLOW
DO BIALOWIEZY! NA WEEKEND

wrw.pieknywschod.pl

L




Reklama
w internecie

Wszystkim etapom projektu
towarzyszyta kampania odstonowa

w internecie. Zaplanowano 15 reklam.
Do lipca 2011 r. zostalo wyemitowanych
ponad 6 000 000 000 odston reklam
internetowych. Gldwne portale uzyte
w kampanii odstonowej to: onet.pl,
interia.pl, sie¢ internetowa at.net, fotka.pl,
nasza-klasa.pl, wyszukiwarka google.pl.
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WYDARZENIA

I Europejski
Festiwal Smaku

EUROPE}SK] FESTIWAL’ "iﬁﬂ"‘"" SVAKU

2 iy 2 Smakl Lubalszcayany e

. i
”"“*ﬂerAm.uq"ﬂl'-“M
£ a Jawark dw. Jacks [

o poknzy kulnama, kuchnia regionaing  Hagala me Wil Warseswa [Polsis) |
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W dniach 10-12 wrzesnia 2010 r. w Lublinie
odbywat sie || Europejski Festiwal Smaku.
Miejscem Festiwalu byt lubelski Rynek

Starego Miasta, staromiejskie ulice

polskich i europejskich przysmakow
produkowanych wytacznie w. oparciu
0 oryginalne, unikalne receptury oraz

produktow spozywczych.

oraz Plac Po Farze. Patronat nad Festiwalem
objeta Polska Organizacja Turystyczna.
Festiwal poprzedzita konferencja prasowa.
Celem imprezy byta przede wszystkim
prezentacja | popularyzacja regionalnych

promocia tradycyjnej kuchni i wysokiej jakosci

JEFS-KZ" - Karol Zienkiewicz/Isfoto.pl
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VI Podlaskie
Targl Turystyczne
w Biatymstoku

W dniach 18-20 marca 2011 r.
odbyty sie VI Podlaskie Targi
Turystyczne w Biatymstoku.

Pod jednym szyldem ,,Piekny
Wschdéd — Odkryj jak to blisko”
prezentowaly sie regiony biorgce
udziat w kampanii prowadzonej
przez Polskg Organizacje
Turystyczna.

piliv:nv‘w““ﬁu .
5 ODKRY} B

JAKTO BLISKO

VI PODLASKIE TARGI TURYSTVCINE

18 marca zorganizowano konkurs dla odwiedzajgcych

,Odkryj Piekny Wschdd Balonem” w ktérym nagroda gidwnag

byt bilet na lot balonem dla dwodch osob.

Konkurs cieszyt sie ogromnym powodzeniem, podobnie jak
prezentacje filmdw promujgcych atrakcje turystyczne

pieknego wschodu.

Podczas targdw przeprowadzono kolportaz 9 500 egz. publikacii
,Odkryj najlepsze strony Pieknego Wschodu Polski”.

W calym projekcie przewidziano 6 imprez promocyjnych — po jednej w kazdym wojewodztwie.




WYDARZENIA

Jarmark uliczny
,Magiczny Weekend w Kielcach”

W dniach 25-26.06.2011 r. W dniach 25-26.06.2011 r.
odbyt sie jarmark uliczny ~ na Rynku w Kielcach zorganizowano
stoisko ,Pieknego Wchodu”,
obstugiwane przez hostessy ubrane
w koszulki promujgce kampanie.
pod hastem ,,Magiczny Pierwszego dnia imprezy na telebimie
Weekend w Kielcach”. umieszczonym na Rynku emitowano
30-sekundowe spoty reklamowe,
odbywaly sie pokazy dziesieciu konkur-
sowych virali i trzech odcinkdw serialu
,Polska jakiej nie znacie".
Przeprowadzono takze kampanie
w dzienniku ,Echo Dnia”, zapraszajaca
na Magiczny Weekend w Kielcach,
ekspozycje 300 plakatdw i banera.

zwigzany ze Swietem Kielc.
Impreza zostata wypromowana

Na stoisku i przed wejéciem na MAGICZ N.‘I" WEEKEND
kieleckg Kadzielnig rozdystrybuowano w Kielcach
lgcznie 15 000 egzemplarzy publikacii o 2Saewe
informujgcej o atrakcjach turystycznych Ry o

Pieknego Wschodu”. o

DODA - Tatiana OKUPNIK - Justyna STECZKOWSKA
Natalia KUKULSKA - Beata KOZIDRAK | BAIM
]
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Prezentacja kampani

Rajd Rowerowy wokot
Ustrzyk Dolnych

W rajdzie wzigto udziat 120 osdb.

W dniu przyjazdu uczestnikow, 28 lipca,
na terenie osrodka Olimp odbyla

Sie impreza powitalna z ogniskiem

i wystepem zespotu WATRA.

W programie rajdu zaplanowano

i zrealizowano dwa przejazdy (okoto

30 km dziennie) z doswiadczonym
przewodnikiem. Pierwsza trasa wiodta
szlakiem drewnianych cerkwi (Ustrzyki Jalowe, Bandréw, Kroscienko,
Dolne, Rownia, Hoszowczyk, Hoszow, Ustrzyki Dolne), a druga — szlakiem
podkarpackiej ropy naftowe;
,Ekomuzeum Hole" (Ustrzyki Dolne,
Brzegi Dolne, todyna, Brelikow,

W terminie 28-31.07.2011

w ramach kampanii

,Piekny Wschdd” zorganizowano
rajd rowerowy, bezptatny

dla wszystkich uczestnikdw.

Na rajd mozna byto

zapisywac sie bezposrednio
przez strone internetowa
www.pieknywschod.pl.

Ropienka, Warkowa, Serednica,
Dzwiniacz Dolny).

W programie byly réwniez inne
atrakcje: koncert zespotu ,WIDYMO”,
pieczenie chleba w piecu chlebowym
wraz z degustacjg w gospodarstwie
agroturystycznym ,U Flika", sesja
zdjeciowa w towarzystwie zolnierzy
polskich i radzieckich z grupy
Rekonstrukeyjnej ,San”, przekraczanie
dawnej granicy polsko-radzieckiej,
Karpacki Jarmark Turystyczny
oraz wycieczka autokarowa do Soliny. ¥

25



INNE DZIAEANIA

Ambient

We wszystkie weekendy czerwca i lipca
2011 r. w 10 miastach Polski (Kielcach,
Katowicach, Gdansku, Krakowie,
Wroctawiu, Poznaniu, Warszawie, +0dzi,
Szczecinie, Rzeszowie) zainstalowano
ekrany reklamowe przy skrzyzowaniach
ze Swiattami. Prowadzona byta
rowniez akcja dystrybucji materiatow
reklamowych.

Inne przyktady wykorzystanego
w kampanii ambient marketingu
to tekturowe zwierzeta naturalnych
rozmiarow, balon (Targi w Bialymstoku)
oraz gadzety reklamowe w postaci
koszulek i czapeczek (Rajd wokot
Ustrzyk Dolnych), a takze projekcja
filmow na telebimach podczas imprez
promocyjnych.

za bogactwo
kuultuar!

W ramach kampanii przewidziano
organizacje 8 podrdzy dla dziennikarzy.
Do czerweca 2011 r. zrealizowano

5 wizyt studyjnych — w Bialowiezy,
Lublinie, Sandomierzu, a takze

PO Woj. swietokrzyskim

i warminsko-mazurskim.

wwrw.pieknywschod.pl

%«
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Borparr] 17 mines ¢ repiosy Polukl Wichodeig)

Gra
internetowa

Na portalach Axelspringer i Facebook
ukazata sie gra intermetowa

typu ,fotozagadka”.

Trwata od 30 maja do 6 czerwca 2011 r.
Nagroda w grze byt przewodnik po Polsce.

e W czasie emigji liczba odston gry
wyniosta 10 637

® 954 uzytkownikow zapisalo swoj wynik
i adres interetowy

Prezentacja kampan

_f"“ﬂ? papier

Mie ma jak

o e

dwukrotnie konkurs prasowy.

. Pierwsza emisja ukazata sie 30 czenwca,
kolejna 28 lipca 2011 r.

Nagroda w konkursie byt

i Przewodnik po Polsce.

Piekny Wschod”
W konkursie do wygrania 5 przewodnikdw

wydanych proez wydawnictwo Ringier Axel Springer
Polska. Aby wrigf udziat w konkursie naleky wystad
Sms-a na numer 72150 ¢ prawidlows cdpowiedrip
na pytanie (oot sms-a wynosi 2 2t + 23% VAT cryli 146 1l)




INNE DZIAEANIA

W ramach zadan realizowanych
w projekcie przeprowadzono konkurs
7 portalem MillionYou. Konkurs pod
hastem: ,POLSKA JAKIEJ NIE ZNA-
CIE" rozpoczat sie 2 sierpnia 2010 .
Internauci mieli czas na nadsytanie
fiméw do 7 pazdziemika 2010 .
Zadaniem uczestnikdw konkursu byto
nakrecenie flmu zachecajgcego do
odkrywania wschodniej Polski.
Konwencja i fabuta filmu bylty dowolne.
Nominacje otrzymato 10 filmdw. Ich
autorzy otrzymali nagrody pieniezne.
Do lipca 2011 r. filmy viralowe obej-
rzano w internecie ponad 41.000-razy:

Wil snahouies sy Boey o Go Sy | seitey drm D2 kifew coskagd
Sk Bl i o i 10 5 i, Lty et ) et Lot o s

Piakiris m Bebaghy Lbnstoss bafwi w tagr casen Bagwessy it hoes

Esstaim Bl
]

W ramach realizowanych zadan ukazaty
sie dwie publikacje. Pierwsza opisywata
Warmie, Podlasie, Polesie, Kielecczyzne
| Bieszczady, druga — Mazury, Suwalsz-
czyzne, Roztocze, Géry Swietokrzyskie

| Podkarpacie. PIEKNY WSCHOD

ATRAKCJE TURYSTYCZME
www.pieknywschod.pl

*

e lgczny naklad publikacji wyniost
LA W 50 000 egzemplarzy
PIEKNY WSCHOD

ATRAKCJE TURYSTYCZNE e dla kazdego etapu zrealizowano 3 wersje

obcojezyczne publikacji (angielska,
Wi plelnywschod ol niemiecka, ukrairiska) w tgcznym

: i naktadzie 6 250 egzemplarzy
‘ " e \w calym projekcie przewidziano
publikacje 12 500 egzemplarzy
wersji 2-jezycznych



Prezentacja kampanil
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INNE DZIAtANIA

Serial
internetowy

)
%

Podrdézniczy serial internetowy,

- to 20 odcinkow odkrywajacych kolejne
- atrakcje picknego wschodu. - =

Daro, charyzmatyczny prezenter
stacji MTV, znany ze swojej dynamiczne

~ 0sobowosci, uzbrojony w aparat foto-

graficzny i matg kieszonkowa kamerke,
wyrusza w podrdz po wschodniej Polsce,
Py pozna¢ nowe miejsca, smaki, ludzi.
Podréz odbywa sie TRIP-BUSEM,

w ktérym DARO w towarzystwie ekipy TV
przemieszcza sie z miejsca na migjsce.
Popycha go ciekawosc swiata,

chec¢ poznania specyfiki danego regionu
i pokazania ludziom jak ciekawe migjsca
mozna zobaczy¢ w Polsce.

¢ od poczatku kampanii
do lipca 2011 r.
pierwsze 5 odcinkdw
serialu zostato obejrzane
ponad 18 000 razy



WWW

Strona PIEKNY m}wacnau

internetowa

Strona www.pieknywschod.pl
to baza informacji o miejscach
szczegolnie pieknych i wartych

zobaczenia, ktore kryja sie

na piecknym wschodzie Polskis
Baza obejmuje pie¢ wojewddztw:
warminsko-mazurskie, podlaskie,
lubelskie, swietokrzyskie

i podkarpackie.

Dostepna jest w czterech
wersjach jezykowych:

Magury Cudl Matury

polskiej, angielskiej, E‘ﬁ"fm FEROMROM T

knepada M1 - brwa
el ghag iy,
= 2l TR Wylnis
ZAGEOGU) EEEECUEEEe
heowrpon Crdom MNarury

ukrainskiej i niemieckiej.

Ponad 260 tysiecy unikalnych uzytkownikow
wygenerowato ponad 580 min odston strony.

dane: czerwiec 2011



W poszczegdinych etapach kampanii
serwis byt rozbudowywany i poszerzany
0 kolejne funkcjonalnosci. Obecnie moz-
na na nim znalez¢ szerokg baze atrakcii
turystycznych podzielonych na 5 katego-
rii. ,zabytki, muzea”, ,przyroda’, ,rozryw-
ka’, ,zdrowie i uroda’, ,aktywnie”. Uzupet-
nienie bazy atrakcji turystycznych stanowi
skategoryzowana baza noclegowa oraz
praktyczny e-przewodnik po wojewddz-
twach. Zarowno baza atrakcji jak i noc-
legdw kazdego z pieciu wojewddztw jest
ciggle poszerzana © nowe rekordly.

Turysci planujgcy wyjazd na ,Piek-
ny Wschod” moga réwniez zapoznac
sie z kalendarzem imprez planowanych
w  poszczegdinych — wojewddztwach,
ktdre moga dodatkowo urozmaicic ich
pobyt. Serwis daje mozliwosci interakcji
7 odwiedzajgcymi go internautami, ktérzy
moga na nim umieszcza¢ wlasne zdje-
cia z wakacji spedzonych na ,Pieknym
Wschodzie” i oceniac atrakcje turystycz-
ne umieszczone w bazie oraz wplywac
tym samym na ich miejsce w rankingu
atrakcyjnoscai.

Istnieje tez mozliwos¢ ogladania i ko-
mentowania flmdw i virali video uzywa-
nych w kampanii ,Piekny Wschod” oraz
kampanii realizowanych przez kazde
7 pleciu wojewodztw,

Na stronie mozna réwniez przeczytac
informacje o projekcie, zobaczy¢ i po-
slucha¢ spotéw reklamowych a takze
obejrze¢ serial internetowy przyblizajgcy
w interesujgcy sposob piekne miejsca na
wchodzie Polski. o
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Podsumowanie

Z najnowszego raportu

Polskiej Organizacji Turystycznej
na temat badan dotyczacych
kampanii ,,Piegkny Wschod”
wynika, ze z pieciu wojewddztw
Polski wschodniej Polacy
najchetniej podrézujg na Mazury
i w Bieszczady, wsrdd turystow
z Niemiec najbardziej
rozpoznawalne sg Mazury,

zas turysci z Ukrainy wybierajg
Polesie i Podkarpacie.

Raport powstal w oparciu 0 badanie
przeprowadzone po pierwszym roku re-
alizacji kampanii. Zbadano w nim ponad
1000 respondentow. 26% respondentow
uznato wschodnie regiony Polski za odpo-
wiednie miejsce na wyjazdy wakacyjne, a
ponad 13% badanych wskazato Polske
wschodnig jako region atrakcyjny na wy-
jazdy zimowe. Prawie 40% pytanych Po-
lakdw stwierdzito, ze czesciej rozwazac

7o S8 ~ e Au =

¥ | _ =
S~ 2

bedzie wojewddztwa wschodnie jako
miejsce swojego potencjalnego wypo-
czynku. W rankingu najpopularniejszych
regionow zdecydowanie zwyciezyly Ma-
zury oraz Bieszczady. Warmie i Mazury
respondenci kojarza przede wszystkim z
bogactwem jezior, zas Podlasie z lasami,
grzybami i owocami lesnymi. Podkarpa-
cle | Swietokrzyskie najczesciej faczone
sg z gorami i wyzynami. W dalszym ciggu
mato rozpoznawalne sg Polesie i Rozto-
cze. Turysci podkreslali, ze we wszyst-
kich regionach objetych kampanig ,Piek-
ny Wschaod” stan infrastruktury drogowej
ciagle wymaga udoskonalenia. Swoje
postrzeganie wizerunku regionéw Pol-
ski wschodniej respondenci najczesciej
okreslajg przymiotnikami: ,piekny” (29%)
i, clekawy” (25%). W dalsze] kolejnosci
wskazywano na okreslenia: ,bezpieczny”
(17%) oraz ,biedny” (15%).

Prawie potowa ankietowanych zgadza-
la sie ze stwierdzeniem, iz dziatan pro-
mocyjnych, takich jak kampania ,Piekny
Wschdd”, powinno by¢ zdecydowanie
wiecej. Respondenci przyznali, ze dzie-

PR
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ki tej kampanii, pokazujgcej piekne, lecz
czesto nieznane czy tez zapomniane
migjsca, chetnie odwiedzg regiony Polski
wschodniegj.

Polska wschodnia w oczach Niem-
cow jest raczej umiarkowanie atrakcyj-
nym turystycznie obszarem, nieznanym
i nienowoczesnym. Odmienng, bardzie]
pozytywna opinie prezentujg turysci
ukrainscy. Polska wschodnia wedtug
nich jest regionem wartym zobaczenia,
bezpiecznym, cywilizowanym i znanym.
Dla turystéw z obu sgsiednich krajow
tereny Polski wschodniegj jawig sie jako
piekne, bogate w walory naturalne i za-
bytki, serwujgce dobrg kuchnie, przyja-
Zne i zyczliwe.

Polacy pozytywnie ocenili projekt kam-
panii ,Piekny Wschod”. Spoty telewizyjne
i radiowe a takze kampania internetowa
uznane zostaly za interesujgce i atrak-
cyjne. Dzigki szeroko zakrojonym dziata-
niom promocyjnym (trwajgcym do lipca
2011 r.) kazdy Polak bedzie mogt sam
przekonac sie jak autentycznie piekny
jest wschod Polski. . . L}

POLSKA
ORGANIZACJA
TURYSTYCZNA
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