PIEKNY

» )
gWSCHOD

Warszawa, 08.09.2011

Informacja prasowa

KAMPANIA ,PIEKNY WSCHOD” ODKRYWA | PROMUJE WSCHODNIE REGIONY POLSKI,
MAZURY | BIESZCZADY NAJPOPULARNIJESZE WSROD POLAKOW

Mazury i Bieszczady zostaly uznane przez Polakéw jako najpopularniejsze regiony Polski wschodniej,
turysci z Niemiec najlepiej znajq Mazury, zas turysci z Ukrainy - jako najbardziej rozpoznawalne
wymienili Polesie i Podkarpacie - takie sa wyniki najnowszego raportu Polskiej Organizacji Turystycznej.
POT od lipca 2010 roku prowadzi ogélnopolska kampanie,Piekny wschéod’, ktérej celem jest promocja
pieciu wschodnich wojewddztw Polski oraz zwiekszenie zainteresowania oferta turystyczna
promowanych regionéw. Programem sa objete wojewddztwa: warminsko-mazurskie, podlaskie,
podkarpackie, lubelskie i swietokrzyskie. W ramach kampanii POT m.in. prezentuje bogactwo
atrakgji turystycznych kazdego z wojewodztw oraz przeprowadza badania rozpoznawalnosci
promowanych regionéw.

~Promocja waloréw turystycznych regionéw potozonych we wschodniej czesci Polski ma przede wszystkim
przetamac stereotypy w mysleniu o tych wojewddztwach. Celem projektu jest wieksze zainteresowanie ofertq
turystycznq tych terendw, a w efekcie wzrost wptywdw z gospodarki turystycznej i aktywizacja tego region”
— moéwi Elzbieta Wasowicz-Zaborek, wiceprezes POT.

Gtéwnymi odbiorcami kampanii, Piekny wschdd” sg turysci, ktdrzy zostali podzieleni na 3 grupy: poszukujacy nowych
form wypoczynku, zwolennicy turystyki aktywnej oraz turysci przyjezdzajacy z catymi rodzinami. ,Kampania
+Piekny Wschéd” ma pokazac miejsca dotychczas niedoceniane i mato znane wsréd mfodych turystow. Ci zas
spedziwszy mito wakacje ,zarazq" innych Polakéw checiq spedzania czasu w dotqd nieuczeszczanych miejsca”
— dodaje wiceprezes POT. Kampania swym zasiegiem obejmuje rowniez dziatania promocyjne wérdd turystéw
na rynku niemieckim i ukrairiskim.

Sporzadzony raport powstat w ramach badan podsumowujacych dotychczasowe dziatania kampanii,Piekny
Wschdéd” Przepytano w nim ponad 1000 respondentow. Badania dotyczyty gtéwnie poziomu infrastruktury
turystycznej wschodnich regiondw. Z badan wynika, ze 26% respondentéw uznato, ze wschodnie regiony Polski
to odpowiednie miejsce na wakacyjne wyjazdy, a ponad 13% badanych wskazato Polske wschodnig jako
region atrakcyjny na wyjazdy zimowe. Prawie 40% pytanych Polakéw stwierdzito, ze czedciej rozwaza¢ bedzie
wojewddztwa wschodnie jako miejsce swojego potencjalnego wypoczynku. W rankingu najpopularniejszych
regionow zdecydowanie zwyciezyly Mazury (69%) oraz Bieszczady (47%). Najmniejszym zainteresowaniem
ciesza sie Kielecczyzna oraz Polesie. Turysci podkreslali, ze we wszystkich regionach objetych kampania "Piekny
wschéd” stan infrastruktury drogowej wymaga udoskonalenia.

Jako cechy opisujace emocjonalne pojmowanie wizerunku regiondw Polski wschodniej zdecydowana wiekszos¢
respondentow uzyta stowa piekny (29%) i ciekawy (25%). W dalszej kolejnosci wskazywano na okreslenia:
bezpieczny (17%) oraz biedny (15%). Prawie potowa ankietowanych godzifa sie ze stwierdzeniem, iz dziatan
promocyjnych takich, jak kampania ,Piekny wschéd’, powinno by¢ zdecydowanie wiecej. Podkreslili oni,
ze pokazujg one piekne, ale czesto zapomnianemiejsca, ktdre sami z checig odwiedza w przysztosci.

Jezeli chodzi o turystow z Niemiec i Ukrainy to ci pierwsi najlepiej znajg Mazury (69%) i Podkarpacie (22%),
za$ Ukraincy — jako najbardziej rozpoznawalne wymienili Polesie (80%) i Podkarpacie (75%). Z raportu
wynika, ze podczas ostatnich 3 lat do Polski wybrato sie 34% badanych Niemcow, goscili oni gtownie
na Mazurach (30%) oraz 54% Ukraincéw, z czego 45% z nich byfa na Podkarpaciu i Polesiu (ok. 30%).
Prawie 70% badanych z Ukrainy planuje w najblizszych czasach przyjecha¢ do Polski wschodniej, za$
z 57% Niemcow planujacych przyjechac do Polski, tylko ok. 30% odwiedzi tereny Polski wschodniej.

Polska wschodnia w oczach badanych Niemcow jest raczej umiarkowanie atrakcyjnym turystycznie obszarem,
nieznanym i nienowoczesnym. Odmienna, bardziej pozytywng opinie niz badani w Niemczech prezentujg
turysci ukrairiscy. Polska Wschodnia wg nich jest regionem wartym zobaczenia, bezpiecznym, cywilizowanym
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i znanym. Dla turystéw z obu sasiednich krajow tereny Polski wschodniej jawig sie jako piekne,
charakteryzujace sie bogactwem waloréw naturalnych i zabytkdw, przyjazna atmosferg i dobrym jedzeniem.
Petne badania efektéw kampanii sa dostepne na stronach www.pot.gov.pl i www.pieknywschod.pl

KRHK

Najistotniejszym narzedziem integrujacym wszystkie dziatania promocyjne POT jest strona internetowa kampanii:
www.pieknywschod.pl, ktora jest systematycznie rozbudowywana o kolejne funkgcje. Jej uzupetienie stanowi
szeroka baza noclegowa oraz praktyczny e-przewodnik po danych wojewddztwach. Obecnie na stronie mozna
znalez¢ takze baze atrakgji turystycznych oraz kalendarz imprez we wszystkich promowanych regionach.

Podczas dotychczasowych etapdw projektu od lipca 2010 do stycznia 2011 roku zostata zrealizowana szeroka
kampania medialna wykorzystujaca telewizje, prase, radio oraz Internet. W jej ramach zrealizowano m.in. spoty
telewizyjne, wizyty studyjne, konferencje i ogtoszenia prasowe, spoty i audycje radiowe. Polacy pozytywnie
oceniaja dziatania medialne POT. Spoty telewizyjne i radiowe uznane zostaty za bardzo ciekawe. Kampania
internetowa objeta swym zasiegiem wszystkie najwazniejsze portale, ktore sukcesywnie odwotywaty sie do strony
www.pieknywschod.pl. Nadal trwa proces budowania swiadomosci projektu,Piekny wschod”w celu zwiekszenia
zainteresowania wsrdd Polakdw promowanym regionem. Kampania bedzie trwata do lipca 2012 roku.

KHRKX*

Kampania,Piekny Wschdd” jest realizowana dzieki dotacji pochodzacej z Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego oraz srodkéw pochodzacych z budzetu paristwa w ramach Programu Operacyjnego Rozwoj
Polski Wschodniej na lata 2007-2013.

KHRKX*

Polska Organizacja Turystyczna (POT) jest instytucja wspierajacg podmioty, ktére zajmuja sie promocja
turystyki. Jej celem jest wypromowanie Polski, jako kraju atrakcyjnego dla turystéw, nowoczesnego,
z wysokimi standardami ustug i korzystnymi cenami. Dziafania na rzecz promocji i rozwoju polskiej turystyki
POT prowadzi zaréwno w kraju, jak i zagranica. POT jest jedng z ponad 200 dziatajacych na swiecie narodowych
organizacji turystycznych. Ma swoje przedstawicielstwa w 14 krajach Swiata. S3 to: Austria, Belgia, Francja,
Hiszpania, Holandia, Japonia, Niemcy, USA, Szwecja, Wegry, Wielka Brytania, Wtochy, Ukraina.

XXXX

Wiecej informacji o kampanii:
www.pieknywschod.pl

oraz
Rafat Wisniewski, tel.: 692 439 582
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