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OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU
stanowigce Zapytanie ofertowe ws. zakupu dokonywanego z wytgczeniem przepiséw ustawy
Prawo Zaméwien Publicznych

Przedmiot zamowienia:

Realizacja kampanii wizerunkowej promujgcej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie,
2 wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcow.

Warszawa 06.08.2025

Departament Markgigu i Komunikac;

Agpi€szka \g};wenc’sr

Poiska Organizacja Turystyczna
ul. Miynarska 42, 01-171 Warszawa, Polska, tel. +48 22 696 94 00, +48 22 696 94 01. +48 785 802 187, e-mail: pot@pot.qov.pl

Zagraniczne Osrodki Polskiej Organizacji Turystyczne;j:
Amsterdam, Berlin, Bruksela, Budapeszt, Chicago, Kijow, Londyn, Madryt, Paryz, Pekin, Praga, Rzym, Sztokholm, Tel Awiw, Tokio, Wieden

portale: www.pot.qov.pl; www.polska.travel
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Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego

Polska Organizacja Turystyczna (POT)
— jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie o udzielenie zamdwienia
publicznego i udzielajgca zamowienia:

1) Adres Zamawiajgcego: ul. Miynarska 42, 01 — 171 Warszawa

2) Strona internetowa Zamawiajacego: https://www.pot.gov.pl

3) Kontakt z Zamawiajacym: e-mail: zamowienia@pot.gov.pl!

Tryb udzielenia zamoéwienia

1)

2)

3)

4)

Postepowanie jest prowadzone w trybie zapytania ofertowego na podstawie regulaminu
wewnetrznego Polskiej Organizacji Turystycznej dot. udzielania zaméwien przez Biuro
Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej w celu realizacji zadan powierzonych przez
Ministra wtasciwego do spraw kultury fizycznej, o ktérych mowa w art. 3 ust. 1 pkt 4 w
zw. z art. 3 ust. 2 pkt 1c) ustawy o Polskiej Organizacji Turystycznej (Dz. U. z 2023 r. poz.
1608).

Zamawiajacy informuje Wykonawcow, ze postepowanie prowadzone jest w trybie
zapytania ofertowego, tj. kazdy z Wykonawcow moze ztoiy¢ oferte.

Zamawiajacy informuje Wykonawcow, ze do postepowania nie ma zastosowania ustawa
z dnia 11 wrzesnia 2019r. Prawo zamowien publicznych (Dz. U. z 2024 r., poz. 1320))

Zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty.

5) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:

* odwotania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym
czasie,

* zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,

* zmiany dokumentéw postepowania,

* zmiany termindéw wyznaczonych w zapytaniu ofertowym,

* 23adania dodatkowych informacji, wyjasnien a takie dokumentéow od
Wykonawcéw na kazdym etapie postepowania.

6) W przypadku skorzystania przez Zamawiajacego 2z ktoregokolwiek uprawnienia

wskazanego w pkt 5} Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia z tytutu udziatu w
postepowaniu.
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3. Przedmiot zaméwienia

1)

2)

3)

Przedmiotem zamdéwienia jest realizacja kampanii wizerunkowej promujgcej Polske jako
destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na
swiecie polskich sportowcow, zgodnie z umowa Udzielenia Dotacji Celowej, nr UMOWA
NR 2025.0316/0002/UDot/DTr. pomiedzy POT a Skarbem Paristwa — Ministrem Sportu i
Turystyki.

Szczeg6towy opis przedmiotu zamodwienia zostat zawarty w Zataczniku nr 1 do zapytania
ofertowego (dalej ,,SOPZ”).

Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zaméwienia_kwote 6 930 000 zt
brutto.

4. Termin realizacji zamowienia

Od dnia podpisania umowy do dnia 30.10.2025 .
Harmonogram zadania znajduje sie w SOPZ stanowigcym Zatacznik nr 1 do zapytania
ofertowego.

5. Warunki udziatu w postepowaniu

W postepowaniu mogg uczestniczyé podmioty, ktére spetniajg warunki dotyczace:

1)

2)

3)

4)

zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym:
Zamawiajacy nie stawia szczegotowych warunkow w tym zakresie.

posiadania uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub
zawodowej:
Zamawiajacy nie stawia szczegotowych warunkow w tym zakresie.

sytuacji ekonomicznej lub finansowej:

Wykonawca musi sie wykaza¢ posiadaniem ubezpieczenia od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z przedmiotem zamdwienia — w
wysokosci co najmniej 3 min zt.

Wykonawca w celu wykazania spetniania powyiszego warunku zataczy do oferty
dokumenty potwierdzajace, ze wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialnosci
cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z przedmiotem zamodwienia ze
wskazaniem sumy gwarancyjnej tego ubezpieczenia.

zdolnosci technicznej lub zawodowej:

Wykonawca musi posiadac niezbedne zdolnosci techniczne i zawodowe do zrealizowania
zamowienia, w szczegdlnosci wiedze i doswiadczenie oraz dysponowac potencjatem
technicznym i personelem zdolnym do realizacji zaméwienia.

Zamawiajacy uzna powyzszy warunek za spetniony, jezeli:
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a) Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 3 latach przed uptywem terminu sktadania
ofert zrealizowat:
- co najmniej jedng wielokanatlowa kampanie promocyjng o zasiegu
miedzynarodowym, o wartosci min. 3 min zt brutto,
- co najmniej jedng kampanie promocyjng lub reklamowa o tematyce
zwiazanej z szeroko rozumianym sportem i/lub turystyka,
- co najmniej jedng kampanie promocyjng z wykorzystaniem video — spotu z
powszechnie rozpoznawalng osobg, emitowanego w mediach, o wartosci min. 1
min zt brutto (wiaczajac w to prawo do wizerunku),
- co najmniej jedng kampanie spoteczna.
Wykonawca w celu wykazania spetniania powyiszego warunku zatgczy do oferty Wykaz
wykonanych uméw, zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 3 do Zapytania
ofertowego. Wykonanie umowy musi by¢ uprawdopodobnione dokumentami
poswiadczajgcymi nalezyte jej wykonanie, tj.: referencjami, protokotami odbioru prac,
fakturami za ustuge lub innymi dokumentami. Dokumenty poswiadczajgce nalezyte
wykonanie uméw powinny by¢ oznaczone w taki sposéb, aby nie byto watpliwosci,
ktérych ustug wykazanych przez Wykonawce dotycza.

Przestanki wykluczenia z postepowania

Z postepowania o udzielenie zamodwienia wyklucza sie Wykonawce, w stosunku do ktorego
zachodzi ktorakolwiek z okolicznosci wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 r. o szczegolnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczeristwa narodowego.

Termin, miejsce oraz sposob przygotowania i sktadania ofert

1)

2)

3)

4)

5)

Oferte wraz z zafacznikami nalezy ztoizy¢ za posrednictwem poczty elektronicznej na
adres: zamowienia@pot.gov.pl w terminie do dnia 13.08.2025 r. do godziny 12.00.
Termin uwaza sie za zachowany, jesli zgtoszenie wptyneto przed jego uptywem (decyduje
data i godzina doreczenia).

Wykonawca moze ztozyc tylko jedng oferte. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert
wariantowych ani czesciowych.

Oferta ztozona po uptywie terminu okreslonego w pkt. 1) nie bedzie rozpatrywana przez
Zamawiajgcego.

Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu skfadania ofert.
Oferta powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim.



7)

8)

9)

10)

10)
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6) Oferte wraz z zatacznikami nalezy opatrzy¢ kwalifikowanym podpisem
elektronicznym lub podpisem zaufanym lub podpisem osobistym osoby upowaznione;j
do reprezentowania Wykonawcy. Zamawiajacy dopuszcza rowniei ztozenie oferty w
postaci recznie podpisanych skanéw.

Formularz oferty (Zatgcznik nr 2 do Zapytania ofertowego), wykaz wykonanych uméw
(Zatacznik nr 3 do Zapytania ofertowego) oraz petnomocnictwo upowazniajgce do
ztozenia oferty (o ile oferte sktada petnomocnik) powinny by¢ ztozone w oryginale.

Pozostate dokumenty, tj. dokumenty potwierdzajace, ze wykonawca jest ubezpieczony
od odpowiedzialnosci cywilnej, listy intencyjne, referencje itp. moga by¢ ztozone w
formie kopii potwierdzonej za zgodnos¢ z oryginatem przez upowazinionego
przedstawiciela Wykonawcy.

Wykonawca ma prawo zastrzec informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w
rozumieniu przepisOw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Zastrzezenie informacji
stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa mozliwe jest nie podiniej niz wraz z
przekazaniem tych informacji, a takze wymaga wykazania, ze posiadajg one taki
charakter, tj. wykazania spetnienia przestanek, o ktérych mowa w art. 11 ust. 2 ustawy z
dnia 16 kwietnia 1993 r. 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. W przypadku zastrzegania
poufnosci informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa, Wykonawca jest
zobowigzany przekazac je w wydzielonym pliku i stosownie oznaczy¢.

Na oferte Wykonawcy skiada sie:

a) Petnomocnictwo upowazniajace do ztozenia oferty, o ile oferte sktada
petnomocnik. Tres¢ petnomocnictwa musi jednoznacznie okresla¢ czynnosci, co
do wykonywania ktérych petnomocnik jest upowazniony;

b)  Wypetniony Formularz ofertowy (Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego);

c)  Wypetniony wykaz wykonanych umoéw (Zatacznik nr 3 do Zapytania
ofertowego) wraz z dokumentami potwierdzajacymi nalezyte wykonanie umoéw
wskazanych w wykazie;

d) Dokumenty potwierdzajgce, ze wykonawca jest ubezpieczony od
odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci zwigzanej z
przedmiotem zamowienia ze wskazaniem sumy gwarancyjnej tego ubezpieczenia;

e)  Strategia kampanii reklamowej wraz z rekomendacjg dodatkowych
niestandardowych dziatari/mediéw wzbogacajacych PRowy wydiwiek kampanii
np. osobna dedykowana audycja w ty, etc.;

f) Propozycja Mediaplanu;

g) Harmonogram kampanii.

Zamawiajgcy, na kazdym etapie postepowania, moze zgdac¢ oswiadczen i dokumentow

potwierdzajgcych, ze dokumenty zatagczone do oferty sa zgodne ze stanem faktycznym

5
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oraz zwrdci¢ sie o ztozenie wyjasnien lub uzupetnienie tresci oferty. Oferta Wykonawcy,
ktory nie odpowie na takie wezwanie, lub odpowie w sposdb niewystarczajacy, zostanie

odrzucona.

11) Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwosc przeprowadzenia negocjacji z Wykonawcg, ktéry
ztozyt oferte najwyiej oceniong zgodnie z kryteriami oceny ofert zawartymi w zapytaniu

ofertowym,

12) Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe osob biorgcych udziat z jego
ramienia w realizacji Przedmiotu Umowy, bedg gwarantowaty najwyzszg jakos$¢ jego

wykonania.
8. Kryteria wyboru oferty
Zamawiajacy dokona oceny ztozonych ofert, w oparciu o przedstawione ponizej kryteria:
Kryterium Liczba
L.p. M Opis ]
oceny Punktow
Oferowana liczba unikalnych odbiorcow w grupie
celowej (TV i Internet) obliczana wedtug wzoru: -
punkty zostang obliczone w nastepujgcy sposob:
Z=7Zmin/Zo x 20
gdzie:
0-20 pkt.
1 Zasieg
' kampanii Z - liczba punktéw przyznanych za kryterium ,Zasieg
kampanii”;
z min - najnizszy zasieg kampani sposrod ofert
waznych i nie podlegajgcych odrzuceniu; zo - zasigg
oferty badane;.
Pokrycie zasiggowe w grupie celowej rynkow 0-10 pkt
okreslonych w briefie - SOPZ prct
. Wyznaczenie grupy celowej dla kampanii 0-10 pkt.
5 Strategia
) kampanii
Dopasowanie kanatéw komunikacji do konsumpcji 0-5 bkt
medidw przez grupe celowa prt-
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Struktura kampanii (dobér dostawcéw medidw, sita
kampanii, podziat pomiedzy kraje)

0-5 pkt.

Dziatania
niestandardowe

Dobdr dodatkowych dziatan niestandardowych.
Punkty przyznawane za zgodnosc ze strategia
kampanii, wykonalnos$c¢ i skale dotarcia.

0-20 pkt.

Mediaplan

Ilos$¢ krajow okreslonych w briefie - SOPZ w ktérych
oferowana jest komunikacja TV

0-8 pkt.

Jakosc¢ kampanii TV (tj. dobér stacji TV, optymalne
planowanie prime time)

0-2 pkt.

Brand safety

0-2 pkt.

Monitoring kampanii, czestotliwos$é monitoringu,
narzedzia optymalizacji kampanii w trakcie emisji,
narzedzia pomiaru

0-3 pkt

Granularnosé mediaplanow

0-5 pkt.

Nagrody
branzowe

Ocenie podlegac bedg osiggniecia Wykonawcy -
otrzymane przez Wykonawce w okresie ostatnich 3
lat przed uptywem terminu sktadania ofert -
renomowane nagrody branzowe o zasiegu
ogolnopolskim lub ogdélnoswiatowym, w
szczegolnosci: Effie, Ztote Spinacze, Innovation, KTR,
Kreatura Clio Awards Digiday Awards Lens Awards.
Za kazdg nagrode przyznawany bedzie 1 pkt.,
maksymalnie 5 pkt.

0-5 pkt.

Przynaleznos$c¢
do
Stowarzyszenia
Komunikacji
Marketingowej
(SAR)

Wykonawca przynalezgcy do Stowarzyszenia
Komunikacji Marketingowej (SAR) otrzyma 5 pkt.
Wykonawca nienalezgcy do Stowarzyszenia
Komunikacji Marketingowej (SAR) otrzyma 0 pkt.

0-5 pkt.
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Za oferte najkorzystniejsza zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyisza liczbe
punktéw. Maksymalna wartos¢ punktowa, jakg moze osiggnac oferta wynosi 100 punktéw.

1) Kryterium ,Zasieg kampanii”.
W tym kryterium oferta moze otrzymacé maksymalnie 30 pkt.
Zamawiajgcy dokona oceny poprzez przyznanie punktéw w kryterium oceny w nastepujacy
sposob:

Oferowana liczba unikalnych odbiorcow w grupie celowej (TV
i Internet) obliczana wedtug wzoru: - punkty zostang
obliczone w nastepujacy sposdb:

Z=Zmin/Zo x 20

gdzie: 0-20 pkt.

Zasieg

kampanii Z ~ liczba punktéw przyznanych za kryterium , Zasieg

kampanii”;
z min — najnizszy zasieg kampanii sposrod ofert waznych i nie
podlegajacych odrzuceniu; zo - zasieg oferty badane;j.

Pokrycie zasiegowe w grupie celowej rynkow okreslonych w

-1 .
briefie - SOPZ 0-10 pkt

2) Kryterium ,Strategia kampanii”

W tym kryterium oferta moze otrzymac¢ maksymalnie 20 pkt.
Zamawiajacy dokona oceny poprzez przyznanie punktow w kryterium oceny w
nastepujgcy sposob:

. Wyznaczenie grupy celowej dla kampanii 0-10 pkt.
Strategia

kampanii

Dopasowanie kanatéw komunikacji do konsumpciji

g 0-5 pkt.
medidw przez grupe celowg
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Struktura kampanii (dobdr dostawcéw mediow, sita

kampanii, podziat pomigdzy kraje) 0-5 pkt.

3} Kryterium ,,Dziatania niestandardowe”

W tym kryterium oferta moze otrzymaé maksymalnie 20 pkt.
Zamawiajacy dokona oceny przez przyznanie punktéw w kryterium oceny w nastepujgcy
sposéb:

Dobor dodatkowych dziatan niestandardowych. Punkty
przyznawane za zgodno$c ze strategig kampanii, 0-20 pkt.
wykonalnosc i skale dotarcia.

Dziatania
niestandardowe

4) Kryterium ,Mediaplan”

W tym kryterium oferta moze otrzymac¢ maksymalnie 20 pkt.
Zamawiajacy dokona oceny ztozonego przez Wykonawce wraz z oferta mediaplanu w
nastepujacy sposéb:

Ilos¢ krajow okreslonych w briefie - SOPZ w ktérych

. o 0-8 pkt.
oferowana jest komunikacja TV
Jakos¢ kampanii TV (tj. dobdr stacji TV, optymalne 0-2 pkt.
planowanie prime time)
Mediaplan
Brand safety 0-2 pkt.

Monitoring kampanii, czestotliwos¢ monitoringu,
narzedzia optymalizacji kampanii w trakcie emis;ji, 0-3 pkt
narzedzia pomiaru
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Granularnos¢ mediaplandow

0-5 pkt.

Przy planowaniu reklamowych dziatan internetowych nalezy wykluczy¢ wszystkie miejsca i
tresci mogace negatywnie wpltywac na wizerunek Klienta (seks, przemoc, wulgaryzmy,
narkotyki, alkohol, tresci kontrowersyjne itd).

5) Kryterium ,,Osiggniecia Wykonawcy”

W tym kryterium oferta moze otrzymac¢ maksymalnie 10 pkt.
Zamawiajacy dokona oceny poprzez przyznanie punktow w kryterium oceny w nastepujgcy

sposob:
Ocenie podlegac beda osiggniecia Wykonawcy -
otrzymane przez Wykonawce w okresie ostatnich 3
lat przed uptywem terminu sktadania ofert -
renomowane nagrody branzowe o zasiggu
; Nagrody . . O
bransowe ogolnopolsklm lub ogélnoswiatowym, w 0-5 pkt.
szczegolnosci: Effie, Ztote Spinacze, Innovation, KTR,
Kreatura Clio Awards Digiday Awards Lens Awards.
5. Za kazda nagrode przyznawany bedzie 1 pkt.,
maksymalnie 5 pkt.
Przynaleznosc¢
do Wykonawca przynalezacy do Stowarzyszenia
i Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej (SAR) otrzyma 5 pkt.
L . X . 0-5 pkt.
Komunikacji Wykonawca nienalezacy do Stowarzyszenia
Marketingowej Komunikacji Marketingowej (SAR) otrzyma 0 pkt.
(SAR)

9. Klauzulainformacyjna

10
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Zgodnie z art. 13 ust. 1i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z
dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), (dalej: ,RODO") Zamawiajacy
informuje, ze:

1. Administratorem danych osobowych Wykonawcy jest Polska Organizacja Turystyczna
(dalej: ,,POT").

2. We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych Wykonawcy
przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

1) mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

2) listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja

Turystyczna, ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa.

3. Dane osobowe Wykonawcy bedg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO w
celu zwigzanym z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zamowienia.

4. Odbiorcami danych osobowych Wykonawcy bedg osoby odpowiadajace za
przeprowadzenie postepowania o udzielenie zamodwienia publicznego oraz podmioty,
ktérym udostepniona zostanie dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia
6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publiczne;.

5. Dane osobowe bedg przechowywane, przez okres niezbedny do realizacji Umowy, a po
tym czasie przez okres oraz w zakresie wymaganym przez przepisy powszechnie
obowiazujacego prawa. Okresy te dotycza réwniei Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty i
nie zostaty one uznane jako najkorzystniejsze;

6. Obowigzek podania danych osobowych bezposrednio dotyczacych Wykonawce jest
wymogiem zwigzanym z udziatem w zapytaniu ofertowym;

7. W odniesieniu do danych osobowych Wykonawcy decyzje nie bedg podejmowane w
sposob zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

8. Wykonawca posiada:

a) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych dotyczacych
Wykonawcy;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania wilasnych danych osobowych;

¢) na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa w
art. 18 ust. 2 RODO ;

d) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uzna, ze przetwarzanie danych osobowych dotyczacych Wykonawcey narusza
przepisy RODO.

9. Nie przystuguje Wykonawcy:

a) wazwigzkuzart. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;
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b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktorym mowa w art. 20 RODO;
na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art.

6 ust. 1 lit. c RODO.

c)

10. Zataczniki:
Zatacznik nr 1 — Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia
Zatacznik nr 2 — Formularz oferty
Zatagcznik nr 3 — Wykaz wykonanych umow
Zatacznik nr 4 — Istotne dla stron postanowienia umowy
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Zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zawartosé:
| PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

TERMIN WYKONANIA ZADANIA
WPROWADZENIE / TLO ZADANIA
ZASIEG | CELE PROJEKTU
ODBIORCY

PN =

I ZAKRES ZADAN DLA WYKONAWCY
n PODSUMOWANIE

Znak sprawy 06/MS/2025/MB
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| PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie i realizacja kampanii promocyjnej Polski o zasiegu
miedzynarodowym i krajowym w oparciu o wizerunki polskich sportowcow, przy uzyciu wszystkich
dostepnych mediow zapewniajacych maksymalizacje efektéw promocyjnych.

NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO

Polska Organizacja Turystyczna (POT)
Adres Zamawiajgcego: ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa,
www.pot.gov.pl; E-mail: pot@pot.gov.pl
REGON: 016213775
NIP: 525-21-50-196
TERMIN WYKONANIA ZADANIA

Termin realizacji zadania: od dnia podpisania umowy z Wykonawcg do 30 pazdziernika 2025 r.

Za date 30 pazdziernika 2025 r. Zamawiajacy rozumie akceptacje finalnego raportu wraz z wszystkimi
osiggnietymi zasiegami.

WPROWADZENIE / TLO ZADANIA / CELE

Polska Organizacja Turystyczna (Zamawiajacy) jest jedng z kilkudziesieciu dziatajgcych na swiecie
narodowych organizacji turystycznych. Polska Organizacja Turystyczna prowadzi dziatania na rzecz
promocji i rozwoju turystyki, ktérych celem jest wzmocnienie wizerunku Polski jako nowoczesnej
destynacji turystycznej atrakcyjnej dla turystow.

Kluczowym elementem kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie
jest wykorzystanie wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcow.

Gtéwne zatozenia:
Tytut kampanii:
POLSKA. Wiecej niz myslisz — rynek polski

POLAND. More than you expected — rynki zagraniczne

Marka:

Poland Travel (www.poland.travel)
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Insight:

Polska ma wiecej do zaoferowania, niz spodziewaja sie obcokrajowcy, ktérzy nie odwiedzili jeszcze naszego
kraju. Kojarza Polske jako kraj stabo rozwiniety z ubogg infrastrukturg. Podczas gdy nasz kraj przeszedt od
czasow transformacji ustrojowej ogromna przemiane i mamy do zaoferowania - oprécz ciekawej historii,
zabytkdw i pieknej natury - takie wiele innych atrakgji, ktore spetnig oczekiwania nawet najbardziej
wymagajacych turystow zagranicznych.

Grupa docelowa:

Kierujemy te kampanie do wszystkich potencjalnych turystéw europejskich, ze szczegdlnym
uwzglednieniem osdb, ktére nie odwiedzity jeszcze Polski (lub odwiedzity Polske bardzo dawno) lub nie
rozwazaja Polski jako potencjalnej destynacji turystycznej. W grupie docelowej wyréznié takze nalezy ludzi
miodych oraz osoby podréiujace w sposéb indywidualny jak i zorganizowany, turystéw indywidualnych,
pary i rodziny z dzie¢mi.

Zamawiajacy oczekuje rekomendacji Wykonawcy, co do segmentacji grup w danym kanale dotarcia.

Cel kampanii:

Wzmocnienie pozycji Polski jako miejsca ,must-visit ”, poprzez inspirowanie do odwiedzania i odkrywania
dziedzictwa kulturowego naszego kraju, bogatej tradycyjnej i nowoczesnej kuchni polskiej (ale takze kuchni
z catego swiata) oraz ciekawej oferty kulturalno-rozrywkowej i sportowo-rekreacyjnej. Celem kampanii jest
takze ,odczarowanie” wizerunku Polski jako paristwa malo nowoczesnego, stabo rozwinietego oraz
wykluczonego komunikacyjnie.

ZASIEG PROJEKTU

Zasieg projektu: Polska oraz nizej wymienione kraje europejskie:
1) Francja
2) Niemcy
3} Hiszpania
4) Wielka Brytania
5) Wiochy
6) Austria
7) Belgia
8) Czechy
9) Holandia
10} Szwecja
11) Wegry
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Il ZAKRES ZADAN DLA WYKONAWCY

Zakres zadan dla wykonawcy: realizacja kampanii wizerunkowej zgodnie z SOPZ, promujacej Polske jako
destynacje atrakcyjng turystycznie z wykorzystaniem wizerunku polskich sportowcéw (w oparciu o
dostarczony przez Zamawiajacego spot-w tym:

Opracowanie strategii kampanii mediowej z wykorzystaniem dodatkowych zaproponowanych dziatan
niestandardowych .

Wyprowadzenie grupy mediowej;

5. Zakup medidw przestawiony w formie mediaplanu uwzgledniajacego specyfikacje i konsumpcje
medidw na poszczegdlnych rynkach zgodnie z zatgcznikiem nr 5;

6. Emisja 30" spotu na kanatach wskazanych w Zaakceptowanym przez Zamawiajgcego mediaplanie;

7. Biezace raportowanie w trybach tygodniowych w przypadku kampanii internetowej oraz w
mediach spotecznosciach oraz w trybie miesiecznym w przypadku kampanii telewizyjnych. Raporty
muszg zawiera¢ dowody emisji spotow oraz wszelkich publikacji wraz z osiggnietymi wskaznikami.

8. Podsumowanie kampanii— GPR, TRP (wraz z innymi wskaZznikami w formie prezentacji zawierajacej
dowody w formie prt scr emisji spotéw i wszelkich publikacji wraz z osiggnietymi wskaznikami;

9. Staty monitoring oraz optymalizacja kampanii w oparciu o uwagi Zamawiajacego

Kanaly emisji:

-TV
- Internet
- Social Media

Zamawiajacy wymaga podziatu budzetu na zakup mediéw na rynkach w w/w kanatach w nastepujgcych
proporcjach:

Rynek polski - 10%

Rynki zagraniczne — 30%

Planowany start emisji spotu: Planowany okres kampanii 1-24 wrzesnia — rekomendowane 2 tygodnie
sposréd podanego zakresu.

Zasoby/budzet:

Budzet catego projektu wynosi 6 930 000 brutto (w tym zakup emisji i pozostate elementy skiadowe
kampanii).

NIEZBEDNE ZASOBY WYKONAWCY
Wykonawca musi dysponowac¢ odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do
wykonania zamowienia.

Wykonawca musi zabezpieczy¢ i wskazac zespdt dedykowany catemu projektowi kampanii oraz wskazaé
opiekuna projektu.
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RAPORTOWANIE

Wykonawca jest zobowiazany do przygotowania szczegétowego raportu z przeprowadzonych dziatan w
formie prezentacji zawierajgcej dokumentacje 2z doktadnymi zasiegami poszczegdlnych dziatan oraz
wspolnego / zliczonego zasiegu kampanii w ostatnim, zbiorczym raporcie.

INFORMACJE DODATKOWE

Wszelkie watpliwosci zapisane w opisie przedmiotu zamodwienia rozpatrywane bedg na korzysé
Zamawiajycego.

1l PODSUMOWANIE
Podczas realizacji przedmiotu zamodwienia Wykonawca jest zobowiazany do:

a)  $cistej wspotpracy z Zamawiajacym i wskazanymi przez niego podmiotami, w tym kontaktow
osobistych, telefonicznych oraz e-mailowych w celu wtasciwej realizacji zadan,

b) realizacji poszczegdlnych zadarn wchodzacych w zakres zamowienia zgodnie z wymogami
Zamawiajgcego oraz ustaleniami podjetymi wspdlnie z Zamawiajacym w trakcie przygotowan do realizacji
zamowienia,

c) dziatania z dochowaniem najwyzszej zawodowej starannosci i zgodnie z obowigzujgcym stanem
prawnym.

W ramach niniejszego zamdwienia Wykonawca odpowiada za:

a) koordynacje i nadzér nad wszelkimi dziataniami podejmowanymi w zwigzku z realizacjg zamoéwienia
przez zatrudnionych przez siebie podwykonawcow i pracownikow,

b)  koordynacje i nadzér nad wszystkimi zatrudnionymi przez siebie podwykonawcami w celu
zapewnienia nalezytego i terminowego wykonania zamodwienia.

Wykonawca zobowiazuje sie wykonywac przedmiot zamowienia z uwzglednieniem opinii i sugestii
przedstawicieli Zamawiajgcego oraz wspotpracowac z przedstawicielami Zamawiajgcego, dopasowujac sie
do termindéw i sposobdéw komunikacji im dogodnych.

Przedmiot zamdwienia musi zosta¢ wykonany z uwzglednieniem najwyzszych standardéw jakosci.

AKCEPTACIJA
Przez caly czas realizacji zamoéwienia ostateczna decyzja na temat podejmowanych dziatan lezy po stronie
Zamawiajgcego. Kazde z dziatarn wymienionych w SOPZ musi by¢ poprzedzone akceptacja ze strony

Zamawiajgcego. Wszelkie zmiany wplywajgce na ksztatt kampanii musza by¢ zaakceptowane przez
Zamawiajacego.
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Lista zatacznikéw do SOPZ:

Zatacznik nr 1 — Badanie znajomosci wizerunku polskich sportowcow na wybranych rynkach
zagranicznych, Wise Rabbit, maj 2024

Zatgcznik nr 2 - Manual logotypu Polskiej Organizacji Turystycznej
Zatacznik nr 3 — Pliki otwarte logotypy i hasta

Zatacznik nr 4 — Wzér protokotu odbioru

Zatgcznik nr 5—- Wytyczne dotyczace mediaplanu

Zatgcznik nr 6—- spot
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Zatacznik nr 2 do zapytania ofertowego
Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna ul.
Mtynarska 42
01-171 Warszawa

OFERTA

Nazwa i adres podmiotu sktadajgcego oferte:

......................................................................................................................................

....................................................................................................................................

....................................................................................................................................

1. Odpowiadajac na Zapytanie ofertowe na ,Realizacja kampanii wizerunkowej promujgcej
Polske jako destynacje atrakcyjnq turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych
na swiecie polskich sportowcow”, znak sprawy 06/MS/2025/MB, oferujemy wykonanie
przedmiotu zamowienia na nastepujacych warunkach:

Stawka podatku VAT.....%

£NA OFETTOWA DIULLO vt ressessesesesssssssssasessessensassosesssssessesssssssssssses PLN

2. Oswiadczamy, ze otrzymali$my nastepujgce nagrody branzowe o zasiegu ogélnopolskim lub
ogolnoswiatowym:

L. p. | Nazwa nagrody/Nazwa instytucji przyznajacej nagrode | Rok przyznania nagrody

1.
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3. Oswiadczamy, ze przynalezymy do Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej (SAR)
(zaznaczy¢ odpowiednie)

[] TAK [ NIE

4. Oswiadczam(-y), ze:

1) Nie podlegam(y) wykluczeniu na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzacych
ochronie bezpieczenstwa narodowego.

2) Zapoznatem(-tam, -lismy) sie z warunkami podanymi przez Zamawiajgcego w Zapytaniu
ofertowym i nie wnosze(-imy) do nich zadnych zastrzezen.

3) Uzyskatem(-tam, -lismy) wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty i
wykonania zamodwienia, a takie akceptuje(-emy) istotne postanowienia umowy oraz
termin realizacji przedmiotu zamowienia podany przez Zamawiajacego.

4) Posiadam(-y) kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dziatalnosci
zawodowej objetej przedmiotem zamowienia, jezeli ustawy naktadajg obowigzek
posiadania takich uprawnien.

5) Znajduje(-emy) sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajgcej prawidtowe i
terminowe wykonanie zamodwienia.

6) Wypetnitem(-tam,-lismy) obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO
wobec osoéb fizycznych, od ktorych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskatem(-tam, -lismy) w celu ubiegania sie o udzielenie zaméwienia publicznego w
niniejszym postepowaniu.

7) W przypadku udzielenia mi/nam zamoéwienia zobowigzuje(-emy) sie do zawarcia umowy
w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajacego.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 3 do zapytania ofertowego

..................................................................

petna nazwa/firma, adres Wykonawcy/
Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o
udzielenie zamowienia

Wykaz wykonanych umoéw

Realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie, z
wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcéw, znak sprawy
06/MS/2025/MB.

Oswiadczam/my, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy - w tym okresie, nalezycie zrealizowatem/tam/lismy
nastepujace umowy:

) Podmioty, na Wartos¢ wykonanej/
Przedmiot Data g :
: : rzecz ktorych wykonywanej umowy |
wykonanej/ wykonania/ :
L.p. A lonya koW umowy zostaty brutto |
wykonane/ sg [PLN]
umowy umowy
wykonywane
1.
2.
3.
.......................... , AN e,

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 4 do zapytania ofertowego

Proponowane Postanowienia Umowy
Umowa []/[]/[1/2025

Polska Organizacjg Turystyczng z siedzibg w Warszawie (01-171), przy ul. Mlynarskiej 42,
dziatajacg na podstawie ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji
Turystycznej (Dz. U. z 2024 r. poz. 1541), NIP: 525-21-50-196; REGON: 016213775,

reprezentowang przez:

zwang dalej ,,Zamawiajacym”

[ 1, zsiedzibgw [ ([ ]- [ ]), przy ul. [ ], wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez-Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, [ ] Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: [], NIP: [ ], REGON: [ ], kapitat zaktadowy: [ ], reprezentowang przez:

(1-0]
Zwang dalej ,Wykonawcg”,

Zwanymi dalej tgcznie ,Stronami”, a z osobna ,Strong”.

Strony oswiadczajg, ze Umowa zostata zawarta z wytaczeniem stosowania przepiséw ustawy z dnia 11
wrzesnia 2019 roku Prawo zamdwien publicznych (Dz.U.2024.1320 t.j. z dnia 2024.08.30), zgodnie z art. 3
ust. 4 ustawy z dnia 25 czerwca 1999 r. o Polskiej Organizacji Turystycznej oraz z uwagi na okolicznosé, iz
dotyczy zamodwien na ustugi lub dostawy, udzielanych przez Polskq Organizacje Turystycznqg w ramach
realizacji zadania powierzonego jej w umowie, o ktorej mowa w art. 3 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 25 czerwca
1999 r. o Polskiej Organizacji Turystycznej, zadania powierzonego przez Ministra wiasciwego do spraw kultury
fizycznej.

§1
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Niniejsza Umowa zostaje zawarta w ramach realizacji zadania publicznego w zakresie
przygotowania i realizacji kampanii promocyjnej Polski o zasiegu miedzynarodowym i
krajowym w oparciu o wizerunki polskich sportowcow, przy uzyciu wszystkich dostepnych
mediéw zapewniajacych maksymalizacje efektéw promocyjnych, powierzonego
Zamawiajacemu na podstawie umowy dotacyjnej zawartej pomiedzy Zamawiajgcym oraz
Skarbem Panstwa - Ministrem Sportu i Turystyki (dalej zwanym ,Ministrem”). Zawarcie
niniejszej Umowy z Wykonawcg, stanowi wykonanie ww. umowy oraz zadania
powierzonego Zamawiajgcemu na podstawie i w granicach art. 3 ust. 1 pkt 4) w zw. z art. 3
ust. 2 pkt 1c) ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji Turystycznej.

Przedmiotem Umowy jest realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako
destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku polskich sportowcéw,
zgodnie z umowg Udzielenia Dotacji Celowej, nr 2025.0316/0002/UDot/DT zawartej
pomiedzy POT a Skarbem Panstwa - Ministrem Sportu i Turystyki (dalej zwanym:
,Przedmiotem Umowy"). Szczegétowy opis prac i zadan Wykonawcy w celu zrealizowania
Przedmiotu Umowy zostat okre$lony w Opisie Przedmiotu Zamoéwienia (zwanym dalej:
,OPZ"), stanowigcym zatgcznik nr 1 do Umowy oraz w ofercie Wykonawcy stanowigcej
zalgcznik nr 2 do Umowy (zwanej dalej ,Oferty”).

Umowa zawarta jest na czas okreslony od dnia podpisania do dnia [ ] 2025 r, tj. na czas
zrealizowania wszystkich uzgodnionych przez Strony $wiadczen Wykonawcy.

§2
Obowiazki Wykonawcy zostaty wyszczegélnione w OPZ oraz potwierdzone w Ofercie.

Rodzaje i zakres Swiadczen zostaty doktadnie okreslone w OPZ, dotyczg one w szczegolnosci:

1) Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii wizerunkowej promujgcej Polske jako
destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na
Swiecie polskich sportowcéw, w_oparciu o spoty opisane w OPZ, a przekazane do
wykorzystania Wykonawcy przez Zamawiajacego (na potrzeby kampanii).

Po zrealizowaniu wszystkich rodzajow swiadczenn okreslonych w OPZ oraz Ofercie oraz pozostatych
zatacznikow, Wykonawca powiadomi o tym Zamawiajgcego celem przystgpienia do protokolarnego
odbioru z wykonania swiadczeh w ramach Przedmiotu Umowy (wzér protokotu odbioru stanowi zatacznik
nr 3 do Umowy).

Wykonawca zobowigzany jest do realizacji Umowy zgodnie z obowigzujgcymi przepisami
prawa z zachowaniem najwyzszej profesjonalnej staranno$ci oraz z uwzglednieniem
profesjonalnego charakteru prowadzonej przez siebie dziatalnosci gospodarcze;j.

Wykonawca podejmuje sie $wiadczenia ustug na najwyzszym poziomie, zgodnie z interesem
Zamawiajgcego oraz w Scistej wspétpracy z nim.
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Wykonawca dotozy wszelkich mozliwych staran do efektywnego i terminowego wykonania
Przedmiotu Umowy. W przypadku niemozliwosci realizacji zadeklarowanego $wiadczenia,
Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ wykonania $wiadczenia co najmniej réwnowaznego pod
wzgledem wartos$ci i potencjalnego zasiegu, jednakze, aby takie $wiadczenie réwnowazne
Wykonawca moégt wykona¢, konieczna jest wczesniejsza zgoda Zamawiajgcego, wyrazona
przynajmniej w formie e-mailowej akceptacji, pomiedzy osobami wskazanymi przez Strony
w par. 11 ust. 4. Zamawiajacy zastrzega sobie wykonanie wyceny takich alternatywnych
$wiadczen Wykonawcy, a w razie ocenienia ich jako nieekwiwalentne, Zamawiajgcy
poinformuje o tym Wykonawce, a Wykonawca przedtozy Zamawiajgcemu propozycje innych
swiadczen (lub innej ilo$ci Swiadczen) na tych samych zasadach.

Wykonawca zobowiazuje sie, ze w ramach wykonywania Umowy, bedzie dbat z najwyzszg
mozliwg starannosciag o wizerunek Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa Sportu i Turystyki
jak tez Polskiej Organizacji Turystycznej.

Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe o0s6b bioracych udziat z jego
ramienia w realizacji Przedmiotu Umowy, bedg gwarantowaly najwyzsza jakos$¢ jego
wykonania.

Wykonawca poprzez zawarcie niniejszej Umowy o$wiadcza, Ze nie zachodza w stosunku do
niego przestanki wykluczenia z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegblnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu
agresji na Ukraine oraz stuzacych ochronie bezpieczenstwa narodowego.

W ramach koordynacji prac wchodzacych w zakres realizacji zamdwienia, Zamawiajacy wymaga
raportowania statuséw postepu wykonywanych s$wiadczernn oraz osiagnietego zasiegu w cyklach
tygodniowych/miesiecznych. Na kazdym etapie Zamawiajgcy moze wezwaé Wykonawce na spotkanie
koordynacyjne w celu omoéwienia, planowania oraz kontroli prac w ramach realizacji Przedmiotu Umowy.
Spotkania odbywaé sie beda online, w siedzibie Zamawiajacego lub w przypadku potrzeby
bezposredniego nadzoru prac w siedzibie Wykonawcy lub miejscu wydarzenia sportowego z udziatem
0s6b koordynujacych prace po stronie Zamawiajacego.

§3

Wykonawca os$wiadcza, iz jest $wiadomy wszelkich konsekwencji w tym prawnych,
wynikajacych z zawarcia niniejszej Umowy w warunkach, o ktérych mowa w §1 ust. 1.

Na kazdym etapie realizacji Przedmiotu Umowy, Minister moze dokonaé¢ kontroli
terminowo$ci i prawidlowosci wypelniania przez Zamawiajgcego jego obowigzkéw
zwigzanych z wydatkowaniem dotacji, a Wykonawca zobowiazuje sie przy tych kontrolach
zgodnie wspotdziata¢ z Zamawiajacym, bez jakiejkolwiek zwloki. W szczegblnosci kontrola
opisana powyzej, moze polega¢ na skierowaniu przez Ministra oséb kontrolujgcych w jego
imieniu, ktére skontrolujg sposéb i warunki wykonywania Umowy oraz ktére mogg badaé
dokumenty i inne nosniki informacji, ktére majg lub mogg mie¢ znaczenie dla oceny
prawidtowosci wykonywania zadan postanowionych Zamawiajgcemu, a wykonywanych
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przez Wykonawce, oraz ktére moga zada¢ udzielenia ustnie lub na pi$mie informacji
dotyczacych wykonania Umowy.

Zamawiajacy zobowigzuje sie do odebrania nalezycie wykonanego i kompletnego
Przedmiotu Umowy i dokonania zaptaty uméwionego wynagrodzenia.

Zamawiajacy zobowigzuje sie wspoétpracowa¢ z Wykonawca celem zapewnienia nalezytej
realizacji Umowy, a w szczegélnosci do udostepnienia wszelkich znajdujgcych sie w jego
posiadaniu, niezbednych do nalezytego wykonania Umowy dokumentéw, do udzielania
wszelkich niezbednych informacji i wyjasnien, w sposéb i w terminach umozliwiajacych
prawidtowa realizacje zobowigzan wynikajacych z Umowy.

§4

Wykonawcy za nalezyte wykonanie Przedmiotu Umowy w catosci, bedzie przystugiwato wynagrodzenie
maksymalne w kwocie [ ] (stownie: [ ]) ztotych netto, tj. [ ] {stownie: [ ]} ztotych brutto.

Wynagrodzenie, o ktérym mowa powyiej, w wysokosci maksymalnej, bedzie naleine w przypadku
zrealizowania w catos$ci swiadczen wskazanych w zatgcznikach do Umowy. W przypadku ich niewykonania
- wynagrodzenie nalezne Wykonawcy zostanie obliczone proporcjonalnie.

Wynagrodzenie zostanie zaptacone w nastepujgcy sposob:

[]

Wynagrodzenie z tytutu wykonania Przedmiotu Umowy zostanie zaptacone po podpisaniu przez Strony
protokotu odbioru bez zastrzezen, sporzadzonego zgodnie z § 2 ust. 3 Umowy. Protokdt odbioru na
pismie, stanowi wytgczng podstawe do wystawienia przez Wykonawce faktury na kwote naleinego
wynagrodzenia.

Wykonawca zobowigzuje sie informowa¢ Zamawiajacego o stanie realizacji Przedmiotu Umowy po
zakonczeniu kazdego tygodnia/miesigca kalendarzowego obowigzywania Umowy. Raport, o ktérym
mowa powyzej, przesytany bedzie w formie mailowej, pomiedzy osobami wskazanymi w par. 11 ust. 4
ponizej.

Wynagrodzenie bedzie ptatne w formie przelewu, w terminie 14 dni od daty otrzymania przez
Zamawiajacego prawidtowo wystawionej faktury VAT. Za date platnosci uwazany bedzie dzier ztozenia
przez Zamawiajacego polecenia przelewu. W przypadku nalezytego wykonania Umowy, Wynagrodzenie
moze zostac zaptacone Wykonawcy nie pdzniej niz do [] 2025 r.

Wynagrodzenie okreSlone w ust. 1 powyzej ma charakter wynagrodzenia ryczattowego
i obejmuje wszelkie koszty konieczne do wykonania Przedmiotu Umowy, w tym koszty
wynagrodzen, ubezpieczenia, nadzoru, udzialu w czynnosciach, ustugach i zwigzane
znabyciem wszelkich materialéw i $rodkéw niezbednych do wykonania Przedmiotu
Umowy, w tym takze wszelkie koszty licencji, praw autorskich, a takze m.in. koszty dojazdu
do siedziby Zamawiajgcego lub innego wskazanego miejsca i inne koszty ponoszone przez
Wykonawce przy wykonaniu Umowy.
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Wykonawca os$wiadcza, ze wskazany na fakturze rachunek bankowy jest rachunkiem
znajdujgcym sie w elektronicznym wykazie podmiotéw prowadzonym od 1 wrze$nia 2019 .
przez Szefa Krajowej Administracji Skarbowej, zgodnie z art. 96b ustawy o podatku od
towardéw i ustug (dalej: ,Wykaz"); niniejsze postanowienie stosuje sie do innych wykazéw,
ktore zastgpia Wykaz, a beda obejmowaé rachunki bankowe podatnikéw podatku od
towarow i ustug.

W przypadku wskazania przez Wykonawce na fakturze rachunku bankowego
nieujawnionego w Wykazie, Zamawiajacy uprawniony bedzie do wstrzymania sie z zaptata
do czasu wskazania przez Wykonawce, dla potrzeb ptatnosci, rachunku bankowego
ujawnionego w Wykazie. W takim przypadku, op6éznienie w dokonaniu ptatnosci w terminie
okreslonym w Umowie, powstate wskutek braku mozliwo$ci realizacji przez Zamawiajgcego
ptatnosci na rachunek ujety w Wykazie, nie stanowi dla Wykonawcy podstawy do zgdania od
Zamawiajacego jakichkolwiek odsetek, jak réwniez innych rekompensat/odszkodowan/
roszczen z tytutu dokonania nieterminowej ptatnosci.

Zamawiajacy nie wyraza zgody na dokonanie cesji wierzytelnos$ci pienieznych wynikajgcych
z Umowy na rzecz oséb trzecich.

§5

W przypadku braku zrealizowania w terminie okreslonym w harmonogramie uzgodnionym przez Strony,
catosci emisji spotow, o ktérych mowa w OPZ, zgodnie z zaakceptowanym media planem i z przyczyn
zawinionych przez Wykonawce, Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 20%
catosci wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego Umowa.

W przypadku braku zrealizowania poszczegdlnych czesci emisji spotu, o ktérym mowa powyzej w terminie
oraz zgodnie z zaakceptowanym media planem, z przyczyn zawinionych przez Wykonawce, Wykonawca
zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng stanowigcg réwnowartos¢ czesci wynagrodzenia Wykonawcy
okreslonego Umowa, odpowiadajacg procentowi niezrealizowane] czesci media planu (proporcjonalnie).

W przypadku zrealizowania w wyniku Swiadczenia ustug przez Wykonawce zasiegdw zadeklarowanych w
30% lub mniej, Zamawiajagcemu przystuguje prawo naliczenia kary umownej w wysokosci 30%
wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 4 ust. 1 Umowy.

W przypadku odstapienia od Umowy przez Zamawiajgcego z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawcy, Zamawiajgcemu przystuguje prawo naliczenia kary umownej w wysokosci 20%
wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 4 ust. 1 Umowy.

Zaptata powyzej wskazanych kar umownych nie wylgcza mozliwosci dochodzenia przez
Zamawiajgcego odszkodowania na zasadach ogélnych, w przypadku gdy warto$¢ szkody
przekracza wysokos$¢ zastrzezonej kary umowne;j.

Wykonawca wyraza zgode na potrgcenie kar umownych wynikajacych z prawidtowo
wystawionego przez Zamawiajgcego dokumentu ksiegowego, z naleznego mu
wynagrodzenia oraz bez konieczno$ci sktadania dodatkowych oswiadczen przez
Zamawiajgcego.

26



10.

1.

Znak sprawy 06/MS/2025/MB

Kary umowne moga sie sumowac. £aczna maksymalna wysoko$¢ kar umownych nie moze
przekroczy¢ [ ]% wynagrodzenia brutto, wskazanego w § 4 ust. 1 Umowy.

Zaptata kary lub kar umownych, jak réwniez ich potrgcenie przez Zamawiajgcego,
nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku prawidtowego wykonania Przedmiotu Umowy
w pozostatym zakresie.

Za dziatania lub zaniechania podwykonawcéw, Wykonawca ponosi odpowiedzialno$¢ jak za
dziatania lub zaniechania wlasne. Powierzenie cze$ci zamdwienia Podwykonawcy nie
zwalnia Wykonawcy z odpowiedzialno$ci za nalezyte wykonanie Przedmiotu Umowy.

W przypadku wykonywania niniejszej Umowy w ramach konsorcjum, kazdy z Wykonawcéw
odpowiada solidarnie wobec Zamawiajgcego za wykonanie niniejszej Umowy.

§6

Poza przypadkami okre§lonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajgcemu
przystugiwac bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:

a) zaistnienia istotnej zmiany okolicznosci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie
lezy w interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia
Umowy lub dalsze wykonywanie Umowy moze zagrozi¢ podstawowemu interesowi
bezpieczenstwa panstwa lub bezpieczenstwu publicznemu;

b) gdy Przedmiot Umowy nie bedzie spelnial zalozen, wytycznych i wymagan
okre$lonych w Umowie oraz w OPZ;

c) gdy Wykonawca w wyniku swoich bezposrednich, wiasnych, zawinionych dziatan
badz zaniechahh w ocenie POT doprowadzit lub moze doprowadzi¢ do naruszenia
wizerunku, o ktérym mowa w §2 ust. 7 Umowy;

d) gdy Wykonawca naruszy swoje zobowigzania, o ktérych mowa w § 9 Umowy;

Oswiadczenie w przedmiocie odstgpienia od Umowy zostanie ztozone Wykonawcy na
piSmie. Jezeli decyzja Zamawiajgcego o odstgpieniu od Umowy wynika z okoliczno$ci
zawinionych przez Wykonawce, warunkiem odstgpienia od Umowy jest uprzednie
wezwanie Wykonawcy do nalezytego wykonania Umowy i wyznaczenie mu w tym celu
dodatkowego terminu, nie krétszego niz 7 (siedem) dni. Zamawiajacy moze skorzysta¢
z przystugujacego mu prawa odstgpienia w terminie 45 dni od bezskutecznego uptywu
dodatkowego, wyznaczonego Wykonawcy terminu, o ktérym mowa w zdaniu
poprzedzajagcym w przypadku okolicznoéci, o ktérej mowa w ust. 1 list. ¢) lub od dnia
powziecia wiadomosci o zaistnieniu okolicznos$ci uprawniajacej do odstgpienia od Umowy
w pozostatych przypadkach.

Niezaleznie od prawa do odstgpienia od Umowy, Zamawiajgcy moze niniejszg Umowe
wypowiedzie¢ za dwutygodniowym okresem wypowiedzenia. W przypadku, kiedy
bezposrednie dziatanie lub zaniechanie Wykonawcy moga prowadzi¢ lub doprowadza
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w ocenie POT do naruszenia wizerunku, o ktérym mowa w §2 ust. 7, POT moze rozwigza¢
niniejszag umowe bez konieczno$ci zachowywania okresu wypowiedzenia tj. ze skutkiem
na dzien skutecznego doreczenia Wykonawcy o§wiadczenia w tym przedmiocie przez POT,
pod warunkiem uprzedniego wezwania Wykonawcy do nalezytego wykonania Umowy i
wyznaczenia mu w tym celu dodatkowego terminu, nie krétszego niz 7 (siedem) dni. W
powyzszych przypadkach tj. otrzymania os$wiadczenia o wypowiedzeniu lub tez
rozwigzaniu Umowy bez zachowania okresu wypowiedzenia, Wykonawca zobowigzuje sie
zaprzestac jakichkolwiek innych prac niz ustalone z Zamawiajgcym jako konieczne do
wykonania.

Umowa moze by¢ rozwigzana na mocy porozumienia Stron w przypadku wystgapienia
okoliczno$ci, za ktére Strony nie ponosza odpowiedzialnoéci, a ktére uniemozliwiajg
wykonanie Umowy. W takiej sytuacji skutki finansowe i ewentualny zwrot $wiadczen
otrzymanych do tej pory, Strony okres$lg w sporzadzonym protokole.

Wykonawca jest zobowigzany do posiadania przez caly okres realizacji Umowy, waznej
polisy ubezpieczeniowej OC z tytutu prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej zwigzanej z
wykonywaniem Przedmiotu Umowy na sume ubezpieczenia na jedno i wszystkie
zdarzenia w wysoko$ci nie mniej niz 3 000 000 (trzy miliony) ztotych. Kopia polisy
ubezpieczeniowej stanowi zatacznik do Umowy.

§7

Zamawiajacego oswiadcza, ze posiada prawa autorskie majgtkowe do wszelkich spotow przekazanych
Wykonawcy celem wykonania kampanii w mediach stanowiacej Przedmiot Umowy wraz z prawami do
wizerunku sportowcow bioracych w nich udziat, stanowigcych utwér w rozumieniu przepisdw ustawy z
dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych oraz do wszelkich wktadéw tworczych
do tychze spotow, zwanych dalej tacznie ,,Utworami”.

Zamawiajacy zezwala Wykonawcy, wylacznie na potrzeby realizacji Przedmiotu Umowy, na

wykorzystanie Utwordw, w szczegdlnosci na nastepujacych polach eksploatacji:

1) utrwalanie i zwielokrotnianie w wersji elektronicznej;

2) wprowadzanie do pamieci komputera, w tym zamieszczanie na dowolnym serwerze oraz
wyswietlanie utworu w sposéb uzgodniony w media planie;

3) publiczne wystawianie, rozpowszechnianie, publikowanie, wyswietlanie, odtwarzanie a takze
publiczne udostepnianie utworu lub egzemplarzy utworu w taki sposob, aby kazdy mogt miec do nich
dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym;

4) wszelkie inne wykorzystanie, niezbedne dla celow wykonania kampanii oraz w sposob opisany w OPZ.

W przypadku wykorzystanych w spotach, o ktérych mowa w OPZ utworéw, do ktérych
prawa autorskie przystuguja osobom trzecim innym niz Zamawiajgcy, Zamawiajgcy
o$wiadcza, iz ma prawo do postugiwania sie takimi utworami w zakresie niezbednym do
wykonania Przedmiotu niniejszej Umowy.
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§8

Spetniajac obowiazek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i
Rady (UE} 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwiazku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE {ogéIne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), zwanego
dalej ,RODO”, Zamawiajgcy informuje, ze:

1)

2)

3)

4)
5)

6)
7)

8)

9)

dane osobowe o0s6b wskazanych do kontaktu przy realizacji Umowy (np. koordynacji

realizacji postanowien Umowy, kontaktéw biezgcych), oraz dedykowanych do realizacji

Umowy sg przetwarzane przez Polskg Organizacje Turystyczng z siedzibg w Warszawie,

przy ul. Mtynarskiej 42 (01-171), ktéra pelni funkcje administratora danych,

w Polskiej Organizacji Turystycznej zostal powotany inspektor ochrony danych, z ktérym

kontaktowa¢ sie mozna pod adresem: dpo@pot.gov.pl lub listownie na adres

korespondencyjny Administratora: Polska Organizacja Turystyczna, ul. Mlynarskiej 42 (01-

171 Warszawa),

dane osobowe 0sdb, o ktérych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit.

b) i c) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem Umowy,

dane osobowe nie beda udostepniane innym podmiotom niz wynika to z przepiséw prawa,

dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji

miedzynarodowej,

dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany i nie bedg profilowane,

dane osobowe, o ktérych mowa w pkt 1, bedg przechowywane przez okres obowigzywania

Umowy oraz przez 5 lat po zakonczeniu obowigzywania Umowy, zgodnie z kategorig

archiwizacyjng,

obowigzek podania danych wynika z przepiséw prawa w zakresie przetwarzania w celach,

o ktérych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego i jest niezbedne

w celu realizacji Umowy,

osoby, o ktérych mowa w pkt 1), majg prawo do:

a) dostepu do danych osobowych ich dotyczacych, na podstawie art. 15 RODO,

b) sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

¢} zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych, na podstawie art. 18
RODO, z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa w art. 18 ust. 2 RODO,

10) osobom, o ktdrych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a) prawo do usuniecia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub e} RODO,

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,

c) prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktérym mowa w art. 21 RODO, gdyz
podstawa prawng przetwarzania Pana/i danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit ¢) RODO.

11} osobom, o ktdrych mowa w pkt 1), przystuguje prawo wniesienia skargi do organu nadzorczego w sposéb

i w trybie okreslonym w przepisach RODO oraz prawa polskiego, w szczegdlnosci ustawy o ochronie
danych osobowych, gdy uzna Pan/i, ze przetwarzanie danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza
przepisy RODO. Adres organu nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00-
193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301, kancelaria@uodo.gov.pl.
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§9

Zamawiajacy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczgce postanowien Umowy oraz
zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane: ,Informacjami Poufnymi”)
winny by¢ traktowane przez Wykonawce jako poufne i nie udostepniane osobom trzecim
bez uprzedniej zgody Zamawiajacego wyrazonej w formie pisemnej, z zastrzezeniem
postanowien ust. 2 poniZej, oraz ze mogg by¢ wykorzystywane w cato$ci badz w czesci
jedynie dla celéw zwigzanych z wykonywaniem Umowy.

Zamawiajacy wskazuje, ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich
w tajemnicy nie obejmuje:
a) informacji, ktére s3 powszechnie znane lub ktére w uzasadniony okoliczno$ciami
spos6b mogg by¢ uwazane za powszechnie znane;
b) informacji, ktére znane byly Wykonawcy przed ich ujawnieniem przez
Zamawiajgcego;
c) informacji, uzyskanych od oséb trzecich, ktére miaty prawo ich ujawnienia;
d) przypadkéw, w ktérych Wykonawca zobowigzany jest do ich ujawnienia na
podstawie bezwzglednie obowigzujacych przepiséw prawa.

Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody drugiej Strony swoim
pracownikom, cztonkom organéw i doradcom, podwykonawcom, dostawcom medidéw
oraz innym podmiotom w zakresie w jakim jest to konieczne dla nalezytego wykonania
Umowy.

Ujawniajac Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3, Wykonawca powinien
zobowigzac te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na warunkach okres$lonych
w Umowie.

§10

. Zamawiajacy dopuszcza zmiane postanowien zawartej Umowy w nastepujgcych

przypadkach:

a) jezeli wykonanie dziatan wymienionych w OPZ stanie si¢ niecelowe z uwagi na
uwarunkowania geopolityczne,

b) z powodu uzasadnionych zmian w zakresie sposobu wykonania Przedmiotu Umowy
proponowanych przez Zamawiajgcego lub Wykonawce, ktére zaakceptuje na piSmie
Zamawiajacy,

c) jezeli nastagpi zmiana powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w zakresie
majacym wptyw na realizacje Przedmiotu Umowy lub $wiadczenia jednej lub obu
Stron,

d) gdy konieczno$¢ wprowadzenia zmian bedzie nastepstwem zmian organizacyjnych po
stronie Zamawiajgcego, w tym w szczeg6lnosci w jego strukturze organizacyjnej,
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e) powstania rozbiezno$ci lub niejasnosci w rozumieniu poje¢ lub sformutowan uzytych
w Umowie, ktorych nie bedzie mozna usungé w inny sposdb, a zmiana tresci Umowy
bedzie umozliwiac¢ usuniecie rozbieznos$ci lub niejasnosci i doprecyzowanie Umowy w
celu jednoznacznej interpretacji jej zapisow przez Strony,

f) w przypadku dziatania sity wyzszej tj. niezwyktych i nieprzewidzianych okoliczno$ci
niezaleznych od Strony, ktéra sie na nie powotuje i ktérych konsekwencji, mimo
zachowania nalezytej starannosci, nie mozna bylto przewidzie¢ przed wszczeciem
postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego,

g) jezeli wykonanie Umowy bedzie niemozliwe z uwagi na stan epidemii w tym m.in.
wirusa SARS-CoV-2 i wywotanej nim choroby COVID-19 lub wywotane stanem
epidemii ograniczenia,

h) sprostowania oczywistych omytek pisarskich i rachunkowych,

i) zamiaru ztoZenia przez Zamawiajagcego Wykonawcy zamdwienia dodatkowego na ten sam
przedmiot (kampania promocyjna Polski o zasiegu miedzynarodowym i krajowym w oparciu
o wizerunki polskich sportowcéw, przy uiyciu wszystkich dostepnych mediow
zapewniajacych maksymalizacje efektow promocyjnych) w okresie realizowania kampanii t;.
do dnia 01 grudnia 2025 r.

2. Zmiana dokonana zgodnie z powyzszymi postanowieniami, niezaleznie od jej warto$ci, nie
moze prowadzi¢ do zmiany charakteru Umowy, w szczegdlno$ci do zastgpienia
Przedmiotu Umowy innego rodzaju przedmiotem.

§11

1. Spory wynikajace z realizacji Umowy rozstrzyga¢ bedzie sagd miejscowo wiasciwy dla
siedziby Zamawiajgcego.

2. Zmiana postanowien Umowy wymaga zachowania formy pisemnej, pod rygorem
niewaznosci.
3. Osobami upowaznionymi do koordynacji realizacji postanowien Umowy s3:

a) ze strony Zamawiajgcego:
[ 1, e-mail: [ |@pot.gov.pl, tel. [ ]

b) ze strony Wykonawcy:
[l,e-mail: [1@......cccun..... ,tel. []

1. Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany os6b wyznaczonych do koordynacji
realizacji postanowien Umowy. Wykonawca winien sprosta¢ zgdaniu Zamawiajacego
w terminie 3 dni od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego zgdania pocztg
elektroniczng.

2. Zmiana os6b, o ktéorych mowa w ust. 4 niniejszego paragrafu nie powoduje zmiany Umowy.
Zmiana nastepuje poprzez pisemne o$wiadczenie ztozone drugiej Stronie o dokonaniu
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zmiany i wskazaniu innej osoby lub 0séb powotanych do koordynacji realizacji postanowien
Umowy.

Umowa wchodzi w zycie z chwilg jej zawarcia.

Umowe sporzadzono w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach po jednym dla kazdej ze
Stron.

Zataczniki do Umowy stanowigce wraz z nig integralng cato$¢ to:

Zatacznik nr 1: Opis Przedmiotu Zamowienia.
Zatacznik nr 2: Oferta Wykonawcy.

Zatacznik nr 3: Wz6r protokotu odbioru.

Zamawiajacy Wykonawca
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Zatacznik nr 3

WaArSZawa, ..ooooooovinnniinncirsiinnenes 2025 roku

Protokét odbioru do umowy nr [ /[ 1/[1/2025
Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna z siedzibg w Warszawie (01-171), przy ul. Mtynarskiej 42,
dziatajacg na podstawie ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji
Turystycznej (Dz. U. z 2024 r. poz. 1541), NIP: 525-21-50-196; REGON: 016213775, zwang
dalej ,Zamawiajacym”

a

[ 1, zsiedzibg w [] ([ ]- [ ]), przy ul. [ ], wpisang do Rejestru Przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sgd Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, { ] Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sadowego pod numerem KRS: [ ], NIP: [ ], REGON: [ ], kapitat zaktadowy: [ ], zwang dalej
~Wykonawcgy”,

Protokét obejmuje potwierdzenie realizacji Przedmiotu Umowy w ramach Przedmiotu Umowy nr [ 1/[ VI
1/2025 zawartej w dniu .........c..c...... T, tj. W przedmiocie:

Swiadczenie przez Wykonawce [ ]”.

Niniejszym stwierdzam, ze cze$é/catos¢ Przedmiotu Umowy powierzona do wykonania wymieniong wyzej
Umowa w postaci: [ ], zostat/a wykonany/a nalezycie/nienalezycie, a Zamawiajacy nie zgtasza do niego uwag/
Zamawiajacy zgtasza do niego nastepujace uwagi:

Podpis Zamawiajacego Podpis Wykonawcy
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